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RESUMO

O presente estudo tem como objetivo analisar o feminismo dentro do design ativista no
Brasil. As mulheres ativistas vém tomando cada vez mais lugar com desenhos e frases de
motivacdo que buscam fazer com que suas vozes sejam ouvidas e seus direitos
respeitados. Com a¢des democratizadas, mulheres de varios lugares do Brasil buscam por
meio do design expandir o tema com a criacdo de tags e postagens em redes sociais tais
como o Instagram, de forma a incentivar a luta feminina em busca de maior igualdade e
respeito. Para tal, analisaremos algumas dessas artistas com suas respectivas obras dentro
do movimento. Como resultado, busca-se a melhor compreensdo das formas como o
movimento pode contribuir para a democracia, a formacao cidada e para os direitos das
mulheres.

PALAVRAS-CHAVE: Design; feminismo; ativismo; Instagram.

INTRODUCAO

O caminho entre os direitos das mulheres e as lutas para a igualdade
das minorias em geral estiveram sempre entrelacados. Algumas mudangas
comecam a ocorrer no mercado de trabalho durante as greves realizadas em 1907
(greve das costureiras) e 1917, com a influéncia de imigrantes europeus (italianos
e espanhdis), e de inspiragbes anarco-sindicalistas, que buscavam melhores
condicdes de trabalho em fabricas, em sua maioria téxtil, onde predominava a forca
de trabalho feminina. (FAHS, 2016)

Durante o periodo que antecede o Estado Novo, as militantes do feminismo

divulgavam suas ideias por meio de reunides, jornais, explicativos, e da arte de
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maneira geral. Todas as formas de divulgacdo da repressdo sofrida e os direitos
que ndo eram levados em consideracdo, eram validas.

A partir da década de 60, 0 movimento incorporou questdes que necessitam
melhoramento até os dias de hoje, entre elas o acesso a métodos contraceptivos,
saude preventiva, igualdade entre homens e mulheres, protecdo a mulher contra
a violéncia doméstica, equiparacdo salarial, apoio em casos de assédio, entre tantos
outros temas pertinentes a condi¢cdo da mulher. (FAHS, 2016).

Os anos 90 foram marcados por diversas mudancas profundas na sociedade
ocidental. Tecnologicamente, a internet causou uma revolugao em termos de comunicacao,
e o feminismo ndo demorou a invadi-la também.

As primeiras obras de artes feministas que flertavam com o campo do design, além
de enfrentarem dificuldades de aceitacdo do conteddo que transmitiam, também traziam
problemas de interpretacdo: as representacbes do mundo feminino produziam uma
ambiguidade que oscilava entre o reforco desses valores e sua critica ou subversao, pois
muitos objetos utilizados poderiam ser interpretados como documentacGes que
descreviam e explicitavam o machismo, mais do que contestavam de fato a tradicdo
patriarcal.

Para melhor compreender a relagdo entre design grafico, arte e feminismo, iremos
agora percorrer as ondas feministas e mostrar de que forma os trabalhos de mulheres e
coletivos propuserem disrupcdes no campo da arte utilizando para isso a linguagem do
design gréfico. Esse caminho serd importante para depois entéo localizarmos os trabalhos
de design ativista feministas na atualidade.

Ondas Feministas

Para iniciar a contextualizagdo do feminismo, inicia-se com 0 movimento
sufragista, um amplo movimento entre varios paises para organizar a luta das mulheres
pelo direito ao sufragio (voto). Esse movimento também representou a primeira onda do
feminismo, uma luta de igualdade de género que buscava garantir primeiramente as
mulheres o direito ao voto, e buscavam reivindicar os direitos a educacdo, ao trabalho

dentro da sua formagé&o, ao divorcio e a participacdo politica.


https://www.politize.com.br/lei-maria-da-penha-tudo-sobre/
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O primeiro pais a reconhecer o direito ao sufragio feminino foi a Nova Zelandia,
em 1893, apods a intensa luta da feminista neozelandesa Kate Sheppard, onde seguindo o
caminho dela, iniciou-se um intenso movimento pelo sufragio feminino na Inglaterra em
1897, que apds anos de luta, conseguiram o direito ao voto feminino em 1918.

Em consequéncia da primeira onda, as mulheres ainda continuaram reivindicando
seus direitos, a segunda onda se inicia em 1960 e durou até 1980 e recebeu o slogan “O
pessoal ¢ politico”, criado pela feminista Carol Hanisch, identificando o problema da
desigualdade dos problemas culturais e politicos, encorajando mulheres a serem
politizadas e combaterem as estruturas sexistas de poder.

Para uso de maior enfoque na pesquisa, em 1989, introduziu-se o conceito
de interseccionalidade para que mulheres atingidas por varios tipos diferentes de opressao
(raca, classe, sexualidade) pudessem analisar sua condicao.

Ainda na terceira onda, buscavam evitar universalizar o conceito de mulher e
reconhecer as diferentes variedades de identidades e experiéncias de mulheres. A terceira
onda rejeita quaisquer tentativas de identificacdo de objetivos comuns, gerais,
padronizados, e sequer se reconhece enguanto um movimento coletivo. O conceito de
feminismo aqui se atomiza, se individualiza e quando isto acontece ele comega a se
enfraquecer e a ser capitalizado.

A liberdade de escolha da mulher foi um grande foco da terceira onda com a luta
contra a pornografia e prostitui¢do, sendo entendidas como possibilidades de libertacdo e
ndo mais como violéncia. Outro foco da terceira onda foi a tentativa de apropriacéo de
termos misoginos e pejorativos contra mulheres. O maior exemplo € a palavra “vadia”. A
terceira onda entende que “vadia” e seus sindnimos sdo utilizadas pelos homens como
forma de reprimir e de repreender mulheres que vivem como querem.

Depois de um tempo, as mulheres comegaram a se apropriar do design para discutir
causas feministas. Como exemplo, destaca-se Barbara Kruger, fotdgrafa e artista norte-
americana com diferentes composi¢es de forte identidade visual. Abordando uma
variedade de temas como consumismo, estética, questdes de género, politica e relacdes
de poder no relacionamento social, a artista constroi um meio eficaz de divulgar seus
ideais e opinides.

Alguns trabalhos da artista dentro da publicidade e do feminismo, chama a atengéo
pela representacdo da mulher nos espacos publico e privado, a mesma também néo se

manifestava apenas contra o patriarcado na sociedade, como também dentro da producao
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cultural. Barbara faz uso de meios acessiveis ao publico, de forma que suas criticas
possam ser vistas e apreciadas por qualquer pessoa, como por exemplo, exposi¢cdes nas
fachadas de prédios.

Além disso, a artista expfe e questiona relagdes de poder e padrbes pré-
estabelecidos em ruas ou shopping centers. As artes de Barbara expdem a mulher
objetificada pelo patriarcado e pelo capitalismo. Em seu ativismo, mostra que 0 sexismo
imp0e sobre a mulher, passando desde o interior do lar até atingir sua condi¢cdo enquanto

individuo na esfera publica.

Figura 1. Obra “Blind Eye” (Olho cego). Barbara Kruger. Site

Barbara Kruger é talvez mais conhecida por slogans adicionados as imagens,
incluindo a famosa feminista "Seu corpo € um campo de batalha". Sua critica
ao consumismo € destacada pelo slogan que ela também tornou famoso: "Eu compro,
logo existo.” Em uma foto de um espelho, estilhagado por uma bala e refletindo o rosto
de uma mulher, o texto sobreposto diz "Vocé ndo é vocé mesmo".

Alguns exemplos de frases que Barbara Kruger justapde com suas imagens: ""Suas
ficches se tornam historia”, "Seu corpo é um campo de batalha”, "Eu compro, logo
existo”. Perguntas como "Quem ora mais alto?" ou "Quem ri por ultimo?" - este ultimo
acompanhando um esqueleto em pé diante de um microfone.

A imagem abaixo é um exemplo disto, onde a m&o de uma crianca segura a médo

de um adulto e nota-se o impacto da frase “Cada desejo seu é nosso comando”.


https://www.greelane.com/link?to=consumerism-definition-3026119&lang=pt&alt=https://www.thoughtco.com/consumerism-definition-3026119&source=barbara-kruger-bio-3529938
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is our conimand

Figura 2. Barbara Kruger. Obra “Cada desejo seu ¢ nosso comando”. Site.

Outro grupo dentro da Terceira Onda feminista a ser analisado, é o Guerrilla Girls,
onde artistas ativistas usam fatos e humor com imagens para expor 0 sexismo, racismo e
corrupc¢do em forma de arte.

Na ativa ha mais de 30 anos, essas guerrilheiras anénimas escondem o rosto sob
uma méscara de gorila e dedicam seu tempo a denunciar a falta de representacdo feminina
em colecdes e mostras, por meio de levantamentos como esse. O resultado sdo cartazes
nos quais imprimem frases como a que abrem este texto, exibidos ao redor do mundo.

“E muito mais facil para uma mulher estar pelada numa exposi¢do do que mostrar
seu trabalho como artista no mesmo espago”, diz Kithe Kollwitz, uma das integrantes do
grupo ativista norte-americano Guerrilla Girls.

A militancia das Guerrilla Girls comecou nas ruas de Nova York na década de 80.
“Saiamos escondidas a noite colando os lambe-lambes”, lembra Kiathe. Com a
repercussao, o coletivo passou a receber pedidos de entrevistas e teve a ideia de adotar as
mascaras de gorila para preservar seu trabalho individual e manter o anonimato. O
proximo passo foi 0 nome, Guerrilla, que, em inglés, tem sonoridade semelhante a gorila.

“Com esse disfarce, chamamos mais atengdo para a causa”, explica Kéthe.
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Do women have to be naked to
get into the Met. Museum?

Less than 5% of the artists in the Modern

Art Sections are women, but 85%
of the nudes are female.
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Figura 3. Guerrilla Girls. Dallas Museum of Art.

A terceira onda ainda se faz presente nos debates do feminismo contemporaneo. Um
exemplo € Djamila Ribeiro, que aborda pautas raciais e a descolonizacéo do pensamento
branco. Para Djamila, racismo, opressdes de classe e machismo dividem a sociedade,
colocando 0 homem branco no topo e a mulher branca na base. Diante disso, é necessario
desconstruir alguns conceitos, repensar lugares de privilégios para mudar a realidade em
que a maioria da populacéao estéa apartada de acessos basicos a direitos.

Sobre a construcdo de identidades, Djamila destacou que pessoas brancas nao se
percebem, ndo se identificam como brancos, ndo percebem que ser branco é uma
identidade, se colocam, mais uma vez, como universais.

Baseando estudos no livro da autora “Quem tem medo do feminismo negro”
(RIBEIRO, 2018), Djamila coloca em destaque a questdo opinativa de muitas pessoas
como comentaristas de jornal, onde os nomeiam de “especialistas em opinido”, cujo
mesmo sem ter ideia do que se trata, 0s mesmos dao pitaco sobre diferentes temas fazendo
uma critica pertinente a algo.

E claro que ninguém tem obrigacio de saber de nada, mas quando alguém se
propBe a falar sobre um assunto, deveria saber 0 minimo a respeito, ou ter a humildade
de reconhecer que precisa aprender. N&o ha problema nenhum nisso, ja que estamos em
constante aprendizado. Porém, o especialista em opinido nao se importa: o que ele deseja
€ mostrar uma pretensa postura revoltada e impositiva. (RIBEIRO, 2018)

Simone de Beauvoir ja havia desnaturalizado o ser mulher, em 1949, com O
segundo sexo. Ao dizer que “Ninguém nasce mulher, torna-se mulher”, a filésofa francesa
distingue a construcao do “género” e o “sexo dado”, e mostra que ndo € possivel atribuir

as mulheres certos valores e comportamentos sociais como biologicamente determinados.
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A relacdo entre politica e representacdo € uma das mais importantes no que diz
respeito a garantia de direitos para as mulheres, e é justamente por isso que é necessario
rever e questionar quem sdo esses sujeitos que o feminismo estaria representando. Se a
universalizacdo da categoria “mulheres” ndo for combatida, o feminismo continuara
deixando muitas delas de fora e alimentando assim as estruturas de poder. (RIBEIRO,
2018)

Ainda para entender e desconstruir o lugar do negro na sociedade brasileira, a
historiadora Lélia Gonzalez se posicionava fortemente sobre o tema, onde encontrou no
mundo académico contradi¢cbes e barreiras sociais que a levaram para a militancia
no feminismo e no movimento negro.

A partir dai, participou da formacdo de partidos politicos e participou das
discuss@es sobre a Constituicdo de 1988, onde integrou o Primeiro Conselho Nacional
dos Direitos da Mulher.

Ao propor uma nova visdo do feminismo, que considere o carater multirracial e
pluricultural da América Latina, em contraposi¢do a visdo eurocéntrica, ela discutiu,
ainda nas décadas de setenta e oitenta, 0 que hoje se aproxima dos conceitos de feminismo
interseccional (que incorpora as desigualdades de raca e classe) e decolonial (que
questiona a ordem econémica e de pensamento de grupos dominadores). (MERCIER,
2020).

Gonzalez influenciou na conscientizacdo e mobilizacdo de mulheres negras, pois
viu que, assim como no movimento feminista havia a manutencgéo da ideologia racista, o
movimento negro tampouco escapava da mentalidade machista, o que apontava para a
necessidade de um espaco proprio de discussao. (MERCIER, 2020).

Além disso, ja afirmam existir uma quarta onda feminista, principalmente pelo
grande e continuo uso das redes sociais para propagacao, entendimento e divulgacao de
ideais feministas. Mesmo ndo possuindo nenhuma teoria, sdo apontados como pautas
frequentes a cultura do estupro, a representacdo da mulher na midia, os abusos vivenciados
no ambiente de trabalho e nas universidades, e a postura de denuncia e de recusa ao
silenciamento.

As palavras-chave da quarta onda feminista sdo “liberdade” e “igualdade”. O
mundo e as mulheres de hoje estdo lidando com expressdes como “‘feminismo” e

“igualdade de género” e vendo que isso esta deixando de serem palavrdes para se tornarem


https://brasil.elpais.com/brasil/2018/07/03/politica/1530632060_600428.html
https://brasil.elpais.com/noticias/feminismo/
https://brasil.elpais.com/cultura/2020-07-29/os-sabores-e-saberes-das-mulheres-da-america-latina-em-uma-serie-de-tv.html
https://brasil.elpais.com/cultura/2020-07-29/os-sabores-e-saberes-das-mulheres-da-america-latina-em-uma-serie-de-tv.html
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jargdes midiaticos como iscas de consumo e o futuro dependera de como a proxima onda
feminista ira responder sobre isso.

Um grupo de punk rock feminista russo que ficou bem conhecido dentro da onda
feminista foi o “Pussy Riot”, o grupo formado em agosto de 2011, realizava shows de
manifestacdo politica em prol dos direitos das mulheres e contra politicas
governamentais, o grupo também era contra o presidente russo Vladimir Putin,
considerando-o como um ditador.

As acbes do grupo certa vez foram condenadas como sacrilegas pelo clero e
interrompidas pela seguranca da Igreja, apds protestarem em uma catedral contra o apoio
do lider da igreja ortodoxa russa. Trés integrantes foram detidas sem fianga e submetidas
a condicOes precarias. A prisdo causou uma comogdo internacional, com artistas como
Madonna, Paul McCartney, Adele, dizendo que consideravam que elas ndo deveriam ter

sido presas.

Figura 4. Pussy Riot. G1.

Design, Ativismo e Feminismo

Design, ativismo e feminismo se completam em diversos sentidos, possuem
relagOes existentes entre si. O Design tem um papel importante na difusdo de conceitos
auténticos, mas simples ao mesmo tempo, favorece uma melhor compreensao de ideias
sociais, politicas e econdmicas. Assim, em um ambiente extremamente estetizado

(Lipovetsky e Serroy, 2015) como as redes sociais e 0s ambientes digitais como um todo
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se verifica que padrdes de cores, formas, imagens e representacées predominem sobre

outras formas possiveis de se conceber maneiras de se entender no mundo.

O Design é um vocabulo de importacdo recente na Lingua Portuguesa, comegando
a ser empregado no Brasil a partir da década de 1960. Sinénimo de desenho industrial.
(...) De modo geral, design refere-se a concepcéo e a elaboracédo de projetos, tanto para a
fabricacdo de artefatos industriais quanto para a configuracdo de sistemas de interacédo
entre usuarios e objetos. (CARDOSO, 2008)

Ja o Design Ativista é essa necessidade de expandir o Design para que ele ndo
ficasse mais apenas em disposi¢cdo do mercado. Com esse pensamento, foi criado o
movimento Design Ativista, que teve inicio no Brasil com uma pequena comunidade,
reunindo criadores visuais que ‘“ndo aguentavam mais” ver tanta coisa errada. Apos
expressarem suas ideias, viram que isto acabou tomando uma grande proporcdo. Tudo
comegou na época das eleicdes em 2018, quando foi criado o grupo “Design Ativista”
com mais de quatro mil designers de todo Brasil. Hoje 0 movimento conta com encontros
anuais e uma pagina no Instagram (@designativista). Oficialmente, trata-se de uma
espécie de braco do Midia Ninja.

O Design Ativista também atuou em projetos de médio e longo prazo, como foi a
criacdo de grupos de trabalhos (nomeados como GT) que estdo desenvolvendo materiais
e aproveitando das plataformas digitais para conscientizar a populacéo sobre os riscos de
quebrar o tempo de isolamento social em tempos de COVID-19, além de levar formas de
informacGes de protecdo para a parte da populacdo que ndo teve escolha de entrar em
quarentena. (DESIGN, 2020).

A partir desse mapeamento envolvendo Ativismo Feminista e Design, nota-se a
maior visibilidade de diversas artistas no cenario brasileiro na tematica de ilustracéo,
feminismo, ativismo e com trabalhos que repercutem de forma cada vez mais ampla no
Instagram para aqueles que seguem ou tem interesses em determinadas paginas ou

tematicas abordadas.

Design ativista feminista

A fim de ilustramos como tem sido o trabalho das designers pelas redes,

apresentamos agora alguns exemplos significativos de mulheres que tem utilizado o
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design para a abordagens de causas feministas na internet. Um grupo que esté trabalhando
com grande parte de design visual com ideias feministas e de empoderamento é o
(@prchzkova), de Marina Prochazka, ilustradora e artista visual, que criou o projeto
“Meninas em Rede”, um guia para fortalecimento de redes de prote¢do e apoio contra a
violéncia online. O projeto estd disponivel em um link no perfil da artista e conta com
diversos temas como: descriminalizagdo contra mulheres, recursos de rede de
computador, discurso de édio na Internet, legislacdo, violéncia contra mulheres, crimes,
entre outros.

O guia traz um glossario que explica os tipos mais frequentes de violéncias que
atingem meninas e mulheres na internet e uma lista das leis vigentes no Brasil criadas

para proteger vitimas de crimes digitais.

RESPONDA RAPIDO

VOCE JA SOFREU VIOLENCIA NA
INTERNET POR SER UMA MENINA?

) TIPOS DE
VIOLENCIA |)

Figura 5. Meninas em Rede. Site.

Além destas secOes, também tem um passo a passo para engajar as redes de
apoio e auxiliar a identificar e ajudar meninas que passam por violéncias desse tipo e
sugestBes de atividades para mapear e conhecer as redes locais e regionais disponiveis

para apoio e protecao.

O guia contém ainda um passo a passo sobre como denunciar casos de violéncia
de género na internet e uma pagina de perguntas e respostas para facilitar a identificacdo
de casos e para saber como agir em cada um deles. “Sozinha, ninguém vai acabar com a

violéncia de género na internet. Mas juntas e bem informadas € possivel criar um grande

10


https://www.safernet.org.br/guiameninaemrede.pdf
https://www.safernet.org.br/guiameninaemrede.pdf
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movimento para transforma-la num espago mais democratico e seguro.” (extraido do Guia
Meninas Em Rede)

Talvez voceé ja tenha passado
por isso: vocé compartilhou
com alguém um problema e,
por mais que a pessoa gostasse
de vocé, o conselho ou reacao
dela acabou te deixando pior.
Isso também pode acontecer
com quem foi alvo de violéncia
online. Entdo, vale seguir as
dicas abaixo para evitar que ela
sofra novamente.

Acolhimento € a palavra
maégica!

Figura 6. Meninas em Rede. Site.

O projeto Campanha de Mulher* também é de grande importancia na luta
feminina, mostram diferentes aspectos e motivos interessantes para votar em mulheres,
buscando ajudar mulheres a se elegerem e ocuparem a politica. Com diversas
comunicadoras ativistas de diferentes areas como jornalismo, design, fotografia,
participantes do Midia Ninja, juntamente com pré-candidatas feministas para realcar que
politica é sim coisa de mulher. Além de diversas homenagens e protestos sobre o caso
Marielle Franco, com a #MariellePresente e diversos videos de manifestacBes que

ocorreram e ocorrem no mundo todo.

4 http://campanhademulher.org
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Lutaremos para eleger.

Figura 7. Campanha de Mulher. Site

Método

Para compreender melhor o movimento ativista feminista no Instagram, serdo
mapeados 10 perfis de designers de variados critérios como valorizacdo do corpo,
protecdo da mulher, defesa do feminismo e seus direitos, entre outros.

No geral, esses trabalhos do mapeamento tém um trago mais caricato com temas
suaves com mensagens que tem a ver com autoestima, sororidade e feminismo. Baseado
nisso, esses designers de sua maioria composta por mulheres, buscam compreender a
realidade atual feminina e como combater isso perante a sociedade em que vivemos.

Foram escolhidos perfis individuais de brasileiras que tem um traco préprio de 10
mil seguidores ou mais. Ap0s estes seis perfis, na hora de analisar o critério, analisamos
mais quatro que sdo coletivos.

Artistas selecionados e identificados como principais para estudos das

#feminismo, #designativista e #ativismo:

Individuais:

1. @illustramanda — rede com padrdes de ilustracGes feministas, acolhimento,

sororidade e forca feminina com 92,5 mil seguidores;

2. @ilustraclementine — Rede com ilustracGes de padrbes feministas, empoderamento e

forca feminina com 315 mil seguidores;
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3. @ilustragi — Rede com ilustracGes autorais sobre liberdade feminina, forca e

superacdo com 135 mil seguidores;

4. @ilustragabs — Rede com ilustracdes de uma artista e professora digital sobre dicas,

luta feminina e auto ajuda com 402 mil seguidores;

5. @belsempadrao — Perfil sobre com quebra de padrdes, movimento corpo livre,

empoderamento e moda plus size com 25,5 mil seguidores;

6. @_anaclarabm — Perfil sobre ativismo, acessibilidade, representatividade,

preconceito e luta feminina com 45 mil seguidores.

Coletivos:

1. @irmasguedesc — Duas administradoras mulheres ilustradoras falando sobre
liberdade feminina, sororidade e forca com 82,1 mil seguidores;

2. @alutadelas — Feminismo com padrdes de posicionamentos politicos, revolucao,

satde mental e sororidade com 26,7 mil seguidores;

3. @ferminismo — Rede com padrdes de feminismo, antirracismo, politica e

empoderamento com 1,1 milh&o seguidores;

4. @designativista — Rede abrangendo o design no geral sobre lutas, sororidade e

respeito com 221 mil seguidores.

Dentro do item de perfis individuais, conseguimos perceber gue todas elas falam
muito sobre autoestima, buscando colocar seus seguidores para cima, uma partilha
emocional para segurar a onda da pandemia, evitando problemas como a depressao.

Além do critério de mulheres contra o atual presidente Bolsonaro, com um apelo
emocional onde as pecas buscam afetar a audiéncia dentro do Design Ativista Feminista
no Brasil e apoiar mulheres e pessoas que passam por dificuldades e lutam para um
governo que funcione em muitos aspectos.

Abaixo, vemos trés exemplos de postagens dos perfis @ferminismo,
@designativista e @alutadelas. As mensagens podem ter alta carga afetiva em pecas de
design, como no caso do Design Ativista, ou ainda um peso textual maior, como nos dois

outros casos.
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< FERMINISMO . i < DESIGNATIVISTA

Publicacoes Publicagdes

(:) ferminismo I designativista

W Sdo Paulo

Prih Garcia ©
t‘@ veudonnademim
"essas mulheres de hj em dia ndo sabem
receber um elogio"

ARIANNEBARROSDESIGN

O elogio:

QUE DELICIA
GOSTOSA
FIU FIU

Elogio pra mim é outra coisa, \ [

principalmente vindo de desconhecidos ou \ - : J

pessoas que ndo dei abertura pra certas X/ RESI”ENB'A 2

coisas. PARA AS LUT AS
— o

Qv

@ Curtido por feminista.uma e outras pessoas

ferminismo Se seu elogio ofende e amedronta, ndo é
APENAS um elogio e sim ASSEDIO!!

< ALUTADELAS
Publicacoes

@, alutadelas

Te ensinaram a odiar teu corpo

anao aceitar teu cabelo,

a esconder tuas estrias, celulites e
tuas dobras, te ensinaram a se odiar.
Mas, PPus

Mulher

Destrua todo esse ensinamento e
entenda que voceé é linda do jeito que
€, que nao existe apenas um padrao
de beleza.

Qv W

@ Curtido por feminista.uma e outras pessoas

alutadelas Vocé é linda do seu jeito! §

Ver todos os 17 comentarios
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Conclusodes

A partir do levantamento bibliogréafico realizado, a aproximacéo do design grafico
com o feminismo e 0 método de andlise dos perfis no Instagram, podemos observar que
a insatisfacdo une pessoas e, em momentos sombrios como o que estamos vivendo dentro
da politica e na vida de muitas mulheres, as pessoas que mais estdo se unindo buscando
divulgacdo e que as informacdes cheguem da forma mais rapida para a populacéo sao os
artistas e designers, escrevendo e fortalecendo o que hoje é tdo conhecido como Design
Ativista e 0 quanto estes jovens brasileiros buscam, por meio do Design, expandir o tema
com postagens nas redes sociais de forma a incentivar a luta feminina em busca de
respeito.

Por fim, por meio da abordagem da pesquisa € possivel entender a importancia de
ressaltar a causa feminista e o quanto isso esta se tornando um assunto que vem tomando
um rumo importante nos dias atuais devido a grande quantidade de denuncias e noticias
que vemos diariamente do quanto o direito ao respeito e a liberdade néo é considerado da
forma como deveria.

Todo o contexto desse trabalho se da justamente com contribuicdo para se
compreender novas formas de se fazer politica no Brasil contemporaneo, considerando as
diversas forcas que entram em jogo na comunica¢do em rede e 0s possiveis beneficios
que a democracia, a luta das mulheres e a formacédo cidada podem estar tendo com

movimentos como esses que estamos aqui destacando.
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