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RESUMO

O artigo busca compreender como o programa Greg News, considerado um noticidrio
humoristico, utiliza de estratégias da linguagem jornalistica para construir sua narrativa,
cumprindo o proposito de informar de modo qualificado. O corpus de pesquisa foi
composto por trés episddios, selecionados entre os 30 que compdem a temporada de
2019 e categorizados por meio da Analise de Plataformas de Videos (MONTANO,
2015). Teoricamente foram acionadas as nog¢des de valores-noticia (TRAQUINA,
2013), de finalidade do jornalismo (REGINATO, 2018) e de Entretenimento
(DEJAVITE, 2006).

PALAVRAS-CHAVE: Greg News. Entretenimento. Informac¢do Qualificada.
Plataforma de Video. YouTube.

1 INTRODUCAO

A maneira de informar conteudos relevantes — por meio do texto, da foto, do
audio e do video — esta sendo reinventada, ndo somente na sua forma de produgdo, mas
em suas narrativas. O jornalismo também vem se modificando, mas o que nao se alterou
ao longo dos anos foi seu proposito de ser um aliado na construgdo social da realidade,
como um discurso que se firma na defesa de principios democraticos. Com a
propagacdo de fake news e interesses mascarados, a informacdo de qualidade, com
respeito ao leitor e aos preceitos do jornalismo, vem sendo um desafio para os
jornalistas.

Com a instantaneidade da internet, a forma com que entendemos a informagao
precisou ser remodelada. O contetido informativo e jornalistico, mais do que nunca, tem

sido aliado para o discernimento dos individuos em diversas esferas da sociedade. A
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politica, a saude publica, a educacao e os direitos humanos sdo pautas que necessitam
ser permanentes em nosso dia a dia.

O conteudo jornalistico também tem buscado lugares em meios antes
desconhecidos como o programa Greg News, disponivel no YouTube*. Greg News conta
com teor humoristico, mas utiliza estratégias e segue alguns preceitos do jornalismo,
como iremos discorrer ao longo deste estudo.

Com periodicidade semanal, o noticidrio humoristico Greg News foi langado em
2017 pelo canal de TV a cabo HBO®. O periddico ¢ baseado no ja consolidado programa
da televisdo americana de John Oliver, o Last Week Tonight®. No Brasil, leva o nome do
apresentador, humorista e roteirista Gregério Duvivier. Porém, ¢ importante ressaltar
que a coleta desta pesquisa foi feita diretamente no canal do YouTube da HBO Brasil.
Os programas, que s3o oferecidos semanalmente, tratam, em sua maioria, sobre
assuntos que estejam em discussao e circulagdo no cenario nacional e/ou internacional.

Para andlise, neste artigo, selecionamos trés videos da temporada do ano de
2019, entre os 30 episddios lancados ao longo deste periodo. Nesse recorte utilizamos as
nogoes de valores noticia, a teorizagdo sobre finalidades do jornalismo e o aparato

tedrico e metodoldgico sobre plataformas de video.

2 JORNALISMO: A CONSTRUCAO POR MEIO DOS VALORES-NOTICIA

Antes de analisarmos as praticas jornalisticas de um meio de comunicagdo, ¢
preciso entendermos como um acontecimento foi enquadrado, em que espago estd
inserido, como se desenvolveu e quais os conceitos que contribuem para o entendimento
dele.

Para Meditsch (2010), a noticia ¢ um dos elementos que contribuem para que os

individuos reconhecam a realidade, onde o jornalismo oferece coordenadas do

4 Segundo o site Canal Tech, o YouTube foi criado em fevereiro de 2005, nos Estados Unidos. O site
permite que os usuarios compartilhem videos e interajam com criadores por meio de comentarios.
Atualmente, o YouTube conta com mais de 1 bilhdo de usuarios, o que representa quase um terco das
pessoas com acesso a internet no mundo. Além disso, a plataforma estd presente em 88 paises e
disponivel em 76 idiomas diferentes. Disponivel em: <https://canaltech.com. br/empresa/youtube/>.
Acesso em: 13 de junho 2020.

> O canal HBO (Home Box Office), ¢ um canal de televisdo por assinatura, originalmente
norte-americano. O canal foi criado em 1972 e conta com séries, documentarios e especiais musicais.

¢ O programa foi criado em 2014 e ¢é transmitido pelo canal HBO. O Greg News tem trinta minutos de
duragdo e apresenta conteudos de forma satira. Os assuntos abordados no programa envolvem politica e
questdes sociais.
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cotidiano. Por sua vez, Traquina (2013), elenca valores noticias, ou critérios de
noticiabilidade, que orientam os jornalistas na sele¢@o e elaboracdo de suas narrativas: o
“tempo”, a “morte”, a “proximidade”, a “relevancia”, a “notoriedade”, a “novidade”, a
“notabilidade”, o “inesperado”, o “conflito”, a “infracdo” e o “escandalo”. Existem
também cinco valores noticia em termos de critérios contextuais: a “disponibilidade”, o
“equilibrio”, a “visualidade”, a “concorréncia” e o “dia noticioso”. Segundo o autor os
valores noticia podem ser classificados como “valores noticia de selecdo - os critérios
substantivos”, os “valores-noticia de selecdo - os critérios contextuais”’, o0s
“valores-noticia de constru¢ao” e os “valores-noticias e a organizagao jornalistica”.

Na visdo de Moreira (2006), de forma complementar ¢ aplicado ao meio
audiovisual, os assuntos que provocam indignacdo generalizada, seja na contestagdo de
dados ou de fator humano, tendem a mobilizar um publico mais distante. Outro fator
noticia que estd cada vez mais presente nas producdes jornalisticas ¢ a visualidade. Esse
valor ultrapassou a barreira do telejornalismo. O aspecto transmidiatico’ interfere
claramente nesse modo de produzir noticia. A interatividade, a partir de graficos, videos
ou imagens, enriquece o conteudo e torna-o mais facil de ser consumido pelos leitores.

Quando buscamos entender as teorias fundamentadas do que € o jornalismo,
encontramos muitas referéncias que buscam classificar a profissao jornalistica. Ou seja,
moldam quais sdo os caminhos para a constru¢do de uma noticia. Porém, alguns estudos
tém inserido a pergunta sobre quais sdo as finalidade do jornalismo, buscando
aprofundar qual a validade deste conhecimentos e que critérios estdo associados a essa
pratica.

Para Traquina (2005), o jornalismo tornou-se mais do que uma ferramenta de
informagdo, ele carrega um discurso de cunho social e politico. Seguindo esta linha de
pensamento, Reginato (2018) entende que orientar o leitor no mundo em que vivemos €
essencial para que o jornalista possa desempenhar seu papel perante a sociedade.

Para a autora, ao focar o estudo das finalidades do jornalismo criamos um eixo
definidor de uma atividade que tem um compromisso €tico e um papel social a
desempenhar e que nao pode ser substituido por outra instituicdo. Segundo Reginato

(2018, p13) “€ o cumprimento das finalidades do jornalismo - no caso a de informar de

7 Segundo Henry Jenkis (2009), narrativas transmidias falam sobre o desenvolvimento de uma histéria,
ampliando o alcance, sem deixar com que o conteudo tenha uma continuidade.
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modo qualificado - que singulariza o jornalismo enquanto género discursivo e que
permite o leitor dizer: isto ndo ¢ propaganda, ndo € ficcdo, ndo ¢ romance; isto €
jornalismo.

Além disso, Reginato (2018) aponta o fato de que o jornalismo nao foi criado
apenas com o intuito de informar. A autora denota o cuidado com as exigéncias
jornalisticas: “informar de modo qualificado significa fornecer para a sociedade a
sintese dos principais acontecimentos [...]. Para ser qualificada, a informacao deve ser:
verificada, relevante, contextualizada, plural e envolvente” (REGINATO, 2018, p. 7).
Dessa maneira, ao qualificar a informagdo ¢ possivel somar-se ao conjunto de
intelectuais que vém escrevendo sobre o dever ser do jornalismo e contribuem para
pensar a pratica a partir de novos parametros.

Com isso, podemos entender que atualmente, o principal papel do jornalismo ¢é o
de vencer as barreiras da alta propagagdo de noticias e continuar informando com
qualidade, com relevancia e credibilidade. A velocidade dos meios comunicacionais sO
torna o trabalho do jornalista mais valioso. Afinal, ndo h4 tempo para grandes
estratégias e reviravoltas. E preciso entender as demandas do leitor e noticiar,

baseando-se nos valores-noticia, que retomamos inicialmente.

3 O ENTRETENIMENTO E O INFOTENIMENTO

Muito mais do que uma forma de distracdo, entreter envolve questdes sociais e
ideoldgicas. Segundo Edson Leite e Jane Marques (2006), a palavra entretenimento
deriva do frances, entreternir, que significa apoiar, unir e manter junto. E o que defende
e traz a teodrica Flavia Dejavite, que afirma que o entretenimento trata-se de toda a
atividade que promove o bem-estar ou o lazer. O entretenimento ¢ um espetaculo
destinado a interessar ou divertir, ou seja, uma narrativa, uma performance ou qualquer
outra experiéncia que envolva e agrade alguém ou um grupo de pessoas, que traz pontos
de vista e perspectivas convencionais e ideoldgicas. Para Dejavite (2006, p. 41) “seu
significado remete, na maioria das vezes, a anti-seriedade, a rejeicdo da moralidade, a
politica e a nao-estética”.

O entretenimento ligado a informacdo trouxe consigo um carater pejorativo,

carregado de pré-conceitos e com a inferiorizagdo do termo. A informagdo ndo precisa
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ser produzida para causar o riso ou o humor, mas precisa unir, de alguma forma, o
publico receptor. A problematica abordada por muitos pesquisadores ¢ de que o
entretenimento no jornalismo removeria o prestigio social que a profissdo procura
manter desde sua estruturagdo. Para Dejavite (2007), essa é uma constatagcdo
equivocada, tendo em vista que ndo ¢ nada mais social do que oportunizar o acesso a
informacao, independente da forma em que ela é abordada. Da mesma forma,
exemplifica Germana Mendes (2015), ao reportar-se aos programas televisivos, que
embora se enquadrem em diferentes categorias, os programas podem entreter ¢ devem
também aliar seus conteidos com informagdo. “Assim, o espetaculo da diversdo do
entretenimento, passa a oferecer emocao e prazer aliados com contetidos informativos”.
(MENDES, 2015, p.1).

Para Aguiar (2008), quando o entretenimento ¢ utilizado como chave essencial
para fazer uma noticia e chamar aten¢ao do publico-alvo do veiculo de comunicagao,
nao ha motivo para desqualificar o infotenimento. O autor ainda questiona sobre quais
seriam os problemas em superar o antigo estilo de jornalismo e produzir um contetido
que desperte o interesse do leitor e ainda possa entreté-lo. Essa ja ¢ uma caracteristica
em diversos veiculos de comunicagdo, que utilizam de formatos diferenciados e
posicionamentos, por muitas vezes, até mais criticos quando trata-se de um jornalismo
de opinido.

Em alguns casos, o entretenimento pode ser inclusive considerado como um
critério para a producdo de contetido. Essa face ¢ dada por desenvolver outras
habilidades para atrair a atengcdo do leitor, como exemplifica Carlysangela Falcao.
“Dessa forma, o jornalismo impregna-se de estratégias narrativas e critérios de
noticiabilidade que consideram o entretenimento, em sua tematica e forma, como fator
significativo na sele¢o, producdo, elaboracdo e publicagdo das noticias”. (FALCAO,
2011, p.5).

O infotenimento vem tomando forma e se estruturando nos ultimos 20 anos,
conforme exemplifica Gomes (2009). Na ¢época, ocorreram 0s primeiros
direcionamentos entre informacdo e entretenimento. “O infotainment seria, entdo, o
resultado desse cenario global. Nos anos 80 ¢ 90 do século XX, a consolidagao de
grandes conglomerados da midia, que se ocupam ao mesmo tempo da producdo de

entretenimento e de informacao (...)” (GOMES, 2009, p.6).
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Leonel Azevedo de Aguiar traz que essa nova forma jornalistica envolve ainda
mais o receptor. “Infotenimento, essa mistura de informag¢do com entretenimento, cria
técnicas para apresentar a noticia como se um segredo fosse revelado ao leitor”.
(AGUIAR, 2008, p.22). O fendmeno ¢ defendido por Dejavite (2007), que ressalta que
com o passar do tempo, o entretenimento foi aceito como um valor relevante, assim

como a informagao.

4 A PLATAFORMA DE ViDEO: UM ESPACO DE OBSERVACAO

Ao analisar o ecossistema web, Luciana Mielniczuk (2002) ressalta que sao
varios os estilos de jornalismo produzidos na web: plataformas de noticias, programas
informativos ou producdes de contetido. Para a autora, o primeiro estagio ¢ classificado
pelos conteudos que sdo apenas incluidos na internet. Ou seja, aquilo que ¢ produzido
na midia fisica como jornais, ou na televisdo, sdo apenas sobrepostos para a internet.

Seguindo a contextualizagdo de Mielniczuk (2002), o segundo modo de
analisarmos o webjornalismo € como este meio propicia a criagdo de novas abordagens
para uma mesma noticia. Nesse tipo de ocasido, os veiculos utilizam e esgotam as
possibilidades de interacao com o publico. Sendo assim, ndo apenas noticiam, mas usam
da for¢a do compartilhamento e das redes sociais para a propagacao daquilo que foi
noticiado. A terceira fase deste percurso apresentada ¢ de que alguns locais apostam na
produgdo transmidiatica. Nestes casos, as noticias e informacdes sdo disseminadas em
diferentes plataformas, ou seja, o programa foi veiculado na televisdo, mas esta online
pela plataforma de video e por consequéncia noticiando novas historias em torno de um
tema.

O objetivo desta etapa dentro da pesquisa ¢ justamente esclarecermos quais sao
as particularidades e tendéncias do jornalismo audiovisual da web. Mais do que isso,
queremos entender quais sdo as propriedades do video quando vinculados na internet.
De acordo com Montafio (2015), o modelo audiovisual disponibilizado nas redes online,
ndo ¢ a que estamos habituados a assistir na televisao, nem em videos, nem no cinema.

A receptividade faz com que o espectador ndo apenas receba a informagao, mas
fidelize seu acesso ao conteido reproduzido ou criado. Spinelli (2012), ressalta a

importancia do espectador nos dias de hoje, perante o trabalho jornalistico. “Hoje, a



> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
\

442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021
INTER

audiéncia pode acessar nos sites materiais que foram veiculados anteriormente na
televisdo, bem como indicar pautas, fazer comentarios, participar de enquetes e foruns e,
até mesmo, enviar videos e contribuir com a produg¢do das noticias”. (SPINELLI, 2012,
p.5).

Dentre os diversos canais de propagacao de informacdes e produgdes
audiovisuais, se encontra o YouTube. Ao longo dos anos, a plataforma tornou-se
também, para além dos seus muitos usos e apropriacdes, uma forma de alguns veiculos
de comunicagdo distribuirem conteudos e se conectarem com os publicos. Além disso, a
partir do programa estudado, podemos compreender o porqué os grupos de
comunicagdo compreenderam que a producdo desse conteudo precisa ter aspectos
estéticos e técnicos, assim como nas midias tradicionais.

Para Montaiio (2015), a plataforma também pode ser significada como um site
de compartilhamento de video, o acesso ¢ feito por meio de um login ou cadastro,
tornando assim, o consumidor em usuario ativo no YouTube. No ano de 2019, conforme
o site Alexa a plataforma foi a segunda mais acessada em todo o mundo, ficando atras
apenas do Google. Segundo o proprio site do YouTube, sao mais de dois bilhdes de
usudrios, o que representa um ter¢o dos acessos da internet. Além disso, o YouTube esté
presente em 100 paises e pode ser acessado em 80 idiomas. Os dados também mostram
que, por dia, sdo assistidas um bilhdo de horas pela plataforma.

O YouTube trouxe também a facilidade do acesso a informacdes e a propagacao.
Atualmente, a plataforma conta com a possibilidade de envio rapido para as redes
sociais, por exemplo. Desta forma, o papel de propagacao se integra ao usudario, que tem
maior autonomia na hora de encontrar as informacdes. Na dtica de Montafio (2015),
essas tendéncias na linguagem dos videos se estendem as plataformas nas quais sdo
compartilhadas.

Para Montafio (2015), ¢ importante destacar como os usuarios se apropriam das
imagens, copiam, parodiam, remixam e pdem assim os videos em circulagdo, pela
plataforma e, também, entre as midias. “As novas narrativas que se dao por esses
recursos numa montagem colaborativa, as inversdes, em relagdo a midia, do que se
exclui ou privilegia”. (MONTANO, 2015, p.24).

Além do armazenamento, o Youtube permite que os veiculos exponham seus

videos com uma dindmica que plataformas audiovisuais tradicionais, como a televisao,
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nao cabem. Todo o conteudo pode ser disposto de maneira atemporal, ou seja, o tempo e
espago em que estdo inseridos sdo determinados uUnica e exclusivamente pelo
administrador do canal.

A fronteira entre produtor e consumidor estd cada vez mais maledvel. Quando
abordamos essa perspectiva relacionada as plataformas de videos podemos entender que
esse comportamento também se aplica, com 0s mesmos atores: os produtores e usuarios.
Segundo Montafio (2015), dentro do audiovisual, o usudrio também trabalha na
construcao da noticia e do acontecimento, que de uma forma ou outra, ¢ pautado por um
conjunto de agdes: o jornalismo em si, as redes sociais e as midias.

Outra forma de construgdo ¢ a utilizagdo de noticias como base para elaboragao
de novos conteudos. Esse tipo de abordagem ¢ extremamente ligado a forma de
produgdo do programa Greg News. As constatacdes feitas pelo periddico sdo baseadas
em fatores noticiosos. O tema central abordado em cada episdédio ¢ baseado em
problematicas que estdo em alta. Todas as informag¢des passadas sao referenciadas, com
a exposicao dos veiculos de comunicagdo em que essas informagdes foram obtidas. Esse
processo pode ser explicado por Montafio (2015), que enfatiza que esse tipo de
mobilizacdo causa uma rede de conexdes e reformulagdes de uma rede. “Os
acontecimentos que sao noticias no ambito global sdo acionados como elementos-chave
para reunir imagens, emoldura-las, para uma reapropriacdo das imagens profissionais ou
para a producdo das imagens amadoras”. (MONTANO, 2015, p.173).

Mesmo que o formato do programa seja, inicialmente, vinculado na televisao,
conforme a teoria de Montafio (2015), quando sobreposto na web pode ser classificado
como a categoria de videolog por conta de sua dindmica. Uma das caracteristicas dessa
modalidade ¢ por ser um mondlogo, ou seja, ¢ realizado apenas com uma posi¢do de
camera, centralizada em um interlocutor. Geralmente, esse protagonista tem as falas
centralizadas em comentarios sobre o cotidiano. Além disso, contam com uma edi¢ao
minimalista, mas tendem a fixar o enquadramento desta persona central.

Além dessa centralidade, esse tipo de conteido ¢ caracterizado pela sua
temporalidade, ou seja, existem dias fixos para a sua publicagdo, como € o caso do Greg
News. Outro ponto importante ¢ que esses contetidos tém posicionamentos e afirmagoes
categodricas. As personas envolvidas t€ém sua forma de expressdo muito individual e

transparecem no conteido. “Ha uma combinagdo entre um eu (que ensina ou que
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comenta-opina) € uma webcam, elementos que tornam possiveis estes géneros
emergentes e que ainda encontram outra combinagdo entre o eu cotidiano e a camera de
transmissdo do lifecasting”. (MONTANO, 2015, p.188).

A reproducdo de conteudo e montagens audiovisuais ¢ feita dentro do proprio
video, mas também pode ser ligada a escolha de titulos, legendas ou tags relacionadas a
producao. Dessa forma, os acontecimentos criam-se a cada producao realizada. Além
disso, repassam os limites da rede representando a constru¢do do imaginario e levando
ao usuario final novas experiéncias em torno de um uUnico tema, mas de diferentes
perspectivas. (MONTANO, 2015)

Analisando todo o viés digital, proporcionado por meio das plataformas de
video, podemos entender que o realizador audiovisual ¢ um produtor de sentidos. Dessa
forma, segundo Montafio (2015), as analises transcorrem em diferentes realidades,
mesmo que seu eixo central seja o mesmo. A interpretacdo e posicionamento de
producao e de discurso passam a ser muito mais fortes do que seu ponto central. Essa

abrangéncia se deve a liberdade da web..

5 ANALISE DE CONTEUDO EM AUDIOVISUAL NA WEB

Apdés uma primeira observa¢do do objeto, construimos nosso percurso
metodoldgico na jungdo entre teoria e pratica. Montafio (2015) nos auxiliou para
falarmos do ambito digital, ajudando na identificacdo dos elementos que fazem parte da
construgdo do programa e que nos dizem muito sobre as tendéncias do audiovisual na
web.

Selecionamos uma das temporadas do programa Greg News, o periodo de margo
a novembro de 2019%. Os videos estdo disponiveis no canal do YouTube, onde foi
realizada a coleta dos trés episodios que compdem a temporada e formam nosso corpus
de analise. A escolha foi baseada nos maiores niumeros de visualiza¢des, dentro da
temporada.

A opcao pela analise em vertentes/categorias teve por objetivo buscar a melhor
forma de classificar o vasto namero de videos que compunham o corpus. Com isso, foi

possivel uma anélise profunda do contetido manifesto. Além disso, a categorizagdo

8 O recorte foi realizado por se tratar do primeiro ano de governo do Presidente Jair Bolsonaro.
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auxiliou na constru¢do de inferéncias durante a analise, permitindo que um grande
volume de informagdes fosse compilado com maior facilidade. Dessa forma, analisamos
os programas a partir das seguintes vertentes/categorias: o audiovisual na web, a
identificacdo dos valores-noticia, o uso do entretenimento no formato e, finalmente, se o
programa realiza o ato de informar de forma qualificada.

O primeiro episddio analisado tem o titulo A verdade sobre a verdade, conta
com 2.097.488 visualizagdes®’ e é pautado com base na conhecida frase, que é proferida
constantemente pelo presidente Jair Bolsonaro: “Conheceis a verdade e a verdade vos
libertara”. A passagem biblica utilizada pelo presidente da reptblica serviu como ponto
de partida para enfatizar alguns dos momentos que o proprio governo Bolsonarista
faltou com a verdade. O tema instigante do video e que ndo revela muito sobre o que o
episodio ird relatar ¢ um ponto de andlise nos episddios, estratégia referenciada por
Montaio (2015). Em geral, a produgao aposta em titulos que causem curiosidade, além
de priorizarem assuntos que sejam de interesse publico e de relevancia, como define
Traquina (2005).

Figura 1 - — Episodio A verdade Sobre a Verdade

= D3VouTube™ greg news =

imas opgdes de excolentss
‘canais de informagao no youtube!

“EMBAIXADA DA RESISTENCIA-
“NANDO MOURA

“DIEGO ROX OFICIAL

“OLAVO DE CARVALHO
“TRADUTORES DE DIREITA
*BERNARDO P KUSTER

4 Pl W) 221/21:09

GREG NEWS | A VERDADE SOBRE A VERDADE

1.881.687 visualizagdes - 5 de abr. de 2019 ifle 147MIL &1 33MIL & COMPARTILHAR =3 SALVAR  +:s

Fonte: YouTube Canal HBO Brasil

Como podemos visualizar na imagem acima, logo ap6s sua elei¢do, Bolsonaro

divulgou em seu Twitter'® uma lista de canais no YouTube (Figura 2). A recomendagio,

° Ntumero de visualizagdes foram atualizados no dia 22 de julho de 2021. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=260vko1dbSA>. Acesso: 22 de julho de 2021.

' O presidente de republica Jair Bolsonaro, realizou indicagdo de canais no YouTube para que seus
seguidores se informassem. Disponivel em:

<https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1061809199196368896>. Acesso em: 14 maio 2020.
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segundo o proprio presidente, era de que seriam “canais de informagao”. A ideia de
mostrar a fonte das informagdes pautadas durante o programa trazem alguns aspectos
abordados por Reginato (2018), que aponta que o jornalismo precisa representar a
realidade. Apos a reprodugdo do tweet de Bolsonaro, o apresentador reproduz alguns
fragmentos dos canais indicados. O fato ¢ que todos os produtores de contetdo,
apontados por Bolsonaro, sdo de extrema direita ou conservadores. Com isso, as
informagdes propagadas sdo de um ponto de vista muito longe do que o jornalismo
considera ideal.

O segundo episddio analisado, conta com mais de um milhdo e meio de
visualizacdes, o Coach. Um dos temas que teve evidéncia durante o ano de 2019. A
disseminagdo desse tipo de atividade impulsionou o mercado e fez com que bilhdes de
reais fossem movimentados, conforme matéria da Revista Exame' (Figura 2). A
chamada e a visibilidade do programa podem ser enquadradas pelo conceito abordado
por Traquina (2013): a produgdo jornalistica ¢ pautada pelo tempo. Ou seja, como € um
assunto que estd em alta na midia, a procura por esse tipo de contetido também se torna
maior.

Figura 2 — Episodio Coach

= (EBYoulube™ greg news =

02.MAR2018
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Fonte: YouTube Canal HBO Brasil

Ao longo do programa, o apresentador Gregério Duvivier, constroi a imagem
estereotipada que as pessoas t€ém de um coaching. Como o uso frequente do inglés para

abordar assuntos do cotidiano. Para certificar a énfase abordada pelo programa, sio

o Choachlng mov1menta US$ 2,3 no mundo eja tem formagao proﬁssmnal no Bras1l Disponivel em:

_pmﬁmgna]_nﬂmm]_shlmlp Acesso em: 21 de maio 2020.
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inseridos alguns videos que focam essencialmente na fala desses profissionais. Esse tipo
de validagdo ndo estd presente diretamente nos valores-noticia, mas induz o espectador
a criar um olhar critico sobre a abordagem. Como ja vimos anteriormente, Falcdo (2011)
aborda que as novas formas de informar devem agregar uma informagao qualificada e
divertir-se ao mesmo tempo. Além disso, o formato do programa se aproxima do
formato de videolog, conforme apresentado por Montafio (2015).

O terceiro e ultimo programa analisado, traz o titulo Sérgio Moro, € construido a
partir de inimeros valores-noticia. O ponto de partida para a abordagem do programa
foi a divulgacdo de conversas do ex-ministro e os procuradores da Operagdo Lava Jato,
publicadas pelo portal de contetido, The Intercept '* (Figura 3). Em todos os momentos
que noticias sdo conectadas, por meio da inser¢do de figuras e colagens dos enunciados
e matérias durante o programa, temos a sua data de publicagdo citada, dando mais um
sinal de informagdo qualificada. Nos primeiros minutos ja percebemos valores de
construcdo jornalistica, como o tempo, o conflito, o inesperado, a relevancia e o

escandalo, por exemplo, como explicitado por Traquina (2013).

Figura 3 — Episodio Sérgio Moro

=  EVoulube™ Pesquisat =m Q
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-
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Fonte: YouTube Canal HBO Brasil

O foco do programa ¢ guiado para fatos que apontam agdes que ferem a

constituicdo, utilizadas por Sergio Moro, com o intuito de auxiliar, mesmo que

2.0 portal de noticias Intercept revela a colaboragdo entre o Juiz € a Promotoria. Disponivel em:
<https://theintercept.com/2019/06/09/chat-moro-deltan-telegram-lava-jato/>. Acesso em: 22 de maio
2020.
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indevidamente, esse tipo de a¢do acontece por beneficios proprios ou politicos do juiz.
Por fim, o programa simula uma ligagao entre Sergio Moro e o apresentador, Gregorio
Duvivier. O intuito da ligacdo ¢ satirizar a voz do juiz e o posicionamento de Moro
quando questionado sobre o vazamento dos 4udios, alegando que seriam hackers que

teriam invadido e adulterado os audios divulgados pela imprensa.

6 CONSIDERACOES FINAIS

O programa Greg News ¢ um objeto provocador para pensarmos o diadlogo do
jornalismo com as linguagens das plataformas de video. Além disso, problematizar a
finalidade do jornalismo, a partir da informagdo qualificada, e a sua relagdo com o
entretenimento promoveu varios questionamentos. O uso de distintas fontes, a insercao
de documentos e as falas oficiais, traz ao espectador/produtor a imagem de que aquilo
que estd sendo transmitido tem um efeito de veracidade.

Por mais que tenhamos entendido que o Greg News tem um potencial
informativo e que seu contetido seguia os moldes do jornalismo e da informagado
qualificada, sabemos que seu formato segue o estilo humoristico. No programa, o
humor acaba sendo um instrumento para satirizar e transformar noticias mais densas em
algo proximo, em uma linguagem de facil entendimento.

Outro ponto importante, € o espaco em que o programa do Greg News esta
inserido. Percebemos que, mais uma vez, o papel da informacdao qualificada ¢
ressignificado, j4 que o programa ¢ produzido e transmitido, originalmente, em um
canal de Televisdo fechada, a HBO Brasil, espago restrito para pagantes e limitado para
poucos brasileiros que t€m acesso a esse tipo de assinatura. Por outro lado, o contetdo
também estd disponivel no YouTube, democratizando, mesmo que ndo totalmente, a
dissemina¢do da informacdo. Entendemos que a escolha de veicular esse programa na
internet diz muito sobre o impacto que ele deseja gerar. A internet conta com alto nivel
de propagacao, a fidelizagdo dos usuarios ¢ maior do que em um local de nicho, como ¢
o caso do canal fechado.

Esta pesquisa nos permitiu perceber que novos formatos vém transformando a
maneira que consumimos informagdes. Com isso, o programa Greg News utiliza, os

valores-noticia e inumeras teorias propagadas pelo jornalismo. Sua linguagem simples e
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ligada a uma “persona” ja conhecida pela midia, como Gregoério Duvivier fazem com
que esses fragmentos possam ser consolidados.

Entendemos que pequenas movimentagdes como canais de YouTube, grupos no
Facebook e paginas especializadas em outras redes sociais, despertam novos
conhecimentos sobre a necessidade de informacdo e no modo como que entendemos a
producao de conteudo, possibilitando que nos apropriamos dessas potencialidades para

democratizar e qualificar ainda mais o jornalismo.
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