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Resumo

O presente trabalho apresenta uma experiéncia de comunicagdo agroecoldgica em
formato de website intitulada de “Agenda Verde: Agrocologia no Piaui”. Essa iniciativa
foi realizada em quatro etapas: (1) pesquisa bibliografica, (2) mapeamento dos grupos
agroecologicos no Piaui, (3) desenvolvimento do layout do site e (4) realizacdo de
reportagens, bem como a produg¢do de contetidos para as midias sociais. Apds o
processo, verificou-se que a agroecologia no estado do Piaui se encontra em uma etapa
de constru¢ao de mercado e desenvolvimento de uma cultura que valoriza a pratica e o
conhecimento agroecoldgico tanto quanto o consumo de alimentos limpos e
sustentaveis.

Palavras-Chave: Agroecologia; Comunicagdao Especializada; Meio Ambiente;
Jornalismo Ambiental; Webjornalismo.

1. Introducio

A agroecologia ¢ um conhecimento fluido que se adapta a realidade dos grupos
em que estd sendo trabalhada e tem como fundamentos o desenvolvimento da
agricultura sustentavel, alimentacdo saudavel, direitos humanos e preservacao
ambiental. Norder et al (2016) afirmam que a agroecologia transita em quatro campos
de conceituacdo: cientifico, movimentos sociais, governamental e educacional. Esse
carater plural da agroecologia existe justamente para enfrentar as complexidades
relacionadas a agricultura moderna e seus impactos:

A Agroecologia constitui-se como ciéncia, pratica e movimento
social, mas também, mais recentemente, como politica governamental,
modalidade de educacdo formal, nova profissdo e, para alguns, como
modo de vida, ideologia e utopia. Nesse contexto, ha uma Ambiente &
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Sociedade combinagdo/alterndncia entre discursos cientificos,
programaticos e normativos, bem como a existéncia de diferentes
proposicdes, nos campos cientifico e educacional, sobre o objeto de
estudo da Agroecologia, que é definido de diferentes formas por
vertentes aqui identificadas como etnoecoldgica, eclética e
universalista. Observa-se que os setores da sociedade que
reivindicam a Agroecologia, por exemplo, na Franga e no Brasil,
ndo sdo necessariamente os mesmos (NORDER et al, 2016, p.
13).

O presente trabalho foca no papel da comunicac¢do no interior dessa pluralidade
agroecologica, observando o meio digital como uma ferramenta fundamental para
viabilizagdo de uma comunicagdo autobnoma e democrdtica para o0s grupos
agroecologicos. Nesse sentido, o projeto realizou um mapeamento dos grupos
agroecoldgicos no estado do Piaui e selecionou conhecimentos do Jornalismo que
tornaram possivel o desenvolvimento de um site para comunicagdo realizando um
estudo em trés frentes: (1) mapeamento da agroecologia no estado do Piaui; (2)
produgdo de reportagens; (3) e desenvolvimento de um site, intitulado Agenda Verde:
Agroecologia no Piaui.

A partir da perspectiva tedrica do jornalismo, esse estudo procurou reunir
conhecimentos da Agroecologia, Webjornalismo, Jornalismo Ambiental e Jornalismo
Colaborativo. A Agroecologia ¢ o contexto de pesquisa, o0 Webjornalismo fundamenta e
contextualiza a comunicagdo no meio digital, o Jornalismo Ambiental modela a
apuracdo e desenvolvimento de conteudo informacional ecoldgico e o Jornalismo
Colaborativo ¢ uma ferramenta que viabiliza a interagao com o publico e colaboragao

para a producdo de conteudo.

2. Agroecologia no Piaui

O Estado do Piaui possui um movimento agroecoldgico em desenvolvimento.
Seu marco inicial, como aponta Valeria Silva (2018), foi a criagdo da Comissao de
Produgao Organica (CPOrg), no Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA), em 2013. Desde entdo, a agroecologia vem se fortalecendo e conquistando
apoio, como pode ser observado, por exemplo, na criacdo, em 2016, da Comissao

Municipal de Agroecologia e Producao Organica de Teresina (CMAPO):
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A Comissao Municipal de Agroecologia e Producdo Orgéanica de
Teresina (CMAPO) foi criada via Decreto Municipal n°® 16.213 em
2016 e ¢ resultado de um trabalho iniciado em fevereiro de 2015 pelo
Grupo de Producdo Orgénica de Teresina (GPOTE). Esse grupo €
composto por diversos Orgdos governamentais, pela Universidade
Federal do Piaui (UFPI), pela Secretaria Municipal de Cidadania,
Assisténcia Social e Politicas Integradas (SEMCASPI), pelo Instituto
Nacional de Colonizagdo Agricola (INCRA), pela Secretaria de
Agricultura Familiar (SAF), pelo Instituto de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural-PI (EMATER), pela Secretaria de Educagdo
(SEDUC), pela Secretaria de Desenvolvimento Rural da Prefeitura
Municipal de Teresina (PMT) e por entidades ndo governamentais e
associagdes de agricultores e agricultoras. Atualmente, participam oito
comunidades, quais sejam: Camboa I, Camboa II, Serra do Gavido,
Comunidade Ave Verde, Assentamento Alegria, Assentamento Vale da
Esperanca, Assentamento 17 de Abril e Soim I. (ALMIR, 2020, p. 1).

A partir da CMAPO, foi criada em Teresina a Feira de Base
Agroecolodgica-Cultural da UFPI. A capital do Estado se tornou o polo central desse
movimento que reine o maior numero de associagdes de agricultores, empreendedores e
publico consumidor. José de Freitas, Sdo Raimundo Nonato, Parnaiba, Esperantina e
Cocal sao outras cidades que também possuem projetos agroecologicos. Valéria Silva
(2018) comenta sobre a ramificagdo da agroecologia no Estado e a participagdo da Feira
de Base Agroecologica-Cultural da UFPI (Feira UFPI) nesse processo:

A realizacdo da Feira UFPI vem estimulando outros espacos a
construirem também suas feiras, como a cidade vizinha Campo Maior,
0 que pode somar para a ampliagdo/consolidagdo do comércio direto e
para a divulgacdo da Agroecologia em todo o Estado do Piaui.
(SILVA, 2018, p. 4).

Com a chegada da pandemia de Covid-19 e o fechamento dos espagos de venda
e socializacdo, tornou-se imperativo, para os grupos agroecoldgicos, a necessidade de
produzirem sua propria comunicagdo no meio digital. A internet, uma vez que
possibilita a interacdo mais acentuada, viabiliza acessar clientes e uma comunicagdo de
maneira autonoma.

Nesse contexto, torna-se fundamental reunir e sistematizar informagdes sobre
esses grupos e selecionar conhecimentos e técnicas que viabilizem a producao da
comunicagdo agroecoldgica. Dessa forma, esse projeto realizou um mapeamento dos
grupos agroecologicos, escolheu conhecimentos do jornalismo e desenvolveu um

projeto comunicacional.
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3. Metodologia

O desenvolvimento desse projeto esta dividido em quatro etapas, comegando
pela pesquisa bibliografica e mapeamento dos grupos até o desenvolvimento e
publicagdo do contetdo. Estas sdo as etapas: (1) pesquisa bibliografica, (2) mapeamento

da agroecologia no Piaui, (3) desenvolvimento do site e (4) reportagens.

3.1. Pesquisa Bibliografica

Este projeto definiu comunicacdo agroecologica digital, em linhas gerais, como a
comunicacdo na internet realizada pelos grupos que adotam a agroecologia. O
desenvolvimento do referencial tedrico foi norteado pela necessidade de encontrar
conhecimentos que viabilizassem a constru¢do da comunicagdo agroecologica no meio
digital. Para isso, foram selecionados trés temas para aprofundamento: agroecologia,
jornalismo ambiental e webjornalismo.

No inicio do projeto, foi fundamental entender como ¢ definida a agroecologia.
Esta ndo se resume a uma pratica de agricultura ecoldgica. Trata-se, na verdade, de um
saber plural, da forma que explicam Norder et al (2016), e que envolve varias areas do
conhecimento, como caracterizam Caporal e Costabeber (2002):

Em esséncia, o Enfoque Agroecoldgico corresponde a aplicagdo de
conceitos e principios da Ecologia, da Agronomia, da Sociologia, da
Antropologia, da Ciéncia da Comunicag¢o, da Economia Ecologica e
de tantas outras areas do conhecimento, no redesenho e no manejo de
agroecossistemas que queremos que sejam mais sustentaveis atraveés
do tempo. Trata-se de uma orientagdo cujas pretensdes e contribuicdes
vao mais além de aspectos meramente tecnologicos ou agronomicos
da producdo agropecudria, incorporando dimensdes mais amplas e
complexas, que incluem tantas varidveis econdmicas, sociais e
ecologicas, como varidveis culturais, politicas e éticas. (CAPORAL;
COSTABEBER, 2002, p. 2).

A partir dessa pluralidade, o Jornalismo Ambiental foi caracterizado como um
conhecimento necessario para embasar o desenvolvimento do contetdo jornalistico,
uma vez que analisa a tematica ecoldgica a partir de uma perspectiva complexa. Assim
como a agroecologia, o jornalismo ambiental entende que as pautas ambientais
envolvem um contexto abrangente. Bueno (2007), seguindo a linha do jornalismo

ambiental, explica que o meio ambiente ¢ um complexo de relagdes, ndo se limitando
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aos aspectos fisicos ou biologicos do meio natural, mas que inclui também interagdes
sociais, culturais, econdmicas, politicas etc.

O jornalismo ambiental fornece um olhar holistico para os comunicadores
agroecologicos. Seguindo esses conceitos, as reportagens desenvolvidas pelo projeto
Agenda Verde buscaram encontrar uma pluralidade de fontes, assim como observar as
praticas e o dia a dia dos grupos agroecologicos, de maneira a assumir uma perspectiva
de dentncia e defesa ambiental, envolvendo politica e economia, além de comunicar
conhecimentos técnicos ¢ dados ambientais de forma acessivel.

Muniz (2009) destaca a reportagem como uma forma aprofundada de
disseminagdo da informagao, fundamental no Jornalismo Ambiental. O autor ressalta a
importancia da pluralidade de fontes e o carater democratico dessa forma de produgao
jornalistica, pois ¢ um contetido informativo que dé voz aos entrevistados selecionados.
Ainda, segundo o autor, ha um contraste entre a producao de Jornalismo Ambiental aos
modelos empresariais e factuais da midia hegemonica:

O Jornalismo Ambiental propde uma superacio do modelo
noticiarista, na medida em que coaduna com postulados complexos,
sist€micos e ecologicos. Os quais demandam a contextualizacdo dos
fatos para uma compreensio holistica da realidade. E evidente que as
formas reducionistas e simplificadoras do noticiarismo ndo dao conta
da complexidade dos assuntos relacionados a tematica ambiental.
(MUNIZ, 2009, p. 58).

Raquel Lucena Paiva comparou, em 2018, em oito sites, a citacdo das palavras
agroecologia e agronegdcio; quatro sites da midia hegemonica e quatro da midia

alternativa. Na midia hegemonica, a palavra agroecologia representa menos de 5%,

enquanto na midia alternativa representa 27%. Paiva (2018) explica que:

A desproporg¢do entre o ‘territorio jornalistico’ que contribui de
alguma maneira para visibilizar o agronegdcio ou a agroecologia ¢é
maior que a despropor¢do observada na ocupagao de terras no Brasil.
A ocupagdo, pelo agronegécio, de mais de 95% do territorio
jornalistico dedicado aos temas agricolas reflete uma perspectiva
homogénea, semelhante a monocultura, a monocultura da midia.
(PAIVA, 2018, p. 109)

Almeida (2020) afirma também que as empresas de comunica¢do ocultam os
impactos negativos do agronegodcio, bem como realizam uma comunicagdo para

fortalecimento da agricultura industrial:
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A campanha “Agro ¢ Tech, Agro ¢ Pop, Agro ¢ tudo”, concebida pelas
geréncias de Marketing e de Comunicagdo da Rede Globo, ¢ um bom
exemplo para mostrar a identificacdo das empresas de comunicagio
com o agronegocio brasileiro. Pensado estrategicamente, esse
conjunto de acdes midiaticas oculta as contradigdes do modelo
industrial agricola e procura consolidar a hegemonia do agronegocio
nas dimensdes econdmica, politica e ideologica. Como se ndo bastasse
difundir os wvalores e principios do agronegdcio, a narrativa
predominante da midia comercial colabora para criminalizar e difundir
uma perspectiva negativa dos movimentos que lutam por direitos e
outros paradigmas de agricultura. (ALMEIDA, 2020, p.17).

Diante dessa realidade, o projeto Agenda Verde realiza uma exploracdo em
busca de viabilizar essa comunicagao agroecoldgica, dando voz e espago a esses grupos
no meio digital e sistematizando conhecimentos para viabilizar o desenvolvimento
desse projeto. A Internet ¢ uma ferramenta cada vez mais acessivel tanto para o publico
como para os comunicadores, que permite uma comunicagdo multimidia, com texto,
audio, video, assim como um baixo custo, facil utilizacdo e manuten¢do. O meio digital,
portanto, ¢ uma plataforma importante para a constru¢do de uma comunicagdo
alternativa aos meios hegemonicos. Como citado por Reges (2011), sete elementos do
Webjornalismo podem ser utilizados no desenvolvimento do conteudo:
hipertextualidade, multimidialidade, interatividade, personalizagdo, memoria, banco de
dados e jornalismo colaborativo.

O processo comunicativo ¢ constituido de varias etapas, que sdo organizadas e
produzidas pelos meios de comunicacdo. Com o jornalismo colaborativo, existe a
possibilidade de incentivar o leitor a participar dessas etapas, proporcionando, assim,
que o publico colabore na produgdo do contetdo. Marcello Silva comenta sobre as
etapas da producao de conteudo:

a) acesso/observacgao: foi identificado que poucos websites de jornais
convidam os usudrios a participar deste estagio. Foi identificado que
jornais como o USA Today convidavam leitores para contribuir,
porém, os processos subsequentes eram fechados a participagao.

b) selegao/filtragem: Neste passo, nenhuma oportunidade de filtragem
era oferecida. O jornal permanece como o Unico responsavel pela
palavra final do que tem valor noticia ou nao.

¢) processamento/edicdo: Aqui, os autores identificam que a
participacdo se da em espacos especificos, como blogs, em que o
publico pode postar diretamente, sem moderacdo. No entanto, a

informacdo de que se trata de um conteudo de leitor ¢ bem
explicitada.
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d) distribuicdo: O estudo identificou que a maioria dos sites de jornais
dispunha de um ranking das noticias mais lidas. A partir da interacéo
dos leitores com os links, a classificacdo das historias mais populares
¢ um trago da interferéncia do publico na hierarquizag¢do do contetido.
e) interpretacdo: A pesquisa identificou duas estratégias para esse
estagio. Enquanto alguns sites mantinham caixas de comentarios sobre
os textos publicados, outros, como o The Guardian, contavam com
uma secao especifica, onde o debate era encorajado (SILVA, 2013, p.
34).

Essa pesquisa tedrica inicial possibilitou a realizagdo das préoximas etapas do

projeto.

3.2. Mapeamento da agroecologia no Piaui

Para realizar o mapeamento da agroecologia no Piaui, buscou-se apoio para
identificar os grupos agroecoldgicos do Estado. As seguintes pessoas e instituigdes
colaboraram com essa etapa: Feira de Base Agroecoldgica-Cultural da Universidade
Federal do Piaui (doravante Feira UFPI), Ministério da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento (MAPA), Comissao Municipal de Agroecologia e Produgao Organica de
Teresina (CMAPO), Comissao Ilha Ativa (CIA) e professores dos Institutos Federais do
Piaui (IFPI) de José de Freitas e Cocal, que indicaram e forneceram telefone de contato
dos grupos agroecoldgicos do Piaui viabilizando essa pesquisa.

No mapeamento, identificamos os grupos que adotam praticas agroecoldgicas:
associagdes, coletivos e empreendedores; numero de familias produtoras, areas
cultivadas e culturas; feiras para comercializacdo dos produtos e, por ultimo, as formas

de comunicacao.

3.3. Desenvolvimento do site

Ap0s a finalizagdo das etapas de pesquisa tedrica e empirica, tornou-se possivel
iniciar a etapa de planejamento do site que foi construido em trés etapas: (1) producdo
do conteudo jornalistico sobre a tematica agroecologica, (2) apresentagdo do
mapeamento e (3) implementagdo de técnicas do jornalismo colaborativo.

A apresentagdo do contetido da pesquisa foi dividida em sete se¢des: (1) Inicio
(apresentacao do site/favorece usabilidade); (2) Reportagens (Entrevistas/Conteudo

jornalistico); (3) Agricultores (Lista dos produtores agroecologicos do
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Piaui/Mapeamento); (4) Feiras (Listas das feiras agroecoldgicas do Piaui/Mapeamento);
(5) Biblioteca (Acervo colaborativo de livros agroecoldgicos/Jornalismo Colaborativo);
(6) Envolva-se (Area visando colaboragdo do publico/Jornalismo colaborativo); (7)
Sobre (Informagdes sobre o site).

O site também apresenta cinco reportagens sobre os seguintes temas: duas
reportagens sobre os empreendedores agroecoldgicos (Garagem Orgénica e La Reserva)
e trés reportagens sobre preservagao ambiental.

O publico-alvo do Agenda Verde s3o os agricultores, ambientalistas,
consumidores de produtos agroecologicos e pesquisadores interessados no tema e nas
midias alternativas, uma vez que a pesquisa reuniu informagdes sobre agroecologia e
apresentou uma experiéncia de producdo independente.

O site foi uma producdo de baixo custo em que o autor desenvolveu todas as
etapas de criagdo. As imagens utilizadas para compor o site foram, na maior parte,
fornecidas pelos grupos agroecologicos ou coletadas nas entrevistas realizadas em

campo. A plataforma de desenvolvimento WIX possibilitou a publicagdo e criagdo de

AGENDA VERDE.

AGROECOLOGIA NO PiAUI

INICIO REPORTAGENS AGRICULTORES FEIRAS BIBLIOTECA ENVOLVA-SE SOBRE

{ Agroecologia val além de uma agricultura va e da no utiiizasio de agrotéxicos e fertilizantes Industrials.
€ também um movimento cultural que respel reza e a vida para criar um sistema abundante e sustentével.

Cadastramento de
i {informact re os i Conheca as feiras
Jornalismo Amblental Informagdes sobre o Gonhega as feira: R ke

agroecolgicas do Plaul.
Envie um

{ Localizaglio, dias
do Plaul horér Compartilhe arquivos e
videos « hordirios. conhecimento

VER MAIS VER MAIS VER MAIS VIR MAIS

§ Matérias com texto, foto e produtores sgroecolégicos
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toda interface de forma intuitiva e personalizavel a partir de modelos prontos, sem
necessidade de conhecimentos das linguagens de programagao.

A identidade visual do projeto foi criada no programa Adobe Illustrator, com as
cores verde (RGB #00c810), marrom (RGB #381402) e preto e branco como paleta de
cores. Foram duas tipografias usadas: uma ¢ a fonte DK Longreach, que ajuda a
construir a identidade visual do projeto por ser uma fonte com contornos irregulares e
sem serifa, possibilitando a transmissdo de um aspecto que remete a natureza e ¢ legivel
para titulos e criagdo do logo. A outra fonte selecionada foi a fonte Proxima Nova, que
possui opg¢ao negrito e italico, de boa leitura para textos e composicao do site, visto que
a fonte DK Longreach ndo ¢ uma fonte boa para leitura e sem caracteres minusculos e
variagdes.

Ap6s realizar o planejamento do site e o desenvolvimento da identidade visual,
foi possivel selecionar um modelo pronto de site disponibilizado pela plataforma, bem
como reconstrui-lo de acordo com as necessidades do projeto. O WIX oferece uma série
de ferramentas que possibilitaram o desenvolvimento das péaginas do site: (1) ferramenta
Blog, que serviu para criar a pagina “Reportagens” em que foi postado o contetdo
jornalistico; (2) file share, aplicativo para compartilhamento de arquivos, que viabilizou
a criacdo da pagina “Biblioteca” em que foram disponibilizados textos na area; (3)
ferramenta de criacdo de layout no modelo de listas, que permitiu organizar as se¢des
“Agricultores”, “Feiras” e “Envolva-se”; (4) criacdo de formularios, menu e
implementag¢do de botdes, que viabilizaram incentivar a colaboragdo e usabilidade do

site.

3.4. Reportagens

Figura SEQ Figura \* ARABIC 1. Print da pdging inicial do site. Titulos utilizondo o fonte DK Longreat e textos na

fonte Proxima Nova,
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Foram produzidas duas reportagens com grupos de empreendedores no inicio de
2021. Previamente, foi elaborado um roteiro de entrevistas com os temas a serem
abordados no momento da gravacdo, a saber: apresentacdo do grupo, historia, projetos
desenvolvidos, agroecologia no Piaui e comunicagdo. Mediante esses temas ¢ uma
conversa prévia com os entrevistados, as gravagdes foram realizadas.

A primeira entrevista foi realizada na cidade de Parnaiba, na Fazenda Organica
La Reserva, em que foram gravados os depoimentos de dois entrevistados. Foi feita uma
conversa prévia por telefone sobre horario e temas. Em seguida, fez-se a gravagdo em
area aberta, mantendo o distanciamento por conta da pandemia. Na segunda entrevista,
realizada em Teresina, participaram os integrantes do projeto Garagem Organica, em
dois dias de gravag¢do no Sitio Mandacaru, espaco onde o grupo realiza sua producdo
agroecoldgica, assim como suas vivéncias e cursos sobre agroecologia.

Em seguida, foram desenvolvidas trés reportagens abordando temas de
preservacao ambiental no estado do Piaui. A primeira foi sobre desmatamento de bioma
natural em Cajueiro da Praia, municipio do litoral do estado. A segunda, sobre novas
barragens no Ceard que afetaram recursos hidricos Piaui. E a terceira sobre a
Comunidade da Pedra do Sal, que se localiza proximo da cidade de Parnaiba, também

no litoral.

Garagem Orgéanica: empreendedorismo
Agroecoldgico em Teresina/Piaui

Atualizado: Fev 1

Projeto de empreendedorismo sustentavel que apoia comunidade agroecologicas e
promove agroecologia em Teresina

Assistirno {3 VouTube

Os Sdcios Rafael Dias e Anténio Oliveira fundaram o Garagem Orgénica ha quatro anos.
Desde entdo, a empreitada tem configurade uma das mais importantes difusoras da
agroecologia em Teresina através da realizagdo de cursos, projetos de hortas urbanas,
delivery de produtos agroecoldgicos. A Garagem Orgénica é conhecida também pelo
intenso trabalhos nas redes sociais, assim como o destaque em midias como TVs e portais.

Atualmente, a Garagem Organica escoa os produtos de varios grupos e comunidades
agroecoldgicas de Teresina. O local onde desenvolvem a sua produgdo propria & o Sitio
Mandacaru, localizado a 20 km de Teresina. O local também recebe voluntarios para o
trabalho na agrofloresta, além de sediar cursos, promovendo assim a expansdo da
agroecologia em Teresina.
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As reportagens foram construidas com uma diversidade de fontes — desde
moradores das regides em pauta a representantes de 6rgaos publicos e ambientalistas. O
contato com essas fontes resultou nas entrevistas e no desenvolvimento de um acervo
colaborativo de fotos, videos e documentos sobre cada pauta. A partir das entrevistas e
do acervo colaborativo, foi possivel desenvolver o texto das reportagens € o material
multimidia.

Para publicagdo de todas as reportagens, foi necessario realizar tanto a edig@o
dos videos como o desenvolvimento de material grafico para apresentagdo da
informacao. Essas etapas foram executadas por meio dos programas Adobe Illustrator e
Adobe Premiere.

A partir desse acervo de imagens, videos, documentos, contatos e informagdes
desenvolvidos no mapeamento e na produgdo das reportagens, tornou-se possivel criar

conteudo para as redes sociais do projeto.

4 — Agenda Verde: resultados da pesquisa

O mapeamento dos grupos ecoldgicos se deu no municipio de Teresina. Foram
verificadas cinco associacdes de agricultura familiar agroecoldgica, duas feiras e um

grupo de empreendedorismo agroecologico.

Associacdes Associacdo do Campo Agricola da Serra
do Gaviao

Associagao dos Pequenos Horticultores
Familiares do Povoado Soim

Associagdo Agroecologica do
Assentamento Projeto Alegria

Associagdo  de  Trabalhadores e
Trabalhadoras Rurais do Assentamento
Vale da Esperanca

Associagdo dos Moradores do Povoado
Ave Verde

Feiras agroecologicas Feira de Base Agroecoldgica Cultural da
UFPI
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Feira agroecologica da Praga Rio Branco

Empreendedores agroecologicos Garagem Organica

Tabela 1 — Grupos agroecologicos mapeados na cidade de Teresina (PI). Fonte: autoria propria

Noutro municipio, em José¢ de Freitas (PI), foram identificadas quatro
associacoes de agricultores: Associagdo Comunitaria Nossa Senhora do Livramento,
Associagdo de Moradores da Santa Rosa, Associacdo de Moradores do Bairro Sao
Sebastido e Associacdo dos Moradores do Bairro Suco de Uva. Sdo Raimundo Nonato
(PI) possui a Associagdo Dos/as Produtores/as Agroecologicos do Semiarido Piauiense,
que desenvolveu o projeto Zabel€ e realiza venda agroecoldgica em site na cidade.

No municipio de Esperantina (PI), foi identificado o agricultor Raimundo Rego,
que realiza producdo agroecolédgica e desenvolve projeto de comunicagdo por meio do
Youtube. E, no municipio de Cocal (PI), existe a Comunidade Sao Bento, que ¢ um
produtor agroecologico que desenvolve projeto de apicultura e produgdo de cajuina. No
litoral, cidade de Parnaiba (PI), encontra-se também a Associa¢do de Catadores de
Mariscos da IlTha Grande, que desenvolve projetos agroecoldgicos; a Feira de Artesanato
e Produtos da Agricultura Familiar (FAPAF) e o projeto de empreendedorismo La
Reserva, que desenvolve agricultura sustentdvel e realiza beneficiamento de sua

produc¢do para venda.

Associagdes no municipio de José de [ Associagdo Comunitaria Nossa Senhora

Freitas (PI) do Livramento
Associagao de Moradores da Santa Rosa
Associagdao de Moradores do Bairro Sao
Sebastido
Associacdo dos Moradores do Bairro
Suco de Uva

Associagdo no municipio de Sao | Associacio Dos/as Produtores/as

Raimundo Nonato (PI)

Agroecologicos do Semiarido Piauiense

Agricultor Independente Esperantina (PI)

Raimundo Rego/Roga Libertagao

Agricultor Independente Cocal (PI)

Comunidade Sao Bento/Cajuina Cocal
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Associagdo em Parnaiba (PI)

Associacdo de Catadores de Mariscos da
ITha Grande

Feira Agroecoldgica em Parnaiba (PI)

Feira de Artesanato e Produtos da
Agricultura Familiar (FAPAF)

Empreendedorismo/Agricultura

Sustentavel Parnaiba (PI)

La Reserva

Tabela 2 — Grupos agroecologicos mapeados no restante do estado do Piaui (exceto Teresina). Fonte:
autoria propria

O mapeamento permitiu a identificacdo de uma diversidade de grupos que

trabalha com agroecologia no Estado e que pode ser distinguido da seguinte maneira:

(1) as associagdes de agricultura familiar; (2) os 6rgdos publicos; (3) os grupos da

universidade; (4) os movimentos sociais e; (5) os empreendedores/agricultores

independentes.

Identificou-se, ainda, que a principal forma de comunicagdo dos grupos ¢ o meio

digital. Os grupos que realizam comunicacao digital sdo: (1) Feita UFPI, (2) Garagem

Organica, (3) Vale da Esperanca, (4) Produtor Agroecologico da Cajuina em Cocal (PI),
(5) Roga Libertacdo, (6) Organicos Zabel, (7) La Reserva e; (8) FAPAF. Eles usam

principalmente sites, facebook, instagram, linkedin, youtube, whatsapp.

Grupos agroecolégicos

Meios de comunicaciao

Feira UFPI/Teresina (PI)

Site, Facebook, Instagram, Linkedin e
Youtube

Garagem Organica/Teresina (PI)

Instagram, Facebook e whatsapp

Vale da Esperanga/Teresina (PI) Instagram e Whatsapp
Comunidade Sao Bento/Cajuina Cocal Instagram

Cocal (PI)

Raimundo Rego/Roca Libertacao | Canal do Youtube
Esperantina (PI)

Organicos Zabel/ Site, Facebook e Instagram

Sao Raimundo Nonato (PI)

La Reserva/ Parnaiba (PI)

Site, Facebook e Instagram

FAPAF/Parnaiba (PI)

Whatsapp

Tabela 3 — Meios de comunicagdo digital dos grupos agroecoldgicos. Fonte: autoria propria.
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Cinco finalidades principais de comunica¢do agroecoldgica digital foram
constatadas: (1) ativista em prol da agroecologia; (2) comunicacdo publicitaria para a
venda de produtos agroecoldgicos; (3) comunicagdo de conhecimentos e técnicas
agroecologicas; (4) comunicacdo jornalistica com a producao de noticias e; (5)

ilustracdo de praticas e vivéncias dos grupos agroecoldgicas.

5. Consideracoes finais

Esta pesquisa assinalou que a agroecologia, no estado do Piaui, estd em uma
etapa de constru¢do de mercado e desenvolvimento de uma cultura que valoriza a
pratica e o conhecimento agroecoldgico tanto quanto o consumo de alimentos limpos e
sustentaveis. Os grupos ecologicos, com a pandemia, intensificaram o uso das redes
sociais € o desenvolvimento de websites para encontrar seus publicos e disseminar a
informacgdo agroecolodgica. Rafael Dias, do Grupo Garagem Orgénica, em entrevista
para o Agenda Verde, comentou o seguinte: “o Instagram faz a ponte do campo com a
cidade”, destacando a importancia da rede social para viabilizar e localizar seu publico
para a producdo agroecoldgica desenvolvida na zona rural de Teresina.

O desenvolvimento do Agenda Verde possibilitou observar que a producgdo de
conteudo agroecolégico para site e redes sociais pode ser realizado de forma
colaborativa, elaborado a partir do contato com diversos grupos envolvidos com o tema,
criando, assim, um acervo de imagens, videos, documentos e informagdes que
viabilizem postagens, pautas para reportagens, constru¢ao do site e redes sociais.

O jornalismo ambiental foi outro pilar para esse projeto, pois trouxe para o site
um conteudo que permitiu a disseminagdo e debate das questdes ambientais por meio de
pautas sobre a agroecologia. O maior nimero de acesso ao site se concentrou nas cinco
reportagens desenvolvidas que, juntas, somaram 780 visualizagdes. Verificou-se, assim,
que o desenvolvimento de conteudo jornalistico para a comunicagdo agroecoldgica pode
ser diverso, indo desde as pautas intuicionais sobre a¢des dos grupos, apresentagdo dos
protagonistas da agroecologia, debates sobre conhecimentos agroecoldgicos,
apresentacdo de vivéncias agroecoldgicas, movimentos sociais, até¢ pautas de

preservagao ambientais, direitos humanos e questdes politicas.
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Para apresentacao do conteido comunicativo, a area de Design da Informacao se
revelou como um conhecimento para auxiliar na organizagao da informagdo no meio
digital, na construcdo do site e seu projeto grafico, ja que todas as informagdes apuradas
precisaram ser organizadas, hierarquizadas, desenvolvidas em layouts, com a criagdo de
identidade visual, criacdo/selecdo de material grafico e construgdo da interface.

Para os grupos que ndo possuem acesso a conhecimentos de Design e
Jornalismo, mas querem desenvolver sua comunicacdo, esse projeto sublinha que sites
como a plataforma WIX viabilizam o desenvolvimento de interfaces de forma intuitiva
e personalizavel, assim como a plataforma Canvas facilita o desenvolvimento da
identidade visual de postagens para redes sociais e edi¢ao de video.

Por tultimo, a pesquisa de Almeida (2020) sugeriu sete diretrizes para
comunicagdo agroecoldgica: (1) referéncia nas praticas sociais; (2) protagonismo dos
agricultores agroecoldgico; (2) didlogo entre saberes; (4) construgdo coletiva; (5)
centralidade feminista; (6) ousadia das juventudes e (7) didlogos e convergéncias. Essa
experiéncia deu inicio aos primeiros passos para a constru¢do de um jornalismo
interessado numa comunicagdo agroecologica baseada nos principios da colaboragdo e

engajamento nas causas ambientais.
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