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RESUMO

Este artigo apresenta uma analise das matérias do portal de noticias brasileiros Um So
Planeta no periodo da Semana do Meio Ambiente do dia 05 de junho a 09 de junho, de
acordo com as fungdes do jornalismo ambiental apresentadas por Wilson Bueno (2008):
informativa, pedagogica e politica, entendendo se o portal consegue produzir
informagdes que transpbe as cinco sindromes: do zoom, do muro alto, da lattelizagéo,
das indulgéncias verdes e da baleia encalhada, descritas por Bueno como equivocos
formidaveis que tém impedido o cumprimento das fungdes anteriormente apontadas.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo ambiental; jornalismo online; meio ambiente.

1. Introducéo

Este artigo apresenta uma analise de matérias do portal de noticia brasileiro Um
S6 Planeta que retne jornalistas de 19 marcas das empresas Globo, sendo estes o Valor
Econdmico, O Globo, Extra, Epoca, Epoca NEGOCIOS, Galileu, Marie Claire, Quem,
Crescer, Casa e Jardim, Globo Rural, Pequenas Empresas & Grandes Negocios,
AutoEsporte, TechTudo, Vogue, Casa Vogue, GQ, Glamour e CBN, as matérias foram
escolhidas pelas editorias divididas pelo site: Clima, Energia, Finangas, Sociedade e
Biodiversidade, em destaque as matérias publicadas na Semana do Meio Ambiente, no
periodo de 05 de junho a 09 de junho.

O periodo definido se deu por conta da relevancia da data comemorativa criada
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da populacdo para os problemas ambientais e importancia de se preservar 0S recursos
ambientais. Assim, escolheu-se essa demarcacdo em vista de analisar as matérias
divulgadas pelo portal em uma data historica de grande destaque que se relaciona com a
proposta do Portal de Noticias.

A relevéncia da pesquisa se encontra em analisar as noticias divulgadas por um
portal que se propde a “escrever um novo futuro para a Terra” e publicar apenas
matérias de cunho ambiental. Dessa forma € importante identificar o discurso que esse
portal leva a populacdo j4 que este se configura com o objetivo de ser “o maior
movimento editorial brasileiro para promover préaticas sustentaveis e enfrentar a crise
climatica®. Sendo assim, propde avaliar nesse estudo se eles atingem as fungdes do
jornalismo ambiental defendidas por Bueno (2008): informativa, pedagogica e politica.

Outro ponto a ser analisado por esse artigo € como a narrativa jornalistica é
abordada, ja que o meio ambiente é pauta, mas ndo ocupa espacos de grande destaque
como aponta Dornelles e Grimberg (2012, p. 69):

O meio ambiente € pauta, mas em geral ocupa espacos periféricos e recebe
uma abordagem com base nos critérios de raridade, espetaculo, beleza fisica,
0 inusitado, o inesperado e agdes criminosas, principal tema da editoria de
policia. Entretanto, outros acontecimentos sdo noticiados sem que haja uma

ligaclo visivel com o meio ambiente, como é frequente nas editorias de
economia ou politica.

Sendo assim, serd analisado um veiculo que se propde a dar o enfoque a
diferentes editorias de modo que o destaque principal seja 0 meio ambiente, ja que o
Portal de Noticias visa tirar do foco daquela narrativa dramatica, alarmista ou que reduz

a cobertura ambiental a um olhar econémico, cientifico, politico.

2. Fundamentacéo teorica

Esse estudo tem como base utilizar das fungdes do jornalismo ambiental
abordadas por Bueno (2008), com relevancia trés delas: a funcdo informativa que vem
para explicar e informar as pessoas do ponto de vista da importancia e relevancia do
impacto que seus hébitos de consumo tém. Isto &, diz respeito as informagbes que
afetam diretamente a sociedade. Outra fungédo abordada pelo autor é a pedagdgica, “diz
respeito a explicitacdo das causas e solugdes para os problemas ambientais e a indicacao

de caminhos (que incluem necessariamente a participacdo dos cidaddos) para a

5 EPOCA Negdcios, fev. 2021.
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superagdo dos problemas ambientais” (BUENO, 2008, p. 165-166) ou seja, a funcdo que
vai produzir codigos para explicar para a populacdo sobre aqueles habitos de consumo.
Por ultimo, ele elenca a funcéo politica descrita pelo autor como algo que seria capaz de
promover uma mobilizagdo por parte da populacdo as questdes de agravamento
ambiental, principalmente aos impactos que empresas causam e que sao ocultadas por
parte dos governantes que tem interesses proprios, pois estes “ndo elaboram e poem em
pratica politicas publicas que contribuem efetivamente para reduzir a degradacao
ambiental” (BUENO, 2008, p. 36)

Para cumprir essas funcgbes, Wilson Bueno vai afirmar que o jornalismo
ambiental precisaria evitar algumas sindromes que tem impedido o cumprimento delas.
A primeira delas ¢é a sindrome do zoom que “tem a ver com o fechamento do foco da
cobertura, a fragmentacdo que retira das noticias e reportagens ambientais a sua
perspectiva inter e multidisciplinar” (BUENO, 2007a, p. 37), isto é, o foco da cobertura
se desloca na narrativa ambiental e se reduz a cobertura ambiental a um olhar
econémico, cientifico, politico, entre outros.

A segunda delas ¢ a sindrome do muro alto que “diz respeito a tentativa de
despolitizacdo do debate ambiental pela desvinculacdo entre a vertente técnica
(comprometida com a perspectiva empresarial) e as demais vertentes (econdmica,
politica e sociocultural), sendo assim, essa sindrome acaba dando respaldo para o
discurso das elites, tornando o debate privativo a determinados grupos e excluindo os
cidaddos comuns e determinados segmentos da sociedade civil nesse processo de
tomada de decisGes. Uma sindrome que dialoga com essa é a sindrome da lattelizacéo,
sendo esta, que reduz as fontes a apenas a produtores de conhecimento especializado,
ndo abordando os afetados por aquela situacdo. Bueno (2008, p. 37) ainda diz que essas
fontes “por viés do olhar ou em muitos casos por ma indole, se tornado cumplices de
corporagdes multinacionais que pregam o monopdlio das sementes ou fazem a apologia
dos insumos quimicos ou agrotdxicos, cinicamente chamados de defensivos agricolas”

Por fim, outras duas sindromes citadas pelo autor sdo a das indulgéncias verdes,
onde as empresas se autopromovem por meio do marketing verde, sendo ou para limpar
as suas imagens, com slogans e campanhas publicitarias destinadas a manipulacdo da
opinido publica ou entdo para propor solugdes simples para a dramatica questdo

ambiental e também a sindrome da “baleia encalhada” onde a “espetacularizagdo da
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tragédia ambiental, com a procura do inusitado e do esotérico e 0 recurso ao
sensacionalismo” (BUENO, 2007a, p. 37).

4. Metodologia

A andlise pretende comparar as matérias: todas publicadas na semana do meio
ambiente, de 05 de junho de 2021 a 09 de junho de 2021 com as fungdes levantadas por
Wilson Bueno (2007) em seu artigo Jornalismo Ambiental: explorando além do
conceito. Serdo nove matérias na editoria de clima, uma matéria de Energia, sete
matérias de Financas, 13 matérias de Sociedade e por fim trés matérias de
Biodiversidade, totalizando 33 matérias a serem analisadas.

Para isso, a metodologia utilizada foi a analise de contetido, que se mostrou
pertinente para amostra de materiais coletados. A disposicdo desse tipo de analise se
caracteriza por trés fases: pré andlise, exploracdo do material e analise e interpretacdo
dos resultados. Portanto, serd feita com base em uma amostragem de matérias retirada
do site Um Sé Planeta em um periodo de tempo previamente determinado. Em seguida,
foi realizada uma organizacéo e a classificacdo do material coletado na amostra e uma
vez organizadas, todas as matérias foram submetidas a uma andlise detalhada de seu
contelido. A analise de contetdo é definida como uma técnica para se realizar o
tratamento de dados em uma pesquisa que por sua vez é voltada para uma descri¢do
feita de modo quantitativo e qualitativo ao mesmo tempo, sistematico e objetivo de um
contetdo do &mbito das comunicagdes.

Aqui, essa andlise foi feita utilizando-se da chamada “leitura flutuante” que para
Bardin (2004) ¢é o primeiro contato do analista com os documentos em estudo, que visa
a obter “impressdes e orientagdes” a respeito dos mesmos. Também segundo Bardin
(2004), a analise de conteudo € um conjunto de instrumentos metodologicos que se
aplicam a discursos diversificados. O objetivo desse tipo de analise consiste na
manipulacdo de mensagens, para que Se possa enxergar mais além do que,
aparentemente, esta dito no texto.

Desse modo, essa pesquisa tem como objetivo identificar se o jornalismo
ambiental realmente esta reproduzindo conteudo de relevancia para o0 meio e de uma
forma objetiva e correta. Assim, pretende-se mostrar se este contetdo do site contempla

as funcbes de Bueno: informativa, pedagogica e politica. Além de apontar possiveis
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falhas, isto é, as sindromes descritas pelo mesmo autor. Para isso, sera feita a anélise
minuciosa de cada uma das 38 matérias selecionadas durante o periodo de amostragem
dito anteriormente e atraves de procedimentos qualitativos deve-se chegar a uma

conclusao sobre cada uma delas.
5. Andlise

Foram selecionadas 33 matérias do site Um SO Planeta durante a Semana do
Meio Ambiente de 2021 das editorias, dentre elas analisamos as categorias: Energia,
Financas, Sociedade e Biodiversidade. Concluimos que dentre a Semana do Meio
Ambiente, analisada do dia 05 de junho a 09 de junho, havia nove matérias na categoria
de Clima, uma matéria de Energia, sete matérias de Financas, 13 matérias de Sociedade

e trés matérias de Biodiversidade.

MATERIAS DISTRIBUIDAS NO SITE

Biodiversidade
12.8%

Clima
25.6%

Energia
2.6%

Sociedade
38.5%

Finangas
20.5%

Gréfico 1: Matérias Distribuidas no site

Fonte: Elaboracéo propria

A editoria intitulada “Clima” contava com nove matérias publicadas neste
periodo. Destas, 66,6% contemplavam a funcdo informativa e 33,3% a pedagogica.
Ademais, foram observadas alguma das cinco sindromes apontadas por Bueno (2008)
em 90% das publicacdes da editoria neste determinado recorte de tempo.

A primeira matéria da editoria ¢ intitulada “Cidades dos EUA contratam
especialistas no combate as mudangas climaticas”, a noticia de carater pedagogico, vem
para a explicitacdo das causas e solugdes para os problemas ambientais, aqui no caso a

solucdo é plantar arvores para resolver o problema do calor em alguns lugares dos
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Estados Unidos. A matéria citada apresenta a sindrome do zoom, pois a narrativa
ambiental é até abordada, mas o foco da cobertura acaba se deslocando da narrativa
ambiental e se reduz a cobertura ambiental politica. A matéria prop&e solugdes simples
para a problematica apresentada, sendo assim, a plantacdo de arvores e sombreamento
das areas dos pontos de 6nibus, parece uma autopromocdo dos condados de Miami
Dade, na Flérida, promovendo a sindrome das indulgéncias verdes. Na matéria também
ndo ha fontes de pessoas da cidade que sdo vitimas daquela situacéo, focando apenas no
discurso do especialista, promovendo a lattelizacdo e o enfraquecimento da pluralidade
de perspectivas tdo necessaria para o jornalismo ambiental

Com o titulo “Amazon, Disney, Google, Microsoft, Netflix, Salesforce, Unilever
e Workday se juntam para combater a crise climatica”, a primeira vista a matéria ja traz
em seu titulo uma economia afetiva, de carater informativo, € bem rasa e ndo traz quase
nenhuma informacédo profunda. A matéria perde seu foco narrativo e se desloca para o
carater mais econdémico de forma a perder sua narrativa ambiental (sindrome do zoom)
e engrandecer a empresa por suas medidas em combater a crise climatica (indulgéncias
verdes), em momento nenhum na matéria é explicado com detalhes o que é feito para
combater essas mudancas e ndo tem profundidade em contextualizar o leitor.

Na terceira matéria da editoria “Incéndio em area imida da Amazdnia provoca
perda de 27% das arvores em até trés anos, aponta estudo”, encontramos a sindrome da
lattelizacdo e a sindrome do muro alto, a matéria informativa tem diversas fontes, mas
nenhuma dialoga com pessoas que vivem naquela regido e sentem o impacto, apenas
pesquisadores, por conta desse mesmo fato, a matéria tem muitos dados que acabam
tornando a matéria tecnicista, dificultando a leitura de um publico mais diversos,
trazendo conceitos que ndo sao de facil acesso.

Em “Transparéncia na cadeia: startup usa inteligéncia artificial para monitorar
projetos que vendem créditos de carbono” verifica-se a presenca de uma fungdo mais
informativa, nessa matéria que também estd presente na editoria de Financas, a
sindrome que pode ser notada é a das indulgéncias verdes, mas de forma bem sutil, ja
que algumas empresas sdo destacadas em ser aptas ao projeto na frase do entrevistado.
Assim, como o proprio destaque dado a empresa citada na matéria.

“Paises da UE aprovam fundo bilionério para transicdo verde” ¢ uma matéria
presente tanto na editoria Clima quanto na editoria Finangas, de carater novamente

informativo, ndo traz nenhuma mobilizacdo, a narrativa traz a sindrome das
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indulgéncias verdes, pois exalta e propde solugdes simples demais para a problematica
apresentada, colocando em pauta uma meta para o ano de 2050, como um dos planos de
menor emissdo de gases.

Na matéria “UFRJ lanca plataforma para monitorar areas queimadas no
Pantanal, no Cerrado ¢ na Amazonia”. E uma publicagio bem curta, mas que nio traz
nenhuma das sindromes abordadas, com funcdo pedagodgica. Nao foi vista a sindrome
do zoom, ja que a matéria tem foco na narrativa ambiental. A matéria tem fontes
precisas e informa o cidaddao de forma clara, ndo faz autopromocdo de nenhuma
empresa e ndo apresenta a baleia encalhada, visto que ndo ha a espetacularizacdo da
situacdo do Pantanal.

“No Dia Mundial dos Oceanos, ONU alerta sobre importancia dos recursos
marinhos para a economia e a cultura”, a matéria que deveria ter um enfoque mais
pedagogico, acaba sendo informativa, apresentando a sindrome do zoom, onde a
perspectiva da narrativa se desloca do ambiental para tratar de um aspecto mais
econémico, ha uma preocupacdo e uma abordagem muito maior nesse aspecto, do que
no aspecto cultural, por exemplo.

A matéria “Paises precisardao superar impasses diplomaticos na Conferéncia do
Clima para evitar eventos extremos” apresenta a sindrome do zoom, tirando o foco da
narrativa para abordar um ambito mais politico, trazendo no fim da sua abordagem
trechos como “Apds quatro anos sob a batuta do negacionista Donald Trump, os EUA,
agora capitaneados pelo presidente Joe Biden”. Essa matéria tem um carater
pedagdgico.

Novamente em uma das suas matérias, o portal parece propor um tema, dessa
forma identifica-se a narrativa informativa em “Mesmo com pandemia, taxa de CO2 na
atmosfera atinge nivel mais alto em 4 milhdes de anos”, mas a matéria informa sobre o
assunto, mas néo o faz de forma critica, ndo trazendo medidas que parecem mobilizar
ou alterar habitos de consumo (indulgéncias verdes). A matéria em diversos pontos traz
termos e uma escrita que ndo a torna de facil acesso para qualquer publico, abordando a
sindrome da lattelizacéo.

Nomeada “Energia” a editoria conta com apenas uma matéria publicada neste
determinado periodo. Desta forma, na matéria informativa “Fiat vai vender sé carros
elétricos a partir de 2030, mas filial brasileira ndo comenta os planos.”, apresenta a

sindrome das indulgéncias verdes, por destacar o feito da marca fiat em s6 vender carros
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elétricos. A narrativa ambiental é pouco vista, j& que apenas destaca os feitos da marca
apresentando a sindrome do zoom.

Na editoria de Financas, o esperado é que a categoria de analise ambiental se
mescle com a parte financeira, de modo a mostrar 0s impactos que isso pode causar no
leitor. Conta com oito matérias publicadas no periodo escolhido. Sendo duas destas
matérias, j& tendo sido debatidas na editoria de Clima. Desse jeito, 87,5%
contemplavam a funcdo informativa, 12,5% a pedagdgica e politica. Analisando, foram
observadas alguma das cinco sindromes apontadas por Bueno (2008) em 80% das
publicacGes da editoria.

A primeira matéria da categoria “GM vai triplicar nimero de concessionarias
para carros elétricos no Brasil” traz a mesma tematica que foi vista na editoria de
energia, sobre carros elétricos com a mesma abordagem informativa. A matéria € bem
simples e traz quase as mesmas informacfes que a matéria vista em Energia, também
apresenta a sindrome das indulgéncias verdes.

A segunda matéria “Setor de Oleo e géas langa campanha contra a marca de
roupas e acessorios The North Face”, novamente de narrativa informativa, a matéria traz
a sindrome do zoom, pois ndo tem enfoque ambiental, mas sim, um enfoque bem mais
econémico, sendo que este deveria estar em segundo plano. Nao traz o impasse que
ocorreu entre as duas empresas e nem demonstra porque é importante debater esse
assunto e nem a mobilizacdo que eles querem atingir com isso. Essa matéria também
traz a sindrome do muro alto, pois torna o debate privativo a determinados grupos.

A terceira matéria “Amigos criam Vale Alimentagdo para orginicos e
movimentam R$ 1,3 milhdao”, a matéria traz a finanga durante sua narrativa, mas sempre
abordando o impacto ambiental e a importancia de se promover um projeto, além disso,
sempre explica sobre a proposta. A matéria por mais simples e objetiva tem um carater
politico e pedagdgico, mostrando de que forma 0 nosso consumo ser capaz de promover
uma mobilizacdo por parte da populacdo as questdes de agravamento ambiental.

Na quarta matéria “Gigante do petroleo BP esté investindo US$ 220 milhdes em
projetos solares nos EUA”, a matéria informativa, traz a sindrome do muro alto e das
indulgéncias verdes, novamente usa-se desse espaco para discorrer mais sobre a imagem
da empresa, do que sobre os impactos ambientais, além disso ndo abre o debate para

outros grupos e so traz o ponto de vista da empresa (lattelizacao).
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Ja no dia 8 de junho de 2021, o portal publicou a matéria para a editoria
Financas e Sociedade. “Com programa de redugdo de residuos, Arcos Dorados ja
eliminou 40% de plastico nos restaurantes”. A principio pode-se pensar imediatamente
na sindrome das indulgéncias verdes, que diz respeito a empresas que buscam promover
0 marketing verde para limpar suas imagens e propor solugfes simples para o drama da
catastrofe ambiental, conforme Bueno (2008) ja ressaltava. O que realmente ocorre, ao
afirmar que as inciativas usadas foram a substituicdo de canudos e copos de plastico,
eliminacdo das tampas de bebidas e a reformulacéo dos talheres, que podem ser vistas
como simples demais para uma empresa desse tamanho e renome. Além dessa, ha
novamente a presenca da sindrome da lattelizacdo, que reduziu as fontes somente para o
diretor corporativo da companhia, ndo ouvindo a opinido daqueles afetados por essa
problematica, como, por exemplo, os clientes. As demais sindromes ndo foram notadas.
Quanto as fungbes observadas temos que foi informada a relevancia do problema
abordado, com informacg@es que afetam diretamente a sociedade, tanto quanto a questéo
da reformulacdo de embalagens, quanto seus impactos ambientais. Logo, confirma-se a
funcdo informativa.

A ultima matéria da editoria no periodo determinado foi “Desenhar algo que nao
serd reinserido na cadeia ao ser descartado ndo faz mais sentido”, diz Ellen MacArthur
em evento promovido pela sua organiza¢do”, as fungdes informativa e pedagogica sao
notadas na matéria, trazendo um contetdo explicativo sobre um evento promovido pela
fundacdo Ellen MacArthur. Mesmo sendo sobre um evento, a matéria traz em suas
narrativas caminhos para a mudanca, trazendo solucBes para as problematicas
apontadas.

A editoria intitulada “Sociedade” contava com 13 matérias publicadas neste
periodo. Destas, 61% contemplavam a fungéo informativa, 76% a pedagodgica e 46% a
politica. Ademais, foram observadas alguma das cinco sindromes apontadas por Bueno
(2008) em 53% das publicagdes da editoria neste determinado recorte de tempo. Abaixo
analisaremos mais profundamente como cada uma delas podem ser notadas nas
materias.

Em ordem de publicagéo, a matéria intitulada “Artigo da ‘Nature’ traz solugdes
de povos indigenas para a Antartida”. A matéria em questdo conta com as fungdes
informativa, ao trazer a tona a problematica de enxergar a Antartida como um local de

exploracdo e fontes de recursos em vez de uma entidade com direitos e protecdes;
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politica, ao insinuar a necessidade de politicas como a imposi¢do de limites a caca,
fechamentos de espacos de forma sazonal e protecdo de habitats importantes para o
manejo pesqueiro e uma melhor fiscalizacdo para a preservacdo deste meio; e
pedagogica, pois assim como indicou as politicas publicas necessarias também
demonstra meios de incluir nagdes e povos com economias e perspectivas diversas para
a protecdo do continente.

Em seguida temos a matéria intitulada “llhas Seychelles convidam turistas a
promoverem impactos positivos na natureza e na sociedade local”. Logo no inicio da
publicacdo, no olho da matéria, é possivel notar que o foco serd convencer a populagéo
comum a ajudar em acdes de fiscalizacdo, limpeza de praias, compra de produtos locais
e plantio de arvores no local em questdo. Pode-se observar que a noticia visa promover
de forma exagerada o turismo, usando acdes simples demais tidas como solucGes para
grandes problemaéticas ambientais, caracteristicas das sindromes do zoom e das
indulgéncias verdes, respectivamente, explicitadas por Bueno (2008). As demais
sindromes ndo foram observadas.

Conta com as fungbes informativa, ao trazer a tona a problematica dos
problemas ambientais enfrentados pelo local turistico e de que maneira eles afetam
diretamente a sociedade; e pedagdgica, pois busca indicar os meios pelos quais turistas
podem ajudar na solucdo destes problemas, ainda que de forma simplista demais, como
observado anteriormente.

A terceira publicacdo da editoria foi “Dossié da beleza sustentavel”. Ao longo da
matéria sdo apontadas solucdes simples que, mesmo sendo importantes, terdo impacto
minimo para a problematica maior que eles representam, caracterizando assim a
sindrome das indulgéncias verdes. Também pode ser observada a sindrome do zoom,
pois a matéria retira 0 foco do debate ambiental para algo mais relacionado a beleza,
ainda que perceptivelmente esse tenha sido o desejo desde o inicio. A matéria em
questdo conta com a fungdo pedagdgica, pois busca indicar produtos e rotinas de beleza
como sendo pequenas e simples solugdes para estas problematicas.

Seguindo, ha a matéria “Cientistas da USP criam indice para medir dietas
saudaveis as populacOes e ao planeta”. Por se tratar de um debate cientifico ha grandes
chances de que cidaddos comuns ndo consigam entender a problematica de fato.
Também pode ser observada a sindrome do zoom, pois o foco da noticia se volta mais

para o0 ambito nutricional e cientifico da problematico do que ambiental, de fato.
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A matéria em questdo conta com as fun¢des informativa, visto que se trata de
algo de interesse publico, ao passo que o artigo noticiado observa habitos da populagéo;
politica e pedagogica, pois ha a exposicdo de meios pelo qual essa populacdo, com a
ajuda da ciéncia, da mudanca de hébitos e do indice estudado pelo pesquisador, pode se
mobilizar para mudar o cenério da problematica ambiental, como por exemplo a
emisséo de Gases de Efeito Estufa.

A quinta publica¢do analisada ¢ “Seis praticas para aproximar a sua rotina de
beleza da causa ambiental”. A intengdo novamente ¢ dar dicas para ajudar a populacdo
comum a ajudar a transformar a rotina de beleza em uma acdo mais sustentavel. A partir
disso podemos observar 0 modo o qual as praticas sustentaveis serdo abordadas: de
modo simples. Logo, é possivel apontar a sindrome das indulgéncias verdes, visto que
em nenhum momento da matéria sdo citadas maneiras realmente impactantes na
mudanca ambiental do planeta, apenas solugdes simplistas para tamanhas catastrofes
ambientais. Outra sindrome que se destaca nesta matéria € a lattelizacdo, visto que a
unica fonte da publicacédo é uma especialista em beleza sustentavel, que ao propor varias
dicas sobre o assunto em nenhum momento consultou a populacdo comum afetada pelo
problema e que, segundo ela, deveria ser a responsavel por praticar tais habitos a fim de
colaborar com a preservacdo do meio ambiente. Vale ressaltar que muitas das
proposicdes da especialista sdo de certo modo elitistas, pois promovem 0 uso de
produtos que muitas vezes sdo mais caros e fogem do orcamente de grande parte da
populacdo brasileira, 0 que caracteriza, portanto, outra sindrome, a do muro alto.

A matéria em questdo ndo conta com as func@es informativa e politica, visto que
ndo aprofunda as questdes ambientais que visa evitar por meio do consumo consciente
de produtos de beleza; ha, no entanto, a funcdo pedagogica, pois busca indicar produtos
e rotinas de beleza como sendo pequenas e simples solucdes para estas problematicas.

Continuando, a matéria intitulada “Em live do Um SO Planeta, Trigueiro
comenta desafios e solu¢des sobre a crise hidrica no Brasil”. Logo no olho da matéria ¢
sito que o jornalista ira apresentar o problema da escassez hidrica e apontar solugdes, o
que de fato é mostrado ao longo da noticia. Além disso, também foram trazidas ao
debate mostrado na matéria, as opinides de leitores do portal Um SO Planeta. Desse
modo, nenhuma sindrome foi observada.

Ademais, foram observadas todas as fungdes citadas por Bueno (2008), ao passo

que a matéria informa os leitores da relevancia e do impacto da problematica da crise
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hidrica, algo que os afeta diretamente; explicita causas e possiveis solugdes para o
problema de modo a indicar caminhos pelo qual o cidaddo possa participar; e € capaz de
promover uma mobilizacdo da sociedade perante esta tematica. Fazendo valida, assim,
as funcGes informativa, pedagdgica e politica, respectivamente.

A préxima matéria a ser analisada ¢ intitulada “Quem somos” e trata de uma
apresentacdo da equipe do Um SO Planeta. Dessa maneira, ainda que tenha sido
publicada durante a Semana do Meio Ambiente, por ndo trazer um assunto de relevancia
ambiental, apenas institucional, para o portal, a publicacdo ndo pdde ser analisada
dentro dos mesmos critérios abordados até agora.

No mesmo dia houve a publicagdo de “Horta em casa: dicas para criar a sua de
maneira facil e eficiente”. Seguindo os moldes das matérias com esse encaminhamento
de dicas para ajudar na transformacdo do meio ambiente, ha a presenca das sindromes
do zoom, pois desvia-se o foco da problematica ambiental, e das indulgéncias verdes,
pois busca situacbes simples demais para resolver uma problematica muito maior, como
€ 0 caso do uso de agrotoxicos na industria. O mesmo ocorre com as fungées, pois ha
somente a presenca da funcdo pedagdgica, que explicita, ainda que de maneira rapida,
as causas, e propde caminhos para a solucdo incluindo o cidaddao comum.

Na matéria seguinte “Eficiéncia, governanca e tecnologia: livro aponta caminhos
para metropoles mais sustentaveis” serdo cientistas defendendo politicas mais eficientes
e solucBes com maior participacdo da populacdo para lidar com as mudancas climaticas.
A matéria conta com uma entrevista com pesquisadores, dando voz apenas a
especialistas, 0 que caracteriza a sindrome da lattelizacdo, mas como eles incentivam a
participacdo do cidaddo, ndo foi observada a presenca da sindrome do muro alto, assim
como as demais.

Ha a presenca marcante da funcdo informativa, com dados relevantes que afetam
diretamente a sociedade. Também ha a presenca da funcdo pedagogica e politica, ao
passo que explicitam solugdes que, como dito anteriormente, envolvem o cidadéo, e
podem promover uma mobilizagdo social sobre o agravamento dessa questdo ambiental
do clima.

A ultima matéria publicada neste dia foi “Lixo orgénico é o alvo da vez na
reciclagem” ndo foi observada nenhuma sindrome, ainda que desse indicios das
indulgéncias verdes, pois cita uma empresa que realiza a coleta para 140 familias da

Tijuca. No entanto, a agdo ndo é feita de modo a promover o chamado marketing verde,
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mas sim seguindo o modelo de negdcios promovido por um projeto desenvolvido pela
comunidade Chico Mendes.

As funcbes informativa, pedagogica e politica sdo notadas na matéria que traz
contetdo relevante e explicativo sobre a problemética do lixo orgéanico, assim como
mostra caminhos para a mudanca por parte do cidaddo comum e € algo capaz de
promover mobilizacdo da populacdo em geral.

No dia 9 de junho a primeira matéria da editoria foi “Menina de 4 anos € a mais
nova "agente verde” da Comlurb por limpar praias do Rio” foi notada a sindrome das
indulgéncias verdes, ao passo que promove 0rgdos que praticam o marketing verde,
propondo solugdes simples para problemas ambientais catastroficos. Ademais, cumpre
com as duas das trés funcGes ao informar a sociedade sobre o problema do descarte de
lixo, mostrar de que maneira podem ajudar, ainda que minimamente. No entanto, deixa
de cumprir a funcdo politica pois ndo demonstra de que maneira grandes empresas sao
responsaveis por esses impactos no meio ambiente.

A matéria “Homem recria Mount Rushmore com lixo eletrébnico para chamar
atencdo de lideres do G7 para problema” ¢ uma noticia simples sobre um fato marcante.
N&o foi observada a presenca de nenhuma das sindromes. Ja quanto as fungdes é notada
a informativa, pois tratava-se de um fato relevante sendo abordado, e politica, pois
demonstrou claramente os impactos causados pela problematica em questdo e que
geralmente sdo ignorados por lideres mundiais, além de ser um ato de mobiliza¢do. N&do
ha a presenca da funcdo pedagdgica por ndo incitar a participacdo do publico indicando
causas e solucdes.

A ultima matéria da editoria “Biodiversidade” neste presente recorte ¢ “N&o
existe Planeta B: o papel das organizacGes na construcdo de um mundo sustentavel”.
Tratava-se da divulgacdo de uma live a ser realizada pelo portal, onde apontaria
solugdes para reconstruir o planeta de um jeito melhor. Por esse motivo, ndo pbde ser
analisada dentro dos critérios aqui propostos.

Ja a editoria denominada “Biodiversidade” contava com 3 matérias publicadas
neste periodo de tempo. Destas, todas contemplavam a funcdo informativa, porém
nenhuma delas a pedagogica e politica. Ademais, foram observadas pelo menos uma das
cinco sindromes apontadas por Bueno (2008) em todas as publica¢des da editoria neste
determinado recorte de tempo, em especial a sindrome da lattelizagdo. Abaixo

analisaremos como cada uma delas podem ser notadas nas matérias.
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Com o titulo “Manada de elefantes selvagens descansa na China ap6s viajar
mais de 500km” a publicagdo apresenta a sindrome da lattelizagdo, pois mesmo citando
que ha uma parte da populacédo sendo prejudicada por este problema, ndo os traz como
fontes. J& quanto as funcdes, pode-se notar a presenca da informativa, ao informar as
pessoas sobre o ponto de vista e sobre a relevancia do impacto que esta problematica
ter& na sociedade.

Seguindo, temos a publicagdo “Exploracdo marinha aumentou proliferacdo de
algas nocivas no planeta”. A matéria sofre com a sindrome da lattelizagdo ao trazer
somente a opinido de especialistas e cientistas, sem ter como fontes aqueles que
sofreram com o problema em questdo. Isso influencia diretamente na sindrome do muro
alto, que também pode ser observada pois exclui o cidaddo comum do debate. Por ndo
se propor meio de mobilizacdo da populacdo sobre o agravamento dessa questdo
ambiental, nem explicitar causas e solucGes para a mesma, a matéria ndo possui as
funcdes politica e pedagdgica, somente informativa.

Por fim, temos a matéria “Canada investe recorde de US$ 535 milhdes para
recuperar salmdo selvagem do Pacifico” peca na questdo de ndo ouvir fontes que sdo
afetadas diretamente com este problema, caracterizando a sindrome da lattelizac&o.
Quanto as funcdes, somente é identificada a informativa, pois mostra a relevancia da

problematica do aquecimento global na sociedade que depende dessa cultura.
6. Consideracoes finais

No levantamento realizado foi constatado que 75% das 33 matérias contavam
com a funcdo informativa, 42% com a pedagogica e 21% com a politica. Quanto as
sindromes, 100% possuiam algum tipo. Dentre elas, em 30% das publicacbes foram
constatadas a sindrome do zoom, em 18% a do muro alto, 36% tinham a sindrome da
lattelizacdo, 45% a das indulgéncias verdes nenhuma delas a da baleia encalhada.
Apenas ndo foi encontrada nenhuma das fungfes ou sindromes em duas ocasides
especificas.

Desse modo, entende-se que na editoria “Clima”, foram abordadas temaéticas
importantes, mas ndo fomentavam a participacdo e mobilizacédo por parte da populacao,
da mesma forma, ocorreu na categoria de “Energia” que meramente foi abordada e na
de “Financas” que na maioria das matérias trouxe um enfoque muito mais econémico

do que ambiental. Na editoria “Sociedade” nem todas as matérias cumpriam com
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funcbes que envolvessem aquilo que a nomeia, fechando os olhos para o cidadao e de
que maneira ele poderia participar da mudanca. J& na editoria “Biodiversidade”
percebeu-se uma tendéncia do uso recorrente da funcdo informativa em detrimento das
outras duas, ao passo que todas as matérias também ndo ouviram as opiniGes daqueles

afetados pelas problematicas abordadas.
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