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Resumo

Neste artigo investigou-se a comunicagdo pessoal do governador do Pard Helder
Barbalho (MDB) em sua conta pessoal do Twitter, durante dois momentos da pandemia
da COVID-19. em vista das aproximagdes dos conceitos de espetacularizacdo e
personalizacdo versus direito a saide. Método comparativo e pesquisa bibliografica
auxiliaram para identificacdo de espetacularizacdo na comunicagdo do politico. Desta
forma, foi possivel analisar as técnicas de comunicagdo personalizada utilizadas, bem
como o redimensionamento da esfera publica e politica propiciado pelas redes sociais.
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Introducio

A pandemia do novo coronavirus (SARS-CoV-2), agente patéogeno da doenca
COVID-19, deflagrou-se em todos os continentes e demonstrou seu potencial
devastador afetando em diferentes niveis as sociedades contemporaneas, nas esferas
econdmicas, politicas, sociais e humanitarias. Até Mar¢o de 2021 mais de dez milhdes
de brasileiros foram infectados, segundo levantamento atualizado do Consorcio de
Veiculos de Imprensa o pais ultrapassa mais de 250 mil oObitos, enquanto assiste o
aumento do contagio e beira o colapso da saude publica* .

Além dos desafios comuns a todos os paises e organizacdes supranacionais, o Brasil
enfrenta desafios especificos ao lidar com a questdo, especialmente relacionados a

gestao politica diante da crise sanitdria. Se, noutro momento, o Brasil ja protagonizou

! Artigo submetido na JO8 — Jornalismo, da Intercom Janior, componente do 44° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
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“Brasil ultrapassa 254 mil mortes por Covid-19. Disponivel em:
https://gl.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2021/02/27/brasil-ultrapassa-254-mil-mortes-por-covid-19.ghtml.
Acesso em: 1 margo 2021
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grandes campanhas de vacinagio e erradicagio de doengas’, a coordenagio por parte do
governo federal, as tensdes politicas € o negacionismo cientifico que afeta parte da
populagdo compde um cendrio caodtico no enfrentamento aos desafios gerados pela
pandemia. Nessa conjuntura politica e institucional, surge o interesse em estudar a
comunicag¢do politica e pessoal do atual governador do estado do Para, Helder Barbalho
(MDB). Tal desafio ndo advém da premissa de investigar a estrutura midiatica de sua
familia, tampouco a comunicagdo publica governamental do Governo do Para. Surge,
sobretudo, da inquietacdo perante a comunicacao pessoalizada do governador em suas
redes sociais digitais nos periodos analisados (mar¢o a junho de 2020 e janeiro de
2021). Partindo da hipdtese de espetacularizagdo dos direitos basicos, especialmente o
direito a saude, e personalizacdo da comunicacdo politica por meio de recursos
comunicativos no Twitter do governante, buscou-se problematizar, discutir e
compreender este fendmeno e sua recepgao pelo publico.

A metodologia empregada consistiu em método comparativo de dois periodos que
marcam maior € menor aprovacao do emedebista, e o trabalho se constitui a partir de
seis se¢oes, sendo estas subdividas em tensdes politicas e gestdo da crise sanitéria, a
qual apresenta problematicas relacionadas a gestdo politica da crise sanitaria em dmbito
nacional, breve historico do governador Helder Barbalho que abordard pontos
biograficos e contextuais, seguido dos topicos comunicagao politica e redes sociais que
pretende discutir a comunicagdo politica no meio digital, espetacularizacdo e
personalizacdo versus direito a saude, para esclarecer os conceitos que sustentam essa
discussdo, seguido de andlise que examina e compara o Twitter do politico em questio
nos dois distintos momentos e, por fim, as consideracdes finais com apresentacao das

conclusoes.

1 — Tensdes politicas e gestdo da crise sanitaria

A Constituigdo Federal brasileira, promulgada em 1988, dispde acerca das
competéncias da federacao e dos entes federativos. Apesar da previsdo constitucional, o
Brasil mantém um historico centralizador e permanece em desequilibrio produtivo das

atribuicdes das esferas federal, estaduais e municipais. Nesta pandemia, os municipios

SAGENCIA BRASIL. Brasil é um dos paises com maior cobertura de vacinagio, mostra relatorio. Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/internacional/noticia/2017-09/brasil-e-um-dos-paises-com-maior-cobertura-devacina
cao. Acesso em: 1 mar. 2021.
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sdo os maiores encarregados da assisténcia a satde ao cidaddao e a Unido, por sua vez,
demonstrou desempenho insatisfatorio ao delegar fungdo condutora. Sobre pacto
federativo deve-se considerar:

“E oportuno acrescentarmos ao debate uma precisdo conceitual,
bastante cara a anélises sobre nosso pacto federativo — entre as escalas
do policy making e aquela do policy decision making (ARRETCHE,
2012). Essa distingdo analitica se refere a capacidade de decidir sobre
a forma de implementar (policy making) e a capacidade de regular e
de coordenar as decisdes (policy decision making). A partir dessa
discriminagdo, entende-se que, em se tratando de politicas sociais que
se quer universalizadas em territorio nacional, o papel da Unido de
regulagdo e de coordenagdo de agdes ¢ indelegavel.” (RODRIGUES e
AZEVEDO, 2014, p.18)

Conflitos entre membros do governo federal, gestores estaduais e municipais
tornaram-se recorrentes. Diante das urgéncias da populacdo e pressdo sobre o Sistema
Unico de Satde, notou-se a necessidade de organizagio para cooperagio e pressio
politica a atuagdo do governo federal. Destaca-se, para esse fim, a atuacao de diferentes
organizacdes como a Frente Nacional de Prefeitos e o Consorcio do Nordeste. Sobre tais
tensdes Rodrigues e Azevedo destacam

“Diante da proliferacdo do virus, essas tensdes se exacerbam em uma
permanente e inconsequente politizagdo da satide publica — assiste-se a
um despudorado cenario em que governadores, prefeitos e governo
federal se valem das falhas e oportunidades facultadas pelo desenho
politico-institucional para arriscarem suas apostas.” (RODRIGUES e
AZEVEDO, 2020, p.3)

A relagdo cada vez mais prejudicada do governo federal com grande parte dos
governadores culminou em uma série de declaragdes publicas de repudio por parte das
autoridades estaduais. No Norte do Brasil o expoente foi o governador do Para Helder
Barbalho (MDB), que apds confirmado o primeiro caso confirmado no estado, em 18 de
Marc¢o de 2020, concedeu entrevista coletiva em tom acido no dia 21 do mesmo més
transmitida ao vivo na internet, em video popularizado nas redes sociais®. Na coletiva,
Helder afirma categoricamente que ndo iria “pedir licenca” ao presidente ou ao entdo
ministro da Satde Henrique Mandetta para garantir a prote¢do dos paraenses,
declaracdo que repercutiu como assunto mais comentado do Para no Twitter no

momento.

¢ Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=5pE4xslp6TI acesso em 06/03/2021.
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Em Maio, novamente o gestor paraense expds discordancia em relacdo a atuagdo do
presidente Jair Bolsonaro. Tendo decretado isolamento social rigido e funcionamento
somente de servicos essenciais no estado no dia 07 de Maio de 2020, em entrevista no
dia seguinte o politico declarou:

“No momento que o presidente da Republica vai na contramao, ¢ claro
que € uma mensagem que fragiliza, que confunde, que ndo colabora.

O presidente da Republica deve ter consciéncia da repercussdo de seus

atos, eu respeito, porém ndo concordo”.’

Nos meses seguintes, entretanto, Barbalho observou o crescimento das contestagdes as
suas deliberacdes, especialmente com a compra de respiradores inaptos para uso com
suspeita de superfaturamento®. A grande repercussdo mediatica deste fato resultou no
afastamento e posterior exoneragdo do entdo secretario de saude do estado, Alberto
Beltrame, o qual segue sob investigagdo. Aqui tal ocorréncia nos interessa muito mais
para fins analiticos que para pareceres técnico-juridicos. Embora contestado por setores
ligados ao setor econdmico e comercial do Para pelos decretas que estabeleceram
medidas de isolamento mais rigidas, Helder teve destaque no inicio campanha de
vacinagdo da COVID-19 intitulada “Vacina por todo o Pard”, datada em 19 de Janeiro
de 2021. Os dois momentos, embora representem dicotomia alternando entre maior e
menor aprovacdo do politico, apresentam grande audiéncia nas redes sociais do
governante, em especial a qual se direciona esta andlise, o Twitter. Para alargamos a
compreensdo acerca dos fenomenos de audiéncia do politico cabe, também, passear pela

sua trajetoria na esfera publica.

2 — Breve historico

Helder Zahluth Barbalho (MDB), natural de Belém (18 de Maio de 1979), ¢ o atual
governador do estado do Parda eleito em 2018 com 2.068.319 votos validos, 55,43% dos
votantes do pleito. Filho de Jader Fontenelle Barbalho e Elcione Therezinha Zahluth
Barbalho, ambos com ampla trajetoria na politica paraense, o politico iniciou sua

carreira precocemente filiando-se ao Movimento Democratico Brasileiro aos dezoito

7 CONGRESSO EM FOCO. Helder Barbalho defende lockdown e diz que Bolsonaro fragiliza combate a covid-19.
Disponivel em:
https://congressoemfoco.uol.com.br/saude/helder-barbalho-defende-lockdown-e-diz-que-bolsonarofragiliza-combate-
a-covid-19/. Acesso em: 1 mar. 2021

SUOL NOTICIAS. Helder Barbalho ¢ alvo de operacio da PF que apura compra de respiradores... Disponivel em:
https://noticias.uol.com.br/saude/ultimas-noticias/redacao/2020/06/10/pf-faz-operacao-para-investigar-comprade-resp
iradores-pelo-governo-do-para.htm. Acesso em: 1 mar. 2021.
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anos e assumindo a secretaria nacional da juventude do partido. Aos 21 elegeu-se
vereador de Ananindeua, segunda cidade mais populosa do estado, ¢ em seguida
deputado estadual com a maior votacdo para o cargo na disputa pela assembleia
paraense, emplacando mais de 68 mil votos. Aos 25 anos o emedebista disputou a
prefeitura da cidade, sendo eleito em 2004 e reeleito em 2008.

A trajetoria do politico culminaria em sua ascensdo nacional, iniciando no Ministério da
Pesca e Agricultura no governo Dilma Roussef. Helder ainda ocuparia a cadeira
maxima na Secretaria de Nacional dos Portos até o rompimento do MDB com o
governo petista e no Ministério de Integracdo Nacional durante o biénio 2016-2018,
entdo governo do correligionario Michel Temer. Disputou pela primeira vez o governo
estadual em 2016, ocasido que foi derrotado pelo adversario politico e entdo governador
Simao Jatene (PSDB). A inesperada derrota na elei¢ao estadual ndo abrandaria a forga
da familia Barbalho, que continuou a expor oposi¢do a gestdo tucana por meio da
estrutura midiatica de sua propriedade. Sobre o contexto da comunicacdo e do
jornalismo paraense,

“O panorama das empresas de comunicagdo se configura do seguinte
modo no Pard, dois grandes grupos dominam o mercado da
comunicacdo: as Organizacdes Romulo Maiorana (ORM), da familia
Maiorana e a Rede Brasil Amazonia de Comunicagdo (RBA), da
familia Barbalho. Ambas possuem jornais impressos, radios, filiagdes
a canais nacionais de televisdio (Globo e Bandeirantes,
respectivamente) e outros produtos midiaticos. Os interesses
econdmicos e politicos dos dois grupos tém sido diretamente
confrontados ao longo do tempo” (ARAUJO; ALVES; COSTA, 2014,

p. 2)

Em acréscimo a consolidada condi¢ao de privilégio no tocante a visibilidade midiatica,
Helder Barbalho desponta como expressiva figura publica nas redes sociais digitais. O
emedebista acumula, no Twitter, mais de 110.000 seguidores at¢ Margo de 2021 e se
configura como a figura publica mais expressiva entre os governadores do Norte do
pais.

Barbalho possui, sozinho, mais seguidores que os demais governadores da regido Norte
somados, com uma vantagem quantitativa de 73.000 seguidores. A nivel nacional, o
governador ocupa a oitava posi¢do entre os mais seguidos do twitter em levantamento

entre os governantes em exercicio, atras de Jodo Doria (SP), Flavio Dino (MA),
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Ronaldo Caiado (GO), Romeu Zema (MG), Rui Costa (BA), Camilo Santana (CE) e
Féatima Bezerra (RN).

Nesse cenario, cabe compreender os recursos comunicativos, a influéncia na rede social
em questdo, a manutencdo da reputacdo e a recepcdo da conta pessoal de Helder
Barbalho.

3 - Comunicacio politica e redes sociais

Parte significativa dos estudos em comunicagdo politica estao focalizados na influéncia
da estrutura mediatica para resultados eleitorais. A centralidade da midia na politica
surge e ressurge como grande aliada dessas teorias, sobretudo se considerado o contexto
contemporaneo de disputas politicas cada vez mais polarizadas que se estendem as lutas
pelos espagos de visibilidade. A midia persiste, assim, fundamental na construcao e
destrui¢do das imagens dos politicos.

“Thompson (1998), por sua vez, explica a importancia da midia na
construcdo imagética dos atores politicos. O autor deixa claro a
dimensdao da acessibilidade promovida pela midia pode construir
imagens e personalidades e atores politicos, reforcando sentimentos de
familiaridade e intimidade sobre o eleitorado. Segundo Thompson,
esta nova visibilidade, via meios de comunicagdo eletronica, pode
ampliar o reconhecimento ¢ a publicidade na esfera publica da
contemporaneidade.” (OLIVEIRA; LAMOUNIER, OLIVEIRA, 2017,

p-6)

Diante da conjuntura de ‘publico midiatizado’ (LIMA, 2004, p. 51), ndo somente os
meios de comunicacdo tradicionais e consagrados pela industria cultural (radio,
televisdo, cinema, jornais impressos) como também novos meios ganham relevancia,
tendo como protagonistas as redes sociais. As redes, na concep¢do da pesquisadora
Raquel Recuero (2009), sdo espagos interacionais, lugares de fala, os quais os atores
constroem a fim de expressar elementos de sua personalidade ou individualidade
ressaltando a relevancia da expressdo pessoal ou pessoalizada no espaco virtual. Em
paralelo, ¢ possivel pensar a comunicagao politica na esfera da pessoalidade, bem como
destacado pela autora?

O desafio de investigar a esfera pessoal dos politicos nas redes sociais deve considerar,
primeiro, o objetivo prioritario de criacao e consolidacao das reputagdes. Se a reputagao
compreende “uma percep¢do qualitativa, relacionada a outros valores agregados”
(RECUERO, 2009), ou seja, a impressdo advinda de outros autores (publico) o

ciberespaco torna-se, logo, ndo somente um espago de autoexpressao, como também de
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criacdo, consolidagdo e localizagdo dos personagens (atores politicos) no espaco
publico. No caso especifico da expressdo de figuras politicas, acrescenta-se ao processo
o conceito habermasiano de esfera publica politica,

“...antes de mais, um dominio da nossa vida social onde algo como a
opinido publica se pode formar. O acesso... €, em principio, aberto a
todos os cidaddos. Os cidaddos agem como publico quando tratam de
matérias do interesse geral sem ser sujeitos a coer¢ao... para exprimir e
dar publicidade as suas perspectivas. Falamos de uma esfera publica
politica... quando as discussdes publicas sdo relativas a pratica do
Estado.” (HABERMAS, 1997, p.105)

As redes sociais dos agentes politicos tornam-se, também, espacos de discussdes
publicas voltadas a pratica do cargo em exercicio, conduzindo o debate de interesse da
sociedade muito além dos horizontes da comunicag¢ao institucionalizada. Nimmo (1999)
atenta ainda para outro fator que implica a governanca politica e por conseguinte na
expressao desta nas redes sociais, “Acrescenta-se que ¢ igualmente dificil manter a
governagcdo sem recorrer ao mesmo marketing, se perspectivarmos a governacao
enquanto campanha permanente e o marketing enquanto ferramenta de governagao.”
(NIMMO, 1999, p. 73)

Entendendo as redes sociais, além da midia tradicional, como espacgos de interagao entre
agentes politicos e cidaddos, observa-se o potencial criador de percepcdes acerca de
personagens (estes, por sua vez, também criados e consolidados nestas). Partindo desta
premissa de consolidagdo, portanto, convém discutir a espetaculariza¢do politica como
tatica comunicativa, topico reservado a proxima secao.

4 — Espetacularizacio versus direito a saude

Com a pandemia da COVID-19 novos desafios a comunicagdo politica estdo postos.
Tornou-se urgente, aos cidaddos-usudrios, proatividade para as reivindicagdes de suas
necessidades, em especial relacionadas a satde, que transformaram-se em
manifestagdes virtuais no contexto de contagio viral. Por outro lado, os politicos teriam
o reforco da visibilidade perante a necessidade social da informacao, do crescente uso
das midias sociais durante o periodo de quarentena e do espaco publico
ultramidiatizado.

O direito a saude, se antes ja deficitario, torna-se figura central das reivindicagdes nesse
novo cenario. Sobre esta imprescindivel garantia, pontua a doutora em Saude Coletiva

Nédia Regina da Silva Pinto (2020),
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“A Constituigdo de 1988 representou grandes avangos na saude, que
passou a ser considerada universal a partir da criagdo do Sistema
Unico de Saude, embora persistissem grandes dificuldades de acesso
igualitario, ndo revelando a satisfagdo plena a todas as demandas
populacionais trazidas pelas mazelas das desigualdades sociais e
econdmicas nas diferentes regioes brasileiras.” (PINTO, 2020, p. 21)

Os percalcos da saude coletiva, tdo pressionada perante a crise epidemioldgica, também

sdo comentados pela autora,

“Dessa forma, a gravidade trazida pela pandemia do coronavirus traz
novos desafios por chamar atengdo do que sempre foi um descaso em
termos de politicas publicas — o acesso desigual aos servigos publicos
e privados na saude; a falta de leitos para internagdes eletivas e de alta
complexidade; de ventiladores mecanicos; de medicamentos; de
profissionais de saude intensivistas e generalistas e de uma politica de
recursos humanos voltada para valorizagdo e ascensdo na carreira
publica da saude; de insumos basicos hospitalares, e de programas de
educacdo em saude de cardter permanente antes da instalagdo dos
sinais e sintomas das doengas.” (PINTO, 2020, p. 21)

Bem como comentado, a comunicagdo publica em especial a politica assume um papel
crucial. Nessas circunstancias, a espetacularizacdo dos fatos ganha forca como
estratégia comunicativa e direciona os agentes politicos a um papel de destaque.
Schwartzenberg (1978) comenta acerca do espetaculo no meio politico,

“Hoje em dia, o espetaculo estd no poder. Ndo mais apenas na
sociedade. De tdo enorme que foi o avango do mal. Hoje, nossas
conjecturas ja nao tém como unico objeto as relagdes do espetaculo e
da sociedade em geral. Como as tecia Guy Debord em 1967. Agora ¢ a
superestrutura da sociedade, é o proprio Estado que se transforma em
empresa teatral, em ‘Estado espetaculo.” (SCWARTZENBERG, 1977,

p-9)

Ainda para Schwartzenberg (1978, p. 168), o teor espetacular no ambito politico
promove determinado refluxo a comunicagdo, uma vez que promove “o renascimento
da comunicagdo pela voz e pela imagem”, tornando o politico como agente central do
processo comunicativo. E, portanto, um “retorno as origens, uma reabilitacdo das
formas de informacao anteriores a imprensa” (SCHWARTZENBERG, 1978, p. 169) e,
portanto, estimula a comunicagao ultrapersonalizada.

Por sua vez, a personalizagdo ndo se desvincula do espetaculo, e sim a compde. Para

Schwartzenberg (1978, p. 261-263) a personalizacio do pode tem suas origens na
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cultura e se aproxima da cultura do espetaculo que, segundo ele, “ndo passa de
simulagao, artificio e parodia.” (SCHWARTZENBERG, 1978, p. 263)

Rubim (2002) destaca ainda que, ndo a toa, o espetaculo ¢ também produzido como
“modo de sensibiliza¢do visando a disputa do poder, e como construtor de legitimidade
politica” considerando aqui a leitura do autor acerca do espetaculo,

“O espetaculo remete também a esfera do sensacional, do
surpreendente, do excepcional, do extraordinario. Daquilo que se
contrapde ao ordindrio e supera o dia-a-dia, o naturalizado. A
instalagdo, no ambito do extraordinario, potencializa a atencdo e o
carater publico do ato ou evento espetacular.” (RUBIM, 2002, p.8)

Assim, o direito a saude, tdo caro e vital, quando compreendido sobre o viés do
espetacular torna-se, este também, desnaturalizado. Durante a pandemia, como
pretende-se salientar, ndo foram poucas as tentativas de legitimacdo politica,
espetacularizagdo e por extensdo reducdo deste direito ndo como obrigatoriedade do
Estado, que deve garanti-lo, e sim como benevoléncia dos governantes aos seus
governados.

5 — Analise

Neste viés de problematizar, discutir € compreender o fendmeno de espetacularizagao
como técnica comunicativa e sua recep¢ao pelo publico, foram priorizados dois recortes
cronoldgicos que expressam distintos momentos de exposi¢do publica do governador
Helder Barbalho (usudrio @helderbarbalho) no Twitter. O primeiro contempla os meses
entre maio e junho de 2020, com foco na compra de respiradores inaptos para uso, o
qual ha questionamentos a autoridade politica do governante. O segundo, em
contrapartida, a partir do antncio e inicio da vacinacdo no estado do Para, ocorrida em
Janeiro de 2021 que contou com celebracao dos seguidores.

5.1 Crise dos respiradores

Os respiradores artificiais, fundamentais em garantir a chegada de oxigénio no sangue
de pacientes com sintomas graves da COVID-19, foram anunciados em 03 de Maio de
2020 e a ultima publica¢do do governador sobre a tematica data dez de junho do mesmo
ano. Neste intervalo, foram realizados um total de quinze posts, sendo
preferencialmente no formato video (7), seguidos de texto (6) e imagem (2). O anuincio
dos aparelhos adquiridos gerou comemoracdo na rede social do politico, que os

anunciou por meio de video. Entretanto, perante a constatacdo da inabilitagdo dos
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aparelhos Helder declara, via texto, as medidas do governo do estado em tratar a
questao.

A escolha dos formatos de divulgacao das informagdes pode ser analisada sob a dtica de
maior e menor envolvimento do receptor, uma vez que, segundo Costa (2014), “na
comunicagdo audiovisual, o receptor pode ser ainda mais envolvido, pois realiza a
mixagem de trés diferentes sentidos: a audi¢do, a visdo e a fala” (p. 4). Em consonancia,
Fulchigoni (1969, p. 2018) defende a prevaléncia da imagem sobre a linguagem, uma
vez que memoriza-se mais aquilo que se vé€, do que o discurso em si que acompanha.
Na ocasido, embora questionado, o governador nao responde as duvidas dos seguidores
quanto a compra dos respiradores, tendo se pronunciado somente acerca do veto a uma
proposicao da Assembleia Legislativa com tematica distinta.

Apos dois dias da declaragao por texto, em 10 de Maio, o governador opta por um
esclarecimento via video, o qual pontua detalhes da negociagdo entre empresa e
Governo do Pard. Aqui sdo respondidos questionamentos pontuais. No mesmo dia o
governador anuncia, por meio de video e imagem, a decisdo judicial favoravel ao
bloqueio de bens dos empresarios que lesaram os cofres publicos. O assunto volta a tona
na rede do governante somente em dez de junho, quando este por meio de nota no
Twitter afirma tranquilidade, em referéncia indireta as investigacdes encabecadas pela
Policia Federal por meio da operacdo Para Bellum, responsavel por investigar possiveis
fraudes contratuais em acordos na area da saude publica do Pard. Nas palavras de
Helder,

“Estou tranquilo e a disposi¢do para qualquer esclarecimento que se
faca necessario. Agi a tempo de evitar danos ao erario publico, ja que
os recursos foram devolvidos aos cofres do estado. Por minha
determinacdo o pagamento de outros equipamentos para a mesma
empresa esta bloqueado ¢ o Governo entrou na justica pleiteando
indenizagdo por danos morais coletivos contras os fornecedores.”
(Helder Barbalho no Twitter, 10/06/2020)

O politico afirma, ainda, que “esclareco que nao sou amigo do empresario e,
obviamente, ndo sabia que os respiradores ndo funcionariam”, como resposta as
indagacdes dos seguidores acerca do seu nivel de envolvimento pessoal no caso. Nao
obstante as polémicas do episddio, cabe ressaltar a manuten¢do da audiéncia na rede

social, tal qual o cenario seguinte do inicio da imunizagao.



> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
\

442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021
INTER

5.2 Vacinas e inicio da imunizacao no estado

Em Janeiro de 2021 os primeiros imunizantes chegam ao estado, tendo a figura de
Helder como central na publicizagdao do fato. A aprovagdo das vacinas Coronavac e dos
fabricantes da Oxford/Astrazeneca por parte da Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria iniciaram um processo de acompanhamento do processo e divulgacdo massiva
nas redes sociais do governador. Neste viés, Helder inaugura a série de publicagdes com
o anuncio da aprovagdo, o que rendeu-lhe mais de 6.000 curtidas, 1800 retweets e 466
interagdes.

A partir do dia 18/01/2021 o governador inicia o acompanhamento da vacina, em
carater perioddico e proximo da simultaneidade, por meio de videos os quais sua figura é
central. E desenhado, concomitantemente, aquilo que viria a se consolidar como
campanha de incentivo a vacinacdo, reforcada por meio do uso da hastag
“#BoraVacinar” que rememora o slogan de campanha “#BoraTrabalhar”, utilizado pelo
mesmo em sua campanha ao governo em 2018. Foram priorizados, mais uma vez, os
formatos de videos (14), em seguida imagens (carrossé€is e individuais), além de textos
(3) e retuites (3), totalizando vinte publicacdes no intervalo de 17/01/2021 a
19/01/2021, periodo que corresponde do anincio da aprovagdo dos imunizantes ao
efetivo inicio da vacinacdo. Para fins de afunilamento analitico, ressalto duas
publicacdes feitas no periodo:

— Video de anuncio do inicio da vacinagdo no estado: em apenas 41 segundos de
duracdo Helder anuncia, ainda no Aeroporto de Garulhos (SP), o inicio da campanha de
vacinagdo para o dia seguinte (18/01/21). O governante confere tom ora emotivo ora
otimista ao video. Em suas palavras, “isso representa renovar a esperanga, valorizar a
vida, por isso vamos todos juntos iniciar o plano estadual de imunizagdo. Bora vacinar,
bora trabalhar pra salvar a vida da nossa gente!”

Para além das expressdes positivas do politico deste anuncio, destaca-se a composi¢ao
de cena e discurso do video. O lote de vacinas, logo atras do governante, ¢ encoberto
pela bandeira estadual, formando um cendrio de pertencimento e explorando a
identidade paraense. Ademais, Helder utiliza-se de um discurso sucinto, claro,

ressaltando o simbolico pontapé da imunizagdo classificado por ele como renovagio da
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esperanga.” O resultado logo é vislumbrado, com enorme engajamento, culminando em
mais de setecentos retweets, mil respostas a publicacdo e seis mil curtidas.

A cobertura segue assidua e, perante o erro logistico do governo federal que resulta no
atraso do comego da vacinacao, Helder mantém o carater de periodicidade explorando
agora o novo itinerario dos imunizantes. E a chegada, portanto, um evento a parte:

Em dois videos, o primeiro de quinze e o segundo de trinta e oito segundos, Helder esta
a espera do lote de vacinas. Mais uma vez o governador ¢ protagonista das cenas
iniciais, ¢ por meio da cena de espera potencializa a identificacdo dos receptores com
sua figura. No recebimento do lote promove a oragdo cristd universal, o Pai Nosso,
seguido de palmas suas e da equipe que o acompanha. H4, no final, pose para registros
oficiais, acompanhados de uma bandeira do Para.

5.3 Em comparacao

Como ressaltado anteriormente, embora explorado um curto prazo de andlise, os
periodos aqui investigados correspondem a dispares conjunturas de Helder Barbalho
enquanto figura publica e politica, sendo possivel observar diferentes posturas frente as
questdes colocadas. No momento que corresponde a crise dos respiradores, nota-se um
baixo volume de postagens relativas a tematica (15 ao total) em um longo periodo de
tempo (38 dias), enquanto com o inicio da vacinagdo foram realizadas vinte e oito
publicacdes em trés dias (17 a 19/01/2021). Para além das consideragdes quantitativas,
buscou-se demonstrar nesta analise aquilo que ¢ valorativo e expressa, a partir de
recursos comunicacionais, os objetivos do ator politico digital. Em suma, os dois
momentos corroboram a hipotese inicial de espetacularizagdo, uma vez que deslocam as
acOes cotidianas a esfera do surpreendente, desnaturalizando as medidas estatais de
direito a saude.

6. Consideracoes finais

A diligéncia em pesquisar acerca das redes sociais do governador Helder Barbalho ¢
potencializada pela irriséria literatura com énfase nos estudos em comunicagdo de
figuras politicas em suas expressdes particulares. Ao afunilar esta questao aos agentes

publicos nortistas, em especial, carece de recursos bibliograficos.

° Tweet Helder Barbalho no Twitter, disponivel em https:/twitter.com/helderbarbalho/status/1351132829065879552.
Acesso em 02/03/2021.
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Recorrendo agora a nossa questdo inicial, sobre a possibilidade de pensar a
comunicagdo politica na esfera da pessoalidade, ndo somente é possivel como também
necessaria. Se as redes sociais configuram hoje um importante canal de comunicagao
politica, redimensionando o debate publico, a investigacdo das formas de expressao de
figuras publicas constitui um vasto campo a ser explorado. Aqui, distante do
esgotamento do debate, o esforco que precedeu este artigo insiste na denuncia
epistemologica da espetacularizagdo de um direito social bdsico frente a crise
epidemiologica, esta que embora combatamos com a imunizagdo, aprofundara mazelas

politicas e sociais. Nesse sentido, cabe a alerta de Roger-Gerard Schwartzenberg,

“Desmascarar a ilusdo, desvendar o artificio, reencontrar a realidade: eis o
primeiro imperativo para voltar a criar uma vida publica que néo transforme
os cidaddos em vitimas de logros, em espectadores atordoados pelo fluxo de
imagens desligadas do real.” (SCHWARTZENBERG, 1978, p. 326)

Antes do fim ¢é preciso pontuar a possibilidade de expansdo da literatura por meio da
investigacdo deste ou outros atores politicos neste ou em outro(s) periodo(s),
contribuindo para a andlise conjuntural da comunicag¢ao politica pessoalizada no Brasil.
E indispensavel, nos estudos que sucedem essa provocagdo, mensurar o sucesso desta

técnica em sua recepgao social.
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