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Poéticas da imagem e performance: os memes de internet como estudo de caso'
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Resumo

O objetivo deste artigo ¢ apresentar a compreensdo de como a poética se tornou
essencial na imagem contemporanea, em especial os memes, e¢ se transformado na
propria mensagem ligada, inclusive, & dinamica dos algoritmos. Essa compreensdo ¢
parte dos resultados da pesquisa no PPGSC no IMS-UERJ, a respeito das relagdes de
poder dos memes de internet sobre cloroquina em circulacdo no microblog Twitter, a
partir de seus elementos discursivo e associativo, durante a pandemia de Covid-19,
entre mar¢co e julho de 2020, no Brasil. Estamos sob a perspectiva da “ruptura de
limites” de Leiva (2005) para pensar a relagdo entre poéticas computacionais e poéticas
enunciativas persuasivas (como os memes), de Dubois (2019) sobre o pos-fotografia,
mas também a de Venturelli (2004), vinculada a “arte computacional”.

Palavras-chave: poéticas de imagem; fotografia; memes de internet; cloroquina;
comunicacao.

Introducio

Em 26 de junho de 2020, Elon Musk®, diretor executivo e técnico da SpaceX®,
em seu perfil no Twitter’, postou a frase “who controls the memes, controls the
Universe”. Na época, ndo se tinha noticia sobre seu interesse em comprar um dos
principais sites de redes sociais do mundo, como aponta a pesquisa We Are Social

2022°. E quando anunciada na imprensa internacional sua oferta de compra do Twitter,

! Trabalho apresentado no GP Fotografia, XXII Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento
componente do 45° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Doutorando em Satde Coletiva pelo Instituto de Medicina Social (IMS-UERJ), Mestre em Extensio Rural e
Desenvolvimento Local pelo POSMEX-UFRPE, jornalista, fotografo, professor do Centro Universitario Carioca
(Unicarioca), da Escola de Comunicacdo e Design Digital (ECDD) e da Universidade Catodlica de Petropolis (UCP),
e-mail: flavianog@gmail.com.

* Empresario ¢ filantropo, ¢ fundador, diretor executivo e diretor técnico da SpaceX; CEO da Tesla, Inc.;
vice-presidente da OpenAl, fundador e CEO da Neuralink; co-fundador e presidente da SolarCity.

4 Space Exploration Technologies Corp., cujo nome comercial ¢ SpaceX, é uma fabricante estadunidense de sistemas
aeroespaciais, transporte espacial e comunicagdes com sede em Hawthorne, California.

5 Veja em https:/twitter.com/elonmusk/status/1276418907968925696

® Veja em https://wearesocial.com/uk/blog/2022/01/digital-2022-another-year-of-bumper-growth-2/
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acordo avaliado em 44 bilhdes de dolares, essa postagem foi ressignificada, repostada,
“printada”, virou meme de internet. Iniciamos este texto com a postagem de Elon Musk,
ndo porque, como afirmam Knobel e Lankshear (2020), os memes desempenham um
papel significativo na forma como interagimos e nos posicionamos em relacdo aos
outros, € na forma como lemos e escrevemos nossos mundos, mas porque o objetivo
deste artigo ¢ apresentar a compreensdo de como a poética se tornou essencial na
imagem contemporanea, em especial os memes (nosso foco de estudo), e se
transformado na propria mensagem ligada, inclusive, a dinamica dos algoritmos. Essa
compreensdo ¢ parte dos resultados da pesquisa sobre as relagdes de poder dos memes
de internet sobre cloroquina em circulacdo no microblog Twitter, a partir de seus
elementos discursivo e associativo, durante a pandemia de Covid-19, entre margo e
julho de 2020, no Brasil.

A investigacao esta em desenvolvimento desde 2020, vinculado ao Programa de
P6s-Graduacao em Saude Coletiva do Instituto de Medicina Social da Universidade do
Estado do Rio de Janeiro (IMS-UERIJ). Estamos sob a perspectiva da “ruptura de
limites” de Leiva (2005) para pensar a relagdo entre poéticas computacionais e poéticas
enunciativas persuasivas (como os memes), mas também a de Venturelli (2004),
vinculada a “arte computacional”. Esse caminho nos permite uma localizagao
importante no contexto dos “mapas moventes” (ROSARIO, 2008), método cartografico
escolhido nesta fase. A pesquisa caracteriza-se como um estudo de caso focado numa
unidade, “entendido como uma metodologia definida pelo interesse em casos
individuais” (VENTURA, 2007, p. 384), a partir de um recorte "relacional" com foco
nas conexdes (CHAGAS & TOTH, 2016), baseado na repercussao das a¢des de defesa,
promogdo e difusdo do medicamento cloroquina/hidroxicloroquina no tratamento da
Covid-19, apresentados como conteildo de memes, por meio dos lagos da rede Twitter.
A metodologia parte da perspectiva de ciberespago e cibercultura segundo Nayar
(2010), vislumbrando de um modo geral, compreender as dindmicas desse lugar a partir
de suas condi¢des materiais de producdo e funcionamento, que busca pensar a
cibercultura como dois processos entrelagados, a constituicio da tecnologia como
resultante de politicas de producdo, em primeiro lugar, e as praticas culturais como
elemento politico, de outro.

As poéticas exercem forte influéncia na criagdo que promove novas experiéncias
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visuais (QUARESMA, 2019), isso porque a liberdade conquistada pela linguagem
fotografica tem mexido estruturalmente nas formas (articulagdo interna) e nos formatos
(aparéncia exterior), como define Aristoteles. Essa transformagdo vem exigindo pensar
a imagem para além das formas e dos formatos, mas também no seu conceito que
carrega uma magnitude de desterritorializagdo devido as tramas da poética. As poéticas
tém permitido novo olhar sobre os contetdos, sem as amarras dos formatos e géneros
imagéticos e privilegiando a magnitude das performances. Como afirma Venturelli, essa
“arte computacional” ¢ a expressdo de poéticas que utilizam proposi¢des logicas e
matematicas deterministicas para gerar um resultado estético proprio, evidenciando
novos significados ao resultado ao processo computacional expresso, o que chamamos
de “aninhamento de linguagens”.

As poéticas, além de serem essenciais nesse equilibrio, permitem que contetudos
persuasivos sejam tao importantes nas relagdes sociais quanto as praticas de consumo.
Latour (2012) explica que o social ndo esta em lugar nenhum em particular como uma
coisa entre outras coisas, mas pode circular em qualquer lugar como um movimento que
liga coisas ndo sociais. E o social como uma associacdo. As poéticas sdo coisas que
“fazem os outros fazerem coisas” (p. 158). E "isso ndo se faz transportando-se uma
forga que permaneceria a mesma por todo o percurso como um tipo de intermediario
fiel, mas gerando transformag¢oes manifestadas pelos numerosos eventos inesperados
desencadeados nos outros mediadores que os seguem por toda parte” (p. 158).

Dessa forma, as poéticas sdo um “fator”, “um afor numa concatenagdo de
atores, € ndo uma causa seguida por uma série de intermediarios” (LATOUR, 2012, p.
158). Assim, os efeitos redesenham os mapas sociais. A direcdo da causalidade entre o
que deve ser explicado e o que fornece uma explicagdo “ndo ¢ simplesmente revertida:
ela ¢ totalmente subvertida” (p. 159). Isso porque hd mais coisa na experiéncia do que
aquilo que nos chega aos olhos.

Esse transito livre da imagem no contexto das poéticas, modificando, inclusive,
o estatuto da fotografia, permite visualizar uma amplitude dessa “ruptura de limites”
apontada por Leiva. Que abarca nao so6 fotografias, desenhos, pinturas, gravuras, mas
também aquelas outras que costumamos chamar de imagens: os quadrinhos, o cinema, a

televisdo e o video, como explica Santaella (2017. p.97); e ainda os gifs, cinemagrafias,

7 Redagdo publicitaria digital. Curitiba, PR: Intersaberes, 2017.
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imagens paralaxes e os memes de internet. A autora ressalta que as imagens produzidas
pelo ser humano dependem de materiais como suportes, instrumentos, técnicas,
habilidades e talentos. Os softwares t€ém permitido que se crie imagens sem um
referente, por exemplo. E essa pratica, que se tornou comum no cinema, na tv, na
publicidade, nos sites de redes sociais, nos games, tem ganhado cada vez mais espago
em todos os campos da criatividade e corroborando a tendéncia de ruptura de limites,
ampla e sem vestigios de um limite a vista. Por outro lado, esse transito livre também
tem a ver com performance. Uma performance que ndo ¢ a dos softwares, ja observada
por Mendes e Quaresma (2019). Uma performance permitida, construida e atualizada

continuamente pelas poéticas computacionais.

Aninhamento de Linguagens

J4

Temos observado que aninhar linguagens ¢ compreender que cada elemento
linguistico tem sua fun¢do no artefacto enunciativo e sua escolha nao pode ser aleatoria.
E o dominio minucioso dessas linguagens, nio s6 em relagdo a manipulagdo nos
softwares, mas também no seu contexto semiodtico. Aninhar tem uma logica paradoxal.
Da mesma légica paradoxal apontada por Dubois (2019) sobre o pos em relagdao a
fotografia e ao cinema. Na qual “o pos que se liga ao pré” € uma “revisitacao do antes”,
um “entre-dois”, o “durante”, o “agora” que ‘“‘se encontra como que posto entre
paréntesis” (p.23). Para ele, as ligagdes entre o pds e o pré, os cruzamentos € as
reaproximacdes sao uma expressao nao somente da anacronicidade do pds, mas também
de sua fuga, de sua saida do finalismo tecnolédgico (o digital turn e a ‘era digital’ como
que varrendo o arcaismo do analdgico).

Aninhar também ¢ pratica de reutilizagdo, que segundo Dubois, “cruzam a
problematica da (re)apropriagdo, da reproducdo, da reprodutibilidade, da revitalizagao,
da reciclagem, do desvio do arquivo, do documento, da criacdo, da remontagem etc., €
abrem a desafios estéticos consideraveis” (p.23). Por outro lado, o pensamento ¢ a
pratica de aninhar linguagens tém questionado a todo o tempo a distingdo dos meios,
“utilizados de forma habitual ao longo de todo o século XX, que aparecem como
evidentes e sdo consideradas quase ontologicas, tornam-se, no minimo, problematicos,
vagos, instaveis” (p. 24).

Nossas analises permitem afirmar que “a poética ¢ a mensagem”. E ela ndo ¢é
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uma mera coincidéncia com a célebre expressao de McLuhan (1964), “o meio ¢ a
mensagem”. Em Understanding Media: the extensions of man, o autor defendeu que "a
mensagem ¢ o proprio meio", e o conteudo que ela carrega sdo as mudangas
comportamentais ¢ sociais que provocam nos individuos. Ao trazer a ideia de que “a
poética € a mensagem”, compreendemos que a articulagdo entre as linguagens permitida
pela poética é a propria mensagem. E entender como McLuhan as mudangas ocorridas
na sociabilidade, na subjetividade, no pensamento e na cultura. No nosso caso, a partir
das invengdes tecnologicas e suas poéticas. Para nds, “poética” nos memes de internet é
engrenagem. Capaz de silenciar os processos objetivos de produgao e de mercado, que
omite a sociedade real e suas contradigdes, como ressalta Baudrillard (2008). Poética ¢ a

mensagem capaz de nos envolver, de exercer sobre nos.

A Performance dos Memes de Internet

Os memes de internet sdo um género mididtico, como defendem Knobel e
Lankshear (2020) e h4d uma expertise cultural e uma semantica social incutidas na
pratica de compartilhamento de referéncias populares através desses conteudos. De
acordo com Chagas e Toth (2016), os memes sdo "serious business" porque a produgao
de sentido operada por eles explicita eventuais flutuacdes da opinido publica a respeito
de um dado tema, no nosso caso, a cloroquina no tratamento e prevencao da Covid-19.
Eles atuam sempre em grupos e caracterizam-se, como explica Shifman (2014), por
ganharem contexto em conjunto. Eles sdo percebidos como experiéncias diacronicas, a
partir de seus elementos discursivo e associativo. O meme tem um potencial de artefato
retorico e persuasivo (HUNTINGTON, 2016; MILNER, 2013; SHIFMAN, 2014). Mas
ndo se trata de qualquer meme. O estudo elegeu os caracterizados por Shifman (2014)
como os “memes de discussao publica” e “persuasdo”, considerados por Chagas e Toth
(2016) como géneros de memes. Essa escolha se deve ao fato de que os conteudos que
circulam sobre a cloroquina no Twitter t€ém uma relagdo direta com as acdes politicas,
operam "como instrumentos de persuasdo ou advocacy politica; como agdo popular;
e/ou como modos de expressao e discussao publica" (SHIFMAN, 2014).

Entretanto, ndo sdo dessas forgas nas relacdes de poder presentes nos discursos
ciberculturais dos memes de internet sobre cloroquina, que estamos tratando aqui.

Quando afirmamos que as poéticas sdo forcas, ¢ preciso ressaltar que nao sdo o tipo de

5
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forga ligada a enunciagdo, aos elementos iconograficos e iconologicos (KOSSOY,
2007), aos recursos plasticos (JOLY, 2007); visto que muitos dos memes de internet sdo
consequéncia de ideologias e espagos de afinidade ja consolidados, com ideias que ja
ocupam esses lugares, sem precisar de estratégias criativas inovadoras para se agarrar as
pessoas e se transferir para suas mentes (KNOBEL & LANKSHEAR, 2020). Os memes
de internet sdo muitas vezes produzidos a partir de um aninhamento de linguagens, e
neste recorte, estamos olhando para os modos de fruicdo que as poéticas enunciativas
podem promover no ambito da experiéncia desses conteudos no Twitter.

Quando falamos de performance, ¢ necessario apresentar alguns critérios
utilizados para observar, identificar ¢ analisar essa dindmica que estamos atribuindo aos
memes que circulam no site Twitter: a) estrutura da poética computacional (quais sdo as
proposic¢des logicas e matematicas deterministicas para gerar um resultado vinculado ao
tipo de formato do contetido e as taxas de compressao (que trabalha com a redugdo da
totalidade dos dados que s@o requeridos para representar uma imagem); b) a relagdo
entre a estrutura poética computacional e o contetido “disponivel quando e onde o
publico quiser” (JENKINS et al., 2014); c) a relagdo entre a estrutura poética
computacional e o conteido “facilmente reutilizivel em uma série de maneiras”
(JENKINS et al., 2014); e d) a relagdo entre a estrutura poética computacional e o
conteudo “portatil” (JENKINS et al., 2014). Este ultimo, em especial, converge tanto
com a caracteristica apontada por Santaella (2007) em relacdo as imagens volateis,
como também a parte da compreensdo de “replicabilidade” dos memes online de
Knobel e Lankshear (2020), que percebem que muitos memes nao sao passados adiante
inteiramente “intactos”, “muitas vezes o ‘veiculo’ do meme foi modificado, alterado,
mixado com outros recursos expressivos e referenciais” (p. 98). Para os autores, essa
“replicabilidade” inclui o remix como uma parte importante da mistura do meme, como
a modificacdo, a bricolagem, a colagem, a reordenacdo, a superimposi¢do etc., de
imagens originais com outras, de sons, de filmes, de musicas, de conversas, e assim por
diante. A compreensdo de “portatil” por Jenkins et al. se inicia com a afirmacao de que
os membros do publico ndo querem ficar presos em um sé lugar. Esses membros
querem “‘seus textos de midia ‘em movimento’. O contetdo tem de ser citavel (pode ser
editado pela audiéncia) e apropriavel (facil de pegar e inserir em outros lugares pelo

publico)” (p. 246).
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Temos observado, ainda, a partir do nosso corpus de estudo, que algumas
tematicas sobre a cloroquina nos memes se apropriam de outras midias, como uma
espécie de estratégia transmidiatica, coexistindo (JENKINS, 2006), ndo coordenada,
mas que impulsiona ag¢des coordenadas no contexto dos memes de internet, que ao
mesmo tempo impulsionam o tema. Apesar de ndo ser nosso foco de analise, essa
estratégia transmidiatica nos permite compreender como essa nova estética, que surgiu
em resposta a convergéncia das midias, como ressalta Jenkins, tem exigido dos
consumidores ¢ depende da participagdo ativa de comunidades de conhecimento. As
performances dessas narrativas exigem das poéticas proposi¢des logicas e matematicas
deterministicas que contemplem a velocidade de circulagdo e o seu conceito em
constante processo de transformagao e adaptagdo no cenario de produgdo audiovisual no
qual nos encontramos.

No conjunto de imagens a seguir que separamos especialmente para este texto,
ha algumas postagens no Twitter contendo uma temadtica sobre cloroquina que foi se
apropriando de outras plataformas e formatos. As trés primeiras de julho de 2020,
memes de internet a partir de eventos fisicos ocorridos no primeiro semestre desse ano
em questdo, alimentam as postagens seguintes, do segundo semestre de 2020 até o ano
inteiro de 2021, como o recorte abaixo apresentado e datado de fevereiro de 2021. A
longevidade da tematica ¢ uma caracteristica dessas postagens, mesmo aquelas nao
caracterizadas como memes. Cartoons, charges, desenhos e ilustracdes digitais que
circulam na mesma ou proxima da velocidade dos memes, circulacdo permitida pelas

tramas das poéticas computacionais.

Imagem 1: Conjunto de postagens no Twitter, com temadtica sobre a defesa da cloroquina pelo presidente Jair

Bolsonaro, como contetido de memes e cartoons.
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Extra... O Capetéo Genocida foi visto fazendo algo
para conter a Pandemial

AINDA TEM NE, UM RESTO :
DE CLOROQUINA..

ﬂ i
& b

Fonte: @juli_aneh - https:/twitter.com/juli_aneh/status/1285389269650079744 - 2020
@mota_mauricio - hitps://twitter.com/mota_mauricio/status/1285320186745282563 - 2020
(@rafinhadai - https://twitter.com/rafinhadai/status/1285369232516161536 - 2020

@arnobioverde - https:/twitter.com/arnobioverde/status/1356090086279041025 - 2021
(@serraeoliveira - https:/twitter.com/serraeoliveira/status/13577419047928504337s=19 - 2021
@anf_cesar - hitps:/twitter.com/anf cesar/status/1357753387052376065?s=19 - 2021
(@cappellarianton - https://twitter.com/cappellarianton/status/1358236299069698049?s=19 - 2021

@JuhFBatist - https:/twitter.com/JuhFBatist/status/13725582991707586562s=19 - 2021

A escolha pelos memes imagéticos neste estudo se deve, primeiro, ao fato de
que eles existem, foram identificados, caracterizados e reconhecidos (TIIDENBERG,
2018; FELIXMULLER, 2017; DOUGLAS, 2014). As suas escolhas estdo embasadas,
em segundo momento, na ideia de que, como constata Santaella (2007), qualquer coisa,
qualquer situagdo, todo o visivel se tornou reprodutivel, portatil, fluido, transitavel a
qualquer canto do mundo, como os memes imagéticos em circulagao nos sites de redes
sociais, no nosso caso o Twitter. “Por ser transitavel, ¢ também compartilhdvel e ubiquo,
presengas simultdneas em muitos pontos do espacgo, preservaveis no tempo” (p.
377-388). E o que a autora chama de “imagens volateis”, que as reflexdes tedricas e
criticas da cultura e dos meios de comunicagdo colocam no centro de suas atengdes

desde os anos 1980, com o surgimento das imagens computacionais, também


https://twitter.com/juli_aneh/status/1285389269650079744
https://twitter.com/mota_mauricio/status/1285320186745282563
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https://twitter.com/arnobioverde/status/1356090086279041025
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conhecidas como computacdo grafica, imagens sintéticas, virtuais, infograficas ou
numeéricas. Destacamos também que a propagacdo, de todas as formas de midia, que
tem uma relacdo direta com esse conceito de transitdvel de Santaella, “depende tanto
(ou mais) de sua circulagdo pelo publico quanto de sua distribuicdo comercial; que a
propagabilidade ¢ determinada por processos de avaliacdo social e nao técnica ou
feiticaria criativa, e com a participacdo ativa dos publicos engajados” (JENKINS ez al.,
2014, p. 244).

Por outro lado, compreendemos que a propagacdo e vinculada a ela, o
engajamento, dependem de um ambiente ¢ de uma estrutura capazes de oportunizar
essas praticas. E preciso ressaltar que o Twitter ¢ uma plataforma que vem se
transformando desde seu surgimento, principalmente quando o assunto ¢ conteudo.
Destaque para os contetidos imagéticos: videos gravados, videos ao vivo, fotos e outras
imagens estaticas, gifs e at¢ mesmo o recurso de descricdo de imagens para tornd-las
acessiveis para o publico com alguma deficiéncia visual. E possivel selecionar de 1 a 4
fotos para tweetar de uma sé vez, como também responder ou comentar o fweet
diretamente do smartphone com uma foto ou um video. Se o desejo € “responder por
video”, ha uma opgao para gravar um video de até 60 segundos sem usar as maos. Entre
as opgoOes avangadas, estdo o aprimoramento da imagem com a aplicagdao de um filtro, o
corte da imagem e adicionamento de adesivos; mas também a op¢ao de marcar pessoas
na imagem e ainda adicionar uma geolocaliza¢do. As fotos podem ter até 5 megabits,
igualmente como os gifs animados em dispositivos mobile e até 15 megabits na Web. Os
formatos de arquivo aceitos sao o GIF, JPEG e PNG e as fotos sdo redimensionadas
automaticamente para exibi¢ao no tweet expandido e na galeria disponivel.

O volume de conteudos que estdo em circulacdo sdo, por vezes, infinito. Essa
amplitude também ¢ uma questdo de performance. Na constru¢do de nosso corpus de
pesquisa, observamos a dimensao dessa performance. O corpus foi criado com textos do
Twitter a partir da biblioteca snscrape (SCHMITT, 2021; RIDHWAN &
HARGREAVES, 2021) e foram extraidos, a partir de termos pré-definidos, 50 mil
tweets de um volume reconhecido pelo programa, de mais de 1 tera de conteudos na
mineracao-teste. Na primeira estratégia de mineragdo oficial, 1.588 tweets escritos em

Portugues Brasileiro de marco a julho de 2020, foram coletados. Destacamos no
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infografico a seguir, a quantidade para cada més dentro do recorte de tempo externo® no

primeiro semestre de 2020.
Imagem 2: Coleta de postagens com clivagem de termos “tratamento precoce” AND “cloroquina”.

Colela realizada de 1°a
e} 225 TWEETS il
Colata ri i
30/04/2020.

2

T 1@ 20/03/2020 (antes do dia 21, Cabata realizada de 1* a Coletarealizadade1®a
nido foram encontradas postagens 31)05/2020. F107 /2020,
com os termos definidos|

Fonte: infografico feito pelo pesquisador.

Na segunda estratégia de mineragdo, o sistema de coleta retornou uma
quantidade de 171 tweets. Na terceira estratégia de mineracao, coletamos 19.397 tweets.

Veja no infografico a seguir.

Imagem 3: Coleta de postagens com clivagem de termos “tratamento precoce” OR “cloroquina”.

Coleta realizadade 1° 8
Y 9 T 30706/ 2020.
1 2.331 TWEETS
leta regiizada da 1" a
3004/ 2020,

=g Coleta regizads de 1° a Coletareaizadade1"a Coletz realizadade 1% 2
3032020 31052020, 0T/ 020,

ot 1471 TWEE

Fonte: infografico feito pelo pesquisador.

Essa performance, mesmo representativa, ainda ndo contempla os
compartilhamentos, retweets, comentarios vinculados a postagem coletada. A

performance tem reverberacdes ainda nao analisadas em profundidade.

Consideracoes Finais sobre Memes, Poéticas e Performances

8 O periodo de coleta determinado por fatores externos ¢ de margo a julho de 2020, no primeiro ano deflagrado de
pandemia no Brasil. Considerado por Chagas & Toth (2016) como um “recorte de tempo (externo)”, essa defini¢éo €
embasada na clivagem a partir de eventos ocorridos no mundo fisico. No nosso caso, definimos 8 eventos, como o
fato do presidente Jair Bolsonaro contrair a Covid-19 e se tratar com hidroxicloroquina (7 de julho).
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Temos considerado nos ultimos anos, com as transformacgdes tecnoldgicas da
comunicagdo, que os contetdos estdo em movimento. Nao sdo apenas movimentos no
contexto plastico e técnico (evidenciando aqui a técnica que se aplica aos objetivos do
conteudo). Os contetdos estdo em movimento porque também estdo em continuamente
circulacdo, sdo convergentes, muitas vezes transmididticos, fluidos e portateis.
Ressaltamos, ainda, nesse sentido, que eles estdio em movimento porque ha uma
engrenagem que tem focado nesse dinamismo, do qual estamos cada vez mais
dependentes e atuantes.

O dinamismo que garante uma performance conta com uma engrenagem
multifacetada. Um exemplo em relacdo aos memes, dentro dos formatos imagéticos,
estdo as “tipologias nativas”. Segundo Chagas e Toth (2016), elas foram definidas pelos
internautas, como a image macros (fotografias com legendas) e as exploitables
(montagens com sobreposi¢do de imagens). Refor¢cando ainda mais essa autonomia dos
usudrios sobre o conteudo de memes e essa engrenagem multifacetada, existem varios
aplicativos de producdo de memes gratuitos e disponiveis para o sistema operacional
Android e iOS como o Meme Generator Free, Memedroid, Cymera e PicsArt. Alguns
possuem ferramentas que vao além de montar um texto em uma imagem. Nesse sentido,
a imagem, O seu uso e consumo atravessam o Twitter e também o contrario, € as
poéticas possuem papel fundamental nessa relagdo dialdgica.

O aninhamento de linguagens, comum nas tramas da poética, torna-se cada vez
mais presente nos conteudos a partir dos anos 2000 (aninhando fotografia, ilustragao,
desenhos, pinturas, elementos graficos) para uma infinidade de usos nos varios campos
de significacdo (publicidade, jornalismo, arte). De acordo com Meggs e Purvs (2010),
no final do século XX a tecnologia eletronica avangou em um ritmo frenético,
revolucionando o design grafico. O desenvolvimento dos softwares e hardwares no
contexto das poéticas computacionais, complementados pelo crescimento explosivo da
internet e espagos midiaticos vinculados a ela, impactaram significativamente na
qualidade de projetos editoriais para uma infinidade de veiculos como também de
conteudos. Segundo os autores, toda essa transformacao foi sustentada por trés grandes
empresas: Apple Computer (Macintosh), Adobe Systems (linguagem PostScript e
pacote Adobe de softwares) e a Aldus (PageMaker).
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Sobre esses conteudos, Jenkins et al. (2014) enfatiza que eles precisam ser do
tipo “que gruda”, e isso estd vinculado as praticas de propagacdo. Segundo o autor, a
“propagabilidade” se refere aos recursos técnicos que tornam mais facil a circulagdo de
algum tipo de conteudo em comparacdo com outros, as estruturas econdmicas que
sustentam ou restringem a circulacdo, aos atributos de um texto de midia que podem
despertar a motivagdo de uma comunidade para compartilhar material e as redes sociais

que ligam as pessoas por meio da troca de bytes significativos. Jenkins complementa:

Nosso uso da “propagabilidade” talvez seja mais eficiente como um corretivo
das maneiras pelas quais o conceito de “aderéncia” se desenvolveu com o
tempo para medir o sucesso no comércio on-line. Esse termo despontou no
discurso do marketing e foi popularizado por seu uso no trabalho de Malcolm
Gladwell intitulado O ponto da virada (2000) e em outros contexto; em
sentido amplo, “aderéncia” se refere a necessidade de criar um contetido que
atraia a atenc¢do da audiéncia e que a envolva. [...] Em suma, para Gladwell, o

conteudo que gruda, que tem aderéncia, ¢ o material que as pessoas querem
propagar. (JENKINS et al., 2014, p. 27)

Esses recursos técnicos de que fala Jenkins ef al., como explicamos, tem sido
um dos caminhos para pensar que a poética ¢ a mensagem, incluindo as varidveis
ligadas a ela, como a ideia de esfera publica conectada (MARTINO, 2015),

exemplificada no esquema a seguir.

Imagem 4: A Esfera Publica conectada dos séculos XX e XXI proposto por Martino.

Esfera

ERh N | Redes sociais F———— Publica
| Sociedade civil conectados
| Derandis | conectada
g SR T . -
I e |.' I
e T ———————y . — 1
Consumo - ) | i I
Empresas de Esfera

Interesses I s
1 AOtEresees | comunicagio Piiblica
- = |

Mercado
— - Financiamento

- —
Contrale _—

P el B
D epend {Encia

| Estado |
|

Fonte: MARTINO, L. M. S. Teoria das Midias Digitais: linguagens, ambientes e redes. Petropolis: Vozes,
2015.

Atualizando o esquema proposto por Martino, observamos que a sociedade civil
também apresenta demandas e tem praticas de consumo no contexto das redes sociais
conectadas, bem como o mercado tem interesses e financia essas redes e o Estado
também exerce e/ou cria formas de exercer algum tipo de controle sobre elas. Para nos,

algo que se mantém como no grafico de Martino, ¢ a relacdo de dependéncia do Estado
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em relacdo as empresas de comunicacdo. Compreendemos que ainda nao ¢ observada
uma dependéncia do Estado em relagdo as redes sociais, mas ¢ importante destacar os
movimentos de transferéncia de uma relacdo de dependéncia (de um tipo mais flexivel)
de um lugar para outro (empresas de comunicagdo > redes sociais conectadas) que tém
ocorrido nos ultimos anos (TUFEKCI, 2017). No Brasil, desde o ano de 2019, cada vez
mais o Estado tem se distanciado das empresas de comunicacdo tradicionais (numa
tentativa de quebrar sua relacdo de dependéncia) e ocupado ciberespacos,
principalmente aqueles em que as posturas s3o a de ndo cooperar com autoridades
judiciais e policiais de diversos paises, inclusive colocando essa atitude nao
colaborativa como uma vantagem em relagdo a outros aplicativos de comunicagdo, o
que o torna um terreno livre para proliferacdo de diversos contetidos. Exemplo € o caso
do Telegram®.

Trazer esse cenario do ciberespaco, da politica e da Esfera Publica, torna-se
essencial porque este estudo estd sendo guiado pela perspectiva do “ator-rede” de
Latour (2012) e que assim como a cloroquina, os memes sobre ela no Twitter sdo coisas
que “numa determinada fase de suas carreiras e em um contexto particular, preenchem
os requisitos da candidatura aos seus estados de mercadoria” (APPADURAI, 2021, p.
29), neste espaco em especial de Esfera Publica conectada e atravessado pela politica.
Compreendemos, no sentido de Appadurai, que os memes sdo “objetos que sdo postos
no estado de mercadorias embora estivessem, em sua origem, especificamente
protegidos de tal estado” (p. 29). Em relagdo a cloroquina, se levarmos em consideragao
que "coisas" sao tudo o que existe ou que pode ter existéncia (real ou abstrata), quando
ficamos diante da afirmac¢do de Van Der Geest & Whyte (2011) de que "medicamentos
sdo coisas" (p. 458), entdo essas "coisas" podem povoar e circular em qualquer
territorio, inclusive no ciberespaco. Segundo os autores, como coisas, os medicamentos
tém implicagdes para as relagdes sociais; sao commodities, com valor que foi acordado e
transacionado, mas com significado especifico varidvel; e como substincias concretas,

medicamentos sdo “bons para se pensar” significados, metaféricos € metonimicos.
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