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Quando a critica vira meme: a propagabilidade dos videos de Isabela Boscov no
TikTok!
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RESUMO

A pesquisa tem como intuito investigar aspectos da comunicacao proposta pelo canal do
YouTube Isabela Boscov que propiciaram a ampla difusdo dos memes envolvendo a
jornalista a partir de 2021. Para tanto, nos sustentamos na ideia de propagabilidade
defendida por Jenkins, Green e Ford (2014) e dialogamos analises da producédo do canal
com os memes de Boscov no TikTok. Percebemos ao longo do processo tragcos do
conteddo originario e do engajamento dos seus fas que facilitaram a popularidade da
prética
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INTRODUCAO

A partir de 2021, algo excepcional ocorreu na carreira de Isabela Boscov, critica
de cinema com extensa trajetdria em veiculos impressos como a Folha de S. Paulo, a
revista Set e a revista Veja e atuante no YouTube desde 2007, inicialmente, através do
vejapontocom? e, a partir 2015, diante do cenario de crise do mercado editorial, de forma
independente, com um canal levando o seu proprio nome*, o Isabela Boscov. Alguns
trechos das criticas de cinema originarias do vejapontocom e do Isabela Boscov foram
compartilhados amplamente por usuarios de redes sociais (SAAD, 2021). Nas postagens,
os replicadores destacavam com entusiasmo e celebravam o valor de tracos expressivos
do contetdo audiovisual de Boscov ao tecer suas consideracdes para a camera sobre

filmes, séries e artistas da industria.

1 Trabalho apresentado no GP Tecnologias e Culturas Digitais, XXII Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagdao, evento componente do 45° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Doutor em Comunicagdo e  Cultura  Contemporaneas pelo  POSCOM-UFBA, e-mail:
wanderleyteixeira.jor@gmail.com .

3 O canal no YouTube era uma estratégia multimidia do grupo Abril. A criacdo do canal da Veja contemplava as
diversas editorias da publicacéo, entre elas a de cultura, cuja editora-executiva de cinema e principal critica era Isabela
Boscov (TEIXEIRA NETO, 2020).

4 Em 2013, a editora Abril anunciava o encerramento das versdes impressas e a demisséo do corpo editorial de revistas
como Bravo!, Alfa, Gloss e Lola, alegando o nimero baixo de vendas. Em 2015, a empresa demitia Isabela Boscov
junto com outros jornalistas em meio a outro momento de crise enfrentado pela empresa. Desde entdo, o vinculo da
critica com a Veja oscilou (TEIXEIRA NETO, 2020).
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N& demorou muito e alguns usuarios se apropriaram desses arquivos
audiovisuais e os utilizaram em outros contextos. Declaracdes como “E inovador e
revolucionario? Ndo. Mas durante aquela meia hora cria ali para vocé um lugar tdo
aconchegante” do video para a série Ted Lasso (2020 -)°, “Quer jogar dinheiro fora? N&o
jogue fora. Doe para 0 Médico sem Fronteiras. Mas ndo faga um filme como esse.” sobre
o longa Rebeca: A Mulher Inesquecivel (2020) e “E de uma imbecilidade atroz. De uma
vulgaridade...” extraido do comentario sobre Sex and the City 2 (2010)’ serviram como
fonte para que perfis criassem posts autodepreciativos ou, no uso mais popular, avaliagcdes
fora do contexto originério, de &lbuns da cantora pop Ariana Grande a linhas do metré de
S&o0 Paulo, como descreve a jornalista em video no seu canal®.

No TikTok, plataforma voltada para a postagem e criacdo de videos curtos
voltados sobretudo para o entretenimento e popularizada a partir de 2020 (ano
pandémico), a apropriacdo dos trechos das criticas de Boscov ganhou uma gramatica mais
regular. Os diversos excertos audiovisuais da critica sdo aglutinados em um dnico video
utilizado pelos usuérios para expressarem Sseus juizos acerca de Varios objetos
pertencentes a uma mesma tematica.

Para cada uma das falas populares de Boscov exibidas em sequéncia sdo inseridas
imagens relativas ao novo objeto de avaliacdo. Assim, por exemplo, no compilado para
comentar bombons da marca Nestlé®, quando é exibido o excerto de Boscov da sua critica
ao filme Joy: O Nome do Sucesso (2015) (“Virou queridinha da Academia? Virou. Mas
ndo ¢ s6 da Academia ¢ porque ela é boa mesmo”)*°, a imagem do chocolate Sensagao
surge na tela simultaneamente ao trecho em questdo. Momentos mais tarde, no mesmo
video do TikTok, quando um trecho da critica de Mank (2020)*! (“No meu ponto de vista
pessoal, é uma obra-prima”) é convocado, a fotografia do chocolate Lollo é inserida junto
ao excerto. Enquadramos as postagens como memes pois, conforme definicdo de
Dawkins (2007), entre outros fatores, elas passaram a integrar o caldo cultural humano,

sendo extensamente replicadas em atos de imitacdo, remixagem e recontextualizagéo,

5 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=11zF6yNgq5M

® Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=ywIKD9OlcxI

7 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=EE8py_xfipM

8 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Wi-xelRPs_8&t=1s

° Disponivel em:
https://www.tiktok.com/@badmarques/video/7075469858825194757?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&Ilang=pt
-BR&g=isabela%20boscov&t=1657065895593

10 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yy3qWktuO20&t=332s

11 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Ape9L Q5clb8



https://www.youtube.com/watch?v=IlzF6yNqq5M
https://www.youtube.com/watch?v=ywlKD9OlcxI
https://www.youtube.com/watch?v=EE8py_xfipM
https://www.youtube.com/watch?v=Wi-xeIRPs_8&t=1s
https://www.tiktok.com/@badmarques/video/7075469858825194757?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&lang=pt-BR&q=isabela%20boscov&t=1657065895593
https://www.tiktok.com/@badmarques/video/7075469858825194757?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&lang=pt-BR&q=isabela%20boscov&t=1657065895593
https://www.youtube.com/watch?v=yy3qWktuO20&t=332s
https://www.youtube.com/watch?v=Ape9LQ5clb8
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possuindo uma estrutura permanente que as tornam reconheciveis, mas também
adquirindo uma capacidade de variacao, conferindo ou afirmando os capitais sociais dos
seus difusores e da propria Boscov.

Na interpretacdo da jornalista, mesmo ja tendo uma reputagdo e um publico
construidos por uma longa trajetéria em meios impressos e on-line, 0s memes envolvendo
o0s trechos das suas criticas de cinema parecem trazer uma outra configuracdo na sua
carreira. Ela relata em entrevista ao G1, por exemplo, que desde entdo o nimero de
inscritos do seu canal no YouTube aumentou e ela agora considera ter ganhado um publico
mais jovem na faixa dos 14 a 25 anos, um perfil diverso do tradicional consumidor dos
seus conteudos, pessoas acima dos 30 anos (MELO, 2022).

Diante do fenbmeno, nos parece interessante entender as razées que conduziram
Boscov ao protagonismo desse meme. Que atributos do seu conteudo fizeram com que 0s
trechos dos seus videos fossem tdo atraentes aos usuarios? Analisar os tracos desses
memes e as interacdes em torno de suas postagens naquela que parece ser sua fonte nativa,
o TikTok, nos parece um meio recomendavel para obter algumas respostas. Consideramos
entdo um corpus composto por 24 postagens na plataforma a partir de uma pesquisa
realizada no buscador do TikTok com as palavras-chave “isabela boscov!2. Ademais,
cabe dialogar os aspectos percebidos nesse corpus com uma andlise do contetido da critica
no YouTube entre 2015 e 2019 (109 videos) realizada previamente pelo autor desse texto
em tese de doutorado®® (TEIXEIRA NETO, 2020). Em virtude do fendémeno, entendemos
também como necessaria uma atualizacdo dessa analise, contemplando a producdo do
canal apds a difusdo dos memes, os videos de maior destaque entre o segundo semestre

de 2021 e o primeiro semestre de 2022.

A PROPAGABILIDADE

Para o fenbmeno, cabe nos aprofundarmos sobre a ideia de propagabilidade

abordada por Jenkins, Green e Ford (2014). Segundo os autores, a propagabilidade diz

12 Consideramos ainda os comentérios desses posts a fim de obtermos uma perspectiva mais precisa sobre as interacdes.
Destacamos que eventuais limitagdes do método devem ser consideradas, como as politicas internas da plataforma que
fazem com que determinados contetidos sejam mais visiveis do que outros.

13 Videos produzidos entre a inscricdo do canal Isabela Boscov no YouTube, 23 de outubro de 2015, até o dia 10 de
setembro de 2019. Utilizamos ainda como material complementar de analise na tese, alguns textos da critica para a
versdo impressa da revista VVeja, um monitoramento da sua atuacdo no Facebook (entdo, principal rede social de Boscov
no mesmo periodo) e videos que foram postados no canal vejapontocom, o inicio das incursdes da jornalista no
audiovisual on-line.
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respeito ao potencial — técnico e cultural — do publico realizar agdes em torno de
conteddos por motivos préprios, com a permissao ou ndo dos detentores dos seus direitos
autorais, integrando um modelo de comunicagdo participativo, distinto da logica de
retencdo da radiodifusdo, na qual os usuérios moldam, compartilnam, reconfiguram e
remixam mensagens agindo como individuos imbuidos do sentimento de pertencimento
a uma comunidade. De acordo com eles,

A propagabilidade se refere aos recursos técnicos gque tornam mais facil a
circulagdo de algum tipo de contelldo em comparagdo com outros, as estruturas
econdmicas que sustentam ou restringem a circulacao, aos atributos de um texto
de midia que podem despertar a motivagdo de uma comunidade para compartilhar
material e as redes sociais que ligam as pessoas por meio da troca de bytes
significativos. (JENKINS, FORD, GREEN; 2014, P. 26-27).

Por abordarmos uma cultura conectada em rede, como definem os préprios
autores, ndo ha uma causa isolada para algo se propagar com a intensidade verificada no
nosso caso. Cabe frisar que lidamos com uma distribuicdo de contelldos com natureza
extremamente difusa. Nos parece sintomético que, entre outros fatores, estamos tratando
de um material audiovisual originario (os videos de Boscov no YouTube) passivel de
arquivamento, compartilhamento e de download e que encontra no ascendente TikTok a
instrumentalidade necessaria para circular na forma de meme. Tal cenério de
possibilidades foi captado por um perfil de usuério engajado na rede, com destreza técnica
e empenhado em criar e propagar esses posts por uma identificagdo com a forma de se
expressar de Isabela Boscov. Entendemos que, entre as questdes lancadas pelos autores,
0s tdpicos redes sociais que ligam pessoas e atributos de um texto na midia apresentam

desdobramentos que satisfazem mais nosso objetivo.

ATRIBUTOS DA CRITICA

Enquadramos a producéo de Isabela Boscov naquilo que se convencionou chamar
de critica jornalistica, conteddo publicado em veiculos massivos como parte fundamental
de uma cadeia da industria cultural, colocando-se muitas vezes como guia de consumo do
publico e distinguindo-se de outros modelos de critica de cinema, como 0 ensaistico e 0

académico (BORDWELL, 1991). A critica jornalistica é caracterizada por ter a

14 Bordwell (1991) entende que os tipos de criticas de cinema sdo definidos a partir de critérios como a forma e a
estrutura textual, os veiculos nos quais 0s textos sdo publicados, a natureza e 0 compromisso que 0s autores assumem
com a publicacdo desse contelido e a comunicacdo que intentam estabelecer com sua audiéncia a partir das linhas
editoriais dos seus espacos de veiculagdo. Assim, 0 autor destaca como tipos institucionalizados de criticas de cinema:



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — UFPB — 5 a 9/9/2022

atualidade como critério central de definicdo das suas pautas, “¢ preciso que o filme se
ofereca ao olhar analitico por ter entrado no circuito do atual” (BRAGA, 2006, p. 211):
os lancamentos do circuito comercial cinematografico, as estreias dos streamings, 0s
filmes selecionados para festivais, os longas indicados a prémios etc. Temos entdo um
contetdo que acompanha tendéncias de conversas do momento e as necessidades de
consumo presentes de um publico mais amplo possivel, norteado pelo juizo, informacao,
publicidade e prestacdo de servico.

As criticas de Isabela Boscov se enquadram como critica jornalistica pois suas
pautas sdo determinadas pela agenda de langamentos do circuito das salas de cinema ou
dos servicgos de streaming. Os videos da critica sdo sempre postados no canal na semana
de lancamento comercial da obra ou no maximo alguns dias depois, existindo uma
predominancia de comentarios sobre filmes e séries estadunidenses, longas de super-
herois baseados em personagens de histérias em quadrinhos da Marvel e da DC Comics
e titulos indicados ao Oscar, ou seja, preferencialmente, obras amplamente difundidas,
gue ndo encontram tantas barreiras de distribuicdo no mercado audiovisual. Na ocasido
da nossa primeira analise, Boscov delimitava seu interesse por filmes lancados
exclusivamente nas salas de cinema (TEIXEIRA NETO, 2020). As séries eram
comentadas excepcionalmente, assim como alguns filmes langados diretamente em
streaming, como Roma (2019) de Alfonso Cuardn®, tdpicos que passaram a ser
considerados com mais frequéncia na rotina de Boscov a partir de transformacfes na
indUstria e nos héabitos de consumo em razdo pandemia®®. As caracteristicas, fluxos e
mudangas editoriais do Isabela Boscov confirmam sua vinculacdo com a producdo de
uma critica jornalistica.

No ambito expressivo, conforme Braga (2006), a critica jornalistica é um texto
que historicamente assumiu uma estrutura de apresentacao relativamente rigida coerente
com os objetivos dos veiculos massivos, ou seja, Se comunicar com um publico amplo.

Assim, segundo o autor, esse tipo de critica costuma apresentar regularmente um

as criticas jornalisticas dos periddicos massivos, as criticas ensaistas das revistas especializadas e dos suplementos
culturais e a critica académica das publicagdes universitarias.

15 Ainda assim, a produgéo original Netflix entra no grupo dos filmes indicados a prémios. Na ocasido do seu
langamento no servigo de streaming, Roma acabara de ser eleito melhor filme no Festival de Veneza de 2018 e
despontava como um dos favoritos ao Oscar, 0 que Se concretizou na premiacao estadunidense meses mais tarde quando
o0 longa venceu trés estatuetas (melhor dire¢do, melhor longa internacional e melhor dire¢éo de fotografia) das dez para
as quais foi indicado.

16 Apos paralisar as atividades do canal em 2019, Boscov retoma a producdo no YouTube em 2020, ano em que a
pandemia da COVID-19 levou ao fechamento das salas de cinema e ao aumento do consumo doméstico de obras
audiovisuais.
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pardgrafo introdutorio antecipando algumas impressdes sobre a obra comentada ou
contextualizando-a; a oferta da sua sinopse, um traco importante pois Braga (2006)
entende que no género e fundamental contar a historia; a apreciacdo dos seus aspectos
positivos e negativos; e a apresentacdo de um juizo no seu desfecho. H& nessa producao
critica:

[...] uma énfase de proposi¢cbes de gosto pessoal afirmado como verdade,
interpretacdes de autoridade, trabalhos de julgamento em termos de bom/mau e
ainda uma concentracdo no esforco de indicar x contra-indicar, ou seja, de fazer
selecBes como um servico pronto para o leitor (BRAGA, 2006, p.48).

Em linhas gerais, Isabela Boscov sempre aderiu a esse tipo de comunicagdo com
publico. Os contetidos do YouTube (do canal Isabela Boscov ou do vejapontocom) e as
criticas publicadas na versao impressa da revista e on-line (site e blog) da Veja assinadas
pela jornalista aplicam uma estrutura e expedientes similares aos descritos pelo autor.
Acontece que, nas suas incursdes pelas diversas midias, Boscov confere personalidade a
esta estrutura rigida ao utilizar adjetivacdes e analogias criativas, dotadas de acidez,
ironia, &nfase nas suas emocdes (positivas ou negativas) e humor ao descrever eventos e
personagens (o contar a historia é sempre muito valorizado nos textos da jornalista) ou
para tecer seu veredito sobre as obras. N&do a toa, os trechos mais populares dos videos de
Boscov usados em memes destacam essas caracteristicas da comunicacao da critica como
“Uma pessoa que ndo encontra paz, ndo encontra pouso € nem sossego” (referente ao
longa Spencer!’) ou “Meu Deus! Isso deve ser divida de jogo porque s6 com alguém
ameacando quebrar as suas pernas se vocé nao pagar € que vocé vai e topa um trabalho
desse” (relativo ao filme Morbius?8).

A diferenca entre a comunicacdo escrita e audiovisual de Boscov é que, com 0
video, a critica ganhou mais elementos expressivos para complementar ou dar énfase as
caracteristicas frequentes do seu texto: a voz e o corpo. Na critica ao longa A Beira-Mar
(2015)*°, dirigido e protagonizado por Angelina Jolie, por exemplo, enquanto Boscov fala
“[...] é o filme inteiro isso, ela assim no diva, sempre com negligees de chifon. Ela tem
uma colecdo de negligees de chifon. E é sempre ela olhando ao longe fazendo cara de
melancolica e deprimida, vitima”, ela faz gestos que imitam a atriz em um plano da obra

que é exibido logo depois da fala da jornalista. O mesmo trecho compde um post bastante

17 Disponivel aqui: https://www.youtube.com/watch?v=y-AiVaDYew0
18 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=IzJKHA3Gnyq
19 Disponifvel em: https://www.youtube.com/watch?v=mARfis-Yp7g&t=9s



https://www.youtube.com/watch?v=y-AiVaDYew0
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repercutido no TikTok postado pelo @acervoisabelaboscov no dia do aniversério de Jolie,
uma edicdo repleta de excertos em que Boscov tece consideracdes acidas (e negativas)
sobre a atuacio da artista em varios filmes®.

A critica de cinema, em funcéo das marcas do género textual e dos tragos injetados
por Boscov, encontra eco em um periodo no qual a internet democratiza o gesto critico,
definido por Taylor (2015) como o uso intenso das redes sociais para avaliar ndo apenas
producdes artisticas, mas toda experiéncia da vida humana. Segundo o autor, o gesto
critico nas redes sociais ndo se confunde com a critica, mas tem na base elementos
fundamentais desse oficio longevo no campo das artes: o juizo, a adjetivacdo, o
ranqueamento, a comparacéo, a afirmacédo de gostos e a reclamacéo do lugar privilegiado
para algo que se julga a margem do olhar e das conversas na sociedade. Em um cenério
atual de empoderamento do receptor (todos supostamente tém meios técnicos para
criticar), Taylor (2015) argumenta que o0 gesto critico passa a ser cotidiano nas relacdes
da internet e os usuarios interagem muito sobre suas preferéncias e as afirmam
constantemente em postagens para criar, reforcar ou alterar as construcées que fazem de
si, um mecanismo eficiente na aquisicdo de capitais (sociais, econdémicos etc.).

O fendmeno que analisamos efetiva a nocéo de critica de cinema como linguagem
que Braga (2006) ja contemplava em um cenario anterior ao de Taylor (2015). O autor
observa como a popularizacdo do consumo de criticas de cinema, em especifico a
jornalistica, difundida pelos veiculos de massa, transforma o género textual em linguagem
na medida em que sua gramatica é replicada por ndo especialistas em situacdes como
conversas entre amigos e contetdos da web, a critica amadora dos blogs e as interacdes
em fdruns da internet nos anos 2000. Nesse sentido, Braga (2006) entende a critica de
cinema como:

[...] uma linguagem, um jargdo, um vocabulério — um modo de falar sobre tais
objetos. [...] Isso coloca, entdo, a questdo das interlocucdes e da circulagédo da
critica, mais nos seus processos que apenas nos textos especificos. [...] Essa
linguagem se oferece como processo e possibilidade de aprendizagem: como
espectador, aprendo também a me manifestar para além do gostei ou ndo gostei.
[...] (BRAGA, 2006, p. 217-219).

20 A critica Isabela Boscov ganhou fama na rede por uma aversdo aos desempenhos de Angelina Jolie dada a recorréncia
de comentarios acidos como esses as performances da atriz (MELO, 2022). A postagem de @acervocinefilo é um
exemplo de uso dos trechos das criticas de Boscov que foge aos padres do meme pois aqui 0 contexto original é
preservado. Disponivel em:
https://www.tiktok.com/@acervoisabelaboscov/video/7105506595018165509?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1l
&lang=pt-BR&g=isabela%20boscov&t=1657065895593



https://www.tiktok.com/@acervoisabelaboscov/video/7105506595018165509?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&lang=pt-BR&q=isabela%20boscov&t=1657065895593
https://www.tiktok.com/@acervoisabelaboscov/video/7105506595018165509?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&lang=pt-BR&q=isabela%20boscov&t=1657065895593
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A situacdo ganha outros contornos com o cenario contemporaneo da web. O caso
do meme de Boscov torna literal o uso da linguagem critica quando usuarios se apropriam
dos contetdos da jornalista para empreender seus proprios gestos criticos. Nessa
conjuntura, uma critica de cinema assinada por Boscov € interpretada por usuarios na rede
como uma fonte propicia para um gesto critico marcado pela irreveréncia, shade e outras
clivagens tipicas da internet, afirmando identidades em curso. Em uma cultura altamente
midiatizada como a que estamos inseridos, Martino (2010) entende que a construcao do
eu passa inevitavelmente pelas narrativas e discursos disseminados nos processos de
comunicacdo, fazendo com que 0s sujeitos se sintam integrantes ou excluidos de algo e
movam esforcos em prol de sustentar ou modificar essas impressdes pessoais e publicas.

A partir do que abordamos, compreendemos porque parte expressiva das
postagens envolvendo Isabela Boscov no TikTok se apropriam dos trechos dos videos da
critica para avaliar coisas em circulagdo na sociedade, estendendo discussdes sobre
consensos e dissensos a respeito delas na aba de comentarios. Através do texto, da voz e
da imagem de Boscov, usuarios qualificam e julgam personagens da série Heartstopper
(2022 - ), cangbes do musico Jdo, comédias do cinema brasileiro, sites de redes sociais,
universidades paulistas e até questdes de ambito privado como o comportamento de um
grupo de amigos e situagdes da vida matrimonial. A escolha pela expresséo desse gesto
critico através do meme de Boscov, por sua vez, integra esses usuarios em uma
comunidade que nutre afeto pelas criticas da jornalista ou por seus memes. Nesse sentido,
examinaremos no topico seguinte como foram estabelecidos os lagos entre Boscov, sua
producdo e seus espectadores antes e depois dos memes a fim de compreender outro ponto

aventado por Jenkins, Green e Ford (2014), as redes sociais que ligam as pessoas.

AUTORIDADE RECONHECIDA NOS MOLDES CLASSICOS

Segundo Frey (2015), a construcéo, a afirmacéo e o reconhecimento publico da
autoridade sdo fundamentais para a longeva atuacéo do critico de cinema por este ser um
agente que tem sua avaliacio sobre bens culturais como elemento central do seu oficio. E
com uma autoridade solidamente construida e reconhecida publicamente que esse agente
garante a relevancia dos seus contetidos no seu campo de atuagéo e, consequentemente,
obtém posicao de prestigio e capitais econdmicos, pensando o fendmeno pela optica da

sociologia de Pierre Bourdieu (2002).
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No modelo classico de producéo e recepcao de criticas de cinema, dominado pelas
relacbes produtor-receptor altamente verticalizadas por imposicdo, sobretudo, da
mediagdo dos veiculos impressos?!, a autoridade desses profissionais era garantida por
um alto investimento em esfor¢os no &mbito expressivo. Assim, ser percebido por seus
pares e sobretudo pelo publico implicava utilizar com destreza atributos como a
capacidade de expressdo da escrita em um texto convidativo, criativo e bem
fundamentado por um vasto repertorio espectatorial e um amplo conhecimento da
linguagem cinematografica, além, claro, de uma acédo institucional que facilitava esse
processo, como a vinculagdo do critico a veiculos de grande circulacéo e a associagdes
profissionais.

Com o cenério contemporaneo das midias, marcado por uma producédo difusa,
volumosa e altamente competitiva, os criticos de cinema, como outros profissionais,
tendem a ndo se enquadrar mais como funcionédrios de uma grande empresa de
comunicacdo. Na configuracdo contemporanea, é cada vez mais comum que esses agentes
assumam a frente da gestdo de suas carreiras com produc¢des independentes como blogs,
perfis no Instagram e canais no YouTube. Ainda que dependentes das politicas das
plataformas, esses sujeitos ganham um relativo grau de autonomia na gestdo das suas
carreiras e dos seus conteudos acumulando a funcdo criativa, demandas comerciais,
editoriais e de social media do seu proprio produto, a critica.

A lbgica que dimensionamos atinge até mesmo o ambito expressivo desses
contetdos com a necessidade, por exemplo, de atender a uma performance que se entende
como atraente com base em casos bem-sucedidos na plataforma, a busca por uma
organicidade nas postagens patrocinadas (0 espaco das marcas ndo mais apartado dos
conteddos como ocorria nos impressos ou nos sites), a interacdo constante com 0s
seguidores (lives, quadros de perguntas e respostas) e a insercdo nos videos de
convocacdes a acOes dos usuarios (inscricdes, likes e compartilnamentos). Portanto, nos
parece pertinente uma atualizagdo na percepcdo daquilo que confere autoridade a um
critico de cinema, incluindo aqui a gestdo eficiente dos recursos tecnoldgicos, sobretudo
os expedientes de sociabilidade digital. No caso de Isabela Boscov, contudo, percebemos
uma critica de cinema que, a despeito da transicdo para o on-line desde os anos 2000,

2L A mentalidade grudenta conforme Jenkins, Green e Ford (2014), um modelo de producdo e consumo midiatico
marcado, entre outras coisas, pela aderéncia (um para muitos), ou seja, pela retencdo massiva de receptores em um
material em local centralizado.
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nunca foi muito afeita a maioria dos procedimentos de sociabilidade digital que
exemplificamos, o que nos faz supor que a alta propagabilidade dos seus memes por acao
de terceiros, nesse momento da sua carreira, tenha suprido esta seara (TEIXEIRA NETO,
2020).

Durante nossa analise do Isabela Boscov, nos deparamos com a manutencao de
caracteristicas longevas do trabalho da critica que lhe conferiram reputacéo e prestigio
desde os seus anos de atuacdo no impresso. No lugar da ruptura ou de propor novas
abordagens para a critica de cinema, Boscov transpds para o YouTube tracos do seu
trabalho que ja demonstravam eficiéncia na conquista do publico no impresso. Nesse
sentido, a critica destoa de outros atores presentes no YouTube em seu nicho de atuacao,
em especifico os nativos da cibercinefilia, aqueles que construiram sua reputacdo e seu
publico com o trabalho on-line, como é o caso de Max Valarezo do canal Entre Planos e
Arthur Tuoto do Arthur Tuoto, outros objetos da tese. Isabela Boscov ndo interagia com
seus seguidores na barra de comentarios dos videos do canal; ndo fazia publis, colabs ou
divulgava produtos e servigos associados ao seu trabalho, como lojas ou cursos; ndo
convocava a inscri¢do, o like e o compartilhamento dos usuérios; e usava sua Unica rede
social ativa, o Facebook, prioritariamente para divulgacao das suas criticas, ainda que por
14 interagisse mais com os f&s do que no YouTube.

Além dos tracos ja abordados, cabe notar o carater personalista da producao de
Isabela Boscov. Desde a ocasido em que atuava no canal vejapontocom, os videos da
jornalista se caracterizavam pela sua apresentacao para uma camera estatica, na maioria
das vezes em plano médio??, presente em um cenario neutro (paredes brancas, um
escritdrio) ou repleto de iconografia cinéfila (refletores, rolos de filme, cAmeras, salas de
cinema), intercalada por cenas da obra comentada que serviam apenas para contextualizar
0 tema da peca audiovisual. Esse esquema se manteve com pouca alteracdo na observacgéo
dos videos do segundo semestre de 2021 e do primeiro semestre de 2022, o periodo de
proliferacdo dos memes. A grande mudanca dessa época, talvez, seja o uso de um chroma
key para exibir as imagens das obras comentadas ao fundo da figura de Boscov, ou segja,
a presenca da critica em tempo integral no player da plataforma. As thumbs do canal, arte
que serve para a atracdo dos flaneurs do YouTube, tem como constancia a presenca de

uma foto da critica de cinema, aparecendo com mais nitidez do que o préprio filme ou

22 0 plano capta a imagem da figura humana principal no quadro da cintura para cima.
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série comentados. 1sso nos faz pensar que o que interessa nesses videos €, acima de tudo,
Isabela Boscov e o que ela tem a dizer sobre os filmes e séries, da forma como sempre

disse.

NOVA GERACAO DE FAS EMPENHADOS

Procedendo a um exame dos perfis que utilizaram os trechos dos videos de Boscov
no TikTok, percebemos a existéncia de um grupo de usuarios que se reconhece como uma
coletividade que nutre afeto pelo trabalho da critica e que é proativa na manifestacdo
dessa identidade, seja ela cimentada antes ou depois da proliferacdo dos memes. Assim,
supomos que lidamos com redes sociais que ligam usudrios cujas relacdes entre si sdo
marcadas por lagos muito fortes.

Muitos perfis sdo frequentes nos resultados da busca, com destaque para
@nxtuno_, @badmarques, @acervocinefilo, @willkocci e @acervoisabelaboscov. Eles
se apresentam muitas vezes nas suas bios como fas da critica de cinema e estabelecem
como fungdo central das suas paginas a postagem dos memes e de trechos isolados dos
videos de Boscov com a finalidade de formar acervos na web para apropriacdo de
terceiros ou para simplesmente celebrar seu apreco pelo trabalho da jornalista. Muitas
dessas postagens e dos seus comentarios funcionam como uma celebracdo coletiva em
torno do trabalho da critica, da personalidade de Boscov ou do proprio meme da
jornalista, com declarac@es elogiosas e celebrativas como “eu amo como ela fala algo
assim tdo naturalmente” ou “eu amo essa mulher”?®, ndo sendo incomum notar
adjetivacGes com alcunhas tipicas de comunidades de fas na internet como queen, rainha,
diva e lenda. Temos ainda usuarios que demonstram conhecer a trajetoria de Boscov no
YouTube a ponto de reconhecerem as origens dos trechos dos videos da critica usados
fora de contexto. E comum notar em algumas postagens e nos seus comentarios sujeitos
que por iniciativa propria informam os demais usuarios sobre as origens dos excertos mais

repercutidos das criticas de Boscov?*.

23 Declarag@es presentes na aba de comentarios do post
https://www.tiktok.com/@Ifburigo/video/7082914127202635014%is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&lang=pt-
BR&qg=isabela%20boscov&t=1657065895593

24 como exemplo, o perfil @willkoci fez um compilado com os trechos mais populares das criticas de Boscov e atribui
suas fontes. Disponivel em:
https://www.tiktok.com/@willkoci/video/7081044010717940997?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&lang=pt-
BR&g=isabela%20boscov&t=1657065895593
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Ao final do processo andlise, ndo nos pareceu preciso concluir se os fas
empenhados na propagabilidade dos contetdos da jornalista no TikTok vém da trajetdria
acumulada pela critica em impressos, da sua atuacdo no YouTube ou se representam um
novo publico conquistado em razdo da intensa difusdo dos memes. Pela linguagem
empregada nos posts, podemos supor que se trata de uma outra geracdo de fas da critica.
Na reportagem para a Folha de S. Paulo, o wusuério responsavel pelo
@acervoisabelaboscov é creditado como jovem de 22 anos (MACEDO, 2022). Mesmo
diante desta informacdo, seria necessaria uma pesquisa mais aprofundada para dar esse
perfil demogréfico como majoritario no TikTok. No entanto, a partir dessa pista e das
préprias declaracGes de Boscov (MELO, 2022), podemos especular que apds o fendbmeno
dos memes nas redes sociais, 0 publico da jornalista de fato se renovou.

Um grupo de jovens fas se juntou a um receptor pregresso e fiel de Boscov. Esta
renovacdo traria os novos fas de Boscov como aliados centrais da promogéo indireta
(memes) e direta (postagem de trechos isolados) dos contetidos de uma critica tradicional
que vinha tentando se adaptar a novas ldgicas de producdo e consumo na comunicagdo
desde 2007 (o video para 0 YouTube). No entanto, ndo podemos descartar a importancia
do histdrico da jornalista, o éxito do seu modelo de comunicacéo com o publico replicado
em diversas midias e diversos formatos e o seu lugar de autoridade conquistado antes dos
memes. Boscov se tornou referéncia quando o assunto é critica de cinema e também
qguando se fala nesse género textual em formato audiovisual por conta de uma sélida
trajetoria?®. Nao podemos descartar o impacto desses capitais historicamente acumulados
na escolha do publico da internet por ela ao invés de outro critico.

De 2019 para 2022, os numeros do canal Isabela Boscov mudaram sensivelmente.
Jenkins, Green e Ford (2014) definem o aumento do nUmero de inscricBes e de
visualizacbes em uma péagina como indicativo da sua alta aderéncia (fidelidade do
publico) em razéo de um processo de intensa propagabilidade. Quando realizamos nosso
primeiro levantamento, o canal Isabela Boscov tinha cerca de 20 mil inscritos com
1.004.094 visualizac®es totais nos videos e a critica do filme A Bruxa (2016) como a mais
popular, vista 49.113 vezes (TEIXEIRA NETO, 2020). Na atualizacdo da nossa

%5 Cabe mencionar que, ao longo da pesquisa de doutorado, nos deparamos com poucos criticos com o perfil da
jornalista no YouTube, ou seja, sujeitos com reputacdo construida no modelo classico de comunicacdo. Destacamos
Marden Machado do Cinemarden, Eduardo Miranda do Projeto Cinevisdo e Pablo Villaga do Pablo Villaga, que, apesar
de ter ganhado visibilidade por sua atuagdo no site Cinema em Cena, enquadramos aqui por pertencer a um cenario de
possibilidades da web bem distinto daquele que estamos abordando.
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pesquisaZ®, o Isabela Boscov ja possui mais de 368 mil inscritos, um total de 16.436.013
de visualizag¢6es nos videos do canal, com a critica de Doutor Estranho no Multiverso da
Loucura (2022) como a mais vista, cerca 347 mil vezes. A meta de mais de 100 mil
inscritos foi celebrada com a primeira placa de congratulagbes do YouTube para a
jornalista.

Apesar de moderada, notamos uma maior interacdo de Boscov com o publico apds
0S memes e uma maior proatividade da critica com relacdo a sociabilidade dos seus
conteddos, o video de agradecimento pela placa do YouTube € um sintoma dessa nova
fase. Ainda que a presenca de Boscov na aba de comentarios do YouTube siga como algo
excepcional, a critica deixou de utilizar o Facebook?’ e assumiu o Twitter como sua
principal plataforma de interacdo com seus seguidores. Além disso, em dezembro de
2020, Boscov inaugurou uma série de videos através dos quais procura responder
perguntas e comentarios dos seus espectadores, o Isabela Conversa. A critica também
passou a convocar a¢des do seu publico: a inscricdo no canal, os likes nos videos e a
ativacdo do sino de notificaces da plataforma, recurso que sinaliza o usuario toda vez
gue um novo conteldo é postado. Também percebemos que Boscov tem sido mais
receptiva a produzir criticas a partir de pedidos dos seus seguidores, como foi 0 caso dos
videos sobre a série Heartstopper (2022 - ) da Netflix?® e o filme Morbius (2022).

Algumas marcas cooptaram a popularidade crescente de Boscov nas redes sociais
via memes. Conforme entendem Jenkins, Green e Ford (2014), um dos tracos dos
contetidos altamente propagéaveis é a valorizacdo das praticas dos membros da audiéncia
por marcas e franquias a fim de gerar mais interesse por seus produtos. A Avon trouxe a
critica como a protagonista de uma campanha no TikTok na qual Boscov reproduzia
alguns dos trechos das suas criticas que viraram meme para comentar as novas bases da
marca?®. Em outra situacio, o0 Amazon Prime Video postou em seu perfil no TikTok um
trecho da critica de Boscov para um dos destaques do seu catalogo, o filme Emergéncia
(2022). O perfil do servico de streaming fez a postagem nos mesmos moldes dos memes

da jornalista, usou o trecho fora do seu contexto original em tom de humor®. O fendmeno

26 Nmeros extraidos em 06 de julho de 2022.

27 A (ltima postagem de Boscov na sua pagina foi em 23 de outubro de 2021.

28 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=g9f8lcloXe8

29 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@avonbrasil/video/7086463358752394502

%0 Disponivel em:
https://www.tiktok.com/@primevideobr/video/7109622030336642310%?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&q=isab
ela%20boscov&t=1657372406650
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destaca uma apropriacdo dos capitais acumulados por Boscov através dos memes, mas
também a amplitude da circulacdo do trabalho da jornalista por forca dessas postagens
bem humoradas de usuarios das redes sociais, afinal falamos de uma marca que pertence
ao nicho de producdo nativo da critica de cinema (Amazon Prime Video), mas também de

outra que a primeira vista ndo lhe é nativa (Avon).

CONSIDERACOES FINAIS

Os memes de Isabela Boscov nos soam como consequéncia de uma amalgama de
fatores. Alguns desses fatores ndo pudemos tratar aqui em virtude do nosso recorte e da
nossa principal questdo de pesquisa, que parte dos tracos originarios do projeto de
comunicacéo de Isabela Boscov.

Conforme destacam Jenkins, Green e Ford (2014), contetdos de entretenimento
tendem a ser altamente propagaveis pois sdo 0s que comumente conseguem aglutinar com
mais intensidade comunidade de fas capazes de mobilizar agdes em torno deles. O caso
de Boscov se enquadra nesse perfil em funcdo do contetdo originario versar sobre
produtos do entretenimento, séries e filmes. No entanto, seus memes, com seus usos
recreativos (pautar preferéncias em tom de humor), e a forma como a jornalista se
empenha na constru¢do de uma exposicdo de juizo sempre criativa em suas criticas,
também representam potenciais atrativos para usuarios mais ativos na rede.

Naquilo que nos coube, pudemos compreender como a gramatica do género
textual (a critica jornalistica de cinema) e as marcas da sua criadora (as caracteristicas
expressivas de Isabela Boscov) ajudaram a fazer com que os videos da jornalista se
tornassem memes. Na era do gesto critico dimensionada por Taylor (2015), os videos de
Boscov acumulam fas engajados e passaram a ser fonte propicia para eles expressarem
seus gestos criticos, firmando suas identidades na rede. O processo em questdo, claro,
proporcionou aquisic¢des de capitais (sociais, econdémicos) a todos os envolvidos: Boscov,

sua comunidade de fas e as marcas que captaram a tendéncia do meme da jornalista.
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