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RESUMO

O caranguejo é um dos principais elementos constituintes da cultura de Aracaju/SE. No
entanto, as estratégias politicas, aliadas aos meios de comunicacéo, retroalimentam de sua
imagem com intenc¢Bes de consumo e ndo reconhecem os meios habeis de manutengéo da
tradicdo como meio de subsisténcia das comunidades ribeirinhas. Tais concepgdes levam
a questionar a atuacdo da prética jornalistica sergipana enquanto espaco de apropriacao
e/ou valorizacdo identitaria. Deste modo, 0 presente artigo busca analisar como 0s
principais webjornais da capital sergipana se apropriaram do caranguejo no periodo do
Festival do Caranguejo, ocorrido em agosto de 2015 e 2016, e comparar com as
publicacbes do mesmo periodo nos anos seguintes por meio do método do jornalismo
comparado e da analise de conteudo. Assim, a partir das caracteristicas jornalisticas
representadas em editoria, géneros e formatos discute-se a apropriacao da cultura local
frente aos pressupostos tedricos da pratica contemporanea do jornalismo cultural.

PALAVRAS-CHAVE: Webjornalismo;  Caranguejo;  Géneros  Jornalisticos;
Aracaju/SE; Jornalismo Cultural.

CONSIDERACOES INICIAIS

O caranguejo é referenciado como um dos principais elementos constituintes da
cultura de Aracaju, a pedida perfeita entre 0s sergipanos e turistas nos fins de semana e
periodos de alta estacdo. Além disso, a imagem do crustaceo encontra-se atualmente em

diversos locais, seja na escultura gigante do caranguejo; na Passarela do Caranguejo?; no
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artesanato vendido pelos produtores da cultura popular, nas feiras da cidade ou nas varias
comunidades, em que o elemento € a chave de subsisténcia (SANTANA, 2020).

No entanto, historicamente, a relacdo da cidade com o ecossistema manguezal
baseou-se no desprezo, em encontro as constantes intervengdes urbanisticas e aterros de
manguezais durante processo de modernizacao e desenvolvimento instaurado no sistema
global, em consenso com o restante do Brasil. Esse cenario evidenciou a prioridade de
uma urbanizacdo urgente, fundamentada na necessidade de suprir objetivos econémicos
em detrimento das populagdes originarias que ali habitavam, j& que, conforme Almeida
(2008), os manguezais em Sergipe Colonial eram ligados a subsisténcia, ao curtume,
abastecimento de combustivel e ao comércio, unidos a fungibilidade e a comodidade da
alimentacdo dos primeiros habitantes da Capitania de Sergipe.

Atualmente, o vinculo do caranguejo com a cidade com o crustaceo esta
relacionado a forte comercializacdo de caranguejos e as estratégias de turismo e
comunicacdo adotadas, a comecar de 1977, quando Aracaju passa a valorizar e criar
métodos de viabilizacdo do turismo, em atencdo a grande industria e a infraestrutura
turistica, com a criacdo da Empresa Sergipana de Turismo (EMSETUR). Por dois anos,
Aracaju sediou o Festival do Caranguejo, evento gastrondmico que reuniu bares e
restaurantes em uma ampla arena gastrondmica na Passarela do Caranguejo, na Orla de
Atalaia, em Aracaju/SE. O espaco contou com uma programacao diaria com estandes,
espaco educativo-ambiental para criangas, apresentacfes culturais, teatros itinerantes,
artesanato sergipano, langamentos de livros e promog6es. No final, o prato mais criativo
e original era premiado (SANTANA, 2020).

Diante desse cenario, percebe-se que Aracaju vive um paradoxo. Conforme
Almeida (2008), historicamente a relacdo da cidade com o manguezal baseou-se na
associagdo do mangue com o lixo, uma mentalidade vigente na capital sergipana instituida
desde o final do século XIX. “Essa atrelou a proliferagdo de doengas e a insalubridade da
cidade de Aracaju, presentes até a primeira metade do século XX, aos manguezais”
(ALMEIDA, 2008, p. 141-142).

Por outro lado, as estratégias politicas, aliadas aos meios de comunicacéo, por sua
vez, enfatizam e reconhecem o elemento enquanto simbolo identitario. Ou seja, se
retroalimentam da imagem do elemento com intenc¢des de consumo, mas ndo reconhecem

0s meios habeis de manutencgdo da tradi¢do, na preservacdo da cata de caranguejo como
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meio de subsisténcia das comunidades ribeirinhas. Tais concepc¢des demonstram a
necessidade de se investigar a pratica jornalistica cultural, sobretudo em um periodo de
ampliacdo dos contetdos em plataformas on-line, em que, muitas vezes, informacéo e
opinido se fundem. Essas novas formas de produzir e difundir informagéo provocam a
hibridizacdo ou sobreposicdo de géneros textuais (GONCALVES; SANTOS; RENO,
2015). Em uma perspectiva local, visualiza-se uma delimitacdo do espaco cultural com a
predominancia do agendamento de programacdes culturais e artisticas a partir de
coberturas superficiais que ddo énfase aos produtos massivos.

Deste modo, busca-se analisar como os meios de comunicagdo de Aracaju se
apropriam do caranguejo na informacao jornalistica. Para isso, realizou-se um recorte das
publicacbGes de dois portais de noticias, no periodo das duas edi¢cdes do Festival do
Caranguejo ocorrido em agosto de 2015 e 2016 e, posteriormente, comparou-as com as
publicacdes do mesmo periodo nos anos seguintes, de 2017 a 2021. Para analisar e refletir
sobre as publicacbes selecionadas, o artigo faz referéncia a analise de jornalismo
comparado, em conjunto com ferramentas de andlise de conteldo, a partir de categorias

baseadas no contetdo jornalistico frente a pratica jornalistica cultural.

1. A CULTURA NA PAUTA JORNALISTICA CONTEMPORANEA

A cobertura midiatica cultural na contemporaneidade tem tomado novos
direcionamentos — que por hora se complementam e se fundem — tanto no que se refere a
noc¢éo de cultura, quanto aos espacos destinados a esta (FARO, 2014a). Os bens culturais
se assemelham as informacdes pautadas pelo jornalismo e, dessa forma, ganha espago
para venda (FARO, 2014b). Sdo excessivas programacdes culturais e artisticas em
detrimento das reportagens, coberturas superficiais que dao énfase aos produtos massivos,
forte relacdo entre empresas de marketing que promovem eventos de cultura com os
veiculos de comunicacdo e a falta de seriedade no exercicio da pratica jornalistica na
cobertura cultural (COUTO, 1996).

Da mesma maneira que a pratica jornalistica contemporanea assume rotinas
editoriais, técnicas e procedimentos de selecdo, hierarquizacdo e publicacdo de visoes
singulares que fazem parte da vida social, o jornalismo cultural segue a logica da Industria
Cultural que pauta e favorece os ditames do mercado e torna o setor de entretenimento

num dos mais ativos e promissores da economia global (PIZA, 2009). Assim, essa pratica
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tem se caracterizado como “a produgdo noticiosa e analitica referente a eventos de
natureza artistica e editorial pautados por seccdes, suplementos e revistas especializadas
nessa area” (FARO, 2014a, p. 15).

No cenério jornalistico, Piza (2003) frisa que o modo de pautar a cultura sofre
duas perdas: a chegada de uma maior atencdo ao populismo e a distor¢do de algumas
realidades culturais e submissdo ao cronograma de eventos. Em outras palavras, a midia
cada vez mais lanca ofertas culturais que a populacdo ndo consegue dar atencao e,
portanto "o jornalismo cultural [...] perde muito de sua capacidade de influéncia por
negligenciar questdes tao "quentes™ sobre a sociedade moderna” (PIZA, 2003, p. 52).

Embora Piza (2009) entenda que ha uma mudanca na préatica do jornalismo
cultural, destaca-se que o0 exercicio jornalistico que sempre esteve relacionado a poucos
e grandes grupos dominantes em fungdo do capitalismo. Faro (2014b) entende que a
relagdo entre a perspectiva artistica e a politica se construiu a partir de uma natureza
econbmica, ja que a pratica jornalistica nunca esteve distante do capitalismo. Por esse
ponto de vista, Marques de Melo (1974) acrescenta que a hierarquia desenvolvimentista
desigual da sociedade, estabelecida a partir da industrializacdo, no crescimento e na
alfabetizacdo dos meios de comunicacdo, o que de certa maneira legitimou o avanco do
processo modernizado e restringiu a pratica jornalistica apenas a uma parcela da
populacéo.

A histdria do mercado de comunicagdo de Aracaju, neste contexto, ilustra que a
maior parte dos veiculos de comunicacao seguem sob o dominio das liderancas e grupos
politicos locais, 0 que de certa maneira influencia a pratica jornalistica a auto promocao
e a preservacdo do status quo da populacédo local (SANTANA, 2020).

Dentro desta perspectiva, Gadini (2009) compreende que as relagfes sociais em
sociedade se constroem a partir de uma multiplicidade de discursos e interesses, padroes
de comportamentos definidos e aceitos. Trata-se uma conexao entre o mercado e a cultura
tecnoldgica que repercute a partir de ideais mercadoldgicos e consumistas tracados pelas
corporagfes midiaticas integradas e implantadas pela tecnologia, que compartilha e
distribui conteudo com uma diminuigéo drastica de custos e investimentos (MORAES,
2013). Além do mais, o fendbmeno da globalizacdo provoca um efeito de reorganizacao

nas praticas comunicacionais — por meio das diversas plataformas digitais disponiveis
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geridas por grandes empresas — enquanto propulsoras do desenvolvimento capitalista
(BOLANO, 1999).

2. COBERTURA WEBJORNALISTICA

Para analisar a cobertura jornalistica que representa as comunidades ribeirinhas,
selecionamos dois dos principais webjornais da cidade: Portal Infonet, o site de noticias
mais antigo do estado, tradicionalmente conhecido como o precursor deste meio e o Portal
F5, um dos mais atuais veiculos de comunicacdo do estado, que tem alcancado
reconhecimento entre os sergipanos. Além disso, ha o webjornal G1 Sergipe, com grande
aderéncia na cidade, mas que foi desconsiderado por ndo possuir um sistema de busca
viavel.

Para a sistematizacdo dos dados coletados realizamos buscas nos webjornais por
meio das palavras-chave: manguezal, caranguejo, ribeirinho, ribeirinha. Com a palavra
ribeirinho e ribeirinha ndo foi encontrado nenhum contetido. Ja com a palavra caranguejo
e manguezal foram encontrados 14 contetdos, destas 7 sdo de 2015, 6 de 2016 e 1 de

2021, conforme mostra o gréafico a seguir.

Gréafico 1 — Publicacao por ano

= 2015 2016 2021

Nota-se que de 2017 a 2021 nenhum contetdo foi publicado, o que confirma a
auséncia de representatividade da comunidade ribeirinha e da cultura local. O maior
numero de publicagéo esta restrito ao periodo do Festival do Caranguejo, ocorrido entre
2015 e 2016. E necessario explicar ainda que o conteido que constitui essa analise
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restringe-se ao més de agosto, visto que é justamente este 0 més com maior concentracao
de conteudo sobre o festival e que serviu de partida para compreender como se dava a
representacdo desta cultura nos anos seguintes.

Embora ndo seja o foco deste artigo, em uma analise prévia das publicacGes que
apareceram na busca dos outros meses, nota-se que sdo poucos os contetdos e que eles
se restringem as informacdes sobre a restricdo de captura do caranguejo no periodo de
sua preservacdo, Novo Ponto do Caranguejo é inaugurado no Mercado Virginia Franco e
a reforma do monumento do caranguejo.

Confirma-se, por este aspecto, que as culturas locais sdo trabalhadas como
elementos de atracdo, e a pratica jornalistica promove tanto a identificacdo, a partir dos
habitos culturais e sociais, como a excluséo, ao valorizar o consumo e se desfazer de uma
perspectiva critica e de questionamento. Ou seja, uma unidade transformada em
mercadoria é apresentada como pertencente da maioria a partir do que Canclini (2015, p.
127) chama de “mercantilizagdo moderna e espetacularizagdo no consumo”.

Os 14 contetdos encontrados no més de agosto foram submetidos as seguintes
categorias de andlise: 1) editoria; 2) géneros e formatos, conforme pressupostos de
Marques de Melo e Assis (2010); 3) critério de selecdo da pauta, como factualidade,
impacto, relevancia, interesse social; 4) fontes, em relacdo aos tipos, personagens,
auséncia de fontes; 5) apropriacdo cultural, em observacdo a figura e a representacédo
caranguejo nas publicacdes.

As publicacbes estdo distribuidas em quatro editorias: economia, cultura,
entretenimento e cotidiano. Faz-se necessario refletir sobre as classificacdes textuais que
0s meios utilizam em suas articulacdes e interesses na producdo de mensagens, e na
disseminacdo de cddigos e linguagens ao publico, por considerar, principalmente, que a
linguagem textual possui um significado e um proposito.

Para Marques de Melo (2016), o campo comunicacional € constituido por
conjuntos processuais, entre eles a comunicacdo de massa, organizada em modalidades
significativas. No caso do jornalismo, esse trabalho, organizado e normatizado conforme
0s padrdes preestabelecidos, subdivide-se, em pelo menos, dois estagios: 0s géneros e 0s
formatos. Conforme Marques de Melo e Assis (2010), ha cinco géneros jornalisticos

divididos em vérios formatos.
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Quadro 01. Géneros e Formatos jornalisticos

GENERO FUNCAO FORMATOS
Informativo Vigilancia Social Nota, noticia, reportagem e entrevista
Opinativo Forum de ideias Editorial, artigo, cronica, resenha, carta do leitor,

comentario, coluna, caricatura e charge

Interpretativo Educativo, esclarecedor Analise, perfil, enquete e cronologia
Utilitario Auxilio na decisdo de | Indicador, cotacdo, roteiro e servico
tomadas
Diversional Distracéo, lazer Historia de interesse humano e histéria colorida

Fonte: Bertin e Santana (2018), a partir de Marques de Melo e Assis (2010).

A partir destas observagoes, constatou-se que todas as publica¢fes pertencem ao
género informativo no formato de noticia. Este, assim como o opinativo, tem carater
hegemonico, forte influéncia europeia e fundantes do jornalismo contemporaneo e
demonstrou-se predominante no jornalismo regional. Deste modo, o género informativo
se baseia nos acontecimentos e na preocupacdo de apresenta-los e divulga-los. Em
atencdo aos padrbes do jornalismo convencional, praticamente todas as publicacdes
apresentaram titulos simples, claros e atrativos. Ou seja, sua importancia se baseia,
justamente, em despertar o interesse do publico.

No geral, os titulos levantaram palavras-chave de destaque que demonstram
aspectos importantes para esta analise: turismo, gastronomia e economia, e possuem um
formato de divulgacdo e atracdo ao leitor, além de apresentarem similaridades. Assim, a
estrutura utilizada denuncia que os veiculos se comunicam com um publico especifico,
gue ndo s6 consome 0 caranguejo, como também consome a propria noticia. Ou seja, um
grupo visto como potencial consumidor do Festival do Caranguejo — sergipanos, mais
especificamente aracajuanos de poder aquisitivo consideravel e turistas. Como dito, com
excecdo de uma matéria, todas as outras concentram-se na tematica da realizacdo do

festival.

2.1 Criterios de selecdo de pautas

Quase todas as publicacdes se pautaram pelo processo de producdo do contetido
noticioso e o principal critério para a sele¢do da pauta foi a réplica de releases. Leva-se
em consideracdo que na pratica jornalistica contemporanea as redacdes tém se adaptado

a dindmica de producéo das redagdes as assessorias de imprensa, que costumam pautar o
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noticiario com o envio de materiais jornalisticos, com o intuito de comunicar ou notificar
0 publico a respeito de eventos, lancamentos e conteldo de seu proprio interesse.

Como dito, o grande corpus de analise foca no Festival do Caranguejo tinha a
assessoria da Prefeitura da cidade como emissora de informacdes. E, mesmo a matéria
publicada 2021, é assinada pela Agéncia Aracaju, setor de comunicagdo da Prefeitura, e
tem conteddo de carater puramente institucional, que foca nas a¢cdes desta instituicéo e
do Sebrae, parceiro da acdo divulgada.

No Portal Infonet, as publicagcbes dos dias oito e doze de agosto de 2016
apresentaram o mesmo contetido, com alteracdo apenas do titulo, fotografia e primeiro
paragrafo. E, também, nos dias trés e quatro de agosto de 2016, os textos foram os
mesmos, mas com titulos e imagens distintos. A partir destas observacdes, infere-se que
ndo houve uma preocupacao por parte dos veiculos em buscar informagdes mediante aos
critérios de apuracdo jornalistica adequados.

Na perspectiva ambiental, que levantam o caranguejo como um crustaceo de
importancia, em destaque a sua valorizacao na reproducéo das espéecies e em consideracao
ao equilibrio do ecossistema dos manguezais, um gancho que deveria ter sido abordado,

nao foi encontrado nenhum contetdo.

2.2 Fontes jornalisticas

Em consideracdo a pratica mididtica como um campo que proporciona
possibilidades de disseminacao e reflexdes a diversidade identitaria do estado de Sergipe,
principalmente no que se refere ao caranguejo, as narrativas visualizadas nos jornais
seguem baseadas em um viés mercadoldgico. Para analisar tais aspectos identitarios e
comunitarios referentes a figura do crustdceo em Aracaju, buscou-se, inicialmente, as
fontes jornalisticas apresentadas em todas as publicacdes.

Conforme constatado, nenhuma fonte voltada as comunidades de catadores ou
representantes destas participou das publicacdes. Todas foram distribuidas entre oficiais
— assessores, secretarios da Secretaria Municipal da Industria, Comércio e Turismo
(Semict), superintendentes, consultores, presidente da Associacdo Brasileira de Bares e
Restaurantes (Abrasel), técnicos e coordenadores —, e as independentes — empreendedores
locais, donos de bares e turistas —, que mais se aproximaram da questdo comunitaria, por

também se inserirem na compra e no preparo dos crustaceos.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — UFPB —5 a 9/9/2022

No entanto, a fala dos poucos empreendedores e donos de bares ouvidos,
direcionaram a divulgacédo do festival e a importancia do evento, o que de fato defende
as propostas da organizacao do Festival e a articulacdo pensada entre o governo e 0s meios
de comunicacdo. A partir desta observacdo, faz-se necessario mencionar que a fonte,
dentro da pratica da comunicacdo coletiva, torna-se um fator que direciona o caminho
que a noticia ira tomar, que apresenta perspectivas de acordo com aquele que fala e aquele
que ouve e interpreta as noticias.

Muitas das fontes oficiais procuram publicizar os temas que interessam as
instituicOes das quais fazem parte, 0 que direciona o assunto abordado e proporciona um
tom performatico a este. Se o jornalista ndo tiver o papel de selecionar, contextualizar e
enquadrar as informacdes obtidas — o que foi 0 caso dos jornais analisados —, as noticias
serdo direcionadas as normas do discurso de suas fontes. Evidencia-se, pois, que o olhar
de quem produz o texto e a forma de interpretar a realidade também s&o fatores cruciais
na construcdo das noticias, e da forma como essa producdo adentra e € interpretada na
sociedade. Infere-se que, no corpus analisado, hd poucas interferéncias das empresas
jornalisticas, e que a reproducdo de releases demonstra a falta de autonomia destas, que
desconsidera a préatica e a responsabilidade do jornalismo. No geral as comunidades
ribeirinhas foram omitidas, bem como o caranguejo enquanto elemento comunitario e de

subsisténcia.

2.3 Apropriacéao cultural

Por considerar que o Festival do Caranguejo buscou fomentar a cultural local e o
reconhecimento desta em nivel nacional, como mencionado nas publicac6es, esperava-se
que tais espagos apresentassem o crustaceo como elemento de forte relacdo ndo s6 com o
Aracajuano, como também nos espagos comunitarios, e a importancia dele para o
desenvolvimento local. Entretanto, as publicacfes partiram de entender a cultura apenas
no viés gastronbmico, uma vez que o0 caranguejo € mencionado como a iguaria, por ora
de referéncia e cultura do povo aracajuano.

Em sua maioria, as publicacdes apresentaram fotografias que enfatizam o discurso
analisado. Como se trata de um recurso visual de forte impacto e que traz um recorte da

realidade que contribui para a interpretacdo da matéria, percebeu-se, quase que por
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unanimidade, que as publicacdes apresentaram cendrios e elementos especificos do

festival e da intencdo publicitaria que a midia adotou durante o evento.

Figura 1 - Arena gastrondmica em processo de montagem

Fontes: Publicagdo ‘Festival do Caranguejo comeca nesta quinta-feira’, Portal Infonet,
em 26/08/2016

Em sua maioria, as publicagdes dos portais de noticias possuiam certo
aprofundamento nos temas, no entanto, ndo adentram a discussdo do caranguejo como
um elemento dos mangues. A visibilidade do crustaceo é unicamente como personagem
da gastronomia local. A vista disso, de fato, o olhar, tanto da politica que instituiu o
Festival do Caranguejo quanto da midia em abordar o elemento com um viés puramente
gastronémico e de consumo faz da pratica midiatica um mecanismo de disseminacgéo de

modelos politicos e de identidades construidas dentro do viés mercadologico.

CONSIDERACOES FINAIS

As perspectivas de apropriacdo do caranguejo na informacéo jornalistica durante
o0 periodo do Festival do Caranguejo apresentadas evidenciaram que préatica jornalistica
em Aracaju acompanhou a ampliacdo da Inddstria Cultural e seguiu uma dindmica
comercial e mercadoldgica. Conforme apresentagdo tedrica, os veiculos de comunicagao
convencionais se pdem a servico de grupos que por interesses politicos e comerciais,
modifica a nocdo de cultura enquanto agente social e passa a trabalha-la como

entretenimento em um processo puramente de lazer.
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Os meios de comunicagao, neste aspecto, tratam-se de uma instituicdo de poder e
representacdo que constantemente produz e reproduz imagens aceitas e elabora conceitos
a partir delas, pelos quais sdo formados relacGes e entendimentos que facilitam o
julgamento e a aceitacdo do publico. Constroi-se, portanto, significados de realidades e
distribuicdo de métodos de distingBes sociais voltados a esses aspectos simbolicos
construidos. Reflete-se, portanto, a constante articulacao entre os meios de comunicagéo
e 0s processos de modernizacdo que tanto fizeram parte da formacéo do Brasil, onde
habitos e costumes “rurais” e “artesanais” sdo menosprezados, por conta do jogo de
interesses voltados a um determinado grupo. No caso desta andlise, ndo s6 na
representacdo comercial do caranguejo, mas também no posterior silenciamento dele e
das comunidades que o tem como sustento, o que invisibiliza e silencia uma importante
parte da comunidade e da cultura local.

Nota-se que toda a potencialidade do webjornalismo de ser um meio mais
dindmico, com atualizacdo continua ndo é utilizada na real representacdo da comunidade
local que, por meio dos diversos géneros e formatos jornalisticos poderiam ter voz e
representatividade. Além disso, os poucos contetidos encontrados, restritos a 2015 e 2016,
restringem-se ao formato nota e noticia, frutos, em sua maioria, de release da assessoria
de imprensa. Se tdo diversa for a representacdo da comunidade quanto sdo os formatos
jornalisticos, certamente mais voz e visibilidade tera a populacgéo local.

Frente a analise proposta, os veiculos de comunicacdo ndo se atentaram em
contribuir com um aprofundamento da tematica e se posicionaram de forma a reforcar
uma figura do caranguejo construida simbolicamente, que nao representa as comunidades
ribeirinhas e nem a importancia dos mangues para a sobrevivéncia destas. Ou seja, além
de seguirem a dindmica da Industria Cultural, os meios foram utilizados em contextos de
estratégias de desenvolvimento atraves da divulgacdo das mensagens que apresentam

vantagens e iniciativas de apoio aos projetos politicos.
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