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A invisibilidade da comunidade bissexual nas colunas opinativas da Folha de S.
Paulo e da Midia Ninja!
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RESUMO

O presente trabalho busca compreender como as representacdes sociais da comunidade
LGBTQIA+ se apresentam a partir dos grupos de midia, especificamente, analisar se a
comunidade bissexual esta (ou ndo) inserida nesse meio. Para isso, busca responder se 0s
contetidos produzidos pelas colunas opinativas da Folha de S. Paulo e da Midia Ninja
contemplam as temaéticas da comunidade bissexual? Para isso, utilizou-se da analise de
contetido proposta por Bardin (1977) e da observacgdo direta sob a natureza quantitativa
para investigar as colunas opinativas que trabalham com a teméatica LGBTQIA+.

PALAVRAS-CHAVE: Representacdes sociais; LGBTQIA+; Folha de S. Paulo; Midia
Ninja; Comunidade bissexual.

Introducéo

Na construcdo de agrupamentos sociais, um fator importante para o sujeito, é
sentir-se representado tanto pelos integrantes do grupo ao qual pertence, como pelos
outros membros da sociedade, pois a falta de representacao dificulta que a pessoa se sinta
reconhecida, seja por suas caracteristicas fisicas, afetivas ou culturais. Sendo assim, a
representacdo é uma forma de visibilidade, de legitimar a propria existéncia.

A definicdo de representacdo social vem sendo construida e reconstruida na
tentativa de acompanhar as diversas transformacdes sociais e tem ganhado destaque, em
grande parte, por conta de movimentos sociais no combate pelos direitos LGBTQIA+, 0s
debates feministas, 0 movimento antirracista, as reivindicacBes indigenas, isso para
ilustrar apenas alguns grupos considerados de minorias sociais em busca de garantir a
visibilidade das tematicas defendidas por eles.

Entre tantas invisibilidades, a falta da comunidade LGBTQIA+ na linha de frente
de definicbes editoriais, destaca a falta de representacdo, principalmente na midia
brasileira, que tem um papel fundamental ao estabelecer padrdes identitarios e
representativos do que é aceito ou ndo na sociedade. Ao longo dos anos, os produtos
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Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — UFPB —5 a 9/9/2022

midiaticos colocaram como referéncia nacional elementos de uma cultura patriarcal,
cisgénera, conservadora, excluindo quem nao se encaixa nesses padroes estabelecidos.

O papel dos grupos de midia € um aspecto importante na construcdo das
representacdes sociais da sociedade brasileira e a falta dessa representacéo pode provocar
diversos problemas nas construcGes identitéarias, visto que, a busca por representacao
influéncia nas construgdes simbdlicas, parte importante da formacg&o subjetiva, cultural e
politica do individuo (CABECINHAS, 2009)

Dessa forma, o presente trabalho busca compreender como as relagdes sociais e a
representacdo se apresentam a partir dos grupos de midia, especificamente, analisar se a
comunidade bissexual estd (ou ndo) inserida nesse meio. Para isso, busca responder se 0s
conteddos produzidos pelas colunas opinativas da Folha de S. Paulo e da Midia Ninja
representam as tematicas da comunidade bissexual?

Para isso, foi feito um mapeamento quantitativo de todas as colunas opinativas
produzidas pelos dois grupos de midia, a partir da analise de contedo proposta por Bardin
(1977, p. 95) que contempla “1) a pré-analise; 2) a exploragdo do material; 3) o tratamento
dos resultados, a inferéncia e a interpretagdo” das colunas que contemplam a sigla
LGBTQIA+ em suas temaéticas, no periodo de janeiro a junho de 2021.

Falar da representacdo de uma das letras da sigla LGTQIA+ é debater sobre
diferentes lutas na busca por direitos muitas vezes negados na sociedade que se diz
democratica e liberal, mas que nédo reconhece as diversidades em relacdo a identidade de
género® ou de orientacdo sexual®, reforcando um pensamento heteronormativo imposto

socialmente.

A comunidade LGBTQIA+ em busca de representacao social

A representacdo ndo depende apenas dos textos e contetdos que sdo produzidos,
mas da garantia das subjetividades dos interlocutores que a produzem e a consomem, para
isso, é preciso construir um discurso que gere visibilidade, e também consiga aproximar
as diferencas individuais, produzindo significado ao que é sentido, onde as pessoas
sintam-se identificadas na sociedade a partir de exemplos exibidos na midia como

inspiracdo. Para Jodelet (1989, p. 22), “as representacGes sociais sdo uma forma de

3 |dentidade de género é a forma pela qual o sujeito expressa o género com o qual se identifica.
4 Orientacdo sexual ¢ a atracdo ou ligagdo afetiva que o sujeito sente por outra pessoa.
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conhecimento socialmente elaborado e compartilhado, com um objetivo pratico, e que
contribui para a constru¢do de uma realidade comum a um conjunto social”.

A midia brasileira, historicamente, tem estabelecido padrdes sociais excludentes
ao definir como modelo de sucesso a ser atingido — homens brancos, heterossexuais e
ricos. Sendo assim, pessoas que ndo se identificam com esta forma de representacao,
acabam tendo mais dificuldade para conquistar lugares de fala, pois ndo se envolvem no
processo de interpretacdo e construcao da realidade, sendo assim, ndo contribuem para
“corporificar ideias em experiéncias coletivas e interacdes em comportamento”
(MOSCOVICI, 2003, p. 48).

Para Flavia Lima®, a imprensa tradicional brasileira tem garantido destaque a
“pessoas com vivéncias, pensamentos € origens muito similares: geralmente sdao pessoas
brancas e de classes mais abastadas. A grande imprensa brasileira tem sido feita por e
para a elite e, portanto, sempre refletiu seus medos, preconceitos e preocupagoes”.

Dessa forma, a falta de representacdo ou a construcdo estereotipada de
personagens relacionados a comunidade LGBTQIA+ propaga uma imagem inferiorizada
desses individuos. No caso da comunidade bissexual, objeto desta pesquisa, temos em
alguns produtos midiaticos o reforco de personagens superficiais, sexualizados ou com
caracteristicas que sao transformadas em piadas, sendo ‘aceitos’ na sociedade enquanto
permanecerem nesses papeéis.

A construcdo de narrativas baseadas nos esteredtipos discursivos, contribuiu para
a popularizacdo de uma comunicacao verticalizada, onde os grupos de midia direcionam
o0 debate publico, inibindo a criatividade da populagéo, provocando a partir da imposi¢édo
de simbolos e comportamentos, um pensamento repressor, onde ndo se pode contestar
nem desconstruir o discurso vigente, pois o discurso sobre a repressdo se mantém, pois
¢ facil de ser sustentado e corrobora com o poder” (FOUCAULT, 1999, p. 11-12).

Da mesma forma que alguns grupos de midia se apropriam dessas narrativas para
reproduzir o discurso estereotipado, com personagens cémicos e caricatos, é possivel
encontrar também grupos de midia que tém buscado produzir contetdos que fogem dessa
visdo estereotipada, possibilitando novas formas de representacao.

Por isso, acreditamos que dentre os diversos conteddos midiaticos que podem

proporcionar um discurso no qual a comunidade LGBTQIA+ sinta-se representada, o

5 Flavia Lima, jornalista, foi ombudsman da Folha de S. Paulo de maio de 2019 a maio de 2021. A entrevista aconteceu
por e-mail no dia 17 de julho de 2020.
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jornalismo merece destaque por buscar uma aproximagao com as experiéncias e vivéncias
do publico para estabelecer um dialogo mais aproximado, visto que, 0s grupos de midia
passam a “classificar as pessoas segundo uma norma e definir os excluidos como o
‘Outro”” (HALL, 2016, p. 192-193).

O espaco das colunas opinativas

Pretende-se com este trabalho, destacar a constru¢cdo de um jornalismo que
valoriza as narrativas opinativas, como forma de expressdo de uma comunicacao
horizontalizada, onde as linguagens e 0s suportes de comunicagédo, passam a oferecer
novas conexdes com a comunidade LGBTQIA+, pois a integracdo de diferentes
plataformas, amplia as possibilidades discursivas, fortalecendo novas abordagens para as
historias retratadas, permitindo que diferentes pontos de vista sejam garantidos,
oferecendo narrativas atualizadas e relevantes.

Partindo do pressuposto que as narrativas ajudam a contar a historia de alguém, é
preciso valorizar os atores sociais que ajudam na construcdo de narrativas, pois sdo
pessoas que emprestam a sua visdo de mundo para expressar pensamentos e emogdes que
contribuem para uma leitura da realidade, a partir dos diferentes contextos e estruturas,
por onde essas narrativas sao apresentadas. Estes formatos de expressdo constituem
formas de representacdo e interpretacdo do mundo, isto €, do cotidiano pelo qual
compreendemos a sociedade. Sendo assim, 0s contetdos opinativos das colunas, sdo
representacdes dos fatos sociais de quem provoca o olhar, de quem conduz esse olhar, e
também de quem olha.

Para os atores sociais que assumem o papel de colunistas, fica o desafio de emitir
opinido e de elencar quais assuntos sao considerados importantes para o debate publico,
pois a opinido busca trazer profundidade ao jornalismo, visto que, foge “aos limites da
ideologia restrita do editor, dos principios gerais e das teses organicas da empresa, dos
compromissos e diretrizes que esta mantém e busca tracar para o comportamento publico”
(BELTRAO, 1980, p. 64).

Neste contexto, o ator social € o sujeito que desempenha um papel social diante
dos demais, e assume essa funcdo ao compartilhar suas experiéncias com o propoésito de
contribuir para a representacdo ou transformacdo de uma determinada realidade,

provocando questionamentos, apresentando situagdes, ou simplesmente, mostrando suas
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opiniBes sobre fatos cotidianos, tendo em mente que “as opinides valem o que vale quem
as enuncia” (GRADIM, 2000, p. 96).

O ator social € o individuo que empresta o seu olhar sensivel para estimular no
outro, o sentimento de pertenca e de identificagdo, se utilizando do espaco jornalistico
para representar, criativa e criticamente, o seu recorte da realidade, agindo através da
palavra e dos demais elementos simbdlicos que constituem seu discurso, para
compartilhar o préprio conhecimento, estabelecendo uma conexao com o publico, que
constréi assim, “modelos mentais dos eventos sobre os quais estdo lendo, ativando partes
relevantes desse conhecimento, e entdo preenchem o modelo com a informacgédo que esta
implicada ou pressuposta no texto” (VAN DK, 2012, p. 97).

O publico, dessa maneira, parte da propria subjetividade para procurar o ator
social que o representa, escolhendo dentre tantos colunistas, aquele ou aquela que oferece
um conhecimento pelo qual ele esta predisposto a se identificar. Uma vez que, “o discurso
nada mais é do que a reverberacdo de uma verdade nascendo diante de seus proprios
olhos” (FOUCAULT, 1996, p. 49), essa conexdo muitas vezes ¢ estabelecida mesmo
antes da leitura do texto, pois a representacdo é construida a partir de identificacdes que
dialogam com as expectativas e caracteristicas do préprio publico.

E da construcdo de ideias individuais, de temas considerados pertinentes para
serem debatidos pela sociedade, que a opinido dos atores sociais & propagada
(BELTRAO, 1980). Para garantir que o debate contemple diferentes realidades, a
diversidade de pontos de vista dos atores sociais precisa ser defendida.

Um jornal verdadeiramente pluralista, conseguiria porém — e muito
fazem-no — conciliar colunistas das mais variadas tendéncias, o que é
positivo porque aumenta a riqueza do jornal, a quantidade de
informacéo que este traz aos leitores, estimulando o debate e a livre
circulagdo de ideias. (GRADIM, 2000, p. 47)

Essa representacdo midiatica € importante pois, € a partir dela que identidades e
subjetividades passam a ser construidas, significando que os diversos grupos sociais tém
seus interesses sendo expostos por alguém que simbolicamente os define, com 0s vieses
politicos e ideoldgicos sendo considerados.

O lugar ocupado pelos colunistas, com opinies qualificadas e fundamentadas,
contribui para aumentar a audiéncia dos jornais, além de ser uma forma relevante de

diferenciar o conteldo produzido pelos grupos de midia daquele produzido em blogs
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pessoais ou de entretenimento, por exemplo. Se a opinido for diversificada, novos
consumidores podem ser conquistados pelos grupos de midia (GRADIM, 2000).

Sendo assim, a producéo de conteudos diversos na sociedade contemporanea tem
possibilitado a ascensao e visibilidade de diferentes vozes, dando lugar para a construcéo
de discursos alternativos ao contexto massificado e homogéneo dos grupos de midia. Na
busca por estabelecer uma identificagdo com um publico cada vez mais heterogéneo, 0s
grupos de midia apostam na variedade de vozes dos colunistas que ajudam a contribuir
na criacdo de linguagens que se permitem experimentar, seja pela sensibilidade, pelo
enfrentamento ou pela reflexdo dos muitos temas abordados em suas postagens, pois séo

personalidades de peso e reconhecido mérito social, intelectual, ou
outro, que asseguram rubricas de opinido fixas nos jornais onde
colaboram. Em geral é possivel avaliar a pujanca, qualidade, e mesmo
a linha ideol6gica de um jornal através da andlise do elenco de
colunistas que integram a publicacdo. (...) Os colunistas exprimem e
omitem opinides em nome individual, sobre temas gerais ou areas
especificas, porque lhes é reconhecido mérito para o fazerem.
(GRADIM, 2000, p. 46)

E importante considerar que os colunistas detém opinides sobre os assuntos que
abordam e que “opinido ndo deve ser confundida com conhecimento. (...) A opinido revela
0 ponto de vista do sujeito a respeito de um saber. A opinido ndo enuncia uma verdade
sobre o mundo, ela remete ao sujeito” (CHARAUDEAU, 2013, p. 122). Dessa forma, séo
emitidos posicionamentos a favor ou contra determinados assuntos, na busca por um
pensamento reflexivo para encontrar identificacdo com quem o consome.

Sendo assim, um colunista precisa ter conhecimento do tema que é apresentado,
além da percepcao do espaco que ocupa enquanto colunista, para abordar determinados
assuntos, pois “o lugar social ndo determina uma consciéncia discursiva sobre esse lugar.
Porém, o lugar que ocupamos socialmente nos faz ter experiéncias distintas e outras
perspectivas” (RIBEIRO, 2019, p. 69), e isto deve ser levado em consideragédo, pois € um
conteudo compartilhado na sociedade, influenciando a construcdo de outras opinides.

E preciso ter consciéncia do lugar que se ocupa enquanto um formador de opini&o,
para isso, a necessidade de embasar a propria opinido, de forma ética e estruturada,
explorando as préprias potencialidades, para expressar as emocdes pessoais, a partir de
um discurso critico, provocando reflexd@o a sociedade, com o conhecimento da linguagem
que é utilizada de acordo com o grupo de midia, construindo assim, uma narrativa com

argumentacao que seja sustentavel ao veiculo utilizado.
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As colunas da Midia Ninja

Os colunistas da Midia Ninja tém uma ligacdo ideoldgica com os partidos da
esquerda brasileira - principalmente partidos politicos como PT e Psol, se aproximam de
movimentos sociais, centrais sindicais e se posicionam abertamente sobre questdes
sociais importantes para a sociedade brasileira, abordando tematicas que dialogam com
as causas do movimento negro, de igualdade de género e 0 movimento feminista.

Ao analisar o site da Midia Ninja® é possivel identificar 169 pessoas, entre
professores, politicos, ativistas sociais, produtores culturais, jornalistas e pesquisadores
que assumem o papel de colunistas. Destas colunas, 81 estdo desativadas (sem postagens
h& mais de 1 ano) e 18 ndo tém nenhuma coluna postada, ou seja, apenas 70 colunas estédo
ativas, onde sdo abordados temas diversos, priorizando politica, tecnologia, LGBTQIA+,
movimento feminista, movimento negro, cultura’, comportamento, economia, educacéo,
cannabis e as demais tratam de religido, esporte, midia, veganismo, questdo indigena,
acessibilidade, seguranca, conforme mostra o grafico abaixo, que contempla apenas as

colunas que estdo ativas e com conteudos atualizados.

Gréfico com as tematicas das colunas da Midia Ninja

Colunas - Midia Ninja

P,

LN

m Politica - 22% Tecnologia - 13% LGBTQIA+ - 9%
Cultura - 8% = Cannabis - 8% = Feminismo - 8%
m Economia - 8% m Educacdo - 8% = Negritude - 8%

m Comportamento - 8% m Direitos Humanos - 7% = Outros - 15%

6 A analise contabilizou as colunas existentes até o dia 30 de junho de 2021.

7 A opgéo por separar as tematicas de cultura e comportamento na analise da Midia Ninja e da Folha de S. Paulo se da
pelo enfoque das colunas de cultura em divulgagdo de eventos sobre cinema, musica, literatura, artes visuais, teatro e a
de comportamento ter o enfoque em habitos e construgdes sociais que, em alguns casos, perpassam por manifestacoes
culturais.
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E possivel observar no grafico que ha uma variedade de tematicas trabalhadas nas
colunas da Midia Ninja, sendo que alguns colunistas abordam mais de um assunto,
perpassando por questdes mais amplas, enquanto outras direcionam o discurso sobre
questBes mais especificas, como colunas que abordam tecnologia, diversidade e
economia, enquanto outras trabalham especificamente com a questdo LGBTQIA+.

As colunas sobre questdes politicas tém destaque no coletivo, com 22% dos
conteudos abordando esta tematica. Os colunistas que trabalham com esta tematica sdo
na maioria politicos (72%), e os demais sdo pesquisadores na area da sociologia, filosofia,
ciéncias politicas, artes e direito (19%), que emprestam seu conhecimento para embasar
0 assunto, além de jornalistas (9%) que desempenham a funcéo.

Esta proporcao de jornalistas que assumem a funcédo de colunistas na Midia Ninja
perpassa por todas as temaéticas abordadas, ou seja, apenas 9% de todas as colunas sao
produzidas por jornalistas, enquanto as demais séo assinadas por coletivos culturais
(11%), professores (10%), pesquisadores de diversas areas, como antropologia, artes,
sociologia e direitos humanos (10%), politicos (8,5%), designers (8,5%), ativistas (7%),
advogados (5%), produtores culturais (5%), tecnologistas (5%) e os demais (21%) sdo
escritores, mausicos, publicitarios, engenheiros, estudantes, filésofos, radialistas,
arquitetos e cientistas politicos.

Para Van Dijk (2008) os tracos discursivos sao responsaveis por mostrar a posicao
ideologica de um jornal, tanto o que € publicado, como o que fica implicito, pois sdo estes
elementos que estabelecem as circunstancias discursivas que comunicam ao consumidor.
A escolha das vozes que produzem o discurso (e das que ndo sdo expressadas) é essencial
para provocar o sentimento de participacdo, tanto nos processos, como na redistribuicdo
dos poderes estabelecidos pelos grupos de midia.

A estratégia de colocar outras vozes, diferente da fala profissional do jornalista,
contempla o compartilhamento de experiéncias sociais diversificadas, pois a relagdo entre
representacdo e comunicagdo é constantemente reconstruida, visto que, ndo € a simples
presenca que garante a representacdo, mas como 0s discursos séo representados e de que
forma os lugares de fala sdo demonstrados.

Enquanto a diversidade de vozes ndo for garantida, a redistribuicdo de poder
permanece inalterada, por isso, a busca por possibilitar 0 acesso a vozes ndo hegemonicas
deve ser garantida. Para que outros sujeitos tenham suas historias contadas, a partir de

diferentes percepcbes de mundo e através de uma linguagem que busque identificagcdo
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com quem a consome, pois como afirma Foucault (1996, p. 49), “o discurso nada mais é
do que um jogo, de escritura, no primeiro caso, de leitura, no segundo, de troca, no
terceiro, e essa troca, essa leitura e essa escritura jamais pdem em jogo sendo os signos”.

As caracteristicas dos colunistas da Midia Ninja podem colaborar para a
compreensdo dos elementos signicos que compdem as mensagens discursivas, auxiliando
no dialogo com o consumidor, a partir da troca de experiéncias, sendo sensivel em relacdo
as causas e assuntos apresentados, inclusive pautando a midia convencional, permitindo
uma maior liberdade de enfoque em relacdo aos interesses editoriais.

A diversidade de vozes possibilita uma variedade de conteddos com pontos de
vistas diversos, buscando estabelecer uma identificagédo e aproximagéo com o consumidor
a partir de um dialogo personalizado, que destaca o carater representativo dos atores
sociais que assumem este papel. E preciso responsabilidade ao ocupar este lugar, pois o
fato de estarem como colunistas em um coletivo que atinge mais de 3 milhdes de pessoas,
influencia o pensamento social, sendo assim, “0s autores profissionais e as organizagoes
devem ter um entendimento acerca de quais Sa0 as possiveis ou provaveis consequéncias
de seus discursos” (VAN DIJK, 2008, p. 33).

O quadro de colunistas da Midia Ninja apresenta uma diversidade expressiva, com
perfis autodeclarados de homens, mulheres, gays, lésbicas, bissexuais, transexuais e
pansexuais, possibilitando que as historias sejam contadas sob diferentes perspectivas,
alcancando realidades que ndo sdo tradicionalmente contempladas pelos grupos de midia,
mas € importante enfatizar que as colunistas que se autodeclaram bissexuais, diferente
das outras letras da sigla, ndo contemplam a temética em seus textos.

O enfoque que a Midia Ninja da a tematica LGBTQIA+, merece ser destacado,
pois, além dos 9% de colunas que trabalham diretamente com a temaética, em outras sdo
abordadas questdes relacionadas aos Direitos Humanos (7%) em que a comunidade
tambem é contemplada de forma transversal, em que as vivéncias das colunistas
valorizam a importéncia de respeitar as diversidades, mas reforca-se a necessidade das

vivéncias bissexuais terem seu espaco representado.

As colunas da Folha de S. Paulo
As colunas da Folha de S. Paulo apresentam uma atualizacéo e regularidade de
publicacdo constante, fato que facilita 0 acesso a materiais mais recentes e a escolha do

leitor em relacéo ao conteudo que deseja acessar. Além das experiéncias dos atores sociais
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em suas areas, que € uma prioridade observada nas colunas da Midia Ninja, a Folha de S.
Paulo da destaque também a jornalistas que assumem o papel de mediadores do debate
publico, sendo que 47% das colunas sdo assinadas por profissionais da area, que
comentam fatos a partir da apuracdo, avaliacdo e interpretagdo dos mesmos, tendo o
desafio de buscar a identificacdo junto ao consumidor, com responsabilidade jornalistica,
visto que, a coluna exige do jornalista um posicionamento autoral, como contador de
historia selecionada para levar ao consumidor veracidade e emocéo, buscando ao mesmo
tempo, a humanizacao e objetividade dos fatos.

Na construcdo deste discurso, o repertdrio do profissional é fundamental, pois a
bagagem cultural influencia como os contetdos sdo produzidos, construindo significados
gue impactam o consumidor de forma subjetiva, sendo assim, o jornalista se apropria dos
préprios elementos culturais e os traduz de acordo com a realidade dos padrdes vigentes,
ajustando a mensagem ao publico desejado, fazendo o recorte critico dos temas a partir
das técnicas da profissdo, levando credibilidade ao conteddo produzido, somado as
vivéncias que possuem sobre 0s assuntos abordados.

Estas vivéncias servem como diferencial para os especialistas que ocupam este
papel, uma vez que, os demais profissionais que assumem a fungdo de colunistas sdo
escritores, professores, pesquisadores e especialistas das areas sob as quais escrevem, que
compartilham as proprias visdes de mundo, representando discursos pautados na
expertise. Neste contexto, o jornalismo opinativo da Folha busca atrelar “0 consenso dos
profissionais e estudiosos da area, independentemente das concepcdes ideoldgicas que
assumem ou do modo de produgdo econdmica que caracteriza a sociedade respectiva”
(MARQUES DE MELO, 2003, p.26).

A péagina de colunistas® conta com 202 colunas que abordam temas diversos,
priorizando politica, comportamento, economia, cultura, esporte e saude, conforme
mostra a figura abaixo, colaborando assim, com contetidos que passam a ser apropriados

pelo leitor para formar a prépria opinido sobre assuntos diversos.

Grafico com as tematicas das colunas da Folha de S. Paulo

8 A andlise contabilizou as colunas existentes até o dia 30 de junho de 2021.
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m Politica - 22% Comportamento - 14% = Economia - 12%
Cultura-11% Esporte - 5% Saude - 4,5%

m Ciéncias - 3% = Negritude - 3% m Gastronomia - 3%

m Tecnologia - 2% m LGBTQIA+-0,5% m Outros - 20,5%

O graéfico representa os assuntos que séo prioridade nas colunas da Folha de S.
Paulo, sendo assim, € possivel destacar que a Folha prioriza a temética de politica, com
22% das colunas publicadas, assim como é possivel observar na Midia Ninja. Estas
colunas sdo assinadas em sua maioria por jornalistas (54%), cientistas politicos,
pesquisadores nas areas da sociologia, filosofia, antropologia, além de escritores,
advogados (43%) e politicos (3%). Perfil bem diferente do apresentado pelo coletivo
Midia Ninja, em que politicos que estdo no exercicio do poder assumem a maioria das
colunas e poucos jornalistas cumprem esta funcao.

O segundo tema mais abordado é o de comportamento, com 14% das colunas,
destacando assuntos como héabitos sociais, tendéncias, historias de vida, consumo,
linguagem, entretenimento e manifestagdes culturais. Outras teméticas de destaque nas
colunas da Folha sdo economia e cultura, tratando de questdes pertinentes ao cotidiano
das pessoas e de impacto social, respeitando as individualidades e garantindo o debate
sobre a coletividade. Além destes enfoques, assuntos como saude, gastronomia, cultura
afro-brasileira, meio ambiente, urbanismo, maternidade, acessibilidade, turismo,
comportamento pet e sustentabilidade sdo abordados e a teméatica LGBTQIA+ aparece
em apenas uma coluna.

A coluna Todas as Letras é assinada por Renan Sukevicius, jornalista e produtor
audiovisual, e fala sobre diversidade afetiva, sexual e de género, onde une a experiéncia
profissional com a propria vivéncia, na produgdo do contetdo.

Conteldos tdo importantes que quase ndo tém visibilidade nas colunas do jornal.
Das 202 colunas, apenas 1 trata da comunidade LGBTQIA+, representando 0,5% das

publicacfes, destacando que apenas a letra ‘G’ consegue ser representada. Esta propor¢édo
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é significativa para mostrar como o debate realizado pela Folha de S. Paulo em relacdo a
comunidade precisa ser revisto, para garantir uma representacédo plural, pois “o niimero
de textos € um indicador fundamental da importancia concedida por um ¢érgdo de
comunicagdo a um problema” (CARVALHO, 2015, p. 192). O assunto aparece
esporadicamente em outras colunas, em que se debate mercado de trabalho, cultura e
violéncia, e isso é importante, mas é preciso ampliar as possibilidades de participacdo e
opini@es diversas, contribuindo com a construcédo de diferentes vises de mundo.

E claro que as pessoas sdo influenciadas pelas noticias que léem ou
véem, mesmo se Iéem ou véem as noticias para adquirir e atualizar seu
conhecimento sobre 0 mundo. Mas sua compreensdo das noticias e a
maneira como mudam suas opinides ou atitudes dependem de suas
préprias atitudes ou ideologias prévias, como também de suas
experiéncias pessoais. (VAN DIJK, 2008, p. 25)

E importante que o publico se sinta conectado com as histérias apresentadas, mas
isto ndo garante representacdo, por isso, a importancia da escolha das vozes que sdo
destacadas, para que os demais integrantes dos grupos retratados legitimem as opinides
consideradas relevantes dentro de determinados temas. Enquanto a construcgdo cultural e
ideoldgica ndo se preocupar em garantir visibilidade e representacdo, ndo teremos uma
mudanga efetiva no discurso social.

Para isso, € preciso criar espacos para que a comunidade LGBTQIA+ possa falar
a partir das proprias perspectivas, provocando os demais membros da sociedade a
respeitar e aprender o que as pessoas tém a dizer. Por isso, a importancia de analisar se as
colunas da Folha de S. Paulo e da Midia Ninja que trabalham com a teméatica LGBTQIA+

garantem a visibilidade do lugar de fala e a representagéo social da comunidade bissexual.

A invisibilidade da comunidade bissexual ou consideragdes finais

Ao analisar as colunas da Folha de S. Paulo e da Midia Ninja que trabalham com
a tematica LGBTQIA+, foi possivel identificar que a comunidade bissexual ndo tem
representacdo em nenhum dos dois grupos de midia, apesar da Midia Ninja ter em seu
quadro de colunistas, trés colunistas que se autodeclaram bissexuais, dando visibilidade
a comunidade, mas que ndo contemplam questdes relacionadas a tematica em suas

colunas®.

9 A andlise compreende o periodo de janeiro a junho de 2021.
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As colunistas ndo tém a obrigacdo de escrever sobre o assunto, mas a partir do
momento que se assumem como sujeitos dessa enunciagdo, passam a ocupar “um lugar
de producédo de significacdo linguageira, para o qual esta significacdo retorna, a fim de
constitui-lo” (CHARAUDEAU, 2001, p. 30). Sendo assim, é importante compreender a
falta de abordagem, tanto na Folha de S. Paulo como na Midia Ninja sobre a letra ‘B’.
Segundo Yoshino (2000), ha um apagamento da bissexualidade na sociedade, em
diferentes areas e por diferentes grupos, inclusive dentro da prépria comunidade
LGBTQIA+.

Quando se trata de praticas bissexuais, assumir uma identidade é
sempre algo polémico. Isso porque eles recebem criticas tanto dos
heterossexuais quanto dos homossexuais, pois ambos acreditam que a
bissexualidade é uma fuga da identidade homossexual. Portanto, ‘sair

do armario’, no caso dos bissexuais, ¢ bem mais complexo do que se
pensa. (CAVALCANTI, 2010, p. 80)

O apagamento bissexual acontece pela deslegitimizacdo das identidades
bissexuais, pela insisténcia na classificacdo binaria heterossexual/homossexual e pela
marginalizacdo/erotizacdo de pessoas bissexuais dentro da comunidade LGBTQIA+
(LEWIS, 2017). Esse apagamento em relag@o a letra ‘B’ transpassa a comunidade, se
tornando um apagamento cultural (YOSHINO, 2000), sendo invisibilizado também pelos
grupos de midia, pois estes sdo responsaveis por fornecer o contetdo que contribui para
a construcao das representacdes sociais (MOSCOVICI, 2003).

Assim, quando esses sujeitos ndo sdo contemplados nas representacdes, passam a
ndo ser vistos, percebidos, significados, ou seja, se tornam invisiveis (YOSHINO, 2000).

Estudos desenvolvidos pela instituicdo inglesa Stonewall® e pelo instituto norte
americano GLAAD Media'! mostram como a representacdo bissexual ainda é muito
pequena em séries, filmes e programas jornalisticos, e quando ganham visibilidade,
geralmente reproduzem estere6tipos negativos, como a super-sexualizacdo (LEWIS,
2017). A reproducéo dessa visdo estereotipada e prejudicial e simplista, pois o esteredtipo
em primeiro lugar

reduz, essencializa, naturaliza e fica a “diferenga”. Em segundo lugar,
a estereotipagem implanta uma estratégia de “cisdao”, que divide o
normal e aceitdvel do anormal e inaceitdvel. Em seguida, exclui ou
expele tudo o que ndo cabe, o que é diferente. (...) Outra caracteristica
da estereotipagem € sua pratica de fechamento e excluséo.

10 Disponivel em https://www.stonewall.org.uk/ Acesso em 10 de dezembro de 2021
1 Disponivel em https://www.glaad.org/ Acesso em 10 de dezembro de 2021
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Simbolicamente, ela fixa os limites e exclui tudo o que ndo lhe pertence.
(HALL, 2016, p. 191-192)

Dessa forma, o relatorio da instituicdo Stonewall destaca como este tipo de
representacdo provoca exclusdo e preconceito dentro e fora da comunidade LGBTQIA+,
pois legitima atos discriminatdrios contra pessoas bissexuais, e para que essa mudanca
acontega “‘é essencial reconhecer que a combinacdo de apagamento e esteredtipos
prejudiciais cria problemas e que precisamos de solucdes exclusivas para resolvé-los” 12,

Solugdes que perpassam por mais pesquisas, maior entendimento, visibilidade e
representacdes que fujam dos rdtulos negativamente estereotipados, uma vez que, “os
meios de comunicacdo social podem ser também excelentes instrumentos para a
visibilidade das minorias ativas, permitindo a difusdo de representacdes polémicas e
contribuindo assim para a mudanga social” (CABECINHAS, 2009, p. 3).

Sendo assim, ndo é possivel afirmar que as colunistas sofram algum tipo de
silenciamento, mas € possivel identificar que tanto a Midia Ninja como a Folha de S.
Paulo perpetuam o apagamento em relacdo a comunidade bissexual, ao ndo estimular ou
possibilitar para que esta comunidade seja representada socialmente, destacando que

Enquanto sistemas de interpretacdo, as representacdes sociais regulam
a nossa relagdo com 0s outros e orientam 0 N0SSo comportamento. As
representacdes intervém ainda em processos tdo variados como a
difusdo e a assimilacéo de conhecimento, a construgdo de identidades
pessoais e sociais, 0 comportamento intra e intergrupal, as acgdes de
resisténcia e de mudanca social. Enquanto fenémenos cognitivos, as
representacdes sociais sdo consideradas como o produto duma
actividade de apropriacdo da realidade exterior e, simultaneamente,
como processo de elaboracdo psicolégica e social da realidade.
(CABECINHAS, 2009, p. 4)

A visibilidade é importante, pois termos colunistas que se autodeclaram bissexuais
em grupos de midia de expressdo nacional € um avanco, mas ndo e simplesmente gerar
visibilidade, e sim, garantir a representacdo da diversidade de forma plural, com
diferentes grupos tendo direito aos mesmos acessos, pois assim sera possivel orientar a
sociedade para a aceitacao ou construcéo de novos comportamentos e de novos discursos.

A naturalizagdo do discurso, sem 0 recurso do esteredtipo negativo, do
apagamento bissexual, pode contribuir para uma representacdo que gere pluralidade de

vozes e que priorize saberes que ‘fogem’ dos padrdes heteronormativos ou monossexuais

(YOSHINO, 2000).

12 Disponivel em https://www.stonewall.org.uk/system/files/Igbt_in_britain_bi.pdf Acesso em 10 de dezembro de 2021
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