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Reflexdes introdutorias sobre dindmicas de intimidade e autoapresentacao
no Instagram a partir do close friends'
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RESUMO

Este trabalho pretende discorrer sobre as subjetividades em ambiéncias digitais a partir
da funcionalidade “close friends” no aplicativo Instagram. Neste ensaio, que se projeta
como uma reflexdo introdutéria de pesquisa, sugerimos atualizacBes nas formas de
compreender ideais de autoapresentacdo e dindmicas identitarias em rede (boyd, 2006,
2014, 2020; POLIVANOV, 2014; JOINSON, 2011) bem como sobre tematizacGes
acerca das dimensdes de intimidade (SIBILIA, 2016, 2018; RODRIGUEZ, 2018),
supondo que as plataformas se atualizam a partir de intentos e necessidades dos sujeitos
em relacdo ao gerenciamento e a manipulacdo de seus perfis em suas vivéncias
cotidianas e que cabe a comunicacéo digital refletir sobre esses temarios.

PALAVRAS-CHAVE: subjetividade; intimidade; visibilidade; Instagram; close
friends

Introducéo: do que possibilitou a existéncia de ‘close friends’

Quando foi lancado em 2010, o Instagram funcionava como uma espécie de
repositorio para 0 armazenamento de fotos e mesmo ndo sendo necessariamente
inovador, integrava em um sO aplicativo funcionalidades que estavam presentes de
maneira isolada em outros, como a geolocaliza¢do instantanea nas postagens e uma
vasta quantidade de filtros que podiam ser aplicados nas imagens, dando efeitos e
contornos especificos para as fotos publicadas ali.

No inicio o aplicativo era exclusivo para o sistema operacional iOS (Apple), mas
sua popularizacdo o tornou disponivel também para Android, em 2012. Neste mesmo
ano, Mark Zuckerberg, CEO do Facebook, comprou o aplicativo para evitar que ele
ameacasse a proeminéncia construida pelo seu conglomerado; posteriormente, também
compraria 0 Whatsapp, por exemplo. Depois disso o Instagram passou por diversas

modificacdes em sua estrutura e hoje faz parte do Meta.
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Talvez pareca dificil lembrarmo-nos do Instagram sem o chat que possibilitou
dindmicas conversacionais privadas ou em grupos, dos Reels ou IGTVs que agora
parecem monopolizar as dimensbes algoritmicas da plataforma ou mesmo da
possibilidade de realizar lives e convidar outros usuarios para participar delas, recurso
tdo popular durante os periodos criticos da pandemia da covid-19 pelo mundo. Fato é
que o aplicativo tornou-se altamente popular, sendo inclusive, uma ferramenta de
trabalho monetizavel e rentavel, mas nem sempre foi assim.

O aplicativo passa constantemente por pequenas mudancas e ajustes dos quais
mesmo usudrios assiduos muitas vezes sequer percebem. No nosso trabalho nos atemos,
contudo, as dimensdes estruturais dessas modificacbes, aquelas que mudam a forma de
nos relacionarmos com sua usabilidade. Parte destas foram recapituladas por Leaver,
Highfield e Abidin (2020) em livro que leva o nome da plataforma, e que buscou
historicizar processos da rede: da estética as ecologias, passando também pelas
dimensdes econdmicas, o livro € um guia para entender amplamente a plataforma que
segundo dados extraoficiais possui mais de dois bilnGes de usuarios ativos
mensalmente,* sendo o Brasil o0 terceiro pais com mais contas”, atras apenas de Estados
Unidos e India.

Das mudangas pelas quais passou, ha uma que modificou definitivamente a
forma de se relacionar com o Instagram: os stories. E seu contexto de criagdo é
especifico e causal: em 2016, Zuckerberg, na tentativa frustrada de comprar o Snapchat
- aplicativo que se popularizou entre o publico jovem em meados da década de 2010 e
rivalizava de forma ou outra com o Instagram - incorporou as principais caracteristicas
do rival em sua plataforma’ (e posteriormente, também no Facebook e no Whatsapp).
Para o leitor que ndo tem conta no aplicativo ou ndo conhece seu funcionamento,
explicamos: os stories consistem na publicacdo de fotos e videos de contetdo efémeros

que desaparecem 24 horas ap0s a sua postagem. Nele, ha possibilidade de inserir uma

® Dados obtidos em reportagem da CNBC, disponivel em: <https://www.cnbc.com/2021/12/14/instagram-
surpasses-2-billion-monthly-users.html> Acesso em 12 de jul 2022

* Dados obtidos a partir de estudo realizado pela companhia Statista divulgados em reportagem do ABC
Reportér, disponivel em: <https://abcreporter.com.br/2021/04/15/brasil-e-0-30-pais-com-mais-usuarios-
ativos-no-instagram-em-2021/ > Acesso em 12 de jul 2022

> Algumas reportagens sinalizando sobre a tentativa da compra sem sucesso e das estratégias de Mark
Zuckerberg apo6s o fato: < https://gkpb.com.br/14221/instagram-stories-facebook-snapchat/>,
<https://exame.com/tecnologia/spiegel-explica-porgue-nao-vendeu-snapchat-por-us-3-bi/> e
<https://www1.folha.uol.com.br/paywall/login.shtmI?https://www1.folha.uol.com.br/tec/2014/01/139426
7-ceo-do-snapchat-revela-por-que-rejeitou-a-oferta-de-us-3-bilhoes-do-facebook.shtml> Acesso em 13 de
jul 2022
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miriade de fungBes como mausica, textos, fotos, gifs, stickers entre outras tantas
possibilidades. Fato é que talvez seja dificil imaginar o Instagram sem os stories, afinal
eles tém uma proeminéncia importante na dindmica de funcionamento do aplicativo e
aparecem em cima do feed, acompanhando toda a rolagem e experiéncia do usuario pela
plataforma que se da de maneira vertical, enquanto a visualizagdo dos stories acontece

horizontalmente (Figura 1).

Figura 1 — Imagem que demonstra a disposicéo dos stories no aplicativo do

Instagram

Fonte: TechTudo

Nosso trabalho ndo pretende tematizar sobre as mudancas no Instagram,
investigar a efemeridade das postagens dos stories ou atestar caracteristicas valorativas
sobre 0s usos e apropriacdes feitos pelos sujeitos. Este excerto introdutério nos importa
para tentar explicar ao leitor quais confluéncias permitiram a criacdo da funcionalidade
gue nos importa aqui em especifico: o close friends.

Tradugao literal de “amigos proximos”, a fungdo foi inaugurada em novembro
de 2018 e se caracteriza como um desmembramento e derivacao do proprio stories, mas
com uma diferenca fundamental: na lista close friends, gerenciada pelos sujeitos, eles
podem escolher autbnoma e manualmente quem pode ter acesso aos conteddos
compartilhados neste espaco, ao passo que quem adentra esta lista visualiza as
postagens a partir de uma marcagdo verde no circulo do stories, que sinaliza a
funcionalidade e sua diferenciacdo em relacdo as publica¢des “normais” (Figura 2).

Importante salientar, contudo, que 0s usuarios ja podiam, anteriormente, ocultar stories
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de pessoas especificas, gerenciando, portanto quem teria acesso a visualizagdo dos
contetidos publicizados ali. Mas a criacdo de um espago exclusivo para isso pode nos

revelar tensionamentos que também merecem investigagdes.

Sem atestar caracteriza¢cbes universais para o debate aqui incitado, mas
entendendo também que ndo se configuram como praticas meramente singulares, o
ensaio pretende compreender a funcionalidade close friends no Instagram como espaco
que atualiza e complexifica reflexdes como os das construcdes identitarias e da
autoapresentacdo nas plataformas, bem como das questdes sobre a negociacdo e o
entendimento da intimidade em rede, aspectos que se coadunam em um tensionamento
que se vincula as discussdes sobre as subjetivacdes em ambiéncias digitais.

Vencidas as dicotomias entre on e offline, e imbricadas as conceituactes de Hine
(2005) sobre a compreensao da internet e suas abordagens enquanto cultura e artefato
cultural, congregamos da ideia de que devemos entender os estudos da cultura digital
“enquanto campo em desenvolvimento com suas contradigdes e especificidades”
(FRAGOSO; RECUERO, AMARAL, 2011, p. 31) e acreditamos que assim também
devem ser entendidos seus desmembramentos, a exemplo de plataformas como o
Instagram: fluidas e dindmicas por natureza.

Neste trabalho, reivindicamos a terminologia plataforma em detrimento de sites
de redes sociais ou redes sociais online, compreendendo que a distin¢do se faz valida ao

visualizar estes espagos enquanto: “infraestruturas digitais (re)programaveis que
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facilitam e modulam interagdes personalizadas entre usuérios finais e complementares e
complementadores” (POELL; NIEBORG; VAN DIJCK, 2020, p.4), vislumbrando ser
inserida nessa caracterizagdo que novas formas e dindmicas de usabilidade como o close
friends despontam e se situam, moldando dimensdes e transformagdes em uma mdtua
articulacdo sociedade-tecnologia, que se configura, por Gbvio, sociotécnica (POELL,
NIEBORG, VAN DIJCK, 2020). Por fim, atestamos a necessidade de considerar os
fenbmenos abordados aqui para além de um determinismo tecnoldgico, mas também
dissociando-nos de caracterizac6es tecnofobicas.

Nas proximas paginas discorreremos sobre as delimitagbes acerca da
exteriorizacdo da intimidade. Também propomos atualizacbes em debates sobre as
construgdes identitarias e autoapresentacdo em ambientes online, recuperando conceitos
que balizaram o campo, mas que se espraiam quando em contato com a realidade da
aqui explicitada. Por fim, sugerimos caminhos para a tematizagéo, indicando possiveis
percursos e uma necessaria insercdo empirica sobre o tema para que novas proposicoes
surjam, sempre aproveitando e vislumbrando a funcionalidade proposta pelo Instagram
como uma fissura que dialoga com o tempo em questdo e possibilita inferir

investigacOes proficuas para pensar a comunicacéo digital.

Da intimidade visibilizada

Se 0 sujeito moderno era bem quisto socialmente se resguardava a si mesmo,
preservando detalhes de suas subjetividades, ndo podemos afirmar o mesmo sobre 0s
padrdes esperados do sujeito da hodiernidade. Para Bruno (2013), novas formas de
visibilidade advindas a partir dos aparatos de tecnologia digital, que vao desde a
popularizacdo do uso de webcams, a profusdo das selfies e o compartilhamento da vida
cotidiana em plataformas de redes sociais, devem ser interpretadas a partir de sua
multidimensionalidade: “se o eu se constitui na imagem ¢ como imagem, ¢ preciso que
ele tome para si seus atributos contemporaneos, ampliando a sua margem de
interatividade. O eu-imagem deve ser reativo ao olhar do outro” (BRUNO, 2013, p. 69).
Essa dimensdo, que perpassa o olhar do outro é o que a autora chama de subjetividade
exteriorizada; dai a importancia também de entender as novas dimens@es sobre o que se
considera intimo, pois, o que valeria agora, na contemporaneidade, seria sua exposicado e

menos seu resguardo. Dito isso, muitos pesquisadores viram no neologismo extimidade,
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proposto pelo psicanalista Jacques Lacan, uma forma de entender este novo fendmeno
que se apresenta em tempos contemporaneos.

Em seu estudo basilar para o campo, a pesquisadora Paula Sibilia (2016), nos
mostra a partir de uma arqueologia midiatica profunda as (re) adequaces pelas quais 0s
sujeitos passaram nos Ultimos anos. Entendendo que os valores e crengcas mudaram, a
autora nos convida a pensar uma nova forma de perceber e compreender as criacoes
intersubjetivas, onde as fronteiras do que € extremamente privado ou absolutamente
publico sdo sutis e, por vezes, ndo existem. A autora reconstitui historicamente o
nascimento de “espagos de intimidade” desde a disposicdo dos comodos das casas
oitocentistas a criacdo dos diarios intimos, por exemplo, chegando até sua modificacdo
gradual com a consolidacdo dos blogs na web enquanto novos representantes de espagos
confessionais (que estariam dicotomicamente sob o olhar de quem quisesse |é-los);
falando também do nascimento dos youtubers, e apontando questdes introdutdrias sobre
o surgimento das blogueiras e influenciadoras digitais.

Tudo aqui, nos parece mostrar a imponéncia da visibilidade como status quo de
nossa época, como marca valorativa, atributo especial. O caminho facil é recair em
atestar frivolidade nesses comportamentos tdo naturalizados nos ultimos tempos, o que
nos daria inflexdes importantes quando vinculadas a ideais pensados por Debord (2008)
em suas incursdes sobre a sociedade do espetaculo, aos finais do século passado.

N&o nos parece um caminho proficuo a comunicacdo; aqui, reivindicamos que:
“nao sdo as redes sociais que levam a intimidade a se divulgar, mas sim, que os
dispositivos que cuidavam dessa intimidade se encontram entrelagados com outros que
a usam como valor de exibi¢io” (RODRIGUEZ, 2018, p.187). Sendo assim,
compreendemos as plataformas de redes sociais - com suas peculiaridades e interesses -
como parte crucial dessa mutacdo. As infraestruturas e materialidades presentes nas
plataformas somadas as nogdes de seguranca e privacidade se entrelacam as novas
formas de construcdo subjetiva que, por conseguinte, se modificam a partir desses
espagos.

Quando Sibilia nos pontua que 0s sujeitos contemporaneos publicam suas
informagdes, fotos e videos na internet “sem inquietude com relagdo a defesa da propria
privacidade” e que o “anonimato tampouco parece desejavel” (SIBILIA, 2016, p.110),

entendemos que a autora se respalda em dimensGes importantes que sdo resgatadas
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historicamente de forma coerente e profunda. Ndo nos cabe aqui argumentar que séo
inferéncias imprecisas ou que ja estdo datadas.

Acreditamos, sim, que estamos todos instados sob um modelo de sociedade que
nos tensiona a publicizar nossos cotidianos e que ha uma interpretacdo social que
privilegia que isso aconteca. A visibilidade € um atributo a ser perseguido, seja na
vivéncia de sujeitos que precisam dela para existir e se constituir profissionalmente, seja
na vivéncia cotidiana de sujeitos an6nimos, estruturados sob mesma légica.

No entanto, cabe-nos registrar neste trabalho de maneira introdutéria que
plataformas de redes sociais, como o Instagram, construidas sob normas, necessidades e
interesses que por vezes sdo escusos e implicitos, estdo atentas a novas dimensdes de
criaches subjetivas que visam responder intentos de (in)visibilidade e de negociacao
mais gerenciavel sob a propria intimidade.

Aqui sugerimos que ha um espraiamento conceitual em relagéo trabalhos ja
consolidados no campo e que ha caminhos e brechas que podem nos ajudar a situar
novas dindmicas comunicacionais que ndo devem ser banalizadas ou escamoteadas.
Quando Sibilia (2018) afirma que “a trajetoria vital de cada sujeito tornou-se um relato
editado com muito cuidado porque sua funcdo primordial consiste em ser exibido”
(SIBILIA, 2018, p.207), em uma ideia que incita a sociedade do espetaculo, ha ai
pontos para reflexdo: ha cada vez mais camadas para esses relatos editados, seja porque
as plataformas percebem e recompensam os sujeitos com a possibilidade de autonomia
sob o gerenciamento de seus perfis, aumentando possibilidades de exibicdo (e nédo
exibicdo), seja porque os usuarios encontram maneiras de subverter as logicas das
plataformas, criando espacos alternativos em que as nocdes de intimidade sdo mais
controlaveis. Ha possibilidades e caminhos de escolha e de reflexividade, portanto.

Antes do nascimento da funcionalidade aqui tematizada, 0S usuarios ja
sinalizavam a necessidade de espacos alternativos para autoapresentaces distintas
criando Finstas, outra conta na plataforma, privada e com poucos seguidores, onde os
usuarios poderiam publicar contetdos coémicos, vergonhosos, irénicos, entre outros,
subvertendo as l6gicas de publicacdo do que se consideraria um Rinsta, ou, seu perfil
oficial.

Ha inclusive estudos que ja se debrucaram sobre o tema e alguns deles nos
sugerem pontos que nos sdo importantes aqui para posteriores reflexdes tematicas com

analises empiricas sobre o close friends, como as pesquisas de Xiao, Metaxa, Park,
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Karahalios e Salehi (2020) que compreendem os Finstas como espago de
“reconfiguracdo da intimidade”. Ao discorrerem sobre peculiaridades dessas contas em
uma investigagdo com 10 participantes, os autores definiram os Finstas como: “o
reaproveitamento de uma plataforma sociotécnica subvertendo sua funcdo; neles ao
invés dos usuarios estarem constantemente realizando uma versdo apresentavel de si
mesmo, esculpem um espaco de maior privacidade e emogdes, apoio, suporte” (XIAO
et al, 2020, p.10, tradugédo nossa). O que nos mune de algumas inferéncias importantes
para entender o funcionamento do close friends.

Em trabalhos como o de Tan Jun Wei (2020), que tematiza sobre a performance
identitaria em espagos como o0s Finstas em comparacdo com os Rinstas, 0 autor sugere
que ambos se configurariam como “front stage” para uma autoapresentagdo - em uma
referéncia explicita a perspectiva dramatirgica Goffmiana, que serd apresentada na
sequéncia deste ensaio - mas que as motivacdes sdo constantemente monitoradas pelo
sujeito, que detém a autonomia para escolher o publico de cada um desses espacos,

Percebemos que a chave de leitura dos autores tem relagcdo direta com dinamicas
de visibilidade e envolve também debates sobre dimensdes do intimo e questionamentos
acerca da autoapresentacdo dos sujeitos nestes espagos, assim como as reflexdes que
acontecem em trabalhos como os de Tadayoshi (2020), que prioriza analisar os Finstas
a partir da construcdo de si e presentificacdo em rede, atestando a complexidade inata

das plataformas em referéncia ao tema, foco debatido no préximo topico deste ensaio.

(Des)organizando conceituacdes de autoapresentacdo em ambiéncias digitais

Nas relagdes ndo mediadas por dispositivos midiaticos ou comunicacionais,
temos uma minima consciéncia sobre a forma de nos portar em determinadas situacdes.
S&o consensos construidos pelo tempo, mas também pela especificidade das culturas;
eles nos ajudam a delimitar regras muatuas na relacdo com o outro. Os interacionistas
representam um grupo de pensadores e pensadoras conhecidos pela investigacdo desse
campo tematico a partir de uma abordagem que, grosso modo, entende que a forma
como nos organizamos e nos construimos individualmente, em nossas formacoes
subjetivas e interiorizadas, tém relacio com a forma de nos entendermos

relacionalmente.
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Erving Goffman foi um dos autores que nos ajudou a pensar sobre a questéo e,
ainda que nunca tenha se intitulado como interacionista, contribuiu significativamente
ao campo, nos lembrando que o simples contato com outrem faz com que mudemos
circunstancialmente nossa forma de agir. Tornar-nos visiveis é suficiente para que
modulemos nosso comportamento. Para o0 autor, manipulamos impressdes e
gerenciamos papéis como em um grande teatro; as causalidades nos induzem a escolher
certas personas que se delineam melhor sob um ideal especifico: agimos de maneira
diferente em uma reunido de trabalho e em outra com amigos; portamos-nos de
maneiras distintas em uma entrevista de emprego e em um encontro romantico. 1sso ndo
nos faz menos auténticos e nem pressupOe ideais de falseamento ou de simulacéo,
porque se configuram como parte fundamental da nossa vida em sociedade.
(GOFFMAN, 1959; 1963)

Dai nasce um questionamento que nos é crucial para entender as dimensdes das
ambiéncias digitais: quando estamos na presenca uns dos outros, em espagos nao
mediados por artefatos, temos consciéncia e um senso minimo sobre como se portar em
determinadas situacdes, porque sabemos (em grande medida) quem vai testemunhar
nossas acdes. Nas plataformas isso tudo se complexifica, e gerenciar nossas impressoes
parece mais dificil. I1sso envolve a pratica comum de construir um perfil, mas tambem
escolher quem tem acesso a ele, publicizar algo (ou ndo), entre outras tantas questdes
que nos atravessam diariamente nas plataformas de redes sociais. Nossos perfis contam
muitas vezes com a presenca de pessoas de diversos ambitos de nossas vidas: pessoal,
profissional, familiar, social, entre outros tantos como interesses amorosos, conhecidos
de nichos especificos, pessoas que sequer conhecemos fisicamente, etc.

Para boyd (2020) a autorrepresentacdo digital dos sujeitos e sujeitas deve ser
bem recebida para pessoas que eles ja conhecem. Nas palavras da autora, os perfis
representariam “corpos-digitais” e identificariam uma pessoa a partir de uma identidade
que é autorreflexiva por natureza. A ideia de autorreflexividade aqui nos interessa
porque sugere que estamos sempre sob vigilancia em relacdo ao que tornar ou nao
publico em nossos perfis. Nos tempos aureos do Facebook, Polivanov (2014) investigou
algumas das motivacdes envoltas a este processo, nos sugeriu que ha intencionalidade
na publicacdo e que ela passa por questdes estéticas, mas que envolve também limites
éticos, questdes relacionais, sentimentos implicitos e uma negociacao continua com o

outro, algo a que Mattuck e Meucci (2005) chamaram de “alo-definicao”.
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Parece-nos substancialmente seguro supor que isso se d& também em outros
espacos e plataformas e isso acontece porque a alta modernidade e todos seus correlatos
nos colocam sob um motivador que exige um minimo de coeréncia sob nés mesmos, o
olhar do outro importa tanto aqui por isso: ele € o balizador sobre as dimensdes que
evocam os ideais de “coeréncia expressiva” (SA; POLIVANOV, 2012). Inspirados no
que Giddens (2002) conclama como “projeto reflexivo do eu”, estariamos
inconscientemente vigilantes sob nossas proprias acdes. As identidades ndo se
constroem aleatoriamente e com a digitalizacdo dos processos sociais somadas a
enormidade de possibilidades de construgdo que um perfil possibilita isso se
complexifica ainda mais: sdo espagos que permitem ajuste e edicdo continuos, atestando
que: “a0 mesmo tempo em que entendemos as identidades como fluidas e dinamicas
atualmente, buscamos certa unidade nas narrativas” (HALL, 2006, p.25).

Cabe-nos salientar aqui, no entanto, que cada plataforma de rede social abarca
camadas distintas e especificas sobre a autoapresentacdo dos sujeitos. O controle sobre
dindmicas de visibilidade e as possibilidades e oportunidades de agéncia sob o perfil
sdo, portanto, diversos. Neste trabalho falando em especifico do Instagram e da
funcionalidade close friends, cabe-nos compreender que algumas conceituacdes
aplicadas em trabalhos sobre o tema, necessitam e requerem uma atualizacdo, ou ao
menos, precisam ser pensadas de outra forma.

A tese de boyd (2008), por exemplo, foi uma importante referéncia conceitual
durante a década passada para trabalhos que pretendiam debater o temario aqui
apresentado. Investigando a realidade estadunidense em meados dos anos 2000, a autora
procurava entender como adolescentes construiam seus perfis e entendiam dinamicas
que envolviam os limites sobre publico e privado e em como elas atravessam suas
identidades. Importante salientar que a época a autora tinha como espaco de
investigacdo dois dos sites considerados os mais populares: 0 MySpace e o Facebook.

Muitas possibilidades e chaves interpretativas estdo envoltas a todas essas
questdes inferidas por boyd, e por isso, tornaram-se conceitos fortes no campo: porque
exemplificam facilmente questdes vivenciadas cotidianamente em nossas relagdes com
nossos préprios perfis nas plataformas.

Enquanto produzia, inspirada em autores como Meyrowitz (1985) a autora
descreveu trés situacGes que por vezes interligadas e co-relacionadas, produziam

dindmicas especificas sobre nossa autoapresentacdo nestes espacos, sendo elas: a)
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audiéncias invisiveis: ndo haveria autonomia para saber quem viu ou ndo um contetdo
publicizado; b) colapso de contextos: dificuldade de manutencdo de limites sobre a
autoapresentacdo e c) embacamento de publico e privado: dimensdo e percepcdo das
conceituacOes percebidas de novas maneiras (boyd, 2006; 2011; 2014).

Acreditamos neste trabalho que a funcionalidade do close friends parece suprir
ao menos parcialmente as situagbes que acometem 0S sujeitos em suas
autoapresentacGes. A audiéncia da lista, pretensamente, ndo seria invisivel ja que o
usuério detém a autonomia para inserir ou retirar quem ele desejar a qualquer momento
de forma manual; o contexto neste espaco também passa por uma autonomia do sujeito,
servindo, inclusive para a criacdo dos limites, teoricamente ultrapassados em outros
espacos; 0 embacamento entre as dimensdes do publico e privado perdem forca aqui (e
talvez ndo existam) porque € possivel que o usuario gerencie dois espagos que parecem
se enquadrar de maneira descomplicada na dicotomia em questdo: stories (publico) e
close friends (privado).

Apropriando-nos do que apresenta Joinson (2011) acreditamos que o close
friends pode ser um espaco que possibilita evitar a “aglomerag¢do digital” porque
pressupde controle sob as audiéncias, minimizando ou excluindo colapsos de contexto e
definindo limites reflexivos sob os dominios do que tornar visivel e, por conseguinte,
publico. Subverte assim 0 convite contempordneo para que noOS apresentemos
“sintonizados” a forma como agimos e vivenciamos nossa vida em contextos
presenciais de interacdo (JOINSON, 2011), incrementando debates ja incitados neste
mesmo topico, e atualizando as possibilidades de autoapresentacdo proporcionadas

pelos Finstas, citadas em topico anterior.

Consideracdes finais e sugestionamentos de pesquisa

Em maio de 2022, o Twitter anunciou uma nova funcionalidade chamada “Roda

do Twitter”. Prontamente, iniciativas de midia e canais de cobertura de cultura digital,

96

conclamaram-na como “close friends do Twitter"”. O aplicativo definiu sua nova funcéo

® Reportagens na integra, disponiveis em: <https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/2022/05/close-
friends-do-twitter-como-criar-uma-roda-e-usar-a-funcao.ghtm> , <
https://gq.globo.com/Noticias/Tecnologia/noticia/2022/05/roda-do-twitter-saiba-como-usar-funcao-estilo-
close-friends-do-instagram.html> e < https://www.msn.com/pt-br/esportes/futebol/roda-do-twitter-
fun%C3%A7%C3%A30-estilo-close-friends-do-instagram-chega-para-mais-usu%C3%Alrios/ar-
AAXQPcY> Acesso em 15 jul 2022
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como: “uma forma de enviar Tweets a pessoas selecionadas e compartilhar seus
pensamentos com um grupo menor. VVocé pode escolher quem estd na sua Roda do
Twitter e somente as pessoas que vocé adicionar poderdo responder e interagir com 0s
Tweets que vocé compartilha na Roda™’. De fato, a dindmica proporcionada pela Roda
do Twitter - consideradas as multiplas diferencas entre as plataformas - em muito se
parece com o que proporciona o close friends, no Instagram, o que nos sugere uma
atencdo especial das plataformas de redes sociais as reconfiguracdes da intimidade e
da identidade em seus espacos.

Junto a estudos introdutérios como os de Gibson (1977) e das apropriacdes
digitais feitas por Hartson (2003) e Recuero (2012) compreendemos 0S espacos
propostos como affordances que nascem e se mantém a partir de uma necessidade
implicita dos sujeitos, sendo usufruidas a partir de um “ideal consensual” de uso que,
ainda sim, permite particularidades e especificidades.

Entendemos aqui que esse tipo de funcdo possibilitada aos sujeitos pode ser
percebida como uma contribuicdo para intentos de autoapresentacdo mais ou menos
intimos e que envolvem questbes que atravessam relacbes de (in)visibilidade,
atualizando assim camadas de um debate sobre a identidade e intimidade em espacos
online, dos quais discorremos introdutoriamente neste trabalho.

Embora ja existam pesquisas que buscam entender e investigar a criagdo de
“perfis falsos” no Instagram (Finstas), se atendo em delimitar questionamentos sobre as
construcdes identitarias em rede a partir desses casos, julgamos aqui serem necessarias
reflexdes tedricas que empreendam sobre o close friends a partir da compreensdo desses
mesmos eixos tematicos, com a consciéncia de que a flexibilidade e rapidez dos fluxos
das plataformas continua modelando tematicas como as apresentadas no nosso trabalho.

Por isso, explicitamos aqui que esta pesquisa segue como parte de um projeto de
investigacdo maior que envolve entender como adolescentes se constroem
identitariamente no Instagram, negociando e compreendendo aspectos de intimidade;
debates estes, que invariavelmente parecem tracar encontros com a funcionalidade do
close friends, e inferido que os usos e apropriacGes da affordance parecem ser mais
complexos e multidimensionais do que pressupomos, necessitando, portanto de analises

e reflexBes empiricas.

" Segundo informag@es da pagina oficial do préprio Twitter: <https:/help.twitter.com/pt/using-
twitter/twitter-circle> Acesso em 14 de jul 2022
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