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RESUMO

Com mais de 20 bilhGes de ddlares em receita e sucesso em diferentes midias, a Marvel
Cinematic Universe € reconhecida pelas suas narrativas transmidias e capacidade de
mover fas. Nesta perspectiva, marcas famosas enxergam a possibilidade de associar sua
imagem aos de super-herdis. O artigo busca responder como filme do Homem de Ferro |
constrdi a imagem dos carros da marca Audi? A pesquisa utiliza-se dos instrumentos da
Anélise Filmica, buscando na linguagem cinematografica os elementos que constituem
as cenas em que os automoveis da fabricante alemd fazem parte. Percebe-se uma
associacao entre o super-her6i e os modelos estudados, reiterando eventuais qualidades
dos automoveis.
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INTRODUCAO

Com mais de 20 filmes e uma receita maior de 22 bilhdes de délares, a MCU®
(sigla para Marvel Cinematic Universe) é um sucesso cinematografico. Tal mundo reune
uma legido de f&s que consomem o universo em suas diferentes frentes: quadrinhos,
desenhos animados, filmes, entre outras midias e objetos oferecidos e credenciados pelo

estadio. O seu éxito pode ser visto ndo apenas nas receitas bilionarias, como também na
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presenca no imaginario popular: ndo é incomum uma festa infantil com o tema de uma
super-heroi da franquia.

Impulsionado por uma narrativa transmidia (JENKINS, 2016), a MCU expande
suas produgdes em diferentes formatos e publicos, atraindo também as atencdes do
mercado publicitario. A popularidade dos filmes e altas receitas despertam o interesse de
grandes marcas que buscam se associar aos super-herois, como € o caso da fabricante
alemd de carros Audi, marca oficial dos carros do Homem de Ferro. Na MCU, o
personagem do Tony Stark sé piloto automoveis da fabricante alema, mesmo naquelas
peliculas em que nédo é protagonista.

Fruto de um projeto que se iniciou um Trabalho de Concluséo de Curso (TCC),
este artigo procura responder a problematica: como o filme do Homem de Ferro | constroi
a imagem dos carros da marca Audi? Para tanto, utilizamos dos instrumentos da Analise
Filmica (MOMBELLI e TOMAIM, 2014) para analisar a sequéncia de cerca dois minutos
em que o modelo alemdo estd em cena no primeiro filme da franquia. Levamos em
consideracdo a linguagem cinematografica como base para a andlise, observando
elementos como trilha sonora e enquadramento. Desta maneira, é possivel perceber a
interconexdo entre a marca e o filme, e consequentemente, como o automoével é

personificado na obra.

1 MCU e a relagdo com a publicidade

MCU ¢ a sigla para Marvel Cinematic Universe, e tem como principal
caracteristica a interligacdo entre as historias, sejam elas de filmes ou séries, nas quais em
sua maioria, sdo adaptacOes das histdrias em quadrinhos para o cinema.

Conforme Howe (2013), a Marvel Comics fora fundada no ano de 1962, através
da parceria entre Martin Goodman e Stanley Martin Lieber (Stan Lee), tendo como
primeira criacdo o quadrinho O Quarteto Fantastico, composto pelos personagens: Senhor
Fantastico, Mulher Invisivel, Tocha Humana e O Coisa. Esses personagens foram criados
por Stan Lee a pedido de Martin Goodman, para que aparecessem juntos em Unico
quadrinho e fossem similares & Liga da Justica, da DC Comics, formada por Superman,

Mulher-Maravilha, Batman e Lanterna Verde.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — UFPB — 5 a 9/9/2022

A partir desse quadrinho, a Marvel Comics passou a tomar grandes proporcgoes, e
a linguagem com que Stan Lee tratava os leitores, resultou na criacdo de um fa-clube
oficial, chamado The Merry Marvel Marching Society, que em sua traducdo literal
significa A Sociedade de Marcha Alegre Marvel. Segundo Howe (2013) esse fa-clube
contou com 50 mil fas que pagaram um ddlar cada para se filiar, tornando a Marvel
Comics uma historia norte-americana de sucesso.

Howe (2013) aponta que em 1970, Martin Goodman vendeu a empresa, e Stan
Lee passou a focar nos mercados de televisdo e cinema, tendo como produtoras iniciais
Columbia e Fox, mas sem obter resultados de fato rentaveis. Esse cenario s6 mudou no
ano de 1998, quando lancaram o filme Blade, pela produtora New Line, que gerou 70
milhGes de dolares. Foi a partir dai, e seguindo a estratégia de autofinanciar seus proprios
filmes, é que fora criada a Marvel Studios, tendo como primeira producéo o filme Homem
de Ferro, em 2008, que arrecadou cerca de 100 milhdes de dolares no primeiro final de
semana.

Tudo entrava na bola de neve do Universo Marvel, que se expandiu até
se tornar a mais complexa narrativa ficcional ja vista: milhares e
milhares de personagens e episddios, todos interligados. Para geracoes
de leitores, a Marvel era a maior mitologia do mundo moderno.
(HOWE, 2013, p. 8).

Essa conexdo resultou no MCU, que teve seu inicio no ano de 2008 com o
lancamento do filme Homem de Ferro. Até o ano de 2021, o MCU é composto por 27
filmes, que em ordem cronoldgica® sdo: Capitdo América: O Primeiro Vingador, Capita
Marvel, Homem de Ferro, O Incrivel Hulk, Homem de Ferro 2, Thor, Os Vingadores,
Homem de Ferro 3, Thor: O Mundo Sombrio, Capitdo América 2 - O Soldado Invernal,
Guardides da Galaxia, Guardibes da Galaxia: Vol. 2, Vingadores: Era de Ultron, Homem-
Formiga, Capitdo Ameérica: Guerra Civil, Vidva Negra, Homem-Aranha: De Volta ao
Lar, Doutor Estranho, Pantera Negra, Thor: Ragnarok, Homem-Formiga e a Vespa,
Vingadores: Guerra Infinita, Vingadores: Ultimato, Homem-Aranha: Longe de Casa,
Homem-Aranha: Sem volta para Casa, Eternos e Shang-Chi e a Lenda dos Dez Anéis.

A producdo cinematografica desses filmes agrega altos orcamentos e
investimentos, mas com grande possibilidade de arrecadacdo, e sdo chamados de
Blockbusters, que para Moreira e Goldschmitd (2014, p. 4), “é um termo de origem

inglesa que indica um filme ou documentério produzido de forma eximia, sendo popular

6 Ordem cronoldgica se refere ao ano em a histdria do filme se passa, e ndo ao seu ano de langamento nos cinemas.
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para muitas pessoas e que pode obter elevado sucesso financeiro a partir de ampla
circulagao”.

De acordo com dados do site de cultura nerd/geek Omelete (2022), os dois maiores
blockbusters da historia sdo: Avatar, com direcdo de James Cameron, arrecadacéo total
de 2,847 bilhGes de dolares e custo de produgédo de 237 milhdes de ddlares, e Vingadores:
Ultimato, com direcdo de Anthony Russo e Joe Russo, arrecadagéo total de 2,797 bilhdes
de ddlares e custo de producdo de 400 milhGes de ddlares (dividido com Vingadores:
Guerra Infinita).

Neste contexto, segundo dados da Forbes por Silva e Cipriano (2021), “além das
receitas geradas pela bilheteria, o setor se beneficia também do valor gerado pelas marcas
e franquias dos filmes em cartaz. Embora “Avatar” esteja no topo da lista de maiores
bilheterias mundiais, a Marvel ¢ destaque nas duas frentes”.

Os filmes que compdem o MCU sdo todas grandes produgdes, e de acordo com
Grabher (2019), possuem um elemento considerado como capacidade de Merchandising’
com a histdria e personagens dos filmes, produzindo materiais dos filmes ja adaptados
para a producdo de produtos de todos os tipos, como por exemplo 0s bonecos, os itens
colecionaveis, objetos de papelaria, moda e cama, mesa e banho. Além disso, a
publicidade no MCU acontece também dentro de seus prdprios filmes:

As cenas pés-créditos, fazem um fechamento de todos os discursos
entrelacados em cada filme e constituem em si uma autopropaganda
para o proximo filme que entrara em cartaz, de maneira a instigar o
expectador, permitido que este tenha uma sensagdo de historia
inacabada, mesmo que inconscientemente. (GRABHER, 2019, p. 79).

Ribeiro (2019) evidencia que a intertextualidade entre cinema e publicidade estéo
cada vez mais evidentes e com aspectos mais estimulantes, de modo com que os produtos
publicitarios se inspiram nos filmes ndo somente por sua linguagem, mas também por seu
conteudo. Aqui, apontam-se os exemplos das marcas estarem associadas aos personagens,
como € o caso de George Clooney que tem sua imagem associada a Nespresso, Natalie
Portman a Dior e Robert Downey Jr como Tony Stark a Audi.

Com base em Ribeiro (2019, p. 14), “os anuncios inspirados nos filmes
cinematograficos estdo a tornar-se cada vez mais bem sucedidos para as empresas

usarem”, isto porque estes tipos de propagandas se destacam perante os demais dos quais

7 Ferramenta de marketing que visa a apresentacdo dos produtos de modo adequado, com intuito de criar impulsos de
compra ao consumidor.
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0s consumidores estdo submetidos no cotidiano. Assim sendo, esta forma de publicidade
agrega uma imagem persuasiva visualmente, visto que estad mais ligada ao estilo de vida
do consumidor do que ao proprio produto em si.

A Marvel traz estas caracteristicas também nos chamados easter eggs (termo em
inglés que significa “ovos de pascoa”), que sdo conhecidos por apresentarem uma midia
escondida dentro de outra midia. Neste caso, Ribeiro (2019) faz a associac¢do entre cinema
e publicidade chamando de product placement (colocacdo de produtos), nas quais as
marcas ou produtos estdo em evidéncia em algum determinado plano ou sequéncia do
filme com uma intencdo promocional especifica.

Para garantir que o maior numero de pessoas fosse assistir o filme “Vingadores:
Ultimato”, a Marvel fez parcerias inabituais com marcas e organizagdes ao redor do
mundo. De acordo com Ribeiro (2019, p. 86), “foram realizadas parcerias com midias
populares regionais, como por exemplo no Brasil, [...] Ana Maria Braga, o padre Fabio
de Melo e o jornalista Evaristo Costa participaram de [...] pecas publicitérias para a
divulgacéo do filme”.

Sendo assim, estes andncios sdo realizados buscando atingir publicos diferentes
das midias até entdo tradicionais (como a TV, jornal ou radio), e nos filmes da Marvel,
compreendem desde marcas de maquiagem até alimenticias, financeiras e

automobilisticas.

2 Transmidia: uma caracteristica da MCU

A MCU possui uma caracteristica marcante que leva este Universo além das telas
do cinema, possibilitando seu desdobramento através de maltiplas plataformas que se
entrelacam, assim chamados de transmidia. Jenkins (2009) afirma que gracas a
proliferacdo das midias surgiram novas formas de transmitir uma historia, permitindo
que ela seja encontrada em midias distintas, podendo ser alcangada por publicos
midiaticos diferentes.

Jenkins (2009) expde que durante o final da década de 70, a tecnologia e a
economia sofreram grandes transformacdes, exigindo que a industria do cinema inovasse

para atender ao novo contexto historico. E neste cenario que surgem as franquias,
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compostas por contelidos em diferentes midias que dialogam entre si. Jenkins (2009)
nomeia esse fendmeno de Cultura da Convergéncia.

A Cultura da Convergéncia é definida por seu criador como uma via de mao
dupla, a qual permite que a historia se encontre com 0s interesses de seu publico,
permitindo com que o publico interaja de diferentes maneiras com esta obra, promovendo
uma inteligéncia coletiva. Isto é, “0 que converge é o usuério e nao a plataforma”
(JENKINS, 2009, p. 15). O autor (2009, p. 04) ainda sustenta o conceito de transmidia,
a qual é “determinada como fluxo de uma narrativa difundida por varios meios
midiaticos, auxiliando os mercados da midia e 0 comportamento migratério do publico
para outros meios de comunicagéo, que estejam dispostos a buscar demais experiéncias
de entretenimento”. Uma histdria transmidiatica, nas palavras do pesquisador:

Se desenrola atraves de mdltiplos suportes midiaticos, com cada
novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o
todo. Na forma ideal de narrativa transmidiatica, cada meio faz o
que faz de melhor — a fim de que uma historia possa ser
introduzida num filme, ser expandida pela televisdo, romances e
quadrinhos; seu universo possa ser explorado em games ou
experimentado como atracdo de um parque de diverses. Cada
acesso a franquia deve ser autbnomo, para que nao seja necessario
ver o filme para gostar do game, e vice-versa. Cada produto
determinado é um ponto de acesso a franquia como um todo.
(JENKINS, 2009, p. 135).

A construcdo de narrativas transmidiaticas permite que o0s personagens da
franquia, como o Homem de Ferro, sejam protagonistas no cinema, em revistas em
quadrinhos (HQs), livros e jogos eletrdnicos, chamando a atencdo também do mercado
publicitario que enxerga a possibilidade de associar sua marca a uma franquia que atinge
varios publicos em diversos canais. Tal perspectiva ainda permite a interacdo entre 0s
diversos personagens da franquia, ampliando o leque de narrativas:

Por exemplo, a Marvel produz historias em quadrinhos que conta
a historia do Homem-Aranha de formas que eles pensam que
serdo particularmente atrativas para as mulheres (uma HQ
romantica, Mary Jane Loves Spiderman) ou para o publico infantil
(livros de colorir ou versdes de livros ilustrados do classico). Da
mesma forma, a estratégia pode funcionar para atrair espectadores
que se sintam a vontade em um meio especifico para experimentar
plataformas de midias alternativas como jogos. (JENKINS,
2018).
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A inter-relacdo faz com que os personagens do MCU desdobrem a historia entre
si, possibilitando eventos em conjunto em que cada personagem tenha seu préprio ponto
de vista, incluindo a possibilidade de demarcar caracteristicas proprias, como € o caso do

Homem de Ferro que pilota apenas automéveis da marca Audi.

3 Metodologia

Lancado em 2008, o primeiro de uma trilogia, Homem de Ferro | € um longa-
metragem com mais de duas horas de duracdo. A obra narra a histéria do personagem de
Tony Stark, um super-heréi que combate o terrorismo, vestido com uma armadura super
tecnoldgica, desenvolvida em sua prépria inddstria bélica. Com origem no HQ, Homem
de Ferro nas telinhas possui particulares, como a conex&o do personagem com marcas
publicitarias. E o caso da Audi, carro oficial do her6i da Marvel.

A Analise Filmica é um instrumento que permite examinar aspectos internos e
externos de um filme (MOMBELLI e TOMAIM, 2014, p. 03). Por um lado, leva-se em
consideracdo a linguagem audiovisual, o que refere-se, “descricdo dos planos, das
sequéncias, dos engquadramentos, das cenas, dos angulos, dos sons, da composi¢édo de
quadro, para depois ser reconstituido por meio da compreensdo dos elementos
decompostos —isto €, a interpretacdo”. Tal processo permite analisar uma parte do todo,
em composi¢do com a narrativa constituida no longa. Por outro, busca-se observar o
contexto histérico em que a obra foi produzida e retrata. Silva (2015) aponta que
compreender a influéncia que um filme pode causar nos espectadores € tdo importante
quanto entender o porgqué a obra de fato foi produzido.

A analise filmica neste trabalho, sera abordada atraves das seis cenas em que a
Audi esta presente durante o filme, totalizando um minuto e cinquenta e um segundos.
Ela foi construida baseando-se nos seguintes quesitos: a descricdo da cena (0 que estd
ocorrendo naquela determinada cena, seu contexto, quais 0S personagens presentes); a
trilha/efeitos sonoros (que compdem e complementam a cena, geralmente em um plano
de fundo); a descri¢do do ambiente (que contempla os aspectos visuais mais marcantes),

o tempo inicial, final e total de cena.
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4 Andlise

A capacidade em criar narrativas transmidias permite a conexao entre marcas e

personagens. Nesta pesquisa, a analise filmica foi desenvolvida examinando-se as cenas

em que a Audi esté presente no filme Homem de Ferro I, descrevendo e compactada na

Tabela | a partir de tais quesitos contexto e breve apresentacdo da cena, seguidos da

trilha/efeitos sonoros, detalhamento do ambiente, e quais os tempos inicial, final e total.

A intencdo € indicar um panorama de todas as passagens em que ha a associagdo da marca

estudada com o filme, possibilitando o exame de determinadas cenas que apontam para a

busca da construcdo de uma imagem positiva da fabricante de automoveis.

Tabela 1 — Recorte de Tempo, Homem de Ferro.

Homem de Ferro - Duragéo: 2:06:02h

Tempo

Tempo

_— - . _ - o ) Tempo
Descrigdo da Cena Trilha / Efeitos Sonoros Descrigdo do Ambiente Inicial Final de ceI;a
Cena Cena
{OnY SEar ding: om i \nlmalme‘nte a_ cena se pas_sa na estrada
i 5 4 paralela a praia, que consiste em
velocidade (pois esta & i
e S e montanhas, céu e mar azul, clima
Y P ensolarado, e termina chegando nas 00:12:26 00:13:05 00:00:39
personalizada, de sua casa B : i
3 T Indastnias Stark, a qual evidencia um
até as Industrias Stark, para 5 e ; 5
bt S hse ambiente tecnoldgico, industrial, ainda
Rock (Driving With The Top Down) |com sol
acompanhado com o ronco do g :
s Caracteriza-se pela noite, com as luzes
Tony Stark dirigi em alta motor g 4 :
A : da cidade e uma possivel chuva anterior
velocidade o Audi com placa : 3 e L
B Evidencia-se a poténcia do Audi, visto
p 5 : que & focado o motor, e a ulirapassagem| 01:07:33 01:07:54 00:00:21
até o local onde acontece o i @ 5
¢ de varios carros simultaneamente. Além
evento beneficente, produzido g
o [t e Stark disso, mosira que os pneus do carro
p suportam pista molhada com facilidade
Pepper (assistente executiva
de Tony Stark) e o agente Dramartenséo & barulhos dos carros Ambiente noturno, com as luzes das
Coulson (da SHIELD.) instalagdes do prédio e dos farois dos 01:41:21 01:41:35 00:00:14
. . freando e as portas batendo.
chegando nas instalagGes do carros
reator Arc
Homem de ferro indo Diglogo e melodia de superagéo e | Eella s& Dused Nla dofaderl, i qual & o : :
enfrentar o vildo. inspiragéo. possivel observar a colecéo de carros de 01:42:43 | 01:42:45 | 00:0002
Tony Stark Constitui um ambiente
Coronel Rhodes, entrando no. |y 4.4 motivacional. ISEUIogIcy, S vales lees 0 0 1000 | 1 4000 | 14304 | D000 .04
Audi e saindo da garagem no Audi com a placa personalizada
Diversos carros trombando durante a
luta & apenas o Audi consegue fazer
manobras para ndo bater em nenhum 01:45:29 01-45:33 00:00:04
outro carro, e ele consegue frear sem
Buzinas e alarmes de carros; trombar no vildo.
L Gritos das pessoas dentro do carro; [vizg e =
, gue o carro, mas ele ndo sofre
::ti:rr,lzl entre vildo e Homem I:_l‘if‘a\ngn entre homem de ferro & dano nenhum 01:45:37 01:45:44 00:00:07
vildo;
! Carro voa € Homem de Ferro consegue . . .
Carro acelerando. agarré-o sem danas 01:45:56 01:46:00 00:00:04
Carro acelera e homem de ferro ndo
consegue segurar, e ele arrasta homem | 01:46:03 01-46:19 00:00:16
de ferro e segue pela estrada.
Total:| 00:01:51

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)

Pode-se ver conforme Imagem 1, que a Audi tem sua primeira aparigdo no filme

Homem de Ferro I, aos 11min43s. Entretanto, essa apari¢cdo ndo é de fato explicita ao

espectador, visto que o carro se encontra no canto direito da garagem de Tony Stark, a
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uma grande distancia e ndo ¢ possivel visualizar a logomarca. Deste modo, esta cena aqui
tem carater apenas informativo, e ndo entrou na contabilizacdo. Para nds, interessa-se 0s
quadros que indicam claramente que o automovel é da fabricante alema. A Tabela 1
contabiliza as cenas em que a logomarca da Audi € visivel e nitida no filme Homem de
Ferro, que contém 2h06min02s. Neste filme, a Audi aparece em seis cenas, totalizando

quase dois segundos.

Imagem 1 — Primeira aparicdo da Audi nos filmes da Marvel

Fonte: Filme Homem de Ferro (2008)

Conforme pode-se observar na Imagem 2, aos 12min26s, tem-se a primeira
conexao entre Tony Stark e a Audi: a placa personalizada. Aqui foi apontado 0 momento
em que a Audi obteve o titulo da marca do carro do Homem de Ferro. A primeira apari¢cdo
da marca é representativa, visto que reforca elementos de carros esportivos, como a
velocidade e poténcia do motor. Ao som da musica tema do Homem de Ferro, uma trilha
no ritmo do Rock in Roll, Tony Stark acelera o carro em alta velocidade. No filme, é

anunciado que estaria atrasado para um compromisso.
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Imagem 2 — Primeira conexdo entre Audi e Tony Stark

-

Fonte: Filme Homem de Ferro (2008)

Outro vinculo entre o Tony Stark e a Audi estd relacionado a tecnologia e a
sofisticacdo, conforme pode-se ver na Imagem 3. Nela, o motor do carro recebe o foco e
é exibido através do vidro traseiro. Além disso, também transparece uma sensacao de
liberdade, por conta da alta velocidade. Aqui é possivel ver o motor V8FSI, que significa
Fuel Stratified Injection, ou injecdo de combustivel estratificada. O motor, de acordo com
ficha técnica a fabricante, atinge 100 km/h em 5,9 segundos e possui velocidade maxima
de 301 km/h. De acordo com tabela FIPE, no Brasil, 0 modelo de 2008, em junho de
2022, é precificado em mais de 432 mil reais.

Imagem 3 — Audi R8

Fonte: Filme Homem de Ferro (2008)

10
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Salienta-se que nos momentos em que Tony Stark dirigi o Audi em alta velocidade
(tanto em rodovias urbanas quanto litoraneas) percebe-se a presenga do rock’n roll, como
por exemplo a masica Driving With The Top Down?8, que em sua traduc&o literal significa
“Dirigindo com a capota abaixada”, que reafirma essa questdo de liberdade, audacia e
elegancia. Mais uma vez, o her6i, um bilionario importante a indlstria de defesa e
reconhecido pelas suas armaduras super tecnoldgicas, associa-se sua imagem a um
automovel esportivo e potente.

Outro aspecto importante é a comparacdo com outras fabricantes de automaveis.
A imagem 4, por exemplo, mostra que no desenrolar do filme, outras marcas de carro,
como por exemplo a Toyota, Ford, BMW, estdo sujeitos a danos em cenas em transito
conturbado ou lutas. Um Shelby também foi danificado por Tony Stark em sua propria
garagem. O mesmo ndo ocorre com 0s automoveis da Audi, que aparentam ser

indestrutiveis no longa.

Imagem 4 — Outras marcas sofrem danos

Fonte: Filme Homem de Ferro (2008)

Dos 01h42min43s aos 01h43min04s ocorre a cena em que o0 Homem de Ferro
saira para enfrentar o vildo do filme. Este contexto traz a Audi atrelada a uma melodia

motivacional, visto que antes disso, tudo parecia estar desmoronando e dando errado para

8 Segundo o site https://www.discogs.com/pt_BR/, foi composta por Ramin Djawadi.
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o heroi. E, ap6s o foco no carro da Audi ao lado esquerdo, conforme Imagem 5, a melodia

motivacional teve um apice, remetendo a sensacdo de forca e autoconfianca.

Imagem 5 — Garagem Tony Stark

Fonte: Filme Homem de Ferro (2008)

O auge do filme é a partir das 01h45min29, que € quando comeca a luta final entre
o vildo e o Homem de Ferro. Nesta luta, observa-se outra importante conexdo entre a
Audi e Tony Stark: ambos se importam, cuidam e protegem aqueles que amam. Pode-se
ver através da Imagem 6, que uma mae esté dirigindo um Audi e estd acompanhada de
seus trés filhos. O Audi, que ela dirige, consegue frear sem trombar em nenhum outro

veiculo e fica parado a poucos centimetros do vildo.
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Imagem 6 — Confronto final de Homem de Ferro contra Vildo

Fonte: Filme Homem de Ferro (2008)

Além disso, as 1h45min37s, o carro € arremessado para as maos do Homem de
Ferro, sem sofrer nenhum dano critico. Aqui, a Audi é indicada como uma marca que
preza pela seguranca, tanto pela qualidade na frenagem (as cenas demonstram diversas
manobras sem que haja derrapagem) quanto pelos cintos de seguranca que nao se
desprenderam da familia em momento algum. Ainda refor¢a a imagem de um automével
solido e capaz de reduzir o impacto, dado que mesmo lancado sofre apenas danos na
lataria, ndo impedindo sua locomogéo, como pode ser visto quando perto do desfecho do

conflito, o carro é colocado no chdo e toma seu rumo, distanciando-se da batalha.

CONSIDERACOES FINAIS

Reconhecido pelas suas producbes e narrativas transmidiaticas, o Universo
Marvel possibilita a conexdo entre marcas e 0s personagens da franquia, como é o caso
da fabricante alem&o Audi que empresta seus modelos a Tony Stark, o Homem de Ferro.
Este artigo procurou responder como o filme do Homem de Ferro | constroi a imagem

dos carros da marca Audi?
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A partir dos instrumentos da Analise Filmica (MOMBELLI e TOMAIM, 2014;
Silva, 2015), examinou-se todas as cenas em que um modelo da fabricante alema se faz
presente no longa-metragem a partir de elementos que configuram a linguagem
cinematografica. E importante destacar que no filme ndo ha carros apenas da marca
estudada. Outros automoveis de diversas fabricantes participam das cenas e interagem
com os alemaes.

Determinada como automovel oficial do Homem de Ferro, no filme, Tony Stark,
utiliza apenas automdveis da Audi, a fabricante atrela sua marca a caracteristicas como
sofisticacéo, poténcia, velocidade, forca, liberdade e seguranca. Por um lado, cria-se uma
associacao entre o perfil do heroi: tecnolégico, moderno, ousado. O automdvel é
esportivo, com um motor potente e moderno, sempre em alta velocidade e acompanhado
da trilha sonora do personagem que reforca essa perspectiva de liberdade, aventura,
préprio de um super-herdéi. Por outro, ha a associacdo da seguranca, da forca,
indestrutivel, como na cena de combate final em que um Audi com uma familia sai ileso,
sem danos consideraveis, diferentes de outros carros de outras fabricantes.

Popular e com receita de mais de bilhdes de dolares, a MCU é uma oportunidade
para as marcas associarem seus produtos a uma franquia lucrativa e de sucesso. No caso
abordado, a fabricante alema cria uma conexdo com o super-heréi, construindo uma

imagem positiva e que reforca eventuais qualidades dos automdveis da marca estudada.
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