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RESUMO

Este artigo parte do problema filoséfico da iconicidade, compreendido atraves da nocéo
de economia (oikonomia), para relacionar seu desenvolvimento tedrico nos iconoclasmos
cristdos aos desafios contemporaneos colocados pela midiatizagdo das religides.
Identificam-se trés diferentes contextos: a discussdo patristica de origem, com base em
Mondzain (2013); o iconoclasmo protestante e seu fim no pentecostalismo midiatico,
conforme Klein (2002; 2007); e o iconoclasmo herdado por uma religido recente como o
espiritismo e seu contraponto no caso dos museus espiritas, com base em Damasio (2022).
Conclui-se que a circulacdo das imagens midiatizadas desafia as religiGes a elaboracao
de uma economia do icone que transcenda a discussao da iconoclastia.

PALAVRAS-CHAVE: iconicidade; iconoclasmo; espiritismo; museus espiritas;
midiatizacdo.

Introducéo

Por mais que sejam tomadas como um tipo de objeto midiatico especifico — os da
comunicacéo visual —, as imagens sdo mais do que formas particulares de expressao, pois
é por meio delas, em suas materialidades e imaterialiaddes, que observamos as culturas
em primeira instancia. Conforme Durand (2002), a imagem é simbodlica.

O simbdlico € justamente este conceito que ora pende para nossa capacidade de
abstracdo (como na arbitrariedade do signo peirceano que convenciona simbolos), ora
evoca a experiéncia motivada do sentido por meio da epifania (como na teoria do
imaginério de Gilbert Durand) e ora provoca as elaborag6es entre o individuo e a cultura
(como, em geral, na psicanélise lacaniana).

Se a imagem € simbolica, o que ela agencia em determinado contexto é

sintomatico da cultura onde sdo percebidos icones, sonhos, figuras, estereétipos, suportes,

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo a Religides, XXII Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicacdo, evento componente do 45° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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fabulacGes, alegorias, apari¢des, lendas, mitos, ilustracBes, arquétipos, dentre outros
conjuntos de imagens que poderiam ser mencionados. Seja como elemento arbitrario do
signo, epifania de um mistério ou associacdo na producdo de sentido, a imagem nos
remete sempre a um fendmeno relacional que envolve a crenca.

Nao ¢ por acaso que a “doutrina do icone”, configurando os termos opostos da
iconofilia e do iconoclasmo, vigente até os dias atuais, se desenvolveu em seio
propriamente religioso — a saber nos conflitos politico-religiosos do Império Bizantino
(MONDZAIN, 2013).

Neste artigo, recuperamos a ideia de que o problema filosofico da iconicidade,
compreendido através da nogdo de economia (oikonomia), foi desenvolvido pelos padres
da igreja nos periodos histéricos dos iconoclasmos cristdos, e propomos que ele se
relaciona a desafios contemporaneos colocados pela midiatizacao das religides, sobretudo
devido aos novos processos de circulagdo das imagens.

Empiricamente, identificaremos trés diferentes contextos: a discussdo patristica
de origem, com base em Mondzain (2013); o iconoclasmo protestante e seu fim no
pentecostalismo midiatico, conforme Klein (2002; 2007); e o iconoclasmo herdado por
uma religido recente como o espiritismo e seu contraponto no caso dos museus espiritas,
com base em Damasio (2022)3. Guardadas as propor¢des de contextos tio diversos, o
objetivo deste trabalho € ressaltar que a elabora¢do de uma iconicidade atravessa 0s
tempos e as religiosidades e se imp&e na midiatizacdo, quando as imagens circulam como

que exigindo que se pense sobre elas.

Iconicidade: um problema comunicacional nas religides, da patristica a midiatizagéo

Mondzain (2013, p. 229) propde que a iconicidade ¢ uma “economia” — no sentido
de uma “rela¢do” — que teve encaminhamentos exemplares na patristica (séculos VIII e
IX) nas posic¢des dos icondfilos (adoradores de imagens) e dos iconoclastas (destruidores
de imagens), querela da qual afirma sermos todos herdeiros na contemporaneidade. Essa
heranca se evidencia, por exemplo, na generalidade com que determinadas ideias atuais
de “constru¢ao” ou ‘“cancelamento” da imagem de pessoas, marcas, instituigdes ou

ideologias continuam aplicaveis em todos 0s contextos sociais, inclusive nas religides.

3 O presente texto foi extraido e adaptado da tese de doutorado do autor, acrescido de novas reflexdes pos-
defesa.
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Trata-se, entdo, de voltarmos as raizes de questdes que nos parecem tdo
contemporaneas. O Império Bizantino abrigou o que ficou conhecido como a “crise
iconoclasta”. Dos embates entre o “poder divino” da igreja e o “poder temporal” dos
imperadores, sobressaiu para 0s tempos atuais uma longa histéria em que se pode
reconhecer e adjetivar atos de quebra ou rejeicdo de imagens como “iconoclasmos”
(MONDZAIN, 2013). Desde entéo, até os tempos de uma sociedade em midiatizacdo, as
imagens passaram a se fixar como objetos de embates de sentidos, redundando na
permanéncia e nas tentativas de ruptura de simbolos (ROSA, 2014).

Como seio no qual surge essa discussao social, para além das implicacGes
teoldgicas, as religides sdo elementos centrais para compreensdo do imaginario
contemporaneo. Mondzain (2013, p. 112) remonta a discussdo patristica para recolocar o
conceito de “imagem” no pensamento simbolico: “O modelo da relagdo consubstancial
faz da imagem, para sempre, uma figura do sentido, e ndo um signo referencial isolado
da significacdo. E isso que os Padres da Igreja chamam de simbolo”.

A tese defendida por Mondzain (2013, p. 32) objetiva transferir a questdo da
imagem do &mbito da teologia para o que ela chama de “economia”. Na argumentagdo
iconofila (os “amigos da imagem™), o termo refere “a gestdao das relagdes entre o sagrado
e o profano, o visivel e o invisivel, a gestdo da verdade intangivel no cerne de uma
realidade inconstante e relativa, das relagcdes entre o visivel e o legivel, bem como entre

o rigor da lei e a adaptabilidade da regra”. Oikonomia:

Operador conceitual que alicerca uma ciéncia do contexto, da
oportunidade e da arte: numa palavra, a adaptacdo da lei a sua
manifestacdo ou a sua aplicacdo na realidade viva. Longe de ratificar a
disjuncéo entre a verdade e a realidade, a economia torna-se o operador
da reconciliagdo funcional delas (MONDZAIN, 2013, p. 35).

A economia, portanto, € a relacdo que se da entre termos, o icone como simbolo e
0 icone como signo, ou seja, duas facetas que se opdem centralmente na atual filosofia da
imagem. Entre as imagens de culto e a ortodoxia que profana a imagem, “a doutrina
iconica traz uma resposta por meio da economia relacional (...), com espantosa
modernidade” (MONDZAIN, 2013, p. 103).

O icone, por efeito de sua doutrina, procurou ndo cair na categoria da
representacdo nem na da ficcdo ou da ilusdo. Pertence tdo pouco ao
reino do animado quanto ao do inanimado. E essa a estranha situacédo
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que leva a se formular pela primeira vez o que vem a ser um quadro.
Dizer que o icone quis ser quadro, e ndo idolo ou representacéo, € dizer
gue ele instaura um olhar, ndo um objeto (MONDZAIN, 2013, p. 104).

E central compreender que imagem, em Mondzain (2013) e também neste texto,
ndo é uma coisa que representa outra coisa. Isto €, ndo estamos nos perguntando sobre o
que esta sendo representado pelas imagens nas religides. Quando falamos em icone, o
foco estd na administracdo do que pode ou ndo ser visto, aquilo que configura o olhar e,
portanto, a circulacdo das imagens, determinando, inclusive, se e o que elas irdo
representar ou fazer vivenciar.

A questdo é que ndo ha circulacdo sem as marcas nas discursividades e
representacdes. Mas também o icone ndo se resume ao objeto que circula, pois ele é o que
“instaura um olhar”. Por isso, € interessante pensar, com Mondzain (2013, p. 109), a partir

desse “pensamento relacional, aplicado a imagem e ao discurso”.

O pensamento relacional, aplicado a imagem e ao discurso, permite
evitar a discursividade puramente nominalista, enunciando a existéncia
de um tipo de relacdo de intimidade especifica entre o discurso, a
imagem e o objeto divino de ambos. A doutrina da imagem e do icone
é econdmica, uma vez que administra as possibilidades de acesso a
manifestacdo do divino e & sua inteleccdo relativa. Ela exibe uma
eficacia que permite ultrapassar a interpretacdo da economia como
simples exercicio formal de retérica (MONDZAIN, 2013, p. 109).

Mondzain (2013, p. 32) recupera semanticamente 0 termo economia como um
termo articulador, também traduzido dos termos “dispensatio” e “dispositio”, com uma
significacdo que poderemos, em outra ocasido, aproximar das ideias de “dispositivo”
(FOUCAULT, 1994) e de “dispositivo interacional” (BRAGA, 2017), por seu “sentido
distributivo, organico e funcional”.

Mondzain (2013, p. 72) também explica que o dispositivo ou a economia “é uma
manifestacdo na histdria, porém ndo é limitada pela historia. Ultrapassa qualquer
circunstancia estritamente historica para revelar o sentido da propria historia”.

Para pensar esse ‘“dispositivo imaginal e iconico”, ela sugere “interrogar as
operacgdes imaginantes na sua relacdo com o que constitui o0 sujeito falante e sociavel”
(MONDZAIN, 2015, p. 40). Na histéria do pensamento dos chamados Padres da Igreja,
em especial em Nicéforo, Mondzain (2013) viu uma postura exemplar ao pensar a

imagem junto a mudanca do mundo.
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Quando o mundo se altera, deve levar consigo o pensamento, o qual
deve segui-lo e lhe dar sua inteligibilidade viva. Ele deve reformular
tanto o enigma quanto o sentido. Nicéforo interessou-me porque, tendo-
se descoberto na mesma situacdo, lancou-se intempestivamente num
combate com seu pensamento (MONDZAIN, 2013, p. 286).

A midiatizacdo certamente oferta uma oportunidade para repensarmos a imagem
na contemporaneidade. Se reconhecemos mudancas no mundo devido, sobretudo, a
importantes transformacdes nos processos midiaticos, a imagem também ndo é mais a
mesma, pois ndo sdo operadas da mesma maneira. As “operacdes imaginantes” sao outras.

Assim, a imagem passa a fazer parte de uma fabulacdo operada em dispositivos
que se elaboram em circulagdo na midiatizagdo. Na perspectiva semioantropolégica de
Verén (2014, p. 14) sobre a teoria da midiatizacdo, considera-se que ha uma
“exteriorizagdo dos processos mentais na forma de dispositivos materiais”. O autor néo
considerou a perspectiva do imaginario, mas valorizou essa instancia em sua concepcao
dos fendmenos midiaticos.

Além disso, Veron (2014, p. 16) chamou a atencdo para o fato de que, entre
producdo e reconhecimento, ha uma esfera invisivel no processo comunicacional, que é
a circulacdo, “uma brecha entre produgdo e reconhecimento”, segundo ele. A hipdtese
tedrica com a qual trabalhamos (DAMASIO, 2022) é a de que a circulacdo, ndo se
resumindo nem a producdo do visivel, nem as gramaticas subjetivas da recepcdo,
corresponde em alguma medida ao que se passa no “trajeto antropoldgico do imaginario”
em Durand (2002).

Isso ndo significa que circulagio de sentidos (VERON, 2014) e o trajeto do sentido
(DURAND, 2002) sejam a mesma coisa, pois sdo noc¢des que partem de pressupostos
diferentes. Contudo, ao nosso ver, o trajeto antropoldgico do sentido, entre pulsdes
psicologicas e coergdes sociais, se manifesta mais propriamente na circulagéo de sentidos
do que nas instancias particulares das producGes midiaticas ou dos receptores
propriamente ditos. Esta é uma via pouco explorada quando se fala de imaginario, pois
muitos estudos privilegiam ora as “obras”, ora as percepgdes. Mas ¢ na “brecha” entre
elas que o imaginario deixa suas marcas.

E importante ressaltar também que no se trata de subsumir o imaginario ao que
estd em circulagdo, mas de vincula-lo ao que faz circular. Podemos recuperar duas nogoes

da teorizagdo em midiatizacdo a esse respeito: o sistema de circulagdo e as imagens-
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totens. A primeira nogdo vem da proposta heuristica de Braga (2017, p. 53), quando diz
que “a rigor, ndo ¢ ‘o produto’ que circula — mas encontra um sistema de circulacdo no
qual se viabiliza e ao qual alimenta”.

A segunda nogéo foi formulada na tese de Rosa (2012, p. 15), atentando para o
processo de simbolizagdo ou “totemizagdo”, um processo que compreende “‘as
incidéncias dos processos de midiatizagdo na configuracdo de imagens socialmente
reafirmadas como referéncia dos acontecimentos”. O que queremos destacar ao relacionar
essas duas nocdes é que essa compreensdo sobre a circulacdo ndo reifica a imagem, mas
“torna a midiatizagdo crucial também para a formag¢ao do imaginario” (ROSA, 2012, p.
14).

Rosa (2012) defendeu que ha um processo de fixacdo simbdlica na midiatizacao,
baseado ndo apenas no vinculo das representacbes sociais com o0 imaginario
antropolégico, mas também na preponderancia de determinadas imagens técnicas que,
por serem midiatizadas, tém a poténcia de se tornarem “imagens simbolo” ou “imagens-

totens”.

Toda representacdo ja traz em si uma determinada estrutura que se liga
a imaginarios construidos socialmente. Assim, mesmo inconscientes,
ha estruturas de base que sdo inerentes ao desenvolvimento do homem,
cite-se ai, como exemplo, os mitos, 0s arquétipos. No entanto, ha
fotografias, videos, imagens técnicas que sdo midiatizadas e que se
tornam preponderantes perante outras imagens que também estdo
acessiveis aos olhos. Isto ocorre ndo apenas por tais imagens estarem
sendo publicizadas com frequéncia, mas porque envolvem estruturas
mais profundas do social que considero, aqui, como totem (ROSA,
2012, p. 331).

Note-se que o foco da discusséo sobre as imagens midiatizadas, na perspectiva de
Rosa (2012; 2019), adotada aqui, ndo esta no carater cada vez mais abstrato das imagens
técnicas em contraposi¢do a experiéncia motivada das imagens simbolicas. Uma imagem
midiatizada ndo é simplesmente a imagem inscrita no suporte técnico visual mais recente,
mas sim uma imagem que se inscreve em circulagdo, ganhando vida em diversos
circuitos, por meio de diversos processos midiaticos.

E por isso que a perspectiva da circulagio pode servir a analise das imagens
midiatizadas. Pode-se dizer que 0 modo como podemos acessar as imagens simbolicas

(mitos, arquétipos, representacdes ou esteredtipos) € o mesmo pelo qual podemos acessar
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a instancia da circulagdo de sentidos: por meio de suas marcas, gramaticas, operagoes e
I6gicas.
A diferenca colocada pela midiatizacdo no contexto de producdo de sentidos

através das imagens pode ser pensada como uma “tripla condi¢ao” (ROSA, 2019):

Se a midiatizacao implica o afetamento social por Idgicas midiaticas, é
possivel dizer que as imagens midiatizadas apresentam uma tripla
condigdo: a) afetam o coletivo, mobilizando a produgdo de sentido e a
consolidag&o ou ndo de imaginarios sociais; b) emergem de uma disputa
pela atribuicdo de valor ao visivel; e c) implicam o desenvolvimento de
dominios técnicos e apropriacdes ndo antes necessarios, mas que no
espaco da midiatizacdo se consolidam pelas condi¢es de acesso aos
aparatos. E neste cenario que nos deparamos com novos modos de
pensar, ver, produzir e compartilhar imagens (ROSA, 2019, p. 156).

E interessante percebermos que essa compreenséo sobre as imagens midiatizadas
é coerente com a ideia de producdo de sentidos na perspectiva da iconicidade. Rosa (2019)
articula o sentido a ideia de imaginarios sociais, que necessariamente passa por uma
disputa de atribuicdo de valor ao visivel e, atualmente, implica apropriacfes técnicas
ampliadas.

Notaremos que é apenas com 0s avan¢os da midiatizacdo que determinadas
préaticas de imagem se inscreveram em contextos de heranca iconoclasta. E o caso da
“conversao do proprio culto evangélico em imagem midiatica”, estudado por Klein (2002;
2007), em contraposicao & heranca da Reforma Protestante. E também o caso de quando
coletivos espiritas passaram a disputar o visivel a partir de praticas museais, conforme
estudei em minha tese de doutorado (DAMASIO, 2022).

Novas iconicidades, 0 mesmo dilema da iconoclastia

Como vimos, a iconicidade elaborada pelos padres da Igreja foi frutifera a ponto
de inaugurar 0s termos em gque pensamos as imagens passando pelos periodos medievais
e modernos até os dias atuais. Sao, segundo Mondzain (2013), “as fontes bizantinas do
imaginario contemporaneo”.

O movimento epistemologico da autora foi justamente absorver a iconicidade da
discussdo das religides para leva-la como paradigma ao nivel do debate econdémico e

administrativo da cultura em geral. Neste texto, compreendo que uma forma de fazer isso
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pode ser retornando mais uma vez a pergunta pela iconicidade ao ambito das religides,
tendo em vista o cendrio plural contemporaneo. Acredito que trata-se de um campo de
pesquisas em aberto. Diversos estudos abordam as imagens religides diante do contexto
de midiatizagdo, mas quantos se direciona ao problema da iconicidade?*

E neste sentido que, neste texto, alinham-se brevemente dois estudos, que
perguntam por iconicidades em religiGes contemporéneas, de denominagdes diferentes,
com solugdes distintas, ainda que carregando o mesmo dilema da iconoclastia e, portanto,
mantendo a heranca da doutrina do icone. Primeiro, os estudos de Klein (2007). Depois,
0S N0SS0S, que constam em Damasio (2022)°.

Klein (2002; 2007) propde que ha um problema a se pensar entre as imagens do
culto e as imagens da midia. O autor recupera especialmente a heranca iconoclasta da
Reforma Protestante no século XVI com a desaprovacdo zuingliana e calvinista sobre o

uso de icones para contrapor a situacdo atual dos cultos evangélicos, que ele descreve:

Mesmo diante do interdito biblico de construir figuras, o préprio culto
é arrastado para uma perspectiva midiatica. Toda a celebracdo se
organiza conforme critérios televisivos, mesmo que nada seja levado ao
ar. Templo transforma-se em auditdrio, o pulpito, que antes escondia o
pastor para revelar somente a palavra, desaparece. No seu lugar, um
palco, a revelar ndo a palavra, mas um corpo, que ganha uma
luminosidade quase sagrada, com a ajuda dos spots de luz. O Espetaculo
transforma a experiéncia do culto em experiéncia da imagem (KLEIN,
2002, p. 12).

O autor observou diferentes denominacdes, a saber, a Igreja Renascer em Cristo,
a Igreja Internacional da Graga de Deus, a Igreja Deus € Amor e o Santuério do Terco
Bizantino do padre Marcelo Rossi. Como se V€, ele selecionou grupos que se destacaram
quanto ao trabalho midiatico, em contraposi¢cdo aos posicionamentos cléssicos de
iconoclastia em matrizes protestantes e catolicas. Além disso, distinguindo estas

experiéncias, o autor também destacou e diferenciou suas iconicidades:

Devemos diferenciar o carater visual dos cultos da Igreja Renascer em
Cristo da abundante visualidade das missas Catélica e Ortodoxa

4 Um estudo de estado da arte, ainda ndo realizado, poderia apontar as perspectivas com que a imagem é
pensada em estudos na interface entre midias e religides. Com base no que estamos discutindo neste texto,
um palpite é que nos perguntamos mais pelo aspecto representacional do que pela iconicidade.

5> A associagdo entre esses estudos foi sugerida pelo préprio professor Alberto Klein em minha banca de
defesa de doutorado, a quem agradeco pela interlocucéo.
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tradicionais, de onde toda a liturgia nasce ndo somente dos atos de culto,
verdadeiras encenagdes, mas também das pinturas em parece, dos
vitrais e esculturas que compdes todo espaco religioso. Na IRC, o culto
¢ em sua esséncia ‘televisivo’ (KLEIN, 2007, p. 181).

Nos casos das igrejas supracitadas, e no cenario estudado por Klein (2007), a
iconicidade esteve vinculada sobretudo a transformacdo dos cultos a partir do momento
em que seus templos tornaram-se também estdios de TV. E nesse sentido que o autor
falou também sobre o “fim do iconoclasmo”, dado que mesmo em contextos religides nos
quais ndo havia culto de imagens, o préprio culto e os prdprios lideres tornaram-se icones
e idolos. Nota-se, aqui, a manutencao da questdo identificada por Mondzain (2013) na
doutrina bizantina: “Erguer e destruir imagens sdo praticas que se alternam e se defrontam
ao longo da histéria da igreja cristd. A pedra de toque é a possibilidade de o sagrado
presentificar-se materialmente através de objetos visiveis” (KLEIN, 2007, p. 52).

Em nossa tese de doutorado sobre museus espiritas, que surgiram recentemente a
partir de processos ligados a midiatizacdo, encontramos a situacao de outra religiosidade
que guarda relagdes com a iconoclastia. No caso espirita, bem mais recente que 0s
iconoclasmos cristdos, aventamos a ideia de que ha um “iconoclasmo herdado”. Esse
herancga ndo viria necessariamente de uma relacao religiosa, mas de seu vinculo originario
com a ciéncia positivista. Durand (2002), dentre outros autores, relaciona a ciéncia e até
mesmo todo o Ocidente como iconoclastas endémicos. O espiritismo, caracterizando-se
como uma religido da cultura letrada, herda esse imaginario. E é neste sentido que
dificilmente encontramos imagens no ambito dos préprios espiritas, pelo menos até
recentemente, quando multiplicaram-se diversos museus no ambito dessa religiosidade —
diga-se de passagem, um dispositivo curioso para lidar com imagens quando estamos
falando de midiatizacé&o.

Nosso olhar sobre as imagens e as praticas museais espiritas guarda relagdes com
0 estudo da iconicidade por Mondzain (2013) e com as colocacdes de Klein (2002; 2007;
2021). A autora abordou temas que certamente tem relacdo de homologia com as imagens
espiritas, como o Santo Sudério e a devogdo mariana de Nossa Senhora Aquiropita. E
concluiu que “o Santo Sudario ¢ uma anamorfose cuja aventura nos faz compreender que
toda iconicidade é, fundamentalmente, de natureza anamorfética. Nisso se transformou a
economia: nesse enroscamento da fala e do olhar que oferece uma fantasia ontoldgica”

(MONDZAIN, 2013, p. 266-267).
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Nesse sentido é que nos aproximamos da no¢do de iconicidade desenvolvida por
Mondzain (2013). Para ela, o icone é sempre relacional, jamais um signo puramente
arbitrario, jamais uma estrutura profunda que condiciona totalmente a liberdade. Em dado
momento, ela menciona que a imagem ndo faz nada, mas estando a nossa disposi¢do como
forga simbolica, “faz fazer”. A iconicidade se refere, sempre, as imagens em circulagéo.

Em nosso estudo, mapeamos um conjunto de 27 museus espiritas, percebendo
diversos trabalhos imagéticos, como a valorizacao da imagem das letras (letras de cartas
de Allan Kardec como codificador da doutrina ou de médiuns famosos, como Chico
Xavier); imagens de idolos assumidos, mas com todo receio da idolatria; e imagens
mediUnicas, que sdo valorizadas, mas sempre que possivel preservadas da visdo, pelo
valor simbdlico do invisivel.

Pela recuperacdo de toda sorte de icones em meio a profundos embates de sentidos
na circulacdo dessas imagens, propusemos que esses museus tendem a produzir ou ser
sintomas de uma virada iconica no espiritismo. As praticas museais espiritas, conforme
se configuraram na midiatizacdo, inauguram um procedimento que valoriza a imagem, de
modo inédito, no seio de uma cultura letrada, forjada no positivismo do século XIX. Isso
reitera, de algum modo, o processo identificado por Klein (2007) no caso pentecostal.

A identificacdo da virada iconica na midiatizagdo com um dispositivo socialmente
anterior ndo é aleatoria. Para n0s, 0 museu sintomatiza a circulacdo do imaginario espirita,
pois fornecem a base interacional com a qual o movimento social tem correspondéncias.

Desse modo, sempre que tratamos de um pensamento das imagens ou mesmo do
que as imagens gquerem, estamos afirmando que elas “funcionam como praticas sociais
capazes de desenvolver dispositivos sociais de produgio e circulagdo das imagens”. E o
imaginario espirita, com seu conjunto de imagens, que conforma o museu como

dispositivo simbolicamente motivado na midiatizacéo.

Na pergunta pela iconicidade, a pergunta pelos sintomas das religides midiatizadas

No caso do espiritismo, pudemos observar com bastante profundidade como o
museu, na condicdo de dispositivo de circulacdo das imagens dessa religiosidade, vem
sendo configurado como sintoma. O trabalho que €é feito para que as imagens se
apresentem musealizadas na midiatizagdo, quando justamente muitas outras formas estéo

disponiveis facilmente, nos diz algo sobre a realidade dessa religido: talvez o querer
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preservar e selecionar suas imagens de modo criterioso e para fins — isto ndo seré novidade
para essa religido — cientificos.

Os relatos desses estudos foram recuperados aqui com o objetivo de evidenciar
uma linha de estudos sobre a imagem quando se trata da midiatizacdo das religides.
Mondzain (2013) nos pergunta sobre o que pode levar a uma outra elaboracéo sobre o
icone. Se referindo a “contaminagéo da TV pelo universo religioso”, Klein (2007, p. 200)
langa a seguinte questdo: “Sera que sua duplicacdo em imagens midiaticas € um sintoma
de que o sagrado ainda quer sobreviver?”.

Mais recentemente, até mesmo para além da questdo religiosa, Klein (2021, p.
109) propde que “repensar 0 agenciamento sob o encaminhamento da economia da
imagem, conforme foi desenvolvida por Mondzain, é fundamental para caracterizarmos
0s gestos de insurgéncia que se projetam sobre as imagens”. E assim o autor propde, por
exemplo, entender diferentes gradagGes, como “o0 apagamento, a iconoclastia, a
devoracdo e a demonizacao” — termos que devem ajudar a pensar 0 que ocorre nos mais
diversos contextos religiosos.

Por fim, podemos considerar que a circulacdo das imagens midiatizadas desafia
as religides a elaboragdo de uma economia do icone que possa reconhecer e, quem sabe,
transcender a discussé@o da iconoclastia. Minimamente, precisamos pensar a iconicidade
que floresce na pluralidade religiosa do cenario contemporaneo. Um bom aspecto para
comecar € nos atentarmos para os fazeres de atores e instituicdes no processo de
midiatizacdo, que vem afetando as préaticas religiosas. Ndo podemos dispensar a
possibilidade de repensar os termos em que a imagem se da: afinal, nas religides e na

cultura em geral, s6 nos resta mesmo continuar adorando ou destruindo imagens?
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