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RESUMO

O presente artigo aborda uma pesquisa qualitativa dos perfis de usudrios do Grindr e
Tinder. O objetivo foi analisar como os aplicativos condicionam as performances dos
usudrios gays a partir dos elementos: (1) Fotografia (2) Nome/Apelido e (3) Descrigao,
tendo como argumento que a performance da sexualidade estd condicionada pelas
mecanicas dos aplicativos; Adotamos a metafora teatral de Goffman a fim de criar um
conceito basilar das discussdes propostas. O resultado apresentou um tensionamento entre
as plataformas no que concerne a sexualidade: o Tinder condiciona seus usudrios para a
performance a partir da constru¢do de uma relagdo afetiva duradoura, enquanto o Grindr
emula a performance da sexualidade a partir da l6gica do sexo mais imediatista.
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1. INTRODUCAO

O desenvolvimento das midias sociais forneceu um espaco multimidia onde a
comunicagdo e a sociabilidade passam a ser atribuidas por intermédio das Tecnologias de
Informacdo ¢ Comunicagdo (TICs). Aos poucos, 0s usudrios migram para plataformas
digitais em busca dos diversos servigos que elas podem oferecer. Consequentemente, ha
uma migrag¢do das atividades do cotidiano para as plataformas que visam relacionamentos
amorosos, e os aplicativos Grindr e Tinder fornecem um espago onde homens e mulheres
trans ou cis, heterossexuais, bissexuais e homossexuais procuram encontros casuais €
relacionamentos com base na geolocalizacdo dos usuarios.

O objetivo principal desse artigo ¢ analisar as performances dos usudrios dos
aplicativos Grindr e Tinder a partir da observacdao dos elementos: (1) Fotografia (2)
Nome/Apelido e (3) Descrigdo. O principal argumento desse estudo ¢ de que a performance
da sexualidade — em particular da homossexualidade — nesses aplicativos esta condicionada
(1) pela usabilidade das plataformas, com prescri¢des dadas pelos recursos; e (2) por um
ethos coletivo internalizado dos usudrios, que possuem uma consciéncia pratica dos

interesses e das expectativas particulares para cada plataforma.
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2. PERFORMANCE, GRINDR E TINDER

Para Goffman (2002) o individuo apresenta em situagcdes comuns a si mesmo para
outras pessoas por mecanismos que visam a dirigir e regular a impressdo que formam a seu
respeito. Logo, a performance pode ser definida como toda e qualquer atividade de um
participante em certa ocasido. Voltada para o campo da sociabilidade, elas saem da cena da
teatralidade e entram na cena da performance social, marcando identidades, influenciando
outras pessoas; por outro lado, € possivel se referir a performances com caracteristicas
especificas quando nos referimos aqueles presentes no sexo (SCHECHNER, 2006).

Embora a Teoria Dramatirgica seja concernente a performance social antes
circunscrita a contextos de copresenca, o advento das plataformas de midias sociais —
caracterizada pela intersec¢do das redes de conexdo e usos de aplicativos modveis —
desencadeou um efeito efémero na sociabilidade. Novos cendrios para as performances se
apresentam com a livre troca de experiéncias e o compartilhamento de interesses comuns
através de mensagens instantdneas e do compartilhamento de imagens, que atuam
constantemente nessa dinadmica de mobilidade os dispositivos tecnoldgicos moveis operam.
Desse modo, as midias sociais promovem uma multiplicidade de narrativas, bem como
produzem, difundem e promovem a exibi¢cdo de si, celebram dindmicas de produgdo e
difusdo de subjetividades instantaneas e coletivas (COUTO et al, 2013; COUTO, 2015).

Mesmo imerso em um ambiente digital, o performer/ usuario ainda tem um certo
dominio sobre sua apresentacdo e opera de maneira intencional ou inconsciente os
mecanismos a fim de gerenciar uma impressdo em sua audiéncia. Estabelecida enquanto
uma fachada, a performance realizada pelo performer/ usuério precisa de outros elementos
teatrais que fornecam a evidéncia 1til no sentido da sua agdo. O cendrio ¢ o fator crucial
que determina a posi¢do fisica e geografica da performance, atribuindo mais um sentido na
recepgdo da agdo. Incluidas nesse termo estdo os distintivos da funcdo ou categoria, sexo,
idade, género, caracteristicas raciais, altura, aparéncia, atitude, padrao de linguagem,
expressoes faciais, gestos corporais e outros elementos fisicos e simbdlicos que podem ser
atribuidos ao performer/ usuario (HOGAN, 2010).

Entretanto, ¢ possivel observar a fachada como a interface do Grindr e Tinder, que é
delimitada pelos elementos de fachada e cenario. O cenario ¢ definido a partir dos detalhes

minuciosos que cada aplicativo traz em sua idealiza¢dao, como usabilidade e ferramentas; e
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a fachada delimita os atributos fisicos, contribuindo para formar o sentido da performance
para a audiéncia.

Ao considerar essas reflexdes, nota-se como a usabilidade dos aplicativos fornece
um terreno fértil para a problematizacao acerca desse estudo sobre performance social e
condicionamento da sexualidade gay. Embora Couto (2015) manifeste que as midias sociais
fomentam um ambiente onde a comunicagdo invade a relagdo entre publico e privado, os
aplicativos aqui pesquisados estimulam os usudrios a exposi¢do através de fotos e outras
informacdes pessoais, com finalidade de promover encontros, encontrar um parceiro ideal,
S€X0 € amor.

Vale pontuar aqui que entendemos a performance de gosto enquanto resultado das
mediagdes entre sujeitos e objetos, de modo que o gosto ndo pode ser desvinculado das
materialidades e suportes pelos quais eles circulam e dos modos pelos quais esses objetos
nos afetam. Segundo Hennion (2005), o gosto ¢, em primeiro lugar, e principalmente uma
modalidade problematica de vinculagdo ao mundo. Em termos dessa concepcao pragmatica,
ele pode ser analisado como uma atividade reflexiva, “corporificada”, enquadrada, coletiva,
equipada e, simultaneamente, produzir as competéncias de um(a) amador(a) e o repertorio

de objetos que ele(a) valoriza (HENNION, 2005).

2.1. OS APLICATIVOS

O Tinder ¢ um aplicativo baseado em geolocaliza¢ao criado em 2012 por um grupo
de universitarios disponivel para dispositivos méveis. De acordo com o site oficial, mais de
50% dos membros tém de 18 a 25 anos; além disso, ocorrem cerca de 1,5 milhdo de
encontros por semana, sendo mais de 60 milhdes de matches* no total. O Tinder também
inclui em seu leque de possibilidades até nove orientagdes sexuais (TINDER, s/d).

Para os autores Garda e Karhulahti (2021), o uso do Tinder ndo ¢ apenas para
encontro de parceiros e relacionamentos, como o aplicativo (ou app) define, mas seu uso
emprega a questdo do entretenimento. O aplicativo € sustentado por aspectos de ludicidade,
similares a alguns jogos de videogame inclusive, cuja usabilidade evoca uma participagdo
emulando a partida por algoritmos que ranqueiam os usudrios pela quantidade de matches

para incentivar € manter os usuarios no jogo.

4 Termo utilizado pelo aplicativo quando ocorre uma combinagdo entre usuérios. Também traduzido literalmente como
“combinacdo”.
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O usudrio pode explorar outros perfis e na constru¢do do perfil disponibilizar fotos
adicionais, textos na bio e vincular o perfil as contas do Instagram e do Spotify. Assim, a
estratégia de gerenciamento de impressao € a base para as regras do jogo do Tinder, onde o
principal elemento de significacdo desse sistema ¢ a foto inicial do perfil, que em nossa
pesquisa percebemos carregar uma constru¢ao da imagem positiva, assim como corrobora o
sistema visual de codigos e dicas do aplicativo.

O Grindr surgiu em 2009 e ¢ um aplicativo de dispositivos moveis que utiliza a
geolocalizacdo dedicado as comunidades gay, bi, trans e queer. A missao da plataforma ¢
conectar pessoas queer entre si € com o mundo’. Embora a rede delimite apenas o intuito de
conexdo entre pessoas, o Grindr ¢ utilizado pelos usudrios que buscam sexo rapido e
pratico. Pensando nisso, os gestores acreditam que o aplicativo representa um estilo de vida
moderno que esta se expandindo e continuam a abrir caminhos inovadores com um impacto
significativo para a comunidade LGBTQ+, fornecendo um espago seguro onde os usuarios
podem descobrir, navegar e se aproximar da populagio ao redor do mundo®.

Conforme sintetizam Couto (et al, 2013), o aplicativo permite ao usuario criar um
perfil com foto — ou ndo — e preencher informagdes como idade, altura, etnia € uma breve
descri¢do pessoal; recentemente adicionada, a funcdo de incluir hashtags é coerente com a
cultura LGBTQ+, onde o usudrio seleciona marcadores de acordo com sua tribo, gostos e
preferéncias. No que concerne a usabilidade, sdo expostos os perfis de outros usuarios mais
proximos, exibindo a localizacdo aproximada em que se encontram por quildometros e
metros.

O aplicativo possui a versdo gratuita e a assinatura paga Grindr Unlimited, tendo
como slogan Unrestricted, Unapologetic, Uncensored, refor¢a a ideia do irrestrito, sem
remorso € sem censura’, visto que a assinatura permite visualizar os perfis de visitantes,
acessar o aplicativo na opgdo “discreta™, ver perfis ilimitados, e fotos que expiram apos

dez segundos’.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
Os aplicativos Grindr e Tinder sustentam a casualidade com forte rigor a partir da

geolocalizacdo somada a conectividade pelos dispositivos moveis. Em nossa investigacao,

* Disponivel em: https:/www.grindr.com/about/. Acesso 11 jun. 2022.

¢ Ver nota de rodapé 6

7 Tradugdo nossa.

8 Ferramenta disponivel cujo usuario pode acessar o aplicativo sem mostrar que seu perfil estd online.
° Disponivel em: https://www.grindr.com/unlimited/. Acesso em: 11 jun. 2022.
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percebemos que, embora mantenham algumas similaridades entre si, cada aplicativo propde
uma abordagem diferente nas estratégias de engajamento, condicionando as performances a
partir dos recursos disponiveis nas plataformas, sendo possivel identificar o mesmo usuario
nas duas plataformas com fachadas diferentes.

Pensando nisso, o presente estudo fragmenta o Tinder e o Grindr, esmiugando os
detalhes da sua usabilidade com o propdsito de analisar o condicionamento da performance
dos seus usudrios. Inicialmente notamos que ambos os aplicativos estimulam a performance
da sexualidade de seus usuérios criando um jogo entre exposi¢do e narrativa a partir das
informagdes disponiveis no preenchimento do perfil.

Para compreender o condicionamento da sexualidade no Tinder e Grindr, foram
selecionados 100 perfis em cada aplicativo. Os dados foram coletados em dois dias, a
primeira coleta feita no sabado, dia 28 de maio de 2022, e a segunda coleta em uma
sexta-feira, dia 03 de junho de 2022. Foram selecionados os perfis exibidos em um raio de
distancia até quatro quildmetros do bairro Rosa Maria, na cidade de Sdo Cristévao, em
Sergipe'. As idades dos usuarios variaram entre 20 e 50 anos. Vale ressaltar que, nessa
pesquisa, sdo analisados somente os perfis de homens cis ou trans, homossexuais ou
bissexuais; desse modo, o filtro'! utilizado no Tinder foi exclusivamente direcionado ao
publico masculino. Nao foi necessario esse filtro de pesquisa no Grindr, visto que a maioria
dos usudrios correspondem ao perfil buscado nesse estudo.

O material coletado foi analisado a partir de uma matriz de anélise que considera
trés elementos: (1) a presenga ou auséncia de fotografias do usuario; (2) o tipo da foto; (3) o
enquadramento — visto que alguns usudrios dispdem apenas de fotos de brago, pernas,
quadril, boca e olhos, dentre outras partes do corpo; e (4) o cenario. A observacao a partir
da disponibilizagao do nome ou titulo que os usuarios aderem nos aplicativos considera que
em alguns casos o nome aqui ndo se refere necessariamente ao nome da pessoa ou apelido,
mas pode ser tracos descritivos de seus interesses na plataforma. Por fim, ultima observagao
¢ desenvolvida a partir da descricdo do perfil elaborada pelos usuarios, sendo dividida em
descricdo com informacdes que a rede disponibiliza — idade, género, orientagdo sexual,
formagdo académica e profissional, altura, peso, o uso das hashtags que configuram outro

elemento que parte da descricdo permitindo os usudrios relacionar palavras-chave que

1% A localizagdo utilizada de referéncia dentro do bairro foi -10.922053522994567, -37.11563488350637.

11 ~ . . ~ .
Uma das opgdes de cadastramento no Grindr € colocar o género, sexualidade e se pode mostrar homens, mulheres ou
ambos. Na pesquisa em questdo, a op¢ao escolhida foi mostrar apenas homens.
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correspondem ao seu perfil; e a descrigdo pela “bio” — ressaltando considerar as

informagdes disponibilizadas neste espago onde o usuario pode escrever livremente algo

sobre si.

Quadro 1: Matriz de analise dos usuarios do Tinder e do Grindr.

Ponto de analise | Descricdo Variaveis
1. Presenca ou auséncia de
. (. . fotografias do usuario
Elemento Expressividade dos usuarios através das & st
, . 2. Tipo de foto

fotografico fotos dispostas em cada plataforma

3. Enquadramento
4. Cenario

Forma de apresentagao através do seu
nome disposto no perfil. Observar a 1. Apresentagdo
presenca (ou ndo) de um nome factivel ou | 2. Anonimato

operando enquanto breve descrigdo

Nome do usuario

1. Descrigdo
2. Hashtags
3. Bio/ Sobre mim

Descrigdo do Informagdes para preenchimento, sele¢do
perfil das hashtags e utilizacdo do espaco livre

Fonte: pesquisa empirica.

Neste aspecto, sdo observadas performances de gosto e a existéncia ou ndo de regras
de interagdo, partindo do principio que as performances nos perfis construidos ocorrem
através de um processo de gerenciamento de impressao em que cada usudrio considera a
audiéncia na qual se dirige, suas finalidades, as ldgicas de uso e os recursos existentes em

cada plataforma.

4. RESULTADOS

Para efeito de analise de resultados, foram organizados os seguintes topicos, no
intuito de compreender a problematizacdo abordada, intitulados como Exibi¢do de si,
Diagnostico do nome e Autoapresentagdo e gosto. SAo estes respectivamente concernentes
a analise fotografica e suas problematicas na sexualidade, nome ou apelido e as reflexdes
acerca da objetividade entre os usuarios € o anonimato e, por fim, as informacdes

descritivas no perfil inerentes a performance de gosto.

4.1 EXIBICAO DE SI
Os perfis selecionados no Grindr e no Tinder demonstraram uma forte exposicao
através de fotografias, sendo o principal ponto do condicionamento das performances

nesses aplicativos. Portanto, a utilizagdo do carregamento de fotos ¢ um recurso crucial de
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sua usabilidade, cujos usudrios exibem-se a fim de se destacar, construir narrativas, induzir
interesses e gerenciar a impressao sobre si.

E possivel observar a fotografia como ferramenta primaria de gerenciamento de
impressdo e uma forte aliada no tocante a performance social. Ribeiro e Braga (2012)
sintetizam que os usudrios alicercados pelo uso de imagens constroem referenciais
identitarios que servem como base para o desempenho de certas performances, ressaltando
aspectos positivos de si mesmos e visando a promover interagdes como matches, likes ¢
taps. A propria dindmica dos aplicativos tende a induzir esse exibicionismo, ressaltando o
contexto em que O usuario precisa se apresentar como uma “mercadoria” desejavel,
fornecendo um dominio onde pessoas se tornam produtos "prontos para o uso": dos corpos,
dos afetos, das sensagdes intensas, do amor e do sexo (COUTO et al, 2013).

A vista dos perfis selecionados, 68 usuarios do Grindr faziam o uso de fotografias
no perfil. Vale ressaltar o enquadramento como um fator decisivo para a realizagdo da
performance; dessa forma, foram identificados apenas 17 perfis que apresentavam foto de
rosto, enquanto dois perfis mantinham fotos de personagens animados, animes ou imagens
aleatorias. No entanto, os 49 perfis restantes mantinham suas fotografias com o
enquadramento direcionado a alguma parte do corpo que queriam ressaltar — braco, perna,
abdomen, peito, virilha, gliteos, costas etc.

Couto e colegas (2013) presumem que no Grindr a maioria das conexdes e
interacdes t€ém como fim encontros sexuais em tempo breve e, amparado pela conectividade
e geolocalizacdo dos dispositivos modernos, hd uma indugdo de habitos mais acelerados em
seus usuarios. Por consequéncia, hd uma predisposicao dos encontros e prazeres, paixoes,
triunfos de desejos e promog¢ao de gozos motivados pela instantaneidade.

Reforgando esse entendimento, o viés instantdneo e o aspecto 4 FIM DE REAL"
sdo amplamente explorados pela plataforma através da sua usabilidade, ou seja, o aplicativo
apresenta no mosaico apenas os usudrios que estdo online, removendo a exibi¢do dos
usuarios indisponiveis. Dessa forma, o mosaico atua como vitrine virtual onde as imagens
de corpos de homens masculinos atraentes sdo expostas e, a partir da exposi¢ao dos
atributos, ocorre a publicizacdo e mercantilizacdo das relacdes pessoais, enviesado na
cultura consumista e no marketing pela exibicao de si (COUTO et al., 2013). Portanto a

“valorizagdo pléastica do produto, fotos caprichadas, interior de luxo, refinamento dos

12 Termo utilizado pelos usuarios do Grindr quando estdo predispostos a encontrar um parceiro sexual no momento
imediato.
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cenarios, beleza dos corpos e dos rostos, a publicidade poetiza o produto e a marca, idealiza
o trivial da mercadoria” (LIPOVETSKY, 1989, p. 159-160).

Podemos inferir que, no cenario do Grindr, um ambiente virtual majoritariamente
frequentado por homens gays ou bissexuais, a virtualizacdo da sexualidade ¢ a realidade do
sexo no excesso publicitario e teatral; ou seja, a performance da sexualidade no ambiente
digital acontece enquanto agdo, interagdo e relagdo. Os corpos, os sexos e as sexualidades
sao compartilhados nesses ambientes, pois neles sdo construidas redes de contatos, amigos
¢ amantes, orientagdes na vida politica e erdtica, defini¢des da identidade moderna e anima
grande parte das vidas da populacdo LGBTQ+ (COUTO, 2015; ROTELLO, 1998).

No que concerne a relagdo da fotografia na usabilidade, o Tinder desloca os seus
usudrios para uma performance menos apelativa para o sexo, ainda que a plataforma se
aproprie da sexualidade e da seducao. O aplicativo ndo fornece um mosaico virtual similar
ao Grindr, mas busca evidenciar um usuario por vez, onde o outro decide se “gosta” ou “ndo
gosta”; quando dois usuarios “se gostam” mutuamente sdo recompensados com chat para
troca de mensagens.

Assim como no Grindr, o principal elemento de significacdo no gerenciamento de
impressao no Tinder ¢ a foto inicial do perfil, que atua como convite para visualizar outras
fotos ou outras informagdes. Em face do exposto, dos perfis coletados para andlise, 98
usuarios do Tinder disponibilizavam fotos em seus perfis, sendo 92 usuarios com fotos de
rosto; desse modo, os usudrios buscaram, em suas performances, através das fotos de rosto,
incorporar valores reconhecidos pela sociedade, incluindo sinais que acentuam os fatos
(RIBEIRO & BRAGA, 2012). Os oito usudrios restantes se preservavam no anonimato
apresentando fotos do corpo, desenhos animados ou sem foto.

Procedendo a partir disso, os usuarios constroem uma imagem positiva que
corrobora o sistema visual. O conteudo imagético possui significados intrinsecos. Dentre
outros, mencionamos fotos com carros e outros itens de status expressando capital
econdmico; fotos de livros e cafés expressando um capital cultural; e fotos em bares ou em
espacgos publicos expressando um estilo de vida espontaneo, boémio, "praieiro", festivo.

Nesse contexto, ambos os aplicativos apresentam diferencas quanto a localizagao
apresentada na fotografia. Compreendendo o Grindr como um espago direcionado a busca
de sexo casual, apenas 17 usudrios tinham suas fotos produzidas em espacos publicos -
nesse ponto destacamos que alguns exibiam fotos de sunga ou nudez total em ambientes

como praia, cachoeira ou piscina; 43 usudrios tinham suas fotos locadas em ambientes
8
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internos, enquanto 40 usudrios faziam enquadramentos de modo a manter o local
indefinido. Ja no Tinder, os usudrios buscam expressar seus habitos sociais, ndo apenas seus
gostos e desejos; por isso, 50 perfis exibiam fotos em locais publicos, como trilhas, bares,
restaurantes, festas, lugares turisticos e ruas. Sem duvida, h4 um forte aspecto de
gerenciamento de impressdo dos usudrios a partir dos ambientes que frequentam, bem como
poses e outros elementos, como fotos dentro de carro, simbolizando poder econdomico e
estilo. 46 usudrios apresentavam-se em locais privados, entendendo como “privados”
espagos residenciais, e apenas 4 usuarios mantinham sua localizag¢ao indefinida.

A discrepancia dos usudrios com foto de rosto entre os aplicativos Tinder e Grindr
sugere o condicionamento diferente da performance da sexualidade. Enquanto Grindr
apresenta seus usuarios em uma vitrine virtual, o Tinder constréi uma ludicidade com a
finalidade de reformular a¢des romanticas ¢ sexuais em entretenimento, construindo um
ambiente ludico de interacdo — com base na sexualidade — onde qualquer agdo sexual,
emocional ou social passa a ser “apenas um jogo” (GARDA & KARHULAHTI, 2021).

No que concerne a exibicdo de si, o Grindr induz os usuarios a exposicdo como
mercadorias sexuais € objetos de desejo. A sexualidade externaliza os seres humanos como
seres do desejo, dos prazeres, dos sentimentos e sensagdes; em razao disso, 0s usuarios sao
levados a voltar para si mesmos, reconhecendo-se e assumindo-se que as relagdes sexuais
sao formas fisicas, corporais e intensificadas das relacdes sociais propriamente ditas
(FOUCAULT, 2006; FOUCAULT, 2016).

Quanto aos perfis que ndo possuem imagem, predominantemente encontrados no
Grindr, pode-se entender essa omissdo como um ato voluntario, uma vez que as plataformas
permitem a inser¢do de fotos. A escolha por ndo carregar imagens, demonstra um desejo
pela ndo exibicdo da imagem de si, pelo anonimato permitido pelas redes sociais. Sobre
isso, “a ideia do anonimato remete a uma série de relagdes sociais que dizem respeito a
identidade, a subjetividade, ao controle, a seguranga e aos direitos civis” (DA SILVEIRA,
2009, p. 115), dessa forma, o anonimato voluntario exercido por esses usuarios significa
tanto quanto a escolha de uma imagem, podendo ser entendido como um receio do
reconhecimento de sua participacdo em uma rede social que busca interacdo afetivo-sexual

com outros homens, fruto da homofobia socialmente instituida aos sujeitos.

4.2 DIAGNOSTICO DO NOME OU APELIDO
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Nesse estudo, a questdo do nome ou apelido esta associada a performance em dois
segmentos. O primeiro ¢ alusivo a apresentacdo — onde os usudrios usam os textos ou
emojis para se expressar — € o segundo concerne ao anonimato. Embora ambas as
plataformas apresentem espagco livre para autoidentificagdo, ndo ¢ obrigatoério o
preenchimento com a veracidade, ficando a critério do usudrio definir como deseja se
apresentar. Com os dados coletados no Tinder, 99 usudrios expressam seus nomes, reais ou
ndo, mas a maioria dos perfis exibe nomes comuns ou nomes compostos a fim de
identificacdo.

O nome ou apelido, retomando a perspectiva teatral, no ambiente digital e na
interagdo social, ¢ entendido como performance pois, a partir dele, ¢ possivel construir ou
modificar uma identidade demandada pelas dindmicas das plataformas contra os
comportamentos antissociais, implicando aos usuarios expressar-se por meio de
informagdes e outros detalhes (GARDA & KARHULAHTI, 2021). A visto disso, apenas
um usuario do Tinder ndo utilizou o nome: apenas o apelido de novinho - remetendo a sua
idade de 20 anos.

De forma diferente, o panorama do nome ou titulo na dinamica do Grindr segue um
outro viés, no qual apenas 15 usudrios dentre os perfis observados exibiam o nome,
enquanto 71 usudrios utilizavam apelidos e 14 usuarios nao disponibilizavam nenhuma
informacao no espaco dedicado a nomeacao.

Evidenciando o diferencial performatico emanado pela plataforma, os usuarios do
Grindr mantém em sua nomeacdo informacdes adicionais que alicercam sua performance
na vitrine virtual. Textos rapidos, com abreviagcdes e muitas vezes apenas um emoji sao 0s
elementos expressos no espaco livre dedicado ao nome. No Grindr, textos como “FURAO
POW”, “PASS”, “Fetiches”, “PEPINO GROSSO”, “pegada gostosa”, “Ativo c/local”,
“Ativo”, “uber macho ksdo”, “TESAQ”, “casado sigilo” e “comedor” expressam a urgéncia
dos usudrios em fast foda”, um call-to-action para o sexo, ¢ reforgam a performance da
masculinidade, como “o uso do corpo para movimentar-se, a voz, o 1éxico e o jeito de falar,
simbolos como roupas, cortes de cabelo” (OLIVEIRA, 2015, p. 245), o papel de ativo ou
passivo, atributos fisicos, formas de genitélias, estado civil e profissdo.

Os textos convidativos ou que sugerem um aviso tornam-se uma abordagem mais

r

amistosa para a relacdo sexual, como “sempre bom ler”, “leia fidapeste”; ¢ um apelo e

13 Neologismo/estrangeirismo utilizado pelos usudrios da plataforma relacionado ao sexo rapido; derivado da expressio
“fast food”, comida rapida.
10
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reforgo a leitura das informagdes disponibilizadas no perfil. “CADE OS NOVINN??”,
“Disponiveis”, “Vamos ou Bora?”, “POSITIVIDADE”, “vamo lolzinho??”, “Alg pra agr?”,
“viva la vida”, “s6 observando”, “Conversar” e afins indicam uma valorizagdo do dialogo e
outros atributos que ndo sejam apenas fisicos.

Por fim, existem os usudrios que se expressam por meios de emojis que possuam
alguma significacdo para o meio do aplicativo. Alguns exemplos sdo o uso do emoji de
beringela (&), banana ( ), pepino (&) para os usuarios sexualmente ativos ou “dotados”
e o emoji do péssego (@) para usuarios passivos, bem como os emojis de urso (&), gotas
de agua (»+), rosto escondido (=), cerveja ( &), raio () e lingua ( W) - que remetem,
respectivamente, ao fen6tipo do homem acima do peso e peludo, esperma, comportamento
discreto, gosto por bebidas alcoolicas, uso de cocaina e sexo oral.

Assim como no anonimato pela falta de imagens, a auséncia de nomes também
configura um ato voluntdrio de aversdo ao reconhecimento. No caso da nomeagdo, esse
anonimato ganha mais camadas, uma vez que hé facilidade maior para a ocultagdo de
identidade no campo de nomes além da auséncia total de informacao. Essa escolha mostra

como ha, ainda, em nossa sociedade um receio em relagdo ao uso dos apps, indicando um

desejo por relagdes "rapidas" e ndo necessitando sequer de um reconhecimento nominal.

4.3 AUTOAPRESENTACAO E GOSTO

A terceira e ultima observagdo ¢ desenvolvida a partir da descricdo do perfil
elaborada pelos usudrios, e sdo observados trés pontos: 1) descricdo, 2) hashtags e 3) bio/
sobre mim. O primeiro refere-se a descricdo disponibilizada pela propria plataforma: sdo as
informacdes preexistentes disponiveis para o preenchimento, porém, com preenchimento
nao obrigatorio. O segundo observado na pesquisa ¢ o uso das hashtags preexistentes na
plataforma. O terceiro e Gltimo ponto observado ¢ o preenchimento da bio/sobre mim, de
carater optativo, que € o espago livre no qual o usudrio pode adicionar mais informagdes
sobre si.

Nos dados obtidos pelo Tinder, o primeiro ponto tem como resultado 100 usuarios
com o campo preenchido, com as informacgdes pautadas em idade, género, sexualidade,
distancia/localizagdo em quilometros ou metros, formag¢do do ensino superior, local de
trabalho. O segundo ponto de observagdo corresponde a 77 perfis que fazem o uso das
hashtags — como happy hour, amantes de animais de estimacgdo (pets), atividades ao ar

livre, crossfit, karaoké, fotografia e tatuagens — sobre si, com o propdsito de colaborar no
11
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seu gerenciamento de impressdo. E o terceiro ponto observado apresenta 79 usudrios que
mantém seu perfil com textos na bio/sobre mim.

A vista disso, os usuérios apropriam-se do espago textual livre na bio/sobre mim
para manifestar demandas suprimidas nas informagdes referentes as hashtags e a descrigao.
Os textos, em sua maioria, trazem piadas, frases de efeitos, versos de musica, informagdes
sobre as doses de vacina tomadas (efeito decorrente da pandemia de COVID-19), nimero
de telefone para contato, altura e peso; percebemos ainda as contas vinculadas do Instagram
e Spotify no perfil, onde disponibiliza-se mais informacdes acerca do gosto musical e
ambientes frequentados pelos usuarios.

Portanto, as informagdes expressas no perfil do Tinder servem para tornar os outros
usudrios capazes de presumir o que esperar deles, assim estardo interessados em sua
situacdo socioecondmica geral — ambientes frequentados, profissdo —, no que pensam,
posicionamento politico e outras informagdes, criando um jogo infinito de encobrimento,
descobrimento, revelagdes (podendo ser falsas) e redescobertas.

Embora o Grindr utilize a mesma dindmica de descri¢ao, hashtags e bio/sobre mim,
os usuarios tendem a seguir o condicionamento sexual da plataforma. Dos perfis
observados, 70 usuarios exibiam informagdes como idade, distancia/localizagdo em
quilometros ou metros, género, posicdo sexual — ativo, passivo, versatil ativo, versatil
passivo, gouine (sexo sem penetracao) —, relacionamento, buscando por — conversa,
amigos, contatos, agora-, exame de HIV, data da tltima testagem, local — preferéncia em
minha casa, sua casa, bar. As hashtags sdo utilizadas por 62 usudrios, contribuindo ou
refor¢ando a performance dos usudrios no que concerne a sexualidade, fags como #discreto,
#peludo, #bi, #comlocal, #preservativos, #exibicionista, #masturbacdo, #universitario,
#fastfoda, #naocircuncidado, #dotado, #macho, sao frequentemente utilizadas para salientar
o gerenciamento de impressdo. As informagdes adicionais, como o preenchimento textual
da bio/sobre mim, vinculo das midias sociais como Instagram, Twitter, LinkedIn e Spotify,
foram utilizadas por 61 usuarios, salientando que, muito diferente do Tinder, a maioria dos
usudrios nao vinculavam outras redes sociais no perfil do aplicativo.

Outro diferencial da utilizacdo do espaco do textual livre no Grindr € o fato de a
maioria dos usudrios deixarem avisos ou regras de interagdo. Alguns, na maioria das vezes
com fotos no perfil, informam que s6 respondem pessoas com fotos — coagindo
determinados usudrios a sair do anonimato —, que nao gostam de fumantes ou pessoas

acima do peso. Outro ponto possivel de observar tanto no diagnoéstico do nome/apelido, no
12
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uso das tags e no espago da bio ¢ como ocorre o enaltecimento da performance da
masculinidade e o preterimento do trago afeminado entre os gays e usudrios.

Nesses espacos de “pegacao" — praticas sexuais descomprometidas com o afeto —, a
masculinidade torna-se o capital social mais importante para o sucesso dessas interagdes no
homoerotismo. Em vista disso, ¢ muito comum a diversos perfis no Grindr reforgar o trago
“macho”, “masculinos”, “ativo macho”, “macho dotado”. Assim, amparada pela
coexisténcia de outros marcadores sociais, a masculinidade ¢ construida pelo significado do
“ser homem” sendo associados a negros, casados, dotados, pais de familia, pedreiros e
qualquer outra categorizacdo de performance — gestos, trejeitos, condutas e técnicas
corporais. A masculinidade passa a ser um mecanismo valorizado e evidenciado pelos
usudrios na busca de outros parceiros, sendo acompanhado por um dispositivo de negagao
do modelo socialmente construido de homossexualidade com base feminina. Portanto,
performances de feminilidade ndo sdo bem vistas pelos usuarios (OLIVEIRA, 2015).

Evidenciada nesse aspecto da preferéncia por “machos”, a ideia de constru¢ao do
gosto, em particular, a performance de gosto, esta associada a dimensdo processual e
coletiva que envolve a expressdo valorativa de afetos por objetos socioculturais.
Perpendicular a isso, sdo determinados quatro elementos: 1) a negocia¢do do privado e do
publico, tangente a disposi¢do de informacdes; 2) estilos de autoapresentacdo nesses
ambientes; 3) o cultivo de performances de gostos como um modo de identificagdo e
organizacao sociocultural; 4) a formagao de contextos sociais firmes ou frouxos — sentido
de pertencimento a um dado ambiente (FELIZOLA et al, 2017).

Em suma, essa percepcdo da performance de gosto no Grindr pode ser percebida
pelos imbricamentos estruturais concernentes a sexualidade. A moral religiosa, as praticas
educativas, médicas e psicologicas, assumem os mecanismos de repressao contra qualquer
comportamento desviado, nesse caso, homens afeminados que invertiam os “papéis” de

género, no qual acreditavam um principio de estigma natural (FOUCAULT, 2006).

5. A GUISA DE CONSIDERACOES FINAIS

A reflexdo proposta nesse artigo acerca das plataformas Tinder e Grindr engendram
elementos sociais muito maiores que apenas aplicativo de paquera. O tensionamento entre
as duas plataformas tornam-se inerentes instrumentos de paquera, conquista, seXo €
socializagdo, embora as prescricdes do ambiente sejam diferentes, ha meios que

condicionam a performance da sexualidade do usuario.
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No Tinder, os usudrios estdo mais preocupados em uma performance mais pautada
na constru¢do de relacionamentos duradouros. As informagdes pessoais, locais de
preferéncias e outros detalhes que constroem o gerenciamento da impressdo de si sdo
amplamente divulgados a fim de compor a sua esséncia e achar um par ideal para se
relacionar afetivamente. Os usudrios do Grindr demonstram a busca por um par compativel
pautada na compatibilidade sexual. O condicionamento do aplicativo induz para a
performance do sexo pelo o compartilhamento de partes do corpo, informagdes intimas € o
imediatismo das relagdes sexuais fazem parte da subjetividade desses usudrios que buscam
satisfazer seus desejos sob uma logica da sexualidade que orienta as agdes dos usudrios/
performers.

Em nossa pesquisa, circunscrevemos nossa observagdo para os homens
homossexuais no qual tem uma sexualidade moldada pela subjetivacdo dos seus corpos, do
seu sexo e dos seus desejos. Nesse aspecto, o desejo ndo s revela sua manifestacdo do
prazer, do corpo, mas também aponta um principio de subjetividade e objetividade dos atos
sexuais, repercutindo nas performatividades dos usuarios.

O estudo buscou analisar o gerenciamento de impressao dos perfis através do
elemento fotografico, nome do usudrio e a descricdo do perfil evidenciando pelas variaveis
delimitadas, os objetivos explorados pelos usuarios nos campos relacionamento e do sexo.
Esses elementos aqui analisados forneceram evidéncias acerca do gerenciamento de
impressao, isto porque essas informacgdes transmitidas pelos usudrios/ performers operaram
enquanto pistas para abertura das interagdes, orientando as formas de engajamento da sua

audiéncia consigo.
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