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Resumo

Este artigo estuda os critérios de noticiabilidade durante o periodo do Sdo Jodo nos
telejornais noturnos de Campina Grande, na Paraiba. Foram analisados, por trés dias, 0s
telejornais Borborema Noticias, JPB2 e Itararé Noticias, de emissoras afiliadas do SBT,
Globo e TV Cultura, respectivamente. Utilizou-se o método de pesquisa de
levantamento, empregando o embasamento tedrico de gatekeeping, junto a entrevista
estruturada com os editores de cada telejornal, a fim de destrinchar possiveis
adaptagoes.
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Introducéo

Em meio a importancia das tomadas de decisdes para a divulgacdo de noticias
no jornalismo estdo algumas dimensdes criteriosas, como a linha editorial, de gestéo,
financiamentos, consumidores e outras. O jornalismo, neste sentido, pode levar em
conta varios e distintos critérios para realizar a selecdo e distribuicdo de noticias em
diferentes formatos e meios midiaticos.

Nesta perspectiva estdo 0s jornais televisivos, que assim como outros veiculos
de comunicagdo precisam se submeter as logicas dos profissionais e do mercado no que
compete a decisdo do que é e ndo é noticia, a0 passo que 0s conteldos precisam ser
veiculados, independente dos meios de distribuicdo em que sdo encaminhados.

Segundo Silva e Franca (2017), essa tomada de decisdes ocorre em esferas que

vao além do interesse publico, de maneira que a noticiabilidade ou os valores-noticia
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acabam sendo utilizados como forma de explicar o porqué de certos assuntos serem
incluidos ou excluidos dos noticiarios.

Ainda neste sentido, o conceito de gatekeeping (Alsina, 2009) pode ser aplicado
as pesquisas de comunicacao que tenham a necessidade de explorar e explicar porque
determinados contetdos sdo selecionados e divulgados por veiculos especificos, a fim
de analisar o que pode ter sido influéncia na escolha do que esta ou ndo indo ao ar, tanto
na televisdo como em todos os veiculos.

Esse tipo de situacdo se encaixa, ainda, no modelo de critérios de
noticiabilidade, definido por Wolf (2002, p.195) como sendo “o conjunto de elementos
através dos quais o oOrgdo informativo controla e gere a quantidade e o tipo de
acontecimentos, de entre os quais ha que selecionar as noticias”. Neste mesmo Viés,
Silva (2005) explica que ha diferenca entre noticiabilidade e valores noticia, quanto a

escolha dos critérios e decisGes jornalisticas. Para a autora:

Noticiabilidade (newsworthiness) [é] todo e qualquer fator
potencialmente capaz de agir no processo da producdo da
noticia, desde caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do
jornalista, cultura profissional da categoria, condigBes
favorecedoras ou limitantes da empresa de midia, qualidade do
material (imagem e texto), relagdo com as fontes e com o
publico, fatores éticos e ainda circunstancias historicas,
politicas, econdmicas e sociais (SILVA, 2005, p. 96).

Levando em consideracdo esse embasamento tedrico, esta pesquisa tem a
proposta de realizar um levantamento de como as noticias sobre a temética do Sdo Joao
de Campina Grande, na Paraiba, sdo selecionadas e divulgadas nos telejornais noturnos
das redes de televiséo da cidade, de modo a observar se esse tema impacta a estrutura
final dos programas durante o periodo tipico desta festividade na regido.

Para isso, aqui estdo sendo analisados os respectivos telejornais de afiliadas das
redes de TVs Globo, Cultura e Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT): JPB2, da TV
Paraiba’, Itararé Noticias, da Rede ITA® e o Borborema Noticias, da TV Borborema’. O
estudo tem carater inicial, e faz uso dos aportes metodoldgicos da entrevista estruturada

e pesquisa de levantamento.

° A TV Paraiba é afiliada a Globo e faz parte da Rede Paraiba de Comunicagdo, o maior grupo de comunicagéo do
estado da Paraiba. Além da emissora, com sede em Campina Grande, a Rede PB conta ainda com os portais gl
Paraiba, ge Paraiba, Jornal da Paraiba, TV Cabo Branco, Cabo Branco FM e Radio CBN.

5 A Rede ITA, antiga TV ltararé, é afiliada a TV Cultura em Campina Grande, Agreste da Paraiba.

" ATV Borborema é uma emissora afiliada ao SBT e também é localizada em Campina Grande.
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A decisdo de estudar este conteldo partiu da disciplina de Teorias do
Jornalismo, do Programa de Pds-Graduacdo em Jornalismo da Universidade Federal da
Paraiba (PPJ/UFPB). No mestrado profissional, discutimos sobre os conceitos aqui
estudados, além de termos notado, com isso, a auséncia de estudos voltados para essa
teméatica no ambito dos programas noturnos das televisdes no municipio selecionado,
sobre o evento escolhido.

Vale enfatizar que esses programas foram escolhidos por operarem em estudios
na cidade e pelo consideravel consumo midiatico que tém no interior da Paraiba. Dessa
forma, serd possivel analisar o processo de selecdo e distribuicdo das noticias,
perpassando pelos critérios noticiosos especificos, através das entrevistas, e destacando
cada noticia veiculada nestes canais pelo periodo de trés dias, que serdo descritos no
decorrer deste estudo. Buscamos compreender, portanto, quais critérios sao utilizados
nesta composicdo e se o contexto junino interfere neste cenario, tomando como base o

conceito chave de gatekeeping como aporte tedrico.

1. Criterios de noticiabilidade e telejornalismo

O telejornalismo ocupa o cerne informacional de um dos meios de comunicacao
de maior consumo social no Brasil e no mundo, a televisdo. Em seu conceito mais
amplo, o telejornalismo pode ser entendido como a pratica de divulgacao de noticias na
televisao, independente do formato de programa adotado (CAVENAGHI, 2013). Nesse
campo existem subdivis@es, utilizadas para delimitar os espacos definidos no conjunto
que consiste o telejornalismo, como as caracterizagcdes sobre os programas de toda a
grade de programacdo e, como proposto a anélise neste estudo, o telejornal.

Enquanto género televisivo informacional, definido de tal modo por Aronchi de
Souza (2014) em seus estudos sobre géneros e formatos televisivos, o telejornal
comunica de forma intencional sobre fatos do cotidiano, a partir de l6gicas produtivas e
linhas editoriais definidas previamente pelas empresas de comunicagdo responsaveis por
seu sustento, enquanto parte de um negdcio mercadoldgico e também por profissionais
jornalistas envolvidos em sua construcdo diaria.

Duarte (2004) defende que, para além de sua classificacdo meramente enquanto
género informativo, o telejornalismo também pode ser enquadrado como suporte para
surgimento de varios outros subgéneros e formatos, uma vez que, em sua dimensdo

geral, abarca a totalidade informativa de telejornais e demais programas, como 0s de
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entretenimento. Desse modo, pode-se entender que a partir do telejornalismo o processo
comunicacional sobrevém as realidades distintas, locais e geograficamente necessarias,
fazendo uso de diversas linguagens propriamente jornalisticas para expor a “primeira
informagdo que as pessoas recebem do mundo que as cerca” (VIZEU, 2014).

No ambito do telejornalismo, mais especificamente o telejornal funciona como
uma apresentacdo dos acontecimentos ocorridos ao longo de um determinado periodo
de tempo em forma de noticia (CHARAUDEAU, 2009). Para tal, faz uso de formatos
técnicos, pré-definidos a partir de determinadas I6gicas que objetivam dinamizar seu
tempo de duracdo. Ou seja, os fatos noticiados sdo enquadrados em formatos como
notas, VTs e stand-ups, a partir de decisGes editoriais especificas que guiam o processo
produtivo. Temer (2019) afirma que, estrategicamente, o telejornal € o resultado de um
processo produtivo organizado e controlado.

Este processo produtivo é delimitado por alguns aspectos editoriais, como 0s
critérios de noticiabilidade. Trata-se de um conceito amplo, que inclui um “conjunto de
elementos por meio dos quais a empresa jornalistica controla e administra a quantidade
e o tipo de acontecimentos”, segundo Silva (2005). Sao fatores capazes de influenciar
diretamente o processo de producéo do telejornal, e envolvem questdes como limitagdes

de mercado, cultura editorial, etc.

A noticiabilidade é constituida pelo complexo de requisitos que
se exigem para os eventos — do ponto de vista da estrutura do
trabalho nos aparatos informativos e do ponto de vista do
profissionalismo dos jornalistas —, para adquirir a existéncia
publica de noticias (WOLF, 2003, p.195).

Trazendo a luz Traquina (2001), ao entender as noticias como sendo o resultado
de um processo iniciado a partir da percepcao, selecdo e transformacdo da matéria-
prima (informacdo), cabe considerar, também, os valores-noticia. Estes sdo mais
especificos, precedem os critérios de noticiabilidade e possuem relevancia na selecao
dos assuntos que permeiam o0s procedimentos posteriores, também, na producdo
telejornalistica (WOLF, 2003). Enquadram-se nestes valores questdes como o impacto,
a proeminéncia e a proximidade, geografica e cultural, do fato noticiado com o contexto
no qual esta inserido.

Além disso, ha o classico agregamento de Galtung e Ruge (1993), aos estudos
sobre critérios noticiosos, quando indicaram doze valores-noticia os definindo como:

frequéncia, amplitude, clareza, significancia, consonancia, o inesperado, continuidade,
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composicdo, referéncia a nagoes de elite, referéncia a pessoas de elite, personificacdo e
negatividade. Esses afunilamentos prospectam selecdes de noticias que vao desde o
interesse em escolher assuntos de periodicidade jornalistica até as informacdes
pessimistas, buscando o impacto da audiéncia.

Vale frisar, ainda, que os critérios de noticiabilidade também se utilizam dos
valores-noticia para auxiliar na construcéo do telejornal. Juntos, estes aspectos formam
0 cenario em que o telejornalismo € construido diariamente, com objetivo central de
informar ao telespectador sobre fatos do mundo (EMERIM, 2010), através, em suma,
dos telejornais.

Considerando, principalmente, o valor-noticia proximidade/significancia, o
presente trabalho tenta tracar o ponto de encontro entre os critérios de noticiabilidade e
um evento especifico, cuja realizacdo passa a ser agendada jornalisticamente nos
telejornais produzidos em um determinado contexto local a partir das especificagoes

discutidas ao longo deste capitulo.

2. Gatekeeping no jornalismo televisivo

Assim como nos demais veiculos de comunicagdo midiaticos, como portais,
radios, jornais impressos e outros, os produtores de noticias dentro das redacdes
jornalisticas, neste caso, os jornalistas, precisam lidar com uma avalanche cotidiana de
noticias e saber, consequentemente, filtrar o que sera transmitido para os
telespectadores, no que compete aos programas jornalisticos.

Isso acontece, em maior parte, pela necessidade de levar ao publico assuntos de
relevancia e/ou que sejam de interesse da prdpria empresa ou grupo de comunicagao.
Para isso, entdo, acontece o processo de gatekeeping quanto a definicdo do que pode ser
ou ndo noticia, 0 que tambem esta relacionado ao conceito dos critérios de
noticiabilidade.

O gatekeeping, nesse cendrio, é definido como o processo de producdo de
escolhas onde o fluxo de noticias tem de passar por varios portdes (gates). Conforme
Alsina (2009, p. 214), em outras palavras, a traducdo mais adequada para esta delegacao
seria a de “selecionador”, quanto a figura do jornalista, j& que se ajusta muito mais a
funcdo comunicativa que Ihe compete.

O gatekeeping, conforme Shoemaker e VVos (2011, p. 11) se resume ao processo

de selecdo e transformacao de varias informacdes na quantidade limitada de mensagens
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que chegam as pessoas diariamente, sendo considerado o papel central da midia na vida
publica da modernidade. Para os autores, as pessoas confiam em mediadores para
transformar informagdes em “um subgrupo gerenciavel de mensagens midiaticas”,
cabendo, sobretudo, a construcdo jornalistica realizar o filtro.

Entretanto, vale destacar que alguns fatores alteraram, ao longo do tempo, 0s
critérios iniciais para se escolher as noticias, um exemplo disso é que, uma vez que ha
um alto nivel de interatividade, avancando cada vez mais com a expansdo da Internet, os
membros da audiéncia também sdo transformados em gatekeepers (Shoemaker e Vos,
2011, p.6). Desse modo, havendo meios para que o leitor passe a produzir, compartilhar
e escolher as informagdes (Gatewatching), o processo de gatekeeping passa, ainda, por
diversas instancias além das que estaremos analisando com este estudo.

Neste sentido, quando tratamos do conceito junto aos processos criteriosos de
elencar o que rende para o jornalismo televisivo, é preciso levar em consideracdo alguns
fatores, por exemplo: o filtro do proprio jornalista, a relevancia publica das
informacdes, a repercussao virtual, o interesse da empresa e outros.

Verifica-se, portanto, que as duas teorias (gatekeeping e critérios de
noticiabilidade) dialogam entre si, por isso, partindo desse ponto, neste trabalho
buscamos entender se 0 Sdo Jodo de Campina Grande, uma das maiores festividades
desta categoria no mundo, se transforma em critério de noticiabilidade nos processos de
gatekeeping, ouvindo os jornalistas envolvidos com os telejornais noturnos do
municipio. Entre outras questdes, identificaremos se a tematica esta inserida de maneira
fria, em contraste com a factual, nos critérios de escolhas dos objetos de estudo, a fim
de obter resposta quanto a relevancia da festividade para o jornalismo regional.

3. Aplicando a pesquisa em Campina Grande

Na cidade de Campina Grande, localizada no Agreste da Paraiba, acontece
anualmente um dos maiores festejos juninos do Brasil. “O Maior Sao Joao do Mundo”,
como é conhecida a festa, € realizado via parceria publico privada durante em média 30
dias, entre os meses de junho e julho, e se concentra no Parque do Povo, uma area de
42,5 mil metros quadrados. Assim como outros grandes eventos culturais, como o
Carnaval, a festa é fortemente agendada pelos meios de comunicacdo locais, que

investem em coberturas midiaticas que possibilitem a transmissdo do evento em suas
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mais diversas dimensbes. E, no ambito desta cobertura, se destacam os telejornais
produzidos na cidade.

Para melhor compreensdo da realidade pesquisada, o presente trabalho fez uso
de dois métodos: a pesquisa de levantamento e entrevista em profundidade.
Consideramos o conceito de Cajueiro (2015) quanto a pesquisa de levantamento como
um tipo de pesquisa com questdes diretas, neste caso, aos jornalistas, cujo
comportamento buscamos estudar, para, consequentemente, realizar a analise
quantitativa dos dados. Neste caso, propde-se 0 levantamento e andlise dos telejornais
noturnos exibidos nos dias 7, 8 e 9 de junho de 2022 nas emissoras Rede ITA, TV
Borborema e TV Paraiba, em Campina Grande.

A escolha do periodo de tempo proposto se justifica pela proximidade temporal
com a abertura dos festejos no “Maior Sao Jodo do Mundo”. Depois de dois anos sem
festas presenciais, com a pandemia da Covid-19, o evento voltou a acontecer em 2022,
entre 10 de junho e 10 de julho. Sendo assim, a andlise se dispde a observar se, de fato,
0 S@o Jodo de Campina Grande ocupou o centro do agendamento noticioso nos
telejornais da cidade, ao longo do periodo de trés dias selecionados para este estudo.

Além da pesquisa de levantamento, o artigo tambem faz uso da entrevista
estruturada como método, de forma a conhecer os detalhes que envolveram a escolha de
noticias no periodo e telejornais estudados. Barros e Duarte (2001) pontuam que,
através da entrevista, ¢ possivel realizar um “mergulho em profundidade” na realidade
observada, sendo possivel desvendar pormenores ndo percebidos anteriormente.

Os profissionais entrevistados ocupam cargos de edicdo nos trés telejornais, e
foram questionados sobre diversos aspectos, como: critérios de noticiabilidade;
repeticdo de conteldos; observacdo da concorréncia para agendamento; influéncia do
S0 Jodo de Campina Grande na producdo e novos critérios de noticiabilidade. As
perguntas foram definidas a partir de um roteiro pré-estabelecido, e as entrevistas
aconteceram via aplicativo de mensagens instantaneas, por audio, entre 28 de junho e 06

de julho.
3.1 Borborema Noticias

O programa Borborema Noticias (BN) integra a grade de programacdo da
afiliada ao SBT em Campina Grande, a TV Borborema, indo ao ar de segunda a sexta-

feira a partir das 19h15min para toda a regido do municipio. Na pesquisa realizada
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através deste estudo, o telejornal em questdo apresentou, em geral, maiores destaques
para noticias de cunho policial, ainda assim, durante os trés dias que antecederam a
abertura do “Maior Sao Jodo do Mundo” foram exibidas matérias com a tematica
junina.

No primeiro dia, sendo ele 7 de junho do ano corrente, contabilizamos oito
noticias divulgadas; uma delas sobre a producdo de bandeirolas na cidade, o que se
encaixa no tema do Sdo Jodo. Enfatizamos que o jornal teve a duracdo de 18 minutos e
das demais noticias veiculadas nesta data duas foram noticias policiais, uma sobre
acidente domeéstico, uma sobre a data comemorativa do Dia dos Namorados e trés
relacionadas a esportes.

Ja no segundo dia (8), contabilizamos oito noticias em um telejornal com
duracdo de 14 minutos. Dessa vez, trés delas abordaram o S&o Jodo, sendo a primeira
sobre o esquema de seguranca que estava em preparagdo para ‘O Maior Sdo Jodao do
Mundo', a segunda sobre a abertura do Saldo de Artesanato para integrar as festividades
juninas e a terceira mostrando uma exposicao fotografica sobre o Sdo Jodo da cidade.
As demais informacdes foram: quatro de abordagem policial e uma sobre economia.

Quanto ao dia 9, em um jornal com duracdo de 30 minutos com nove noticias,
uma delas foi sobre o aumento do turismo na Paraiba devido as festividades do Séo
Jodo. As demais informacdes do programa tratavam de cinco noticias policialescas, uma

sobre prestacédo de servigo e duas sobre esportes.

3.2 JPB 22 Edicé&o

O telejornal JPB2, da TV Paraiba, afiliada Globo em Campina Grande, na
Paraiba, faz parte da grade de programacdo da Rede Paraiba de Comunicagdo, com
duracdo de cerca de 20 minutos ao dia e produgdo feita inteiramente na cidade, de
segunda a sexta-feira. Segundo uma pesquisa feita pelo Kantar Ibope® e divulgada pela
emissora no dia 14 de junho de 2022, o JPB2 alcanca mais de 319 mil paraibanos nas
regides do Agreste, Cariri e Sertdo da Paraiba, com 35,9 pontos de audiéncia domiciliar,
sendo, portanto, o telejornal de maior audiéncia em Campina Grande e regiao.

A analise feita a partir da exibicao do telejornal JPB2 no dia 7 de junho de 2022,
trés dias antes da abertura do S&o Jodo de Campina Grande, permite constatar a

8A pesquisa feita pelo Kantar Ibope foi amplamente divulgada pela TV Paraiba, afiliada Globo em Campina Grande,
nas redes sociais. Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CezXExovkqZ/>. Acesso em: 2 de jul. 2022.
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existéncia de apenas duas abordagens sobre a festa. De oito noticias, a maior parte delas
(quatro noticias) dizia respeito a fatos policialescos; seguida por uma noticia
relacionada a esportes, e uma reportagem especial. As duas abordagens sobre o Séo
Jodo de Campina Grande eram sobre 0 esquema de seguranga preparado para o evento,
e a confirmacgdo de mais uma atracdo musical na grade de programacao da festa.

Ja no dia 8 de junho de 2022, pdde-se perceber um aumento de producdes
voltadas a cobertura midiatica do Sdo Jodo de Campina Grande no JPB2. Dos sete fatos
noticiados, trés eram sobre o Sdo Jo&o; dois eram sobre fatos policiais; uma reportagem
especial e uma reportagem cujo tema pode ser considerado frio (de longa abordagem).
Os fatos divulgados sobre 0 S&o Jodo se relacionavam com a seguranca do local da festa
(assim como a noticia veiculada no dia anterior); abertura de outro p6lo do evento,
também em Campina Grande (Saldo do Artesanato da Paraiba); e hospedagem durante o
evento na cidade. Pode-se notar, portanto, um aumento de noticias sobre a festa, em
comparagdo com o jornal exibido no dia anterior.

No ultimo dia de analise, 9 de junho de 2022, véspera da abertura do Sdo Jodo
de Campina Grande, ficou clara a existéncia de um agendamento relacionado a festa na
cobertura jornalistica do JPB2. Isso porque, todas as noticias exibidas no programa
foram sobre a festa, com exce¢do apenas de uma reportagem especial, ultima da ‘Série
Engenhos’, exibida nos trés dias em que o telejornal foi analisado. Assuntos como
campanhas de coleta de lixo e contra o assédio no local da festa, além do reforco da
seguranca (tema abordado pelo terceiro dia consecutivo), foram pautados. O telejornal
também anunciou que a transmissdo do dia seguinte seria realizada no proprio Parque

do Povo, onde o “Maior Sao Joao do Mundo” acontece, OU Seja, se pautando.

3.3 ltararé Noticias

O Itararé Noticias (ITN) é um telejornal noturno que faz parte da programacao
da Rede ITA, afiliada da TV Cultura, e é transmitido de segunda a sabado para toda
regido de Campina Grande, onde o estudio esta localizado. Apesar de ser uma televisdo
mais voltada as discussdes culturais, o jornalismo desta TV aborda diversos temas
factuais para os telespectadores, entre eles as editorias de saude, economia, policial e
outras.

Neste estudo, com o primeiro dia analisado (7), o ITN trouxe o total de 16

noticias em um jornal com tempo de 39 minutos. Destacamos aqui que trés noticias
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juninas foram exibidas em um quadro especifico intitulado ‘S3o Jodo na Rede ITA’,
nele foram destaques: mudangas nas atragdes do “Maior Sao Jodo do Mundo”, uma
cartilha para evitar precos abusivos durante os festejos e uma matéria especial acerca de
artesanato em uma série chamada ‘Sobre Sao Joao’.

As demais noticias divulgadas neste dia foram: quatro policiais, trés sobre
Covid-19, duas acerca de acidentes domésticos, duas de politica, uma sobre greve de
servidores publicos do municipio e uma sobre a fiscalizacdo do Tribunal de Contas do
Estado (TCE) em escolas da cidade.

Relacionado ao segundo dia (8), em um jornal com tempo de 30 minutos, o ITN
exibiu dez noticias, cinco foram sobre S&o Jodo, sendo elas: 0 esquema de seguranca
estadual para o “Maior S3ao Joao do Mundo”, uma campanha de combate a
importunacdo sexual nas festividades juninas, o aumento da procura por milho, a
pamonha como comida tipica e a abertura do Saldo do Artesanato. Outras noticias
foram: duas sobre politica, uma policial, uma sobre o plantio de arvores e uma de saude.

Ja o dia 9 teve a duracdo de 22 minutos, contabilizamos sete noticias no total,
sendo trés sobre S3ao Jodao abordando: o esquema de atendimentos em satide no “Maior
Sao Joao do Mundo”, uma matéria sobre quadrilhas e outra, novamente, com detalhes
do funcionamento do Saldo de Artesanato, ja que no dia anterior a informacdo foi
divulgada com a reporter ao vivo do local. As demais noticias do programa foram duas

noticias policiais, uma de saude e uma sobre acidente domestico.
3.4 O que dizem os editores?

Para estruturar esse trabalho, realizamos um roteiro estabelecido de perguntas
para os editores de cada programa estudado, sendo eles: Dessana Aradjo’, do
Borborema Noticias, Ana Sousa™, do JPB2 e Felipe Valentim', do Itararé Noticias. O
método utilizado foi o da entrevista estruturada, composta por sete perguntas que

tiveram como ponto de partida os entendimentos ja discutidos teoricamente nos

® Dessana Avraujo é formada em Comunicacéo Social - com habilitagdo em Jornalismo pela Universidade Estadual da
Paraiba (UEPB). Na TV Borborema atua como editora desde 2016.

10 Ana Sousa tem graduagio em Comunicacéo Social pela UEPB e mestrado em Comunicagéo e Culturas Midiéticas
pela UFPB. Na TV Paraiba atua como editora de texto desde 2015.

11 Felipe Valentim é formado em Comunicacdo Social - com habilitacdo em Educomunicacéo pela Universidade
Federal de Campina Grande (UFCG). Atuou como reporter (2015-2020) na TV Paraiba e ingressou na TV Itararé em
2022.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
452 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — UFPB -5 a 9/9/2022

capitulos anteriores deste trabalho, acerca, principalmente, dos critérios de
noticiabilidade.

No Borborema Noticias, o critério levado em consideracdo para a escolha de
noticias no BN € a selecdo de informacdes factuais, ja que os jornalistas observam que
normalmente sdo estas que atingem um maior nimero de pessoas. No caso do BN, é
necessario haver repeticdo de matérias que sairam ao longo do dia, j& que o objetivo
principal do programa é resumir o que foi destaque para quem ndo péde acompanhar a
programacao.

J& no Itararé Noticias os principais critérios utilizados para selecdo de noticias,
sdo: a relevancia do fato para a populacdo regional de Campina Grande, os temas de
servico ao publico, de impactos sociais e factuais. Para o editor, a repeti¢cdo de noticias
ja exibidas ao longo do dia, no telejornal, se da porque ha telespectadores que so
conseguem se informar atraves do jornal noturno.

Assim como no ITN, no JPB2 o critério de relevancia também é considerado na
defini¢do das noticias a serem exibidas. A escolha deste critério justifica a repeticdo de
alguns conteudos ja exibidos em outros telejornais da mesma emissora (TV Paraiba) ao
longo do dia, pois, segundo a edicéo, o telespectador precisa ter acesso as informagoes

relevantes, que impactem de algum modo sua vida.

Os critérios de noticiabilidade utilizados durante a edigdo do
telejornal consideram a relevancia, a partir da proximidade e da
notoriedade do fato. Analisamos como a informagéo vai
impactar a vida das pessoas. Fazemos um resumo de noticias,
com os principais fatos que acontecem no dia e, muitas vezes, o
que foi destaque é resgatado de outros telejornais com objetivo
de fazer as pessoas terem acesso a informagdo (SOUSA, 2022).

Nos trés telejornais, o tempo de duragdo oscila de acordo com o que é liberado
pela rede das emissoras as quais sé@o filiadas (SBT, TV Cultura e Globo). Este fator
também acaba sendo crucial para definir quais matérias vado entrar e quais vao ficar de
fora do programa. O que ajuda durante a definicdo € modificar o formato de divulgacéo,

descartando matérias prontas e bem estruturadas.

Com base no tempo de grade do telejornal, norteamos a
abordagem dos fatos. Decidimos o tema que terd mais destaque,
se sera uma reportagem mais trabalhada, se ganhara um vivo ou
se sera abordado apenas como uma pequena nota (VALENTIM,
2022).
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Além do critério de relevancia e do tempo de duragdo dos telejornais, outro fator
que influencia na producdo é o monitoramento de assuntos veiculados em programas
telejornalisticos de outras emissoras. Os trés editores informaram que o monitoramento
é feito para garantir que todos os assuntos de destaque sejam do conhecimento da
equipe, mas, no momento de decisdes editoriais, sdo questdes relacionadas a propria
visdo da empresa que contam mais, como a linha editorial de cada emissora.

Quanto ao Sao Jodo como critério de noticiabilidade no seu periodo de festejos,
os trés editores entrevistados pontuaram que ha uma necessidade de manter o tema em
constante divulgacdo, seja de maneira fria ou factual, ja que se trata de um grande
evento para a regido e desperta o interesse do publico geral, tanto dos participantes ou
dos que tém a vida impactada pelas festas de alguma maneira e precisam se manter

informados.

N&o tem como passar por cima da agenda dos grandes eventos,
até porque o publico quer saber. Seja porque vai participar ou
porgue aquele evento pode afetar a vida das pessoas de alguma
forma (...) acredito que [o critério, nesse sentido] € aquilo que
vai atingir ou afetar o maior nimero de pessoas (ARAUJO,
2022).

Nos trés programas, o Sdo Jodo de Campina Grande tem importancia por
envolver aspectos culturais e econdmicos, sendo necessario garantir destaques sobre o
assunto na programacdo, com todos os aspectos dos festejos em Campina Grande, uma
vez que tém dimensdes que rompem fronteiras da Paraiba. A divulgacdo também parte
do interesse do proprio publico na temética, e a partir dela, é possivel atrair mais

participantes para as festas, de modo a contribuir para o desenvolvimento local.

O S&o Jodo foi bastante agendado nos telejornais e influencia
diretamente a producdo, principalmente porque estamos na terra
d’O Maior Sido Jodo do Mundo. A coisa acontece na nossa
cidade, os olhares se voltam para esse periodo, e mexe com

economia, trabalho, gerac@o de renda... A gente passa a ter um
olhar mais especifico (SOUSA, 2022).

Por fim, também foi notdria a existéncia de novos critérios de noticiabilidade,
usados durante a producdo dos telejornais estudados. Para além da importancia do Sao
Jodo de Campina Grande e da necessidade de sua divulgacdo na regido, os editores

acreditam que as redes sociais e o0 ambiente digital potencializam a exibi¢do de noticias
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na televisdo, cujos temas estdo relacionados com assuntos em alta na internet, se

configurando como um novo critério de noticiabilidade.

Acredito que um novo critério que tem sido bastante utilizado é
a repercussao nas redes sociais. Se um tema esta muito em alta
nos "charts" ou "trends" para a regido, é impossivel fugir dele
nos telejornais. Precisamos noticiar na TV 0 que existe de
concreto sobre ele (apuracdo com fontes oficiais) e trazer todas
as orientacBes necessarias, para evitar a disseminacdo de fake
news (VALENTIM, 2022).

4. Consideracdes Finais

A partir das observagdes feitas por meio do levantamento nos telejornais
propostos a estudo neste trabalho, bem como das reflexdes obtidas pelas entrevistas dos
profissionais envolvidos na edicao dos televisivos analisados, é possivel concluir que o
S80 Jodo de Campina Grande influenciou na tomada de decisbes, no ambito dos
critérios de noticiabilidade, dos telejornais Borborema Noticias, da TV Borborema,
ITN, da Rede ITA, e JPB2, da TV Paraiba, produzidos e exibidos no horério noturno na
cidade. Para os trés telejornais, 0 evento em questdo possui relevancia suficiente para
ser pautado diariamente, ocupando espaco consideravel junto aos demais assuntos.

Ao longo da semana de abertura da edi¢do 2022 da festa em Campina Grande,
pdde-se perceber um agendamento jornalistico no que diz respeito a festa, quanto a sua
dimensdo logistica e cultural, com noticias relacionadas a seguranca, programacao
musical, e demais assuntos relacionados ao festejo junino. No que tange a versatilidade
editorial, os temas seguranca, economia voltada ao turismo e funcionamento de outros
polos da festa (com destaque ao Saldo do Artesanato) ganharam énfase nos trés
telejornais, evidenciando a semelhanca entre os critérios de noticiabilidade adotados.

Também é possivel concluir que os profissionais envolvidos com a edicdo dos
telejornais estudados irdo priorizar noticias factuais, quanto ao BN, e de relevancia
publica, nos casos do ITN e JPB2, ainda assim, o Sdo Jodo precisa ter espago nos
noticiarios, seja de maneira fria ou factual, ja que durante as festividades as noticias
juninas passam a integrar os critérios de noticiabilidade nas programacdes, pela
relevancia sociocultural e de interesse publico, segundo os jornalistas.

Desse modo, em futuros trabalhos podemos nos aprofundar em entender como o
publico recebe essas informagdes e quais 0s reais impactos no contexto dos

telespectadores, a fim de aferir o interesse publico na visdo dos destinatarios das
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noticias juninas, além de realizar uma analise de contetdo. Assim, de maneira geral,
podera ser estudado o lado dos emissores e dos receptores junto ao contexto regional
jornalistico e cultural do Sédo Jodo em Campina Grande.

Salientamos, entretanto, que os resultados alcangados pela pesquisa em termos
de quantitativos de cobertura foram influenciados pela janela temporal escolhida para a
analise, ou seja, o periodo de 7 a 9 de junho. E certo que no periodo de S&o Jodo
propriamente dito (semana do feriado), a cobertura ganhou em quantidade e relevancia,
tendo inclusive extrapolado as fronteiras do jornalismo local, para converter-se em
assunto de relevancia nacional, com reportagens em todos os telejornais da rede, além
de cobertura em programas de entretenimento e revistas televisivas, como Ana Maria
Braga, Encontro, E de Casa, e ampla cobertura no Fantastico da rede Globo.

Finalmente ressaltamos o carater provisorio da investigacdo, caracterizada por
pesquisa de levantamento, onde buscamos aplicar concepgdes correntes nas teorias do
jornalismo, para iluminar e compreender modos de cobertura de um fendmeno inscrito
no chamado jornalismo cultural, mas que influencia e mobiliza inlmeros setores da
sociedade, como a economia, 0s pequenos negdcios, a cultura regional/local e a vida da

cidade de Campina Grande.
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