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RESUMO

Apresentamos neste trabalho uma campanha publicitaria completa, com o intuito de
conscientizar o publico que ouve e gosta da Banda Grafith. Através dessa campanha,
desenvolvida pela agéncia experimental Blah comunicacdo, do Curso de Comunicagdo
Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda, da Universidade Potiguar - UnP,
queremos transmitir a alegria e satisfagao de ouvir a banda através da unido das pessoas em
torno de uma comunidade virtual de fas da banda. Relata a histéria da Banda Grafith e suas

principais caracteristicas, além dos aspectos que fazem a banda um verdadeiro sucesso.
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1.INTRODUCAO

Quem nunca se arrepiou ao ouvir uma musica que gosta muito? Alguns artistas t€ém
o dom de provocar sensagdes além do simples ouvir, ndo importando o tipo de musica. Foi
por esse motivo que, agéncia experimental Blah Comunicacao apostou na Banda Grafith
como cliente para o trabalho de conclusao de curso.

A Banda Grafith ¢ um cliente riquissimo, por saber explorar bem as varias vertentes
da musica. A banda tem como caracteristica lotar os locais onde se apresenta, com um
publico heterogéneo: nos seus 24 anos de carreira, o repertorio diversificado e seu estilo
unico conseguem unir pessoas de diferentes classes sociais, econdmicas e culturais.

A cultura participativa, entre outros aspectos e sobretudo entre o publico-alvo
adeptos da tecnologia, implica na interagdo entre os meios € 0s usuarios, com a produ¢ao de
conteudos proprios € a incorporagao desses na difusdo de informacgdes. Igarza (2008)
também analisa a cultura participativa. A filosofia de compartilhar na internet, criar
conexdes entre pessoas que nao se conhecem, mas possuem interesses comuns, projetos

colaborativos com grupos.

2.0BJETIVO

Fixar o conceito da campanha de conscientizagdo, fazendo com que o publico alvo
entenda que a banda Grafith esta promovendo a paz em seus shows e levando o bem estar

para as pessoas que estdo presente naquele local, com o intuito de se divertir.

3.JUSTIFICATIVA

Dentre os tipos de campanhas publicitarias, a produgdo apresentada se enquadra nas
campanhas de conscientizagdo, que necessitam de engajamento ¢ dependem da transmissao
de uma mensagem especifica.

Com o objetivo de promover a aproximagao entre publico e marca, a campanha se
comunica na mesma linguagem de seu publico, utilizando-se de uma linha visual e grafica
contemporanea e colorida, aliado a sua dinamica de gamificagdo, de forte apelo em meio ao

publico jovem.
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4.METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O cliente Banda Grafith se caracteriza pela for¢a no mercado musical do Rio Grande
do Norte e posi¢ao consolidada como lider no seu segmento de bandas de festa baile.

Mantendo a base conceitual de toda a campanha, aplicamos nas mais variadas pecas,
como midias impressa, eletronicas e exterior tendo a afirmagao basica “Com Grafith eu to
de boa”, explorando diretamente o ritmo musical tipico da banda, o "arroxa". A campanha

busca atingir os mais variados publicos detectados na pesquisa.

5.DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para o cliente Grafith foi estabelecido o seguinte conceito: musica € paz sempre com
vocé. A partir deste conceito foi desenvolvida toda a campanha, marcando a apresentagao

de todas as a¢des com uma assinatura bem direta e especifica:
"COM GRAFITH EU TO DE BOA."

Construido dessa forma, este partido tematico apresenta uma intensa proximidade
com o publico, ja que utiliza uma linguagem mais informal, presente no dia a dia das
pessoas. Comunicando ao publico o novo posicionamento da banda e dissipando a ideia de
paz nos shows, a inten¢do da campanha ¢ acabar ou a0 menos diminuir as ocorréncias,
aumentando a imagem positiva do grupo e atraindo ainda mais fas.

Através dessa campanha, queremos transmitir a alegria e satisfacdo de ouvir a banda

que gosta em paz e harmonia com outras pessoas que também gostam dela.

Pecas da Campanha

Anuncio Impresso com chip para execucao do jingle quando a pagia ¢ virada.
Outdoor
Backbus

Abrigo de onibus
Aplicativo para Smatphone
Brindes

Spots
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Cliente: BANDA GRAFITH
Peca: Spot 30"

Titulo: Com Grafith eu t6 de boa - Taxi

XX Prémio Expocom 2013 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

TECNICO

AUDIO

Uma avenida movimentada, barulhos
de carros e buzinas. Jovem chama

um taxi.

Carro da uma breve buzinada e para.
Som de porta de carro abrindo.
Pessoa fala do interior do carro, meio

desinteressada.

Som de porta de carro fechando.

Didlogo se passa dentro do carro.

O taxista modifica o tom de voz,
dessa vez falando amigavelmente e

interessado.

Sobe som do "radio" do carro com
musica de Grafith. Som do transito
que vai indicar passagem de
tempo/deslocamento. Desce o0 som
do radio. Breve freada suave
indicando a chegada ao destino.

Desliga o radio do carro.

LOC. 1 (VOZ MASC. JOVEM): T&xi!

LOC. 2 (VOZ MASC. ADULTO): “Pois

nao, senhor?*

LOC. 1 (VOZ MASC. JOVEM): "Toca la
pro show do Grafith que hoje eu quero é

me divertir".

LOC. 2 (VOZ MASC. ADULTO): Grafith?!

Opa! O som deles é muito bom.

LOC. 1 (VOZ MASC. JOVEM): E sim!

Sou fal

LOC. 2 (VOZ MASC. ADULTO):

"Chegamos".

LOC. 1 (VOZ MASC. JOVEM): "Quanto

foi"?

LOC. 2 (VOZ MASC. ADULTO): "Nada
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Barulho de duas portas do carro

fechando.

Sobe trilha (musica de Grafith).
Pessoas conversando, se

cumprimentando.

Encerra trilha.

nao, ta de boa! Também sou fa de Grafith
e nao perderia esse show por nada!

Vamos?"

LOC. 1 (VOZ MASC. JOVEM): "Aaeee"!

LOC. OFF (VOZ MASC. GRAVE): "Com
Grafith eu t6 de boa. Acesse

bandagrafithrn.com.br".

Cliente: BANDA GRAFITH
Campanha: Com Grafith eu t6 de boa
Peca: Spot 30"

Titulo: Cozinha

TECNICO

AUDIO

Inicio da musica com sons de cozinha.

Panelas batendo, liquidificador, etc.

LOC 1 cantando com trilha de fundo

como som de radio.

Som de porta abrindo.

Baixa trilha

LOC 2 fala com tom de ironia.

LOC 1 (VOZ FEM. DESCONTRAIDA):
” Me pegar poder, me amarrar nao.
Nao troco a minha liberdade pelas

grades da paixao.”

LOC 2 (VOZ FEM. ADULTA): Bom dia
Valdete.
LOC 1 (VOZ FEM. DESCONTRAiDA):

Bom dia Dona Marcia.

LOC 2 (VOZ FEM. ADULTA): Por que
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LOC 2 com fala com tom de animacao.

Sobe trilha e os dois LOCs cantam

juntos.

LOCs param de cantar e trilha fica em
BG.

Encerra trilha.

esta tao feliz, ganhou na mega sena,

foi?”

LOC 1: Nao dona Marcia, € a nova

musica do Grafith!

LOC 2: Grafith é? Ah, Valdete, entao

aumenta o som e vamos curtir.

LOC. OFF (VOZ MASC. GRAVE):
"Com Grafith eu t6 de boa. Acesse

bandagrafithrn.com.br".

Cliente: BANDA GRAFITH
Campanha: Com Grafith eu t6 de boa
Peca: Spot 30"

Titulo: Serenata

TECNICO

AUDIO

Som de pedra batendo na janela

LOC 1 fala com tom de preocupacao.

Som de janela abrindo.

LOC fala com tom de supresa.

LOC 2 cantando com trilha de grafith

ao fundo.

LOC 1 da uma risada envergonhada

LOC 1 (VOZ FEM. JOVEM): O que é
isso? Acho que tem alguém jogando

pedras na minha janela.

LOC 1 : E o Edu!

LOC 2 (VOZ MASC. JOVEM): Nada se
compara a ti, nada comparado a ti. Sdo
flores para o meu amor, me deixar so te

respirar.

LOC 1 : Acho que agora ja posso te
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antes de falar. perdoar.

Sobe trilha e fica em BG. LOC. OFF (VOZ MASC. GRAVE): "Com
Grafith eu t6 de boa. Acesse

bandagrafithrn.com.br".

Encerra trilha.

Jingle

Cliente: BANDA GRAFITH
Peca: Jingle 30"

Titulo: Com Grafith eu t6 de boa

TRILHA AubpIO
Ritmo: Arrocha Agora eu vou sair
Vou dar rolé

Porque na noite eu s6 curto esse som

Por favor me dé licenca
Que agora eu vou sair
Vou dancar, vou dar rolé

E volto para te ver

Com Grafith eu t6 de boa
Hoje eu t6 é de bobera
Com Grafith eu t6 na paz

Para curtir a noite inteira

Com Grafith eu t6 de boa
LOC.: Voz masculina adulta , .
Hoje eu t6 é de bobera

Com Grafith eu t6 na paz

Para curtir a noite inteira
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Acesse bandagrafithrn.com.br

Filme Publicitario

Cliente: BANDA GRAFITH
Peca: Filme publicitario 45”

Titulo: Com Grafith, eu t6 de boa.

VIDEO AUDIO

A Patricinha (PERSONAGEM 1) TRILHA Jingle
chega em casa com roupa de
academia e um squeeze na mao.
Aparece ela ja terminando de se TEC.:Som ambiente
maquiar com o cabelo ja feito.
Aparece ela na sala enviando uma
mensagem no celular. Camera foca a

mensagem: "Estou pronta, venha me

pegar. ;) TEC.: Bip de alerta de mensagem.

Surfista (PERSONAGEM 2) sai da
praia, recolhe os seus objetos

deixados na areia. Olha uma

mensagem no celular e sorrir com o | TEC.: Buzina de carro no exterior do

que |é. Foca na mensagem: "Hoje ambiente (avisando que chegou). Porta

tem Grafith, bora? Te pego em casa | do carro fechando.

com a galera."

O surfista comendo um acai na sala.

) TEC.: Som de clique de mouse na agéo
Um carro e ele sai correndo para fora

. ) de compartilhar.
de casa, onde estao os amigos

esperando animados por ele.
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Grafitheiro (PERSONAGEM 3) checa
os musculos no espelho, enquanto
faz um cara de mal. Vai no
computador e compartilha um cartaz
da banda Grafith.

Mostra ele pegando um 6nibus na
parada com um semblante animado.
Ao passar pela roleta, encontra uma

amiga, senta ao lado e conversa.

LOC OFF (Voz masculina adulta, grave e
Todos chegam ao show da banda

elegante): "Com Grafith eu t6 de boa".
Grafith. Aparece o palco com a banda
tocando e a cAmera faz um passeio
pelo publico, mostrando os
personsagens filmados
anteriormente.

Mostra entéo o personagem 2
dancando e se esbarrando com outra
pessoa. A pessoa esbarrada faz cara
feia, mas depois da um sorriso e

aperta a mao do surfista.

Fecha na imagem da banda tocando.
Cartela assinatura com logo e site

www.bandagrafithrn.com.br.

6.CONSIDERACOES

Mediante a pesquisa de mercado pudemos confirmar qudo grande € o impacto que a
banda provoca no publico. Escolhemos seguir um caminho desafiador, apresentar uma
roupagem alegre e de uma forma que transmita a paz, que ¢ o principal problema do nosso

cliente.
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No que diz respeito a quantidade do publico que frequenta os shows, a Banda
Grafith ndo tem um grande problema, existe uma legido de fas denominados de “Nagao
Grafitheira”, os quais seguem a banda aonde quer que ela va. Essa “Nacao Grafitheira” ja
esta bem fixa com a banda. Com a nossa campanha de conscientiza¢cdo, desvinculando o
nome do cliente com a violéncia, poderemos passar a atingir outros publicos que, de acordo
com a pesquisa realizada, ndo vao aos seus shows devido ao problema.

Fizemos um planejamento de midia todo baseado no publico alvo da banda, para
que possamos atingir o nosso objetivo, envolvendo midias tradicionais, midias alternativas
e internet. Propomos uma campanha completa baseada no nosso referencial tedrico e na

pesquisa de mercado.
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