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RESUMO

Apresentamos neste trabalho, um anuncio impresso, de pagina dupla, a ser
veiculado em revistas, o qual expressa o conceito de musicalidade dentro de uma leitura,
podendo os leitores, ao abrir a pagina, deparar-se com um o jingle, que ¢ parte da campanha
“Com Grafith, eu t6 de Boa”. Através dessa peca, que também ¢ parte da campanha “Com
Grafith, eu t0 de Boa”, desenvolvida pela agéncia experimental Blah comunicagdo, da
Universidade Potiguar - UnP, temos o intuito de promover e pluralizar ainda mais o

conceito da campanha, bem como a sonoridade do jingle produzido para a mesma.
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1.INTRODUCAO

Quem nunca se arrepiou ao ouvir uma musica que gosta muito? Alguns artistas t€ém
o dom de provocar sensacoes além do simples ouvir, ndo importando o tipo de musica, seja
ela classica, pagode, rock, forrd ou qualquer outra escola musical. Foi por esse motivo que,
ap6s longas discussdes, nos da agéncia experimental Blah Comunicagdo entramos em
acordo e apostamos na Banda Grafith como cliente para o nosso trabalho de conclusao de
curso.

A Banda Grafith ¢ um cliente riquissimo, ndo apenas pela diversidade cultural que
apresenta, mas também por saber explorar bem as varias vertentes da musica. A banda tem
como caracteristica lotar os locais onde se apresenta, com um publico heterogéneo: nos seus
24 anos de carreira, o repertorio diversificado e seu estilo tinico conseguem unir pessoas de

diferentes classes sociais, economicas e culturais.

2.0BJETIVO

Fixar o conceito da campanha de conscientizagdo, fazendo com que o leitor entenda
que a banda Grafith esta promovendo a paz em seus shows e levando o bem estar para as

pessoas que estao presente naquele local, com o intuito de se divertir.

3.JUSTIFICATIVA

Nosso anuncio impresso no meio revista sera diferenciado, pois neste meio onde
geralmente ¢ dificil explorar os aspectos musicais, a resolucao desta causa serd produzir um
anuncio sonoro. Através de uma ativagcdo por circuito eletronico, o jingle ird tocar no
momento que o leitor abrir a pagina onde esta localizada a arte da nossa campanha. Para
ilustrar a parte sonora foi escolhido o trecho do Jingle a ser veiculado em radios.

Dentre os tipos de campanhas publicitarias, a produgdo apresentada se enquadra nas
campanhas de conscientizagdo, que necessitam de engajamento ¢ dependem da transmissao

de uma mensagem especifica. Também foi composta levando-se em considera¢ao o meio de
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atuac¢ao do cliente - uma banda musical com forte atuacdo no mercado de musica e festas no
Estado do Rio Grande do Norte - e as potencialidades e limitagdes do meio radio.

De acordo com Figueiredo (2005), o jingle ¢ fundo, trilha sonora do dia a dia das
pessoas, porque estas desempenham outras atividades enquanto ouvem a uma estacao de
radio: dirigem, namoram, trabalham, conversam e dormem, dentre outras inimeras agoes.
Por conseguinte, a utilziagdo da musica promove a facil identificacdo, além de despertar a
atencao do ouvinte para a mensagem que serd transmitida.

Com o objetivo de promover a aproximacao entre publico e marca, o jingle se
comunica na mesma linguagem de seu publico, utilizando-se de expressoes do vocabulario
popular jovem e de girias regionais. A musica, as construcdes frasais ritmicas e a trilhas
musical caracteristica criam um tecido sonoro eficiente e cativante para o radio e condizente

com o publico-alvo da mensagem.

4.METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O cliente Banda Grafith se caracteriza pela forga no mercado musical do Rio Grande
do Norte e posicao consolidada como lider no seu segmento de bandas de festa baile. Entao,
usar a musica como elemento diferencial traz ainda mais identificagdo da mensagem do
anuncio com a filosofia da banda.

Para reproduzir o jingle no antncio, seria usado um mecanismo semelhante ao
usado na producgdo de cartdes musicais. Na dobra da pagina da revista, ha uma fita que se
encaixa por dentro na parte eletronica do cartdo que possui um chip de ativacdo. Quando a
pagina abre, a fita ¢ deslocada e entra em contato com uma placa de metal que encosta em
outra e fecha o circuito, ativando a musica.

Segundo Figueiredo (2005), o jingle ¢ uma peca publicitdria em forma de musica,
escrita e cantada exclusivamente para a empresa que oferece o produto ou servico a ser
divulgado. Sua melodia geralmente ¢ singela e atraente, fazendo com que o ouvinte a cante
e repita com facilidade. Mantendo a base conceitual de toda a campanha, o jingle foi
produzido tendo como ponto de partida a afirmacgdo basica “Com Grafith, eu to de boa”, e
explora diretamente o ritmo musical tipico da banda, o "arroxa".

O ritmo arroxa foi escolhido por dois motivos: o primeiro, como ja citado, por ser o
ritmo tocado oficialmente pela banda, € o segundo por ser um ritmo alegre e contagiante

para o ouvinte, combinando perfeitamente com nosso conceito.
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A peca explora ainda uma ferramenta primordial para o sucesso de um jingle: a facil
memorizagao da letra, que se d4 pela melodia clara e ritmo marcante. Para facilitar esse

processo, a letra ¢ composta por pequenas rimas, como no terceiro verso: “bobeira e

inteira”. E o tipo de musica que para se memorizar basta ouvir uma unica vez o “refrao”.

5.DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Sendo assim, estabelecemos o seguinte conceito: musica € paz sempre com Voce.
Através dele daremos o pontapé inicial da campanha, desenvolvendo todas as agdes com

uma assinatura bem direta e especifica:

"COM GRAFITH EU TO DE BOA."

Construida dessa forma, a assinatura apresenta uma intensa proximidade com o
publico, ja que utiliza uma linguagem mais informal, presente no dia a dia das pessoas.
Comunicando ao publico o novo posicionamento da banda e dissipando a ideia de paz nos
shows, conseguiremos acabar ou pelo menos diminuir as ocorréncias, aumentando a
imagem positiva do grupo e atraindo mais fas.

Mantendo a mesma base conceitual das demais pecas publicitarias, o antincio foi
criado tendo como ponto de partida a afirmagdo basica “Com Grafith eu t6 de boa”, e
explora diretamente os elementos musiciais e identidade visual da campanha.

Nao a toa, optamos por fazer um antincio de pagina dupla pelo principal motivo: ao
virar a pagina, o leitor ira se deparar com um belo anuncio e, o melhor, um anuncio que
toca o jingle da campanha “Com Grafith eu t0 de Boa”. Dessa forma, ainda que
apresentando elementos visuais, conseguiremos ter a atencdo do leitor, que passara a ser
ouvinte também, dentro de uma mesma pega.

Nossa peca explora ainda uma ferramenta primordial para o sucesso: a facil
memorizagao da letra do jngle, incluso no antncio, que se da pela melodia clara e ritmo
marcante. Para facilitar esse processo, a letra ¢ composta por pequenas rimas, como no
terceiro verso: “bobeira ¢ inteira”. E o tipo de musica que para se memorizar basta ouvir

uma unica vez o “refrao”.
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Através dessa peca queremos transmitir a alegria e satisfacao de ver/ ouvir a banda
através de um anuncio criado com a unidade visual da campanha e um jingle produzido

com o proprio ritmo musical da banda.
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6.CONSIDERACOES

Mediante a pesquisa de mercado pudemos confirmar quao grande ¢ o impacto que a
banda provoca no publico. Observamos que a Banda Grafith estd presente no dia a dia de
todas as classes sociais e todas as idades. Escolhemos seguir um caminho desafiador,
apresentar uma roupagem alegre ¢ de uma forma que transmita a paz, que ¢ o principal
problema do nosso cliente.

No que diz respeito a quantidade do publico que frequenta os shows, a Banda
Grafith ndo tem um grande problema, existe uma legido de fas denominados de “Nagado
Grafitheira”, os quais seguem a banda aonde quer que ela va. Essa “Nacao Grafitheira” ja

esta bem fixa com a banda. Com a nossa campanha de conscientiza¢cdo, desvinculando o
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nome do cliente com a violéncia, poderemos passar a atingir outros publicos que, de acordo
com a pesquisa realizada, muitos deles ndo vao aos seus shows devido ao problema.
Fizemos um planejamento de midia todo baseado no publico alvo da banda, para
que possamos atingir o nosso objetivo, envolvendo midias tradicionais, midias alternativas
e internet. Propomos uma campanha completa baseada no nosso referencial tedrico € na
pesquisa de mercado.
Com a campanha completa podemos alcangar o nosso objetivo e o do cliente,

abrindo assim, as portas de um novo mercado para a banda.
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