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RESUMO

O jingle publicitéario se faz presente nos mais variados tipos de midia eletrénica. Tendo
como objetivo direto a fixacdo da mensagem na mente do ouvinte, utiliza-se de letra e
melodia a fim de atingir de forma mais rapida e facil esse propdsito. O presente trabalho
trata da criacdo e producdo de um jingle para uma campanha ficticia de um colégio
particular aracajuano, o CCPA — Colégio de Ciéncias Pura e Aplicada, e foi pensado de
modo que o conjunto da musica pudesse fixar na memoria de um grande publico de forma
entretida os beneficios do Cliente. O trabalho foi criado, gravado e editado pelos préprios
alunos e tem duracéo de 30 segundos.
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1 INTRODUCAO

O jingle vem do inglés e significa tinir, retinir, soar. Podemos defini-lo como “uma
pequena peca musical cuja funcéo € a de facilitar e estimular a retencdo da mensagem pelo
ouvinte. Geralmente é curto e sua melodia é ao mesmo tempo simples e de fécil
compreensdo” (SIEGEL apud LOURENCO, 1992, p. 1). E um tipo de propaganda
caracteristico das midias eletronicas e sua composi¢do pode ser tanto original, gerando uma

associacdo mais autbnoma e duravel com o produto, ou uma reinterpretacdo de musicas ja
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existentes, o que permite uma disseminagdo mais instantanea e efémera, ja que se aproveita

da associa¢do com uma melodia ja presente na memaria do ouvinte.

O jingle é a forma mais popular das mensagens do radio, uma combinacédo
harmoniosa de musica e letra, formando uma mensagem comercial que se
assemelha a uma pequena cangdo. Deve ter uma mensagem de venda
clara, precisa e de efeito seguro. Pode existir nos formatos 15, 30, 45 e 60
segundos. Sua forca depende da melodia para que o ouvinte a grave com
facilidade e esta no fato de que fica vendendo sempre, mesmo depois de
irradiado, ficando presente na mente do consumidor (JARDIM &
CAMARGO, 2007, p. 8-9).

A forga no jingle depende do seu poder memorizacdo, por isso deve ter melodias e
letras simples e de facil recordacdo, para que continue a ser cantarolado na mente do
consumidor, mesmo quando ndo este ndo estiver ouvindo o radio. O jingle acrescenta ao
texto e aos slogans publicitarios os elementos da linguagem artistica musical, o ritmo,
melodia e harmonia, conferindo novas nuances a sua constru¢do. Sua aceitacdo se deve ao
fato de, a0 mesmo tempo em que o jingle consegue transmitir a mensagem do anunciante,
também pode divertir e emocionar, uma vez que “tem uma capacidade comunicativa ¢ uma
agilidade que outros formatos publicitarios ndo t¢ém” (LOURENCO, 2009, p. 1).

O presente trabalho vem com o prop6sito de apresentar o0 processo de
desenvolvimento de um jingle ficticio para o Colégio de Ciéncias Pura e Aplicada — CCPA.
A criacdo foi livre, e o briefing foi criado pelos integrantes do grupo. Utilizamos de uma
reinterpretacdo sobre a melodia da musica Quimica, da banda de rock nacional Legido
Urbana, e buscamos a clareza, compreensao e facilidade na fixacdo da mensagem através
da masica. A propaganda tem carter institucional, o que permite trabalhar os beneficios de
uma forma aberta, vinculado conceitos a identidade do Colégio. O periodo de veiculacdo
pode ser bastante variado, dado este carater institucional de criacdo e reforco de uma
identidade geral da marca do Colégio, mas deve ser intensificado no periodo de matricula
do colégio, momento marcado pela davida, principalmente dos pais, de onde seu filho
devera estudar.

No decorrer do paper deixaremos claro como foi realizado todo o processo, desde

criagdo do texto até o produto final, depois de encerrada a edigéo.

2 OBJETIVO
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O objetivo para o desenvolvimento deste jingle foi despertar o interesses de criangas
e pais em conhecer o Colégio CCPA.

Dentre seus objetivos especificos estdo: aumentar o alcance através de uma letra
facil de ser memorizada e um ritmo alegre e juvenil; apresentar para 0s pais a escola como
solucionadora de problemas; dar um carater mais moderno ao colégio a partir da escolha do

ritmo musical.

3 JUSTIFICATIVA

Segundo Newton, (2008, p.48) a radio, hoje, atinge mais de 90% dos brasileiros com
uma vantagem importante: segmentacdo. E possivel escolher hora, faixa etéria, locutor e
programa para anunciar. A partir dessa analise do autor, podemos perceber o quao
especifico esse meio de comunicagdo pode chegar a ser, o detalhamento do target do cliente
e do objetivo real do jingle pode-se chegar a atingir um grande feedback para com a
organizacdo ou cliente investidor nessa midia (em nosso caso escolhido o colégio da capital
sergipana CCPA).

Em associacdo com as diversas novas midias em que o jingle pode ser
compartilhado, o réadio apresenta-se como meio convencional ideal para propagacdo da
mensagem, por conta do melhor custo beneficio. Baixo investimento e alto grau de
penetracdo no publico. A criagdo publicitaria para a radio ndo é simples, demanda
parametros e técnicas relacionados ao tempo e ao uso das palavras que sao utilizados para

que ndo afetem a mensagem final da campanha. Segundo Aitchison (2009, p.104),

Um bom redator tem uma visdo do que toca as pessoas. Seus textos sdo
inéditos e originais, suas ideias e seus dialogos sdo simples,
despretensiosos. O radio é um veiculo que permite soltar a imaginag&o,
muito menos limitado por problemas de or¢camento e outras restri¢ées.

Logo, indo de encontro com a opini&o do autor retratado acima, o radio se baseia em
idéias e histdrias e é por isso que se torna um veiculo tdo envolvente, pois em seu caso nos
precisamos pensar com 0s ouvidos e com a imaginacdo e ndo com os olhos. Assim a
imaginacdo dos ouvintes vai além do que o jingle passa; os recursos utilizados para se obter
um jingle adequado normalmente sdo: uma boa melodia, uma voz boa de ser ouvido, um

ritmo que agrade e um refrdo chiclete capaz de grudar na memoria do ouvinte para sempre.
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De acordo com a visdo de Hernandes (2006, p.99), a linguagem auditiva do réadio pode ser
delimitada, teoricamente, como um sistema semiotico complexo, composto por subsistemas
tais como a palavra, a musica e os efeitos sonoros ou ruidos. Além destes os siléncios
também cumprem um importante papel e devem ser manipulados sensorialmente de forma

criativa e intencional.

Pode-se afirmar entdo que a coisa mais importante para o redator de radio é
simplificar ao maximo e ser bem direto e preciso ao se comunicar para efetivar uma
maneira simples e clara de se passar o conteudo no radio. Ainda segundo Hernandes (2006,
p. 101), o radio caracteriza-se por apresentar uma construcdo discursiva manifestada a partir
da ordenacdo e da hierarquizacdo de elementos no fluxo temporal. Os recursos de expressao
sdo pensados para se obter sempre mais audiéncia. Assim, pensamos ao retratar o colégio
CCPA procurando ser objetivo, simples, alegre, direto e passar a mensagem final ao

publico-alvo direcionado, no caso 0s atuais e potenciais estudantes e seus pais.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Apos elaboracdo do briefing e de determinar claramente nossos objetivos e suas
justificativas demos inicio ao processo de producdo do jingle. Como dito anteriormente,
nosso objetivo foi despertar o interesse das criangas e jovens, para isso, elaboramos um
produto de letra facil de ser memorizado e que fosse animada, composta por rimas e frases
curtas. Foi uma técnica utilizada, ja que, segqundo Faulkner para o site How stuff works®,
“jingles are written to be as easy to remember as nursery rhymes. The shorter the better, the
more repetition the better, the more rhymes the better®™ (FAULKNER, 2008, p. 1).

A gravacdo foi realizada no estudio da Radio da Universidade Federal de Sergipe. O
vocal, o violdo e o baixo foram feitos com instrumentos reais. E receberam efeitos de
equalizacdo, compressdo, reverbalizacdo e oitavador. Ja a bateria, para complementar o
jingle, foi sequenciada digitalmente no Guitar Pro 5 e processada EZdrummer, depois
recebeu os efeitos de equalizador, compressor e reverb. O produto final foi mixado no
REAPER, bem como todos os efeitos aplicados a cada instrumento e voz, ja citados

anteriormente.

® http://money.howstuffworks.com/commercial-jingle2.htm
% “Jingles sdo feitos para serem faceis de lembrar, assim como as rimas infantis: quanto mais curtos, melhor;
quanto mais repeticdo, melhor; quanto mais rima, melhor.”



http://money.howstuffworks.com/commercial-jingle2.htm
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Todo esse processo foi realizado a fim de buscar uma otimizagdo do produto,

através da correcdo de falhas vindas da gravacéo original e melhorar todo o restante.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O jingle do CCPA foi composto pelo aluno Flavio Mendonga, e se trata de uma
nova roupagem realizada sobre a musica Quimica da banda Legido Urbana. Este trabalho
foi fruto de uma atividade passada pelo professor Mario Cesar Pereira Oliveira na disciplina
Laboratorio em Criacdo em RTV 1.

A gravacao e producdo deste trabalho tomaram aproximadamente trés semanas, em
etapas de composicdo do jingle, gravacdo do audio e edicdo do trabalho que foi finalizado
com um tempo de 30 segundos. Este trabalho desenvolveu-se no primeiro semestre de
2013, no curso de Comunicacdo Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda da
UFS.

Um trabalho que teve como intuito apresentar aos alunos, a importancia do radio
para a publicidade, e de como os jingles podem ser extremamente eficientes na arte de
massificar um produto na cabeca do consumidor. Mesmo com os jingles podendo ser
utilizados em outras midias, o objetivo na realizacdo deste trabalho foi de apresentar a
turma uma experiéncia pratica de producdo, desde o processo de criacdo, ideias,

desenvolvimento do roteiro, producdo e pés-producdo, na midia radio.

Na producdo deste jingle se fez o uso de programas de edicdo e gravacdo, além
também do uso de instrumentos musicais. Toda a gravacdo foi realizada dentro do

laboratério de radio da propria universidade.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A realizacdo deste trabalho acabou se mostrando de enorme importancia para 0s
alunos, que puderam ter uma experiéncia real de como se da a criagdo de pecas publicitarias
radiofénicas, neste caso o jingle. E foi um grande aprendizado tentar lidar com a sonoridade
de vozes e melodias, sem perder a esséncia da musica original, na adaptacdo de sua melodia

a letra do jingle.
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A producéo de um jingle para uma escola acabou se mostrando algo prazeroso para
todos do grupo, pois se trata de um mundo do qual acabamos de sair e as experiéncias ainda
estdo frescas em nossas memdrias, entdo esta producdo fez com que nos sentissemos
novamente naquele mundo. Um dos elementos de maior for¢a no jingle é o quanto é
perceptivel o espirito de entusiasmo, a vontade de participagdo e de criagdo espontanea dos
participantes que ressuscitam suas identidades colegiais ainda tdo recentes no esforco
criativo. Essa proximidade identitaria associada a reflexao teorica e aos exercicios praticos
de criagdo no réadio que permitiram um resultado final eficaz, mas pautado em um espirito
estudantil leve e que causa a sensagdo de espontaneidade e descontracdo, fundamentais na

midia radiofénica.

Para concluir, mesmo que a realizacdo deste jingle tenha sido somente um trabalho
académico, foi uma experiéncia muito importante para todos os componentes ver algo que a
principio era s6 imaginacdo ter ser transformando em algo concreto, e melhor ainda é ver

que o resultado foi ainda melhor do que o esperado.
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