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RESUMO

A Revista Fraude ¢ uma publicacdo de jornalismo cultural, de periodicidade anual, com
uma tiragem de mil exemplares, que tem como principal contexto a cidade de Salvador.
Desde a discussdo de pautas até o lancamento, a décima edicdo da revista foi elaborada
pelos bolsistas do Programa de Educagdo Tutorial de Comunicagdo da Universidade
Federal da Bahia (Petcom/UFBA) sob orientacdo do professor tutor.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo cultural; Jornalismo de revista; Revista experimental;
Revista impressa; Revista laboratorial.

1. INTRODUCAO

A revista Fraude foi criada em 2004 e, desde entdo, 10 edicOes foram lancadas. A
proposta da publicacdo sempre foi se inserir no cenario pouco movimentado do jornalismo
cultural de Salvador. O projeto é realizado pelos 12 bolsistas e orientado pelo tutor do
Programa de Educacdo Tutorial de Comunicacdo da Universidade Federal da Bahia
(Petcom/UFBA). O PET é um programa nacional de exceléncia, financiado pelo Ministério
da Educacédo, que tem o objetivo de unir os trés pilares académicos — ensino, pesquisa e
extensdo —, proporcionando aos alunos uma vivéncia mais abrangente da graduacao.

Por se tratar de uma revista experimental e laboratorial, os bolsistas tém a
possibilidade de inovar, experimentando novos formatos, modificando a estrutura e
acrescentando novas caracteristicas a cada edicdo, procurando sempre manter a linha
editorial com foco em cultura e comportamento, principalmente local. Devido a sua

periodicidade anual, cada nova edicao é feita por uma equipe diferente, ja que ha grande
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rotatividade dos membros do grupo. Cada membro, durante sua permanéncia no Petcom,
produz em média duas revistas.

A Fraude #10 reforcou ainda mais a linha editorial no que tange ao vinculo com o
contexto de Salvador. O carater laboratorial e experimental também foi reafirmado pela

utilizacdo de formatos que ndo estavam presentes nas edi¢des anteriores.

2. OBJETIVO

O principal objetivo da revista Fraude é proporcionar, para os bolsistas Petcom, a
oportunidade de participar de todos os processos de producao de uma revista especializada
em jornalismo cultural. Desde a proposicdo de pautas, que envolve discussdes sobre habitos
culturais de cidade, confronto de opinides e reflexdo, passando por um processo longo de
apuracdo e escrita das matérias, editoracdo grafica e, posteriormente, a distribuicdo das
revistas impressas, através da producdo de um evento de lancamento.

Esse objetivo, no entanto, insere-se em um cenario maior, com a proposta de ser
uma alternativa ao mercado de jornalismo cultural de Salvador, que costuma tratar a cultura

voltando-se para o entretenimento e servigos.

3. JUSTIFICATIVA

Segundo Daniel Piza, a tendéncia do jornalismo cultural de voltar-se para
entretenimento e servigos se deve a uma nova configuracdo que as redagdes jornalisticas do

Brasil vém adotando nos Gltimos anos:

As equipes ttm menos repertorio e ambicdo e trocam a exigéncia pela
complacéncia (tudo é bom, desde que o leitor goste) e o charme pela
previsibilidade (a construcdo do texto é convencional, a opinido omitida
idem). O resultado, claro, é uma diminuigdo sensivel na pluralidade e
criatividade. Tudo isso se deve também as medidas que foram tomadas na
Gltima década para igualar o jornalismo cultural aos outros, como 0
politico e o econdmico, como se ele viesse da mesma dosagem de ‘hard
news’ (2004, p. 65).

Assim, um verdadeiro jornalismo cultural ndo pode limitar-se a divulgar eventos e
realizar uma agenda, mas deve explorar o sentido ampliado de cultura: incorpora artes,
literatura e contempla, também, os modos de vida, os direitos fundamentais do homem, os

sistemas de valores e simbolos, as tradi¢des, as crengas e o imaginario popular, como foi



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
NTErcom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagao

apontado na Conferéncia Mundial sobre Politicas Culturais, em 1982. A revista Fraude
busca incitar discussdes mais profundas sobre cultura e comportamento, sempre inseridos
em um contexto local, considerando as particularidades de Salvador e compreendendo,
analisando e interpretando a relagdo da cultura com a sociedade.

Além disso, a revista Fraude também vem se consolidando como um espacgo de
experimentacdo para os bolsistas. Enquanto, no mercado, os formatos sdo cada vez mais
padronizados e sem flexibilidade (o lead tradicional é o maior exemplo disso), uma revista
laboratorial permite uma maior liberdade nos formatos textuais, graficos e imageticos.
Existe espago para infograficos, colunas opinativas, quadrinhos e o que surge em cada nova
edicdo. Os bolsistas, dos cursos de Comunicacdo com habilitacdo em Jornalismo e em
Producdo em Comunicacdo e Cultura, tém a oportunidade de participar de todo o processo
de elaboracdo e producdo de uma revista, tendo autonomia para tomar decisdes e propor
novas ideias. E uma forma de suprir caréncias do curso, que nio oferece uma disciplina que
comtemple todas as etapas de producdo de uma revista e também do mercado, que
raramente oferece espacos de formacéo para o género revista.

Seguindo o tripé de ensino, pesquisa e extensdo, proposto pela universidade e pelo
Programa de Educacdo Tutorial, a Fraude é um dos principais projetos do Petcom. O grupo
acredita que é possivel produzir um jornalismo cultural de qualidade, atrelando o carater
predominantemente de extensdo da revista Fraude a pesquisa — a partir da reflexao e estudo
sobre os assuntos pautados e a linguagem jornalistica — e ao do ensino — no momento em
que os bolsistas realizam oficinas internas e externas sobre o conhecimento que adquirem

na producdo de uma edicao.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Fraude é uma revista de 44 paginas, veiculada anualmente no meio impresso e
digital. Todas as matérias possuem um material multimidia que complementa o contetdo
impresso e é veiculado no site®, com icones de identificacio na revista impressa.

O processo de producgdo dura cerca de oito meses. Inicialmente, nas reunides de
pauta, os alunos levam possiveis temas que sdo discutidos no grupo. Nesse momento,
alguém que tenha interesse ou afinidade com a proposta pode juntar-se a quem propds. Com

a aprovacdo de todos, os alunos escrevem uma pré-pauta, seguindo um modelo que

50 site da revista Fraude é www.revistafraude.com
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especifica o tema, os objetivos da matéria, a justificativa pela qual ela é pertinente para a
Fraude, um contexto historico que deve conter o que foi veiculado sobre o tema, possiveis
fontes e contatos e propostas para imagem e material multimidia. Segundo Nilson Lage
(2001, p. 37), 0 objetivo da pauta é planejar a edi¢do. O processo de escrita da pauta é de
extrema importancia, pois é o momento em que os bolsistas definem o
direcionamento da matéria a partir de uma pesquisa na qual aprofundam seu
conhecimento sobre o tema e definem o melhor direcionamento para a apuragao.
Enviada a pauta, todos os demais bolsistas comentam e fazem sugestdes. Em seguida,
uma segunda versao da pauta é escrita, considerando as coloca¢des do grupo.

A fase de apuracdo dura, aproximadamente, dois meses e é quando os alunos vao as
ruas, com gravadores e cadernos de anotacdo para recolher todas as informacGes possiveis,
seja em entrevistas, arquivos ou bibliotecas. Quando a primeira versdo das matérias esta
pronta, é enviada para que 0 grupo revise o contetdo e as questdes gramaticais. Muitas
vezes, € necessario checar alguma informacéo, conseguir uma fonte que falta ou apenas
mudar algo no texto. Assim, € enviada uma segunda versdo que passa por nova revisao € a
versao final é enviada para a diagramacao.

Paralelamente a esse processo, as fotos vdo sendo gradualmente realizadas pelos
monitores do Laboratério de Fotografia da UFBA, em contato direto com o editor de
fotografia da Fraude, que faz a mediacdo entre os fotografos e bolsistas. Quando fotos e
textos estdo prontos, a diagramacdo comeca o trabalho, que dura cerca de dois meses,
utilizando os programas Illustrator, Indesign e Photoshop.

Enquanto a revista esta sendo diagramada, as equipes de producdo e assessoria do
evento de lancamento comegam seus trabalhos. A equipe que assessora o evento realiza um
plano de assessoria de imprensa que consiste no envio de informagdes jornalisticas, como
releases ou sugestdes de pautas, as empresas de comunicacdo e instituicbes culturais. O
evento de langcamento da Fraude é viabilizado a partir de apoios e é o espaco de distribuicdo
de mais da metade das revistas. Posteriormente, a revista Fraude é enviada por mala direta
para bibliotecas e faculdades de comunicacdo de todo o pais, além de ser entregue aos
alunos dos cursos de graduacdo da FACOM/UFBA.

5. DESCRICAO DO PRODUTO
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De acordo com Daniel Piza, todo jornalismo é cultural, “afinal, a cultura estd em
tudo, é de sua esséncia misturar assuntos e atravessar linguagens” (PIZA, 2004, p. 7).
Porém, o género jornalistico denominado jornalismo cultural tem sua base na critica de
cultura. A Fraude é uma revista laboratorial de jornalismo cultural que tem como um dos
objetivos abordar a cidade de Salvador como principal contexto de suas matérias.

Para entender uma revista, é imprescindivel que se conheca sua missao editorial. No
caso da revista Fraude, € levar ao leitor um olhar diferenciado sobre os fatos comumente

tratados na midia. A partir dessa misséo, surge o nome Fraude:

Antes que nos denunciem, a gente estampa na capa. E Fraude mesmo.
Alids, o que ndo é fraude nesse mundo? E tudo copia arrotando
originalidade. Um monte de gente fazendo o que ja foi feito e dizendo que
foi o primeiro a fazer. Dizendo que é novo. Mentira. O novo é uma fraude
— mas a Fraude ndo quer ser o novo. Entdo, o que é Fraude?
(EDITORIAL DA FRAUDE #1, 2004, p.03).

Trés fatores basicos diferenciam a revista dos outros meios impressos:
especializacdo, formato e periodicidade, como afirma Marilia Scalzo (2003, p. 37). A
especializacdo é desenvolvida a partir de uma identificacdo com o puablico, ja que a revista
ndo se caracteriza como um produto de comunicacao em massa; ha um leitor especifico e a
publicacdo deve dialogar com ele. A Fraude é uma revista voltada para universitarios e
pessoas interessadas em cultura, de 20 a 35 anos, entdo ha a tentativa de estabelecer um
didlogo com esse publico através da escolha de pautas e da linguagem utilizada nas
matérias, uma vez que “cada publicacdo da imprensa tem um publico-alvo e deve se
concentrar em falar com ele, sem abrir m&o de tentar contribuir com sua formacao, com a
melhora do seu repertorio” (PIZA, 2004, p. 47).

De acordo com Scalzo (2003, p. 39), enquanto o jornal diario € impresso em um
material mais fragil, tamanho maior e com design mais simples, as revistas tém
caracteristicas que possibilitam uma relacdo de afeto com o leitor, podendo se tornar
objetos de colecionadores. O formato das revistas é diferenciado, garantindo uma maior
praticidade no manuseio e armazenamento; ha a preocupacdo em se utilizar um material
mais resistente, melhor impressao e acabamento; e o design utilizado é mais refinado, com
maior preocupagdo com 0s recursos visuais. A Fraude #10 tem 30x42cm, com impressao

em offset, processo que permite uma boa qualidade e custos mais baixos, e grampeamento
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em canoa. A capa foi impressa em papel couché brilhante 170g, enquanto o miolo foi
impresso no mesmo tipo de papel, porém fosco e com gramatura 90.

Scalzo (2003, p. 41) expde ainda que, no jornalismo de revista, é preciso explorar
novas formas de informar e entreter o leitor devido a periodicidade, que ndo é diaria como
nos meios de comunicagdo em massa. N&o é possivel trabalhar com noticias factuais, mas
buscando novos angulos dos assuntos. Para isso, é necessario que aconteca uma apuracao
mais aprofundada das pautas. No caso da revista Fraude, que tem periodicidade anual e
tempo de producdo de, aproximadamente, oito meses, 0s repoOrteres precisam pensar em
pautas que ainda serdo atuais na época de langamento, visando uma abordagem
aprofundada e diferenciada dos assuntos.

A revista Fraude é constituida de capa, contracapa e quatro paginas do miolo
coloridas, enquanto as outras 38 paginas sdao em preto e branco. A opc¢do pelo miolo em
preto e branco ¢ um dos principais desafios estéticos da Fraude e é consequéncia do
orcamento de que o grupo dispde para realizacdo do projeto. A principio, a auséncia de
cores era considerada um problema da publicacdo, mas foi possivel que o grupo descobrisse
formas deixé-la visualmente interessante, encarando o preto e branco como um desafio a
mais na elaboracdo do projeto grafico. A revista possui uma tiragem de mil exemplares, que
custam em torno de 3 mil reais, valor que corresponde a parte da verba destinada ao Petcom
pelo MEC®.

Alem de contribuir para o aprendizado na area jornalistica, a experiéncia com a
Fraude também da aos bolsistas do Petcom a possibilidade trabalhar com assessoria e de
produzir um evento cultural para o langamento da revista. O lancamento da Fraude #10 teve
0 objetivo de dialogar com a matéria de capa, ao abordar o tema feiras livres. Grande parte
das revistas foi distribuida no evento, que contou com o maior nimero de pessoas presentes

desde o primeiro langamento da Fraude.

5.1.1dentidade da Fraude #10

A Fraude #10 apresenta as seguintes secOes fixas: indice, expediente e
agradecimentos em duas paginas; editorial de duas paginas, onde esta a carta do editor e
uma fotografia dos 12 bolsistas e do tutor do grupo; e pagina destinada a apoios

(contracapa), que funciona como o espaco de publicidade nas revistas comerciais. Entre as

® No ano de 2012, a revista Fraude foi custeada com a economia do préprio grupo, devido ao ndo repasse do
custeio anual pelo Ministério da Educagéo.
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matérias, ha cinco reportagens, dois perfis, uma entrevista, um guia jornalistico, um
infografico e um texto de opiniao.

A auséncia de publicidade permite que os estudantes determinem como os temas
serdo desenvolvidos na revista, por ndo haver a necessidade de se prender as imposi¢des de
nenhuma empresa comercial. Ha espaco para abordagem de temas polémicos, historicos,
criticas culturais e sociais, entre outros. O texto de opinido sobre os direitos dos
homossexuais reforca essa possibilidade de tratar de temas polémicos com a liberdade de
ndo seguir regras de possiveis patrocinadores.

A décima edicdo reafirmou e fortaleceu o objetivo de discutir cultura e
comportamento na cidade de Salvador. A maior parte das matérias teve como base a capital
baiana, diferenciando-se das edices anteriores, em que 0s temas poderiam ser considerados
muito mais universais. Entre as 11 matérias que compdem a publicacdo, sete tém como
contexto e elemento essencial a cidade.

A escolha da matéria de capa Codleon
(Figura 1), “Onde nascem as cidades”,
também demonstra a opcdo de
insercdo ainda maior no contexto de
Salvador, por se tratar de uma
reportagem que conta a historia da
capital a partir das feiras livres. A

matéria teve uma apuracdo histdrica

baseada em dados e fontes oficiais,

mas, principalmente, no relato de
pessoas que estiveram em contato com
a evolucdo das feiras: os feirantes e
fregueses, abordando também a
relagdo de pessoalidade que existe
Nesses espacos.

Além da capa, a edicdo

Qual o verdadeiro Descubra o destino E preciso abdicar da
sentido de das obras de arte feminilidade para
ap resenta outra reportagem de arte performatica? vindas do subiirbio ser feminista?

destaque, “Do atelié ao mercado”, que

Figura 1: Capa da revista Fraude #10

reporta as obras produzidas pelos
artistas do Suburbio Ferroviario de Salvador. E realizada uma abordagem critica,
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contrapondo o valor desses trabalhos quando sdo vendidos pelo proprio artista e quando sdo
revendidos no centro turistico da cidade.

Para realizacdo de qualquer apuracdo, € necessario que o reporter tenha dominio
sobre 0 assunto, porém essa necessidade torna-se muito mais essencial no caso da
reportagem no jornalismo cultural, pois ela “tem pontos de diferenciagdo. O motivo é
obvio: o chamado ‘hard news’, o noticiario quente, instantaneo, no calor dos fatos ¢ menor
do que nos outros cadernos” (PIZA, 2004, p. 80).

A Fraude #10 ainda conta com trés reportagens menores sobre performance,
diversidade no feminismo e carnaval. As duas primeiras tiveram uma abordagem voltada
para a atualidade com contextualizacdo histérica, enquanto a terceira tracou uma linha do
tempo sobre o carnaval de Salvador a partir de historias de pessoas que viveram cada uma
das épocas citadas.

Entre os outros formatos de texto utilizados na décima edicdo, vale ressaltar a
presenga do “Selo Fraude de Qualidade” — um guia jornalistico que foi criado na edicdo
anterior e repetido na décima edicdo devido a aceitacdo do publico — e do infogréafico sobre
os Onibus de Salvador — primeira vez que o formato é utilizado na revista Fraude. A
possibilidade de experimentar novos formatos e de escolher manter ou ndo aqueles

apresentados nas edicOes anteriores reforca a caracteristica experimental da publicacao.

6. CONSIDERACOES FINAIS

Na producdo da revista Fraude, os bolsistas tém a oportunidade de entrar em contato
com uma rotina de redagdo, sugerindo e discutindo pautas com o grupo, apurando as
matérias, participando da diagramacdo da publicacdo e, posteriormente, realizando a
assessoria e 0 langamento. Essas experiéncias sdo importantes, ja que permitem colocar em
pratica os conhecimentos adquiridos em sala e também porque, no mercado de trabalho, ndo
havera a possibilidade de experimentar, como é feito na Fraude.

O objetivo de contribuir com o jornalismo cultural de Salvador, que tem uma
pequena producéo de publica¢bes sobre cultura, contribui para que os bolsistas se dediquem
para realizar uma apuracdo aprofundada das pautas, necessarias no género, ampliando o
conhecimento pessoal acerca de assuntos que despertem seus interesses.

Para a proxima edicdo, os bolsistas estdo trabalhando em cima de um novo projeto

gréfico com o objetivo de conquistar novos leitores ndo sé através do contetudo, mas,
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também, pelo aspecto visual. Além disso, o material multimidia, que complementa as
matérias no site, vai receber uma atencéo especial, sendo pensado na proposi¢édo da pauta e
realizado em conjunto com a apuracdo da matéria. A rotatividade de bolsistas do grupo
permite que a revista Fraude se reinvente a cada ano, sem deixar, no entanto, de ser uma

verdadeira “Fraude”.
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