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Resumo

O objetivo do presente projeto é desenvolver um programa experimental em radio com
finalidade educacional, no qual sdo abordadas a vida e a obra de personalidades do
cenario cultural norteriograndense, a fim de promover a cultura do estado do Rio
Grande do Norte e valorizar a midia radiofénica. Para isso, exploramos o género
educativo-cultural através do formato audiobiografico. O projeto intitulado “Os Filhos
Deste Solo: Audiobiografia de Personalidades do Rio Grande do Norte” ¢ constituido
por uma série de dez programas radiofénicos em que cada um deles é protagonizado por
um nome que contribuiu de forma significativa para a cultura do estado. Neste artigo,
apresentamos 0 programa-piloto: “Camara Cascudo, O Mestre do Folclore”. Nele
versamos sobre a vida pessoal e profissional de um dos maiores folcloristas brasileiros,
Luiz da Camara Cascudo.

Palavras-chave

Audiobiografia; Cultura; Educomunicacdo; Radio.

1. INTRODUCAO

Apesar de vivermos a “era digital”, da cultura cibernética, das solugdes rapidas e da
supervalorizacdo do novo em detrimento do analdgico o radio ainda consegue manter a
atencdo dos ouvintes e dificilmente serd superado pelos outros veiculos de
comunicacdo. Prova disso, € que de acordo com pesquisa realizada pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2010, 81,4% dos domicilios brasileiros

possuia aparelho de rédio, tal dado classifica a utilizacdo desse veiculo como uma
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importante ferramenta de difusdo da informacdo, tendo em vista o fato de ele atingir a
maior parte dos domicilios brasileiros.

Desta maneira, o veiculo radio caracteriza-se como uma midia de grande alcance,
sendo esse um meio de comunicacdo democratico e que difunde a informacdo de forma
homogénea, mostrando-se ainda um veiculo popular.

O tipo e modo como a informagdo serd transmitida ao ouvinte estdo divididos em
géneros e formatos. Barbosa Filho (2009) classifica 0os géneros em: entretenimento,
publicitario, propagandistico, jornalistico, servi¢o, especial e educativo-cultural.
Detalharemos esses géneros, bem como seus principais formatos posteriormente.

Para o projeto experimental “Os Filhos Deste Solo: Audiobiografia de
Personalidades do Rio Grande do Norte”, apresentado como Trabalho de Concluséo de
Curso, exploraremos o género educativo-cultural. Avaliamo-lo como uma ferramenta
interessante para a documentacdo historica, recurso que pode ser utilizado como forma
de difusdo cultural e apoio pedagdgico através do réadio.

Dentro do género educativo-cultural Barbosa Filho (2009) enumera quatro formatos,
sdo eles: programa instrucional, documentario educativo-cultural, programa tematico e
audiobiografia.

Tendo em vista que a proposta deste projeto é apresentar ao publico a vida e a obra
de importantes figuras do cendrio cultural Norteriograndense, o formato a ser utilizado
na execucao dos programas sera a audiobiografia.

Uma vez que o0s jovens, principalmente, estdo imersos em uma nova cultura
tecnoldgica, o projeto pretende despertar o interesse e a curiosidade desses, através da
abordagem de um contetdo educacional de forma dinamica, visando complementar sua
formacédo pessoal e cultural.

Vale ressaltar que uma audiobiografia, por ser um formato radiofénico, necessita
ser concebida e produzida em uma linguagem clara, concisa e estimulante, a fim de
manter o ouvinte atento ao conteddo abordado no programa. Para isso, foram utilizados
recursos musicais e efeitos sonoros, proporcionando uma abordagem dinamica ao tema.

Dessa maneira, o projeto visa difundir a cultura Norteriograndense através do radio
valorizando assim a midia radiofénica. Além disso, também pretende-se estimular a
utilizacdo desse tipo de midia como apoio educacional, tanto em sala de aula quanto a
distancia.

No que se refere ao contetido, “Os Filhos Deste Solo” abordard, em uma série de

dez programas radiofonicos, a biografia das seguintes personalidades: Auta de Souza,
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Henrique Castriciano, Nisia Floresta, Jesiel Figueiredo, Newton Navarro, Dorian Gray,
lapery Araujo, Deifilo Gurgel, Onofre Lopes e para o programa piloto que sera

apresentado para fins de apreciacao deste trabalho, Luiz da Camara Cascudo.

2. GENEROS, FORMATOS E LINGUAGENS DO RADIO

2.1 LINGUAGEM

De acordo Houaiss (1991) o termo linguagem pode se referir tanto a capacidade
especificamente humana para aquisicdo e utilizacdo de sistemas complexos de
comunicagdo, quanto a uma instancia especifica de um sistema de comunicacdo
complexo.

Como nos demais meios de comunicagdo o radio possui uma linguagem
caracteristica, constituida principalmente pelos recursos de redacdo e de sonoplastia.
Esses recursos aliados promovem maior proximidade com o ouvinte e tendem a inspirar

sensacOes e ideias que substituem a imagem que néo € transmitida pelo radio.

O réadio pode evocar imagens visuais no ouvinte, mas ndo so visuais.
Nossa memoria ndo é um arquivo de slides, guarda também olfatos,
sabores, sensacgOes tateis e melodias. Guarda principalmente nossa
compreensdo e nossas emocgOes a respeito dos fatos da vida. A
linguagem do réadio evoca facilmente tudo isso. (MEDITSCH;
ZUCOLOTO, 2008, p. 6).

Segundo Ferraretto (2007) os recursos utilizados na linguagem radiofénica
englobam véarios componentes, 0 uso da voz humana, da musica, dos efeitos sonoros e
do siléncio sdo alguns desses. Rodrigues (2006) destaca ainda as seguintes
caracteristicas: oralidade; sensorialidade; individualidade/intimidade; grande alcance;
pano de fundo; simplicidade técnica, imediatismo e velocidade; baixo custo e carater
seletivo.

A exploracdo dessas caracteristicas radiofonicas é de extrema importancia para
que haja uma identificagdo tanto por parte do ouvinte quanto do locutor. Essa
identificacdo se torna importante a medida que quando ela ndo ocorre, perde-se a
atencdo do ouvinte e assim o sucesso da transmissdo (MARTINEZ-COSTA; DIEZ
UNZUETA, 2005).

Um fato singular acontecido nos Estados Unidos em 1938 e que ficou
internacionalmente conhecido prova que o0s recursos utilizados para compor a

linguagem do rédio, se utilizados corretamente, provocam nos ouvintes sensacdes que
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despertam o imaginario. O episddio conhecido como “Guerra dos Mundos”, ainda hoje
€ objeto de estudo de muitos pesquisadores. Foi quando o ainda desconhecido Orson
Welles fez uma dramatizacdo na CBS simulando a invasdo de marcianos no planeta, no
momento em que era apresentado um programa informativo, que se percebeu a forca

que os elementos utilizados na linguagem radiofonica podem ter diante da populagéo.

A CBS calculou na época que o programa foi ouvido por cerca de seis
milhdes de pessoas, das quais metade passaram a sintoniza-lo quando
ja havia comecado, perdendo a introdugdo que informava tratar-se do
radioteatro semanal. Pelo menos 1,2 milhdo tomaram a dramatizacéo
como fato veridico, acreditando que estavam mesmo acompanhando
uma reportagem extraordinaria. E, desses, meio milhdo tiveram
certeza de que o perigo era iminente, entrando em panico e agindo de
forma a confirmar os fatos que estavam sendo narrados: sobrecarga de
linhas telefénicas interrompendo realmente as comunicagOes,
aglomeragdo nas ruas, congestionamentos etc. (ORTRIWANO, 1998,
p. 134).

Os recursos sonoros foram utilizados por Orson Wells de forma tdo eficaz que fez
muitos americanos acreditarem que o planeta realmente havia sido invadido por
alienigenas, o que causou um verdadeiro caos na cidade. Fato que constata a afirmagéo
de Ferraretto (2007). O autor ressalta que a trilha sonora pode acentuar ou reduzir
determinados aspectos dramadticos contidos na voz do comunicador: “Neste quadro, o
efeito compensa a auséncia da imagem, reproduzindo sons proprios de elementos que
servem como plano de fundo” (FERRARETTO, 2007, p.26).

No que se refere ao texto no radio, é importante destacar que se deve fazer uma
abordagem de maneira coerente e concisa. Além disso, € necessario que se construa
uma mensagem simples, clara e objetiva para que a mensagem seja entendida pelo
receptor de imediato, no momento em que ela é transmitida. Jung (2005) explica que
tornar a informacdo o mais simples e concisa possivel garante que se tenham mais
chances de se memorizar a mensagem.

Como no radio ndo ha a possibilidade do ouvinte voltar para receber novamente
a informagé&o que foi transmitida a fim de compreendé-la melhor, deve-se ainda adotar a
pratica da redundancia. Retomar o assunto que esta sendo abordado também é
importante para que 0S ouvintes que venham a sintonizar a emissora enquanto um
determinado assunto ja est& sendo tratado possa compreender a informagéo.

Quanto a organizacdo do texto radiofénico, deve-se dar preferéncia ao uso de

palavras de facil compreenséo, frases curtas, muitas vezes com apelo emocional, e que
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promovam a identificagcdo do ouvinte com o que esté sendo dito. O objetivo € promover
uma sensagdo de que se esta sendo estabelecido um didlogo entre o locutor e o ouvinte.
Cabello (1999) ressalta que a linguagem radiofonica deve ser marcada por organizacao,
exatidao, acréscimos estimuladores e simplicidade. A autora se refere a organizacdo no
sentido de que devem ser transmitidas frases féaceis de guardar, dando-se valor
principalmente as informacgdes que sdo essenciais. Quanto a exatiddo, essa garante que

as informacdes estdo sendo transmitidas da forma mais enxuta possivel.

2.2 GENEROS E FORMATOS

Antes de tudo € preciso demarcar a diferenca entre género e formato radiofénico.
Barbosa Filho (2009) define géneros radiofonicos como sendo estruturas que possuem
um modo caracteristico e determinam a forma que o conteudo sera transmitido aos
ouvintes. J& o formato radiofonico é definido pelo autor como um conjunto de agdes
integradas que podem ser enquadradas em um ou mais géneros.

Assim, 0s géneros irdo definir a esséncia do programa, ja os formatos vao definir
a estrutura como esses géneros serdo apresentados ao ouvinte.

Sobre géneros radiofonicos Machado (2001, p.68) afirma:

[...] é uma forca aglutinadora e estabilizadora dentro de uma
determinada linguagem, um certo modo de organizar idéias, meios e
recursos expressivos, suficientemente estratificado numa cultura, de
modo a garantir a comunicabilidade dos produtos e a continuidade
dessa forma junto as comunidades futuras.

Acerca dos formatos Ferrarretto, (2001, p. 61) esclarece que “o formato
representa uma espécie de filosofia de trabalho da emissora, marcando a maneira como
ela se posiciona mercadologicamente no plano das idéias”.

Barbosa Filho (2009) classifica os géneros e seus formatos da seguinte forma:

e Publicitario ou comercial: E aquele que se utiliza do espaco radiofonico
para vender um servi¢o ou produto. Principal responsavel pelo sustento ndo
s0 do radio como dos meios de comunicacdo em geral. Nesse género 0s
formatos mais comuns sdo: Testemunhal, Spot, jingle e peca de promocéo.

e Propagandistico: Diferente do publicitario, o género propagandistico usa o
meio radiofénico para difundir ideias, crencas e ideologias e ndo produtos

palpaveis. Ele busca influenciar as opinies do publico receptor. Os formatos
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mais comuns sdo: programas eleitorais, religiosos e pecas radiofonicas de
acdo publica.

e Entretenimento: Atualmente, diante da atual configuracdo da maioria das
réddios brasileiras, seus formatos ocupam o maior espaco da programacao
dessas. Os formatos mais utilizados nesse género sdo: programa musical,
programacdo musical, programa ficcional, programete artistico e programa
interativo.

e Género de servico: Busca suprir as necessidades reais e imediatas da
populacdo. Apresenta-se mais comumente nos seguintes formatos: Notas de
utilidade pablica, Programete e Programa de servico.

e Geénero Especial: E um género multifuncional, pois apresenta varias fungoes
concomitantes. Os Programas Infantis e de Variedades se enquadram nesse
género. Pois, estes programas podem ser compostos por varios tipos de
quadros com diversas formas de apresentacéo.

e Geénero Jornalistico ou Informativo: E aquele em que o radio leva ao ouvinte
a informag&o jornalistica. E o instrumento utilizado para atualizar o publico
ouvinte por meio da divulgagdo, do acompanhamento e da anélise dos fatos.
Seus formatos mais usados sdo: Nota, Noticia, Boletim, Reportagem,
Entrevista, Externa, Debate, Radiojornal, Documentario jornalistico e
Programas esportivos.

e Género educativo-cultural: Destina-se a transmissdo de contetdos
educacionais e culturais, sendo os seus principais formatos: Documentario,
Educativo-cultural, Audiobiografia, Programa Temético.

No que concerne a producdo do projeto “Os filhos deste Solo”, focaremos no

género educativo-cultural.

Como falamos anteriormente, quando o radio foi idealizado no Brasil seu
propdsito era basicamente educacional, porém em meados de 1930, quando o governo
Vargas regularizou o uso comercial desse veiculo de comunicagdo as emissoras
comerciais, cada vez mais em busca de publico, acabaram abandonando aos poucos o
uso desse género, até o excluirem totalmente de suas grades de programacdo. Para
Barbosa Filho (2009, p. 109):

A comercializagdo e consequente banalizagdo dos contetdos
dos programas radiofonicos da atualidade ndo propiciam a
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criagdo de projetos que visem instruir e educar por meio de
veiculo de massa mais popular e de maior penetracdo na
sociedade brasileira.

No exterior o género é considerado por muitos especialistas como uma das bases
da programacéo do radio, sobretudo nos paises desenvolvidos. No Brasil atualmente o
género é adotado apenas por emissoras ndo comerciais que pretendem formar o ouvinte
ampliando seus horizontes educativos e culturais. As radios universitarias sdo um
exemplo disso. No Rio Grande do Norte a Universitaria FM € um modelo a ser seguido.
Com uma programacdo que busca valorizar a cultura local, a emissora investe na
veiculacdo de programas que contribuam para a formacédo dos seus ouvintes.

A radiodifusdo educativa, através do género educativo cultural, é definida como
o “uso da transmissdo radiofénica em qualquer processo sistematico de educagdo, com a
finalidade de possibilitar aos ouvintes uma aquisi¢do de conhecimentos e/ou uma
mudanga de atitudes” (RADIO..., 1976, p.11).

Assim, pode-se dizer que o género educativo-cultural esta diretamente ligado ao
campo da Educomunicacdo: Educacdo para Comunicacdo e Comunicacdo para
educacdo. Esse campo da comunicacdo tem gerado diversos debates na atualidade e
vem fixando préaticas que possam explorar, de forma consequente, 0 uso nao s6 do radio
como de outros meios de comunicagédo no espaco escolar.

Para melhor compreensdo da aplicacdo do género educativo cultural no réadio, é
preciso analisar primeiramente 0s seus respectivos formatos. Barbosa Filho (2009)
apresenta os seguintes formatos dentro do género educativo-cultural:

e Programa Instrucional: Empregado como suporte a cursos de idiomas e
cursos de alfabetizacao ou disciplinas basicas, como histdria, geografia, etc.

e Documentério educativo-cultural: Formato direcionado a um tema de cunho
humanistico, analise de uma escola teatral, ou de grandes eventos da
historia, etc.

e Programa tematico: Tem como finalidade a discussdo de temas sobre a
producéo do conhecimento.

e Audiobiografia: Formato em que o tema central é a vida de uma
personalidade de qualquer area de conhecimento, e que visa divulgar seus
trabalhos, comportamentos e ideias.

Além de compreender os formatos inerentes ao género educativo-cultural é

necessario compreender ainda um outro ponto, sendo esse basicamente de cunho
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metodoldgico. Perrenoud (1999) explica que ao pensar um programa educativo, deve-se
levar em consideragéo primeiramente a formacdo por competéncia, considerada como
“uma capacidade de agir eficazmente em um determinado tipo de situacdo, apoiada em
conhecimentos, mas sem limitar-se a eles” (PERRENOUD, 1999, p.7). Em termos
praticos pode-se dizer que é importante que o programa produzido transmita as
informacdes ao ouvinte de forma dindmica e atrativa para que ou ouvinte possa se

interessar pelo assunto, de modo que consiga absorvé-lo.

3. OS FILHOS DESTE SOLO

O rédio é o meio de comunicacdo de maior alcance e popularidade no Brasil,
iSso porque, muitas vezes, ele € o Gnico meio a levar informacéo ao publico de diversas
regides, seja por motivos econdmicos, culturais ou geograficos. Outro ponto que
também contribui para sua popularizacdo é o fato dele caracterizar-se - entre outras
coisas - por utilizar a linguagem verbal, dessa forma, a mensagem emitida por esse
veiculo pode ser facilmente compreendida. Outra caracteristica que também torna o
radio popular é a mobilidade, o que permite que o ouvinte o ouca em qualquer lugar e
inclusive, realizando outras atividades paralelamente. Portanto, o radio atinge todas as
camadas sociais, possuindo uma audiéncia ampla, heterogénea e andnima
(FERRARETTO, 2007).

Relacionado a outros meios de comunicacéo, o radio possui caracteristicas que
fazem com que ele seja mais eficaz em sua transmisséo e na recepgédo das informagoes.
No que diz respeito ao aprofundamento dos fatos apresentados, € notdrio que ele
necessita de maior dedicacdo por parte tanto do ouvinte quanto da producdo, visto que
ndo conta com o suporte das imagens. No entanto, em relacdo a abrangéncia o radio
pode ser considerado 0 meio mais eficaz devido ao baixo valor de mercado e ao facil
manuseio.

Mcleish (2001) aponta vérios beneficios do réadio para o individuo, entre eles o

fato de ampliar

a “experiéncia” pessoal, estimulando o interesse por assuntos, eventos
e pessoas antes desconhecidos. Promove a criatividade e pode apontar
na diregdo de novas atividades pessoais. Satisfaz as necessidades de
educacéo formal e informal. (MCLEISH, 2001, p.20).

Analisando essas caracteristicas, encontramos no radio uma excelente

ferramenta de suporte a veiculacdo de programas com fins educativos. Nesse sentido,
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este projeto pretende explorar a potencialidade educativa desse meio de comunicacéo, a
fim de promover a cultura do estado do Rio Grande do Norte.

O uso dos meios de comunicacdo para fins educativos é estudado no campo da
Educomunicacéo, dentre outros pontos, esse campo da comunicacgdo visa a utilizacao de
recursos mididticos como ferramenta de ensino, proporcionando o estimulo do receptor
a aprendizagem do conteudo abordado. Ampliando assim, as condi¢des de expressdo da

juventude como forma de engaja-la no seu préprio processo educativo.

Nesse contexto, a questdo da relagdo entre o ensino, a juventude e o
mundo da comunicacdo encontra-se no centro deste processo
formativo, por natureza transformador, bem como no centro dos
sonhos dele decorrentes, entre 0s quais 0 pleno acesso das novas
geracBes ao mundo da comunicacédo e de suas tecnologias, colocando
a servico do bem comum e da prética da cidadania. (SOARES, 2011,
p.15).

Soares (2011) utiliza a pesquisa realizada pela ONG Ac¢do Educativa, em 2007,
com jovens do ensino médio para ilustrar que, de fato,esses estdo desestimulados a
aprender diante dos atuais métodos educacionais que lhes sdo apresentados em sala de
aula e que ndo englobam ferramentas dindmicas.

De acordo com a pesquisa “Que ensino médio queremos?” apenas 13% dos
jovens entrevistados se dizem satisfeitos com a metodologia que lhes é oferecida. Esse
dado justifica a adocdo dos meios de comunicacdo para transmissao de conhecimento
em sala de aula, j& que através desses pode-se promover um aprendizado de forma mais
dindmica, bem como interdisciplinar. Tendo em vista que a utilizacdo das ferramentas
midiaticas permite o aprendizado sem necessariamente a presenca de um mediador, elas
podem ser também levadas para fora do ambiente escolar.

Partindo dessa premissa, “Os Filhos Deste Solo: Audiobiografia de
personalidades do Rio Grande do Norte”, pretende despertar o interesse e a curiosidade
do ouvinte no que tange aos personagens que contribuiram para a cultura do nosso
estado. Para alcancar esse objetivo o programa foi pensado a partir de uma abordagem
dindmica do conteudo a ser transmitido. O objetivo ndo é simplesmente apresentar as
pessoas a uma face da cultura que elas ndo conhecem, mas também forma-las de
maneira que assimilem o contetdo dos programas, visando complementar sua formacao

pessoal e cultural.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Mossord -RN — 12 a 14/06/2013

O projeto se apresenta relevante a medida que leva ao publico diferentes facetas
da culturanorteriograndense - por muitas vezes pouco conhecidas pelos préprios
potiguares - personificadas atraves dos icones que as representam.

Assim, o0 projeto é composto por uma série de dez programas, cada um com
duracdo média de vinte minutos. S&o eles:

e Camara Cascudo, O Mestre do Folclore — Programa piloto cujo

detalhamento é objeto deste artigo e segue abaixo.

e Auta de Souza, A Maior Poetisa Mistica do Brasil — O segundo programa da
série abordara a vida da poetisa nascida em 1876, na cidade de Macaiba. Auta
escrevia poemas romanticos e colaborava com jornais e revistas de grande
circulacéo.

e Henrique Castriciano, O Conservador da Familia Potiguar — Irmdo de Auta de
Souza, Henrique Castricianofoi escritor, politico e advogado. O programa fara
uma abordagem de sua trajetéria incluindoafundacdoda tradicional Escola
Doméstica de Natal.

¢ Nisia Floresta, Uma Mulher a Frente do Seu Tempo — Educadora, precursora do
abolicionismo, da Republica e da emancipacdo da mulher no Brasil. No
programa destacaremos as dificuldades encontradas durante a sua militancia nos
movimentos em que esteve envolvida, bem como, sua dedicacdo a educacao.

e Jesiel Figueiredo, O Teatrélogo de Todos - Buscava levar a arte do teatro a
todos. Fundou um teatro no bairro do Alecrim com seu nome. O programa
mostrara ao publico sua total dedicacdo a arte.

e Newton Navarro, Um Artista Polivalente — Pintor, desenhista, cronista, contista
e orador, Newton era uma homem de muitas faces artisticas. O programa
explorara como seu talento foi desenvolvido ao longo de sua vida.

e Onofre Lopes, Um Médico a Servico da Academia — Primeiro reitor da
Universidade Federal do Rio Grande do Norte, antes mesmo de sua
federalizagdo, permanecendo no cargo por doze anos. O programa detalhard a
trajetdria académica desse que foi um dos mais importantes médicos do Estado e
um dos principais incentivadores da fundagdo da Universidade Federal do Rio
Grande do
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e Dorian Gray, Um Misto de Talento, Disciplina e Cultura — Neste programa
falaremos sobre o pintor, tapeceiro, escultor e poeta de espirito inovador que
revolucionou 0 movimento modernista no campo das artes plasticas potiguar.

e Deifilo Gurgel, O Romanceiro Potiguar — Falecido ha menos de um ano, Deifilo
dedicava-se integralmente ao folclore. No penudltimo programa da série
falaremos desse que se configurou como sendo um dos maiores folcloristas
brasileiros deste século.

e laperiAraijo,0 Médico das Artes — O ultimo programa deste projeto apresentara
0 potiguar que divide sua vida entre duas paixdes: a medicina e a arte. Médico
ginecologista e obstetra, laperi também € membro da Academia
Norteriograndense de Letras, poeta, gravador, desenhista, critico de arte,
colunista, contista e escritor, configurando-se como um dos mais importantes

intelectuais potiguares, ainda vivos.

Cada programa teve seu titulo definido com base em definicbes das
personalidades abordadas dadas tanto por historiadores, pesquisadores e admiradores de
seus trabalhos, quanto pelas impressbes adquiridas por este grupo durante a pesquisa
bibliogréafica deste produto.

3.1 CAMARA CASCUDO, O MESTRE DO FOLCLORE

Nascido na capital potiguar no ano de 1898, o professor, folclorista, historiador,
antropologo, advogado e jornalista Luiz da Cémara Cascudo é talvez o intelectual
norteriograndense que mais contribuiu para a disseminacdo da cultura ndo s6 do estado
como do pais. Anna Maria, em seu livro “O colecionador de creplsculos”, cita

passagem de Carlos Drummond de Andrade sobre Camara Cascudo:

Ele diz, tintim por tintim, a alma do Brasil em suas herangas magicas,
suas manifestacdes rituais, seu comportamento em face do mistério e
da realidade comezinha. Néo é apenas 0 Homem-Dicionario que sabe
tudo, é muito mais, e sua vasta bibliografia de estudos folcloricos e
histéricos marca uma bela existéncia de trabalho inserido na
preoc151pa(;€10 de “viver” o Brasil. (ANDRADE apud CASCUDO,
2012).

Durante a infancia, Cascudo ja demonstrava seu interesse pelas letras. Aos seis

anos foi autodidata na leitura e na escrita. No ensino fundamental, teve o privilégio de

®> Documento eletrdnico n&o paginado.
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ter como professores grandes nomes da educagdo potiguar, como Francisco Ivo
Cavalcante.

Cursou Humanidades no Colégio Atheneu Norteriograndense onde se tornou
professor posteriormente. Apesar de ter se formado no curso de direito, em 1928,
professor era como Cascudo preferia ser chamado. Sua paixao pelo saber e pelo ensinar
deixou um legado de mais de uma centena de obras publicadas entre livros, tradugdes,
opusculos e artigos, alem de uma biblioteca particular com cerca de dez mil volumes

dos mais variados temas.

Estudiosos da sua biografia, documentando-a analiticamente,
ressaltam que esse fendmeno das nossas letras provou que é possivel
escrever livros que revelam ampla erudicdo e pontos de vista
absolutamente pessoais, huma cidade sem bibliotecas, vivendo sem
nenhum privilegio de fortuna e de poder, trabalhando duramente para
manter a familia. (CASCUDO, 2012).

Diante da importancia historica e cultural que Camara Cascudo possui, optamos
por abordar sua emblematica trajetoria no cenario cultural brasileiro no programa piloto
desta série, intitulado “Camara Cascudo, o Mestre do Folclore™.

Este piloto tem duracdo de dezoito minutos e quarenta e sete segundos, para uma
possivel veiculacdo em emissoras de radio recomenda-se a divisao do programa em trés
blocos. O piloto foi planejado de forma que cada bloco retrate um aspecto da biografia
de Cascudo implicitamente. Desta maneira, 0s primeiros minutos do programa tratam
sobre sua vida pessoal e familiar; nos minutos seguintes, a obra por ele produzida; e
finalizando o programa, uma abordagem de seu legado.

A fim de construir uma narrativa a respeito de Camara Cascudo, utilizamos o
método da pesquisa bibliogréafica. Boni e Quaresma (2012) explicam que a pesquisa
bibliografica é o primeiro passo para as investigacdes cientificas, seguida da observacao
e contato com pessoas que possam trazer contribuicfes para enriquecer a mesma.
Assim, apds essa pesquisa aplicamos o método de entrevista semi-estruturada, que
garante maior liberdade ao entrevistador. Esse tipo de entrevista é apoiada em um
roteiro com sugestdes de perguntas que podem ser complementadas por outras questoes
inerentes as circunstancias da ocasido (MANZINE, 1990).

Sobre a vida pessoal e familiar de Cascudo foram entrevistados sua filha Anna
Maria Cascudo, sua neta, Daliana Cascudo e o jornalista Vicente Serejo. O pesquisador
Tarcisio Gurgel, que tem Cascudo como objeto de estudo, também foi entrevistado

quanto a relevancia e heranga deixada por Cascudo para a sociedade brasileira.
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Como é caracteristico das pecas radiofonicas e por se tratar de um programa com
fins educativos, utilizamos uma linguagem clara e concisa na produgdo. Para
sonorizacao do programa foi priorizado o uso de trilhas que remetem a cultura popular
regional, visando maior identificacdo por parte do ouvinte, ao passo que reiteramos a
valorizagéo cultural proposta pelo projeto. Pelo mesmo motivo, optamos por escrever

um roteiro com uma narrativa estruturada nos moldes da literatura de cordel.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Por tudo exposto, o desenvolvimento deste projeto nos serviu para refletirmos
acerca da importancia, ainda atual, do radio. Entendemos que a audiobiografia € um
importante instrumento para a promocdo da cultura e da educacdo através do meio
radiofénico. Contudo, identificamos que esse formato ainda é pouco explorado nas
radios brasileiras, especialmente porque a maioria dessas possui um foco comercial e
ndo educativo.

No que se refere aos estudos relacionados ao género educativo-cultural,
sobretudo ao formato audiobiografico, percebemos que esses sdo pouco abordados pelos
pesquisadores da comunicacdo e areas afins. Desta forma, houve uma consideravel
dificuldade em realizar a pesquisa bibliografica que nos forneceu o referencial teérico
para embasar a producdo deste projeto.

Durante a realizagdo das entrevistas que compdem o programa piloto: “Camara
Cascudo: o Mestre do Folclore”, constatamos que ha uma caréncia na divulgagdo das
obras e da vida de personalidades que contribuiram para a cultura local e influenciaram
as geracdes seguintes. De acordo com o jornalista Vicente Serejo, o préprio Luis da
Camara Cascudo so6 teve sua obra amplamente estudada, divulgada e reconhecida cerca
de dez anos ap0s sua morte e mesmo assim, boa parte da populacdo conhece apenas
uma parcela minima do seu trabalho.

Diante disso, pudemos reafirmar a importancia da proposta deste projeto, que é
apresentar ao publico a vida e a obra de importantes figuras do cenéario cultural
norteriograndense. Nesse sentido, a audiobiografia, como ja era esperado, mostrou-se de
grande valia para a sociedade, a medida que se apresenta como um instrumento
acessivel de conhecimento, servindo também como uma fonte de pesquisa e

documentacéo.
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