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RESUMO

O trabalho “Casamento com o transito: Eu Aceito” faz referéncia a uma campanha
publicitaria que possui como principal objetivo conscientizar os alunos e funcionarios da
Universidade de Fortaleza sobre o transito. Por meio de um reforgo positivo, a campanha
faz analogia do trénsito com o casamento, ao comparar situagfes corriqueiras de um
relacionamento com situacdes tipicas de desrespeito no transito. O objetivo é obter retorno
da campanha com o melhoramento do transito interno da Universidade de Fortaleza
(UNIFOR), e que consequetemente o resultado positivo seja estendido para além da
instituicdo.

PALAVRAS-CHAVE: casamento; transito; campanha publicitaria; educacao no transito.
1 INTRODUCAO

A campanha Casamento com o Transito: Eu Aceito, foi produzida pela Agéncia de
Publicidade experimental do Nucleo Integrado de Comunicacdo (NIC). A agéncia, que
surgiu no ano 1999, com o intuito de aproximar os alunos com a rotina e a vivéncia do atual
mercado de trabalho, fortalecendo a vivéncia académica do aluno, nesse espaco ele pode
por em pratica toda a teoria aprendida na sala de aula, evidenciando o contato direto com o
cliente e com a pressdo encontrada na pratica profissional. Essas experiéncias sem duvida
propiciam um molde para os alunos que querem estar mais bem preparados para o que irdo
encontrar ao sairem da universidade.

Ao recebermos a solicitacdo para uma campanha de conscientizacdo no transito do
marketing da UNIFOR, enxergamos uma oportunidade de inovar e modernizar nesse
ambito da consciéncia, pois ao analisarmos o historico de publicidade com o mesmo
objetivo € possivel constatar um predominio reforco negativo, Isso se deve ao fato das
pessoas acreditarem que mostrar as consequéncias dos atos, facilitara o entendimento do
publico. Como nos exemplos a seguir:

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Campanha
Publicitéria.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 3°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: beatrizinasa@gmail.com.
® Estudante do 5°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: carv.emanuel@gmail.com.

* Orientador do trabalho. Professor do Curso Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda, email:
alessandraoliveira@unifor.br.
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Apls a pesquisa qualitativa, realizada no campus da UNIFOR, com os vigilantes das
guaritas, foi destacada a ocorréncia frequente de infracdes cometidas por jovens com idade
de 18 a 30 anos. Compreendemos, assim, o publico alvo primario da campanha aos alunos,
pois sdo 0s maiores causadores de infragdes no transito da Universidade.

Aplicamos nossas pecas publicitarias em midias alternativas, aproveitando a sinalizacéo ja
utilizada no transito, para ressaltar as mensagens que sdo transmitidas na campanha. Ao

® Figura 1: Acessado em: 10/04/2013. Disponivel em: http://musica.terra.com.br/leonardo-estrela-campanha-
de-conscientizacao-no-transito,25eebbd670a5a310vgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html.

® Figura 2: Acessado em: 10/04/2013. Disponivel em: http://abramep.com.br/site/pratique-um-transito-mais-
seguro-e-o-tema-da-campanha-de-conscientizacao-apresentada-pela-abramep-a-toda-comunidade-
varginhense/

" Figura 3: Acessado em: 10/04/2013. Disponivel em: http://www.detran.rs.gov.br/decadars/?p=580.
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fugirmos da linha usada pelas demais campanhas, buscamos expor o lado mais irreverente
da situacdo, comparando o transito com um matrimonio e destacando a responsabilidade e o
compromisso que devemos ter ao dirigirmos. As placas conversardo com os transeuntes,
por meio de mensagens escritas, irdo transmitir uma reacdo para cada ato de infracéo,
advertindo de maneira ousada aos motoristas, surpreendendo com a linguagem utilizada nas
pecas, que abordaréo situagdes vivenciadas no dia a dia de um relacionamento, facilitando a
compreensdo do publico.

2 OBJETIVO
2.1 Objetivo Geral
» Reduzir as infragdes de transito no estacionamento e vias da Universidade e suas
mediacdes.
2.2 Objetivos Especificos
« Sensibilizar o publico para os problemas relacionados ao transito recorrentes dentro
da instituigdo.
e Impactar o publico de forma irreverente, causando efeito viral.

3 JUSTIFICATIVA
O brasileiro enfrenta um desafio diario no transito das grandes capitais. Além dos
congestionamentos e dos problemas ocasionados por incoeréncias na sinalizagdo, cada
condutor se sente obrigado a dirigir por ele e pelos outros, que podem estar alcoolizados ou
desatentos.
A Educacdo para o Transito vai além da aplicacdo de procedimentos a fim
de que o aluno conheca, compreenda e respeite as normas de circulacdo e se
comporte como um cidaddo responsavel, ela insere-se num ambito mais
amplo que é a educacdo ético-social (HOFFMANN. CRUZ. ALCHIERI,
2007, p.117).
De acordo com o Ministério da Satde®, jovens entre 20 e 39 anos s30 os que mais morrem
no tréansito, e segundo o Denatran — Departamento Nacional de Transito, entre 18 a 29 anos
0 numero de mortos e feridos aumenta a cada ano.
Segundo uma pesquisa divulgada pelo portal G1°, realizada em agosto de 2011 a julho de
2012, analisou 107.700 acidentes em todo Brasil e resultou que os motoristas entre 26 e 35
anos foram responsaveis por mais de 30% dos acidentes, logo ap6s vem o0s mais jovens, de
18 a 25 anos. Os condutores com mais de 35 anos causaram menos de 40% dos acidentes.
Com todos esses dados podemos perceber o publico alvo que gostariamos de atingir, pois
dentro do campus possuimos ruas, faixas de pedestres, pedestres e limite de velocidade.
Portanto, os alunos e funcionarios também devem seguir as leis do transito dentro da
universidade, mas a partir de uma pesquisa com alguns funcionarios'® que trabalham nas
guaritas de acesso e também atuam circulando pelos estacionamentos, percebemos que o
indice de infracdes dentro do campus € crescente entre alunos, como estacionar em local
inapropriado, trafegar acima do limite de velocidade, andar na contramao, desrespeito a
faixa de pedestres e motociclistas dirigindo sem capacete dentro e no entorno da
universidade.

& Acessado em: 06/11/12. Disponivel em http://www.pvst.com.br/noticias/pvst/decada-mundial-de-acoes-
para-seguranca-no-trasnsito/jovens-sao-as-maiores-vitimas-de-acidentes-de-transito.

° Acessado em: 06/11/12. Disponivel em http://g1.globo.com/jornal-hoje/noticia/2012/09/maioria-dos-
acidentes-de-transito-no-brasil-e-causada-por-jovens.html.
19vigilante Pedro Souza, e Vigilante Glauber Almeida.
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Ha& poucos meses, uma aluna da graduagdo de Odontologia sofreu um acidente* por estar
com a velocidade acima do limite de 20 km/h, por estar distraida utilizando seu celular
acabou colidindo com um bloco de concreto, somando a velocidade a falta de habilidade na
manobra, resultou no capotamento do veiculo. A universitaria ndo sofreu danos, porém o
carro foi praticamente destruido como podemos ver na imagem a seguir.

{0 UNIFOR © &
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Figura 4%
A introducdo da educacio para o transito, que ndo se constituira disciplina
autdbnoma, mas que dada a prioridade, porque € a agdo mais importante para
a seguranca do transito a médio e longo prazos, visto que é por meio da
educacdo, que se formardo comportamentos adequados dos futuros cidaddos
usuarios das vias — motoristas, proprietarios de veiculos, passageiros ou
pedestres.(QUIXADA, 2000, p 30).

Compreendemos assim, a necessidade de relembrar aos alunos e funcionérias as bésicas

regras de transito, formulando a campanha de forma que a linguagem abordada seja jovial e

ao mesmo tempo de facil entendimento para todos os publicos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Foi solicitado pelo marketing da Universidade de Fortaleza, uma campanha de
conscientizacdo para o transito interno e nos arredores da universidade, pois houveram
muitas reclamacdes e acidentes envolvendo funcionarios e alunos da instituicdo, a fim de
reduzir esses problemas, a Agéncia de Publicidade do NIC, desenvolveu uma campanha de
conscientizacdo do transito baseado em pesquisa qualitativa, reunides de branstorm®® e rede
semantica.

4.1 Planejamento

Para o aprofundamento no problema o planejamento se iniciou com um processo de
pesquisa qualitativa sobre o trafego nos estacionamentos e nas vias de acesso, com 0S
segurancas e vigilantes que acompanham diariamente a rotina de entrada, permanéncia e
saida de veiculos. Foram entrevistadas 10 pessoas, que relataram entre os causadores de
infracdes com maior frequéncia, alunos entre 19 a 25 anos, em menor escala professores e
por fim funcionarios.

Um dos vigilantes, Pedro Souza, 29, relatou que devido a pressa, principalmente em trechos
considerados mais livres, ha muitas colisdes por exceder a velocidade de 20 km/h, “As
infracbes mais frequentes sdo colisdes e estacionamentos irregulares”. Outro problema

1 Informagdes dadas pelo CEL Roberto Caracas, Gerente Geral de Seguranca da UNIFOR.

12 Figura 1: Imagem do carro envolvido no acidente com a aluna de Odontologia.

13 Brainstorm: Tempestade de Ideias. E uma metodologia de exploragéo de idéias, visando a obtencéo das
melhores solugdes do problema em questao.
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relatado pelos funcionérios foi a situacdo dos motociclistas, em que muitas vezes circulam
de 6nibus dentro das vias do campus, “Os motoqueiros circulam sem capacete acreditando
que aqui dentro ndo precisa. Ja notifiquei varios casos assim.”, diz o vigilante Glauber
Almeida, 25. Fomos checar todas as informagdes com o Gerente Geral de Seguranga, 0
CEL Roberto Caracas, que nos narrou diversos casos de infragdes cometidas principalmente
por alunos, e a maior parte das colisdes sdo em gelos baianos, em que os alunos estdo em
velocidade acima do permitido e distraidos com celulares. Baseado nessas informac6es
coletadas iniciou o processo de criagdo com o foco maior nos jovens, trazendo uma ideia
mais inovadora, a fim de chamar a atengdo principalmente dos alunos, mas também
chamando a atencdo de funcionarios.
4.1.2 Planejamento de Midia
Utilizamos como base para a escolha das midias utilizadas, as causas de infracGes que mais
ocorrem. De acordo com Lemos, novas midias produzem novas espacialidades, podemos
assim nos aproveitar do espaco geogréafico para comunicar ou expor algo.
A campanha é composta por onze pecas, onde cada uma foi elaborada para depender do
ambiente que estara inserida.
4.2 Criacao do Conceito
A equipe responsavel pelo trabalho iniciou o processo de criacdo através das técnicas de
brainstorm e rede semantica. Durante 0 mapeamento das palavras que possuiam relacdo
com o tema, chegamos a uma palavra-chave, que se tornou essencial para o progresso da
ideia: Compromisso. O significado amplo desse termo nos permitiu alcancar diversas
possibilidades para tornar a campanha mais atrativa ao publico-alvo, de modo com que
impactasse o consumidor daquela publicidade. Durante a busca por mais informacdes sobre
educacdo no transito, entendemos a necessidade de sair do estere6tipo das campanhas de
transito, e buscamos direcionar a rede semantica para a simbologia do compromisso,
adquirimos um conceito forte quando interligamos o transito ao casamento. Mas por que
casamento?
O amor ndo se define muito facilmente, mas poderia se descrito como um
empenho sereno e constante de querer bem ao outro por causa do outro.
Vocé nao pode pensar em levar uma vida de solteiro depois do casamento.
[...]. Tornaram-se responsavel um pelo outro, e Somos responsaveis por
aquilo que cativamos como diz Saint-Exupéry (GUIMARAES, 1975, p.12)
O matrimdnio é socialmente conhecido como uma representacdo de compromisso, 0 que
permite estabelecer uma metafora e encaixa-la a ideia de compromisso com o transito. Caso
fosse bem utilizada, também nos permitiria uma proximidade maior com o publico-alvo, ja
que a abordagem de tal tema em meio urbano seria considerada irreverente.

4.3.1 Identidade Visual

Partindo da ideia de casar o individuo com o trénsito, a tarefa dessa vez foi de elaborar uma
identidade visual para a campanha. Era necessario ilustrar a tematica do transito no
contexto visual, a0 mesmo tempo em que o casamento também fosse retratado. Apos o
brainstorm, a dupla de criacdo decidiu trabalhar com pictogramas, ou seja, 0s simbolos
presentes em placas de transito. O logotipo, inspirado nas sinalizagdes urbanas, seguiu o
mesmo conceito: Em formato de placa de adverténcia e seguindo as cores da mesma, a
marca da campanha trazia o pictograma de duas aliancas entrelagcadas, o que representava o
casamento — uma simbologia do compromisso a ser respeitado. A identidade visual das
demais pecas também seguiu a mesma linha. Ao todo, sdo onze pecas, dentre elas estao trés
placas soltas, sete aplicadas em sinalizacdo de vias urbanas e uma serdo distribuida para que
0s alunos compreendam melhor o conceito central de toda a movimentacéo do campus.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O processo de criacdo iniciou-se a partir do ponto em que o conceito foi definido e
finalizado. Nessa nova etapa, era necessario transformar a ideia central em uma mensagem
atil, surtindo o efeito desejado com a campanha de conscientizagdo. Procurando pela
linguagem mais adequada, o texto contém um discurso informal, semelhante a uma
conversa entre casais, com a finalidade de atrair a atencdo do individuo. As pecas
publicitarias foram primeiramente desenhadas em papel, onde foram trabalhadas as
perspectivas de texto e imagem. Cada placa possui um tamanho diferente, considerando a
quantidade de informacdo a ser aplicada. Dessa forma, obtivemos dez pecgas com propdsitos
especificos:

“PEDESTRE, FIQUE A VONTADE. ADORO UMA MASSAGEM COM OS PES.” - A
peca seria aplicada sobre a propria faixa, direcionada para a cal¢ada, com o intuito de
facilitar a leitura. O adesivo em destaque tem, como foco, alertar ao pedestre acerca da
importancia de utilizar a faixa para a travessia da rua ou estrada. ‘

PEDESTRE, FIQUE A VONTADE, ADORO
UMA MASSAGEM COM 0S PES, & .

“DE MEIA VOLTA SE VOCE NAO FOR O DONO DESSE CORACAO” - Esse adesivo
seria aplicado no meio-fio das vagas destinadas ao deficiente fisico. Adicionado ao texto,
estaria a imagem de um pictograma representando o deficiente, que estaria inserido em um
coracao. Tal adesivo tem como foco repreender a ocupacao por pessoas sem deficiéncia.
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“MELHOR VOCE NAO ENCOSTAR EM MIM.”/“AMOR, RESPEITE O MEU
ESPACO.” - Pecas destinadas aos blocos de concreto do campus. Simulando a discusséo de
um casal, consta no adesivo uma frase tipicamente utilizada em situagdes como essa. A
intencdo € transferir a mensagem para o sentido que almejamos, ou seja, evitar a colisdo de
carros nos gelos.

“EU ME PREOCUPO COM VOCE. USE CAPACETE.” - Placa destinada ao
estacionamento de motos do campus. O apelo emocional busca comover 0 motociclista e
adverti-lo a respeito do uso de capacete.
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“MAIS DEVAGAR, RESPEITE MEU TEMPO” - A placa em destaque complementara a ja
existente placa de velocidade maxima, no intuito de reiterar a norma.

“PSIU! TA PENSANDO QUE VAI AONDE, AMOR?” - Acoplada a placa de sentido
proibido, a chamada busca alertar que o caminho a seguir ndo € permitido continuidade.

V|
“NAO COMPLICA, ESPERE A SUA VEZ, AMOR.” - A placa em evidéncia deve ficar
posicionada no entorno da faixa de pedestres, dessa vez, com foco no motorista ou
motociclista que esta prestes a ultrapassar a faixa. A intencdo € de posicionar a atengédo do
condutor aos possiveis pedestres que estiverem passando.

A

vl
=
:

“O CASAMENTO COM O TRANSITO CONTINUA. SEJA FIEL.” - A placa em
evidéncia deve ficar posicionada nas saidas de automoveis do campus. A peca serve para
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conscientizar o publico de que o conceito de compromisso com o transito deve permanecer,
mesmo externamente.

Além das pecas anteriormente citadas, foi produzido um folder seguindo a identidade visual
e conceitual da campanha de conscientiza¢ao no transito, que serve como referéncia para 0s
frenquentadores da UNIFOR, compreenderem o conceito geral e em topicos, os dados mais
importantes sdo pontuados para o leitor com informacdes que podem auxilia-lo dentro e
fora da Universidade. Para acompanhar a tematica, o folder aborda o publico em forma de
convite de casamento.
Por serem relacionadas a placas e em locais que ja possuem uma simbologia, todas as pecas
possuem pouco recursos de imagens, utilizando em seu layout 0 maior recurso de texto. Nas
pecas descritas e expostas, sdo utilizadas a fonte Helvetica, que para chamar maior atencao
e facilitar a leitura, foram destacadas em negrito.
A Helvetica, projetada por Max Miedinger em 1957, é uma das fontes mais
usadas no mundo. Seu carater uniforme e ereto é similar ao das letras
serifadas transicionais. Essas fontes também conhecidas como “sem serifas
andnimas” (LUPTON, 2009, p42).
As placas tém formato e cores que condizem com as placas utilizadas em rodovias, que sdo
placas de adverténcias. Utilizamos dessas placas para advertir os motoristas e pedestres de
seus deveres, chamando a atencdo para a placa, mesmo que em vias urbanas. De acordo
com o art. 82 do Coédigo de Transito Brasileiro, “E proibido afixar sobre a sinalizagdo de
transito e respectivos suportes, ou junto a ambos, qualquer tipo de publicidade, inscricGes,
legendas e simbolos que ndo se relacionem com a mensagem da sinalizag¢do.”, na campanha
de trénsito aqui apresentada as pecas apresentam um reforco maior da mensagem
transmitida nas placas aplicadas, consequentemente abordamos nossas idéias dentro do
contexto e local ideal.

6 CONSIDERACOES

A relevancia de produzir uma campanha de conscientizacdo no transito foi significativa,
pois nos deu a oportunidade de acarretar um maior conhecimento sobre o cddigo brasileiro
de trénsito aplicado em vias particulares e a construcdo de um matriménio com base em
pesquisas e leituras. Podemos aprender a interligar dois assuntos que, aparentemente, ndo se
encaixam, mas na realidade aplicadas ao conceito formado na campanha tornaram-se
complementares.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
inTERcom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagao

A campanha esta em teste de aplicacdo. Ainda assim, foi gratificante adquirir a experiéncia
de acompanhar e efetivar uma campanha publicitaria para uma empresa de renome no
mercado, onde o trabalho podera ter uma visibilidade maior que a esperada. O que nos foi
de maior valor na participagdo desse trabalho, foi a aproximag¢do dos alunos com a
Universidade, podendo assim fazer com que a instituicdo possa de maneira comunicar com
uma linguajem mais préxima de seus principais frequentadores, além de colaborar para a
nossa propria seguranca e a de nossos colegas dentro do campus.
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