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RESUMO

O Blog do Labjor é o tnico produto diario do Laboratério de Jornalismo da Universidade
de Fortaleza. Criado em 2008, é produzido por estudantes, sob a orientacdo da professora
Adriana Santiago, dentro do Nucleo Integrado de Comunicacdo da Unifor. O NIC é um
espaco de extensdo universitaria, destinado aos alunos dos cursos de Comunicacdo Social, e
se divide em células: Labjor, Agéncia Jr. de Publicidade, Grupo de Midia Interativa
(G1000), Central de Fotografia, Radio Unifor e Diagramacdo. Em 2012, além das
atividades habituais, o Blog do Labjor produziu a cobertura noticiosa do XXXV Congresso
da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica¢do. Como resultados
numéricos, nesse ano 0 Blog teve o maior nimero de visualizacdes e leitores, desde a sua
criacdo. Para além das estatisticas, o Blog do Labjor representa uma experiéncia rica em
conhecimentos na carreira dos estudantes.
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1 INTRODUCAO

O Laboratorio de Jornalismo Experimental da Unifor desenvolve o Blog do Labjor
com a finalidade de preparar os estudantes para o desafio de produzir conteido multimidia
para a web. O produto esta atento as mudancas nas rotinas de jornalismo, provocadas pela
chegada da Web 2.0, a partir de 1995, e de olho no mercado online, que oferece diversas
possibilidades de trabalho para jornalistas.

Criado em setembro de 2008, o Blog comecou com producao esporadica, e, assim
como nos primeiros anos da Internet, o conteido era a transposicdo de cadernos impressos
do Laboratério, sem qualquer adaptacdo para a linguagem da web. Entretanto, a partir de
2010, quando um estagiario bolsista e um professor orientador foram designados a cuidar
da producéo online, o Blog do Labjor passou a ter um esquema de produtividade continua,
com, pelo menos, duas postagens diarias, de segunda a sexta.
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Nesse periodo, a rotina de producdo comegou a ser trabalhada em ciclo: reuniéo de
pauta, apuragdo, escrita, orientacdo, edicdo e divulgacdo. Tudo isso submetido a um
deadline, que acelera o ritmo de producdo e impde prazo para a entrega dos textos. A
equipe de repodrteres do Blog é formada por um bolsista (com vinculo de um ano
estabelecido pela Universidade) e estagiarios voluntarios, selecionados em avaliagédo
semestral com edital aberto a todos os estudantes de Jornalismo da Unifor. O nimero de
participantes variam de quatro até dez, ao longo desses sete semestres de atualizacdo diaria.

Ainda em 2010, foi realizada uma pesquisa de opinido com o publico alvo
(estudantes universitarios, principalmente dos cursos de Comunicagdo Social da Unifor)
para entender quais os temas deveriam entrar na pauta do Blog. De acordo com os dados
desse estudo, feito pela plataforma de pesquisa do Google, constatou-se que o publico
gostaria de se reconhecer no veiculo online do Labjor por meio de matérias sobre Campus,
como atividades culturais e esportivas, servigos, bem como assuntos ligados a juventude,
salude e cultura geral. Tendo a pesquisa como base, foram definidos os critérios de
noticiabilidade do Blog. Em uma analise geral, esses critérios sdo mais identificados com as
caracteristicas de proximidade, relevancia, atualidade e efeméride, segundo as
classificacOes de valor - noticia propostas por Nelson Traquina e Pierre Bourdieu. Também
a partir das preferéncias do publico, foram definidas trés colunas com tematicas fixas sobre
cinema, fotografia e novidades do cenério cultural.

A coluna Ensaio foi a primeira a ter espago reservado nas sextas feiras para
apresentar o trabalho de estagiarios e de alunos das disciplinas fotografia da grade de
Comunicacdo Social. A exposicdo das fotos € feita em slideshow e é acompanhada por um
breve texto de apresentacdo. A Claquete, publicada as tercas feiras, traz resenhas de filmes
que, preferencialmente, ndo estejam na pauta dos veiculos tradicionais. Utiliza sempre
videos de traillers ou teasers como recursos de multimidialidade, assim como imagens
ilustrativas das obras cinematogréaficas. Para divulgar dicas culturais, relativas as novidades
do universo da tecnologia, literatura e das viagens, foi criada a coluna Foca Nessa.
Diferente das outras, a Foca Nessa ndo tem data fixa para ser publicada, podendo entrar em
qualquer dia da semana.

Em 2012 o Blog, assim como todo o Labjor, passou por mudanc¢as administrativas e
na estrutura fisica de sua redagdo. O Laboratério, que era um espago exclusivo para
estudantes de Jornalismo e contava apenas com uma editoria de fotografia e outra de
diagramacdo, passou a fazer parte do Ndcleo Integrado de Comunicacdo. O NIC relne
alunos dos cursos de Jornalismo, de Publicidade e de Propaganda e de Audiovisual e Novas
Midias em células: Labjor, Agéncia Jr. de Publicidade, Grupo de Midia Interativa (G1000),
Central de Fotografia (PhotoNIC), Radio Unifor e Diagramacéo. A criacdo do NIC prop6s
um novo desafio: a integracdo das varias expertises da comunicacdo. A reforma fisica
derrubou as paredes das redacBes como metafora do objetivo da aproximacdo dos
laboratérios, que é construir produtos em parceria, por meio do dialogo, a fim de garantir
mais aprendizado e qualidade.

Em seu fluxo diério de producéo, o Blog do Labjor foi o primeiro a interagir com as
outras células e vivenciar os beneficios da integracéo. A parceria com a célula de fotografia,
ja estabelecida pela coluna Ensaio, foi intensificada também com a producdo de videos.
Com a Réadio Unifor foram realizados poadcasts, que entram nos posts por ferramentas de
incorporagdo de &udio. A Diagramacdo, que agora integra estudantes de Publicidade,
contribui com ilustracfes, mapas e outros recursos graficos. Com outras celulas o dialogo
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se da de forma mais informal. A proximidade com outros colegas favorece a colaboragéo
com a apuracgdo, a indicacdo de fontes e a divulgacdo dos textos. A integracdo é um
processo de construcdo, que vai muito além das obras fisicas. Nesse primeiro ano foram
dados, com sucesso 0s primeiros passos. Vale destacar a importancia da realizagdo do
XXXV Congresso da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo,
sediado pela Unifor, que mobilizou e uniu todos que fazem o Ndcleo Integrado de
Comunicacao.

O Intercom 2012, que aconteceu na primeira semana de setembro, marcou o0s
primeiros meses de caminhada do NIC. A cobertura noticiosa do congresso ficou a cargo do
Blog do Labjor, por ser um produto diério, de mais facil acesso e alcance. Diariamente,
desde abril, durante e até depois do congresso, foram publicadas matérias relacionadas ao
Intercom. Entrevistas com palestrantes, discussdo da tematica,informacdes de servicos e 0s
bastidores do congresso passaram a fazer parte do calendario de pautas do Blog do Labjor.
Em julho foi lancado o site do Intercom 2012 (www.intercom.unifor.br) e, a partir dai, as
matérias produzidas para o Blog foram reproduzidas na aba de noticias do site. Depois do
site, os estagiarios passaram a dividir a producdo de noticias com integrantes da Acerola,
assessoria de comunicacao, ligada ao NIC, e criada para ser a agéncia de noticias do evento.

2 OBJETIVO

O Blog do Labjor, como uma préatica de experimentacdo laboratorial, tem o objetivo
aproximar os estudantes da linguagem do jornalismo online, que exige objetividade e
rapidez na producdo de informagOes. A caracteristica de produto diario busca estimular o
exercicio continuo do fazer jornalistico, seguindo um fluxo de noticias com deadline
estabelecido.

A razdo de ser do Blog esta na capacitacdo do estudante para o dia a e para as
grandes coberturas em tempo real. Os estagiarios estdo envolvidos em todas as etapas da
rotina de produtiva, sob a orientacdo de um professor, que garante o carater didatico da
pratica em laboratério. A experimentacdo supervisionada busca alcancar o nivel de
exceléncia na apuracao de noticias e materiais jornalisticos. Podemos especificar o objetivo
em cinco topicos a sequir:

o Capacitar os estagiarios para adquirir e desenvolver competéncias dentro da
dindmica do jornalismo onling;

o Articular e estimular a criacdo e o desenvolvimento de exercicios e tarefas continuas
de producdo webjornalistica, como estratégia didatica voltada para a préatica
laboratorial;

o Possibilitar a interacdo entre publico leitor e produtores da noticia, por meio de
opinides que enriquecem 0 material, uma vez que 0s comentarios representam a
vontade de contribuir para a discussao aberta dos temas apresentados;

o Promover a informagdo com objetividade, compromisso e responsabilidade.


http://www.intercom.unifor.br/
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3 JUSTIFICATIVA

O Blog do Labjor se justifica pela defesa de que ¢ de vital importancia na construgédo
de um curso de comunica¢do mais rico e capaz de se afirmar no mercado das proposic¢oes
académicas. Também se fundamenta pela urgéncia em formar jornalistas que dialoguem
com as novas midias e conhecam as especificidades desse meio digital. Inserido em um
espaco de reproducdo e aplicacdo dos conhecimentos de webjornalismo, o Blog se
configura como uma pratica de experimentacdo das atividades da profissao e integracéo dos
alunos com a universidade e com a sociedade em geral.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O Blog do Labjor pretende incorporar as praticas de producéo jornalisticas voltadas
para 0 suporte digitalizado com base nos manuais online do Centro Knight para o
Jornalismo nas Américas da Universidade do Texas em Austin, distribuidos através de um
programa de extensdo e capacitacdo profissional para jornalistas na América Latina e no
Caribe. Bem como do Manual de laboratério de jornalismo na internet, do Grupo de
Jornalismo Online (GJOL), da Universidade Federal da Bahia. Desses materiais foram
utilizados elementos de reestruturacdo da noticia para o ambiente digital, com novos
padrGes de escrita e com 0 uso das seis caracteristicas do jornalismo on-line:
multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade, personalizacdo, memoria,
instantaneidade e atualizacdo continua do material informativo. S&o utilizados ainda
conceitos de jornalismo online, usabilidade e aplicacdes (CANAVILHAS, 2001;
MACHADO & PALACIOS, 2003; PALACIOS, 2007; MIELNICZUK, 2003)

A rotina de producdo do Blog do Labjor comecga na reunido de pauta e avaliacéo
semanal, que acontece as segundas feiras, com a participacdo de todos os estagiarios e da
professora orientadora. Nesse encontro é feito o planejamento de pautas para todos os dias
da semana que se inicia (deixando sempre espaco para matérias factuais que podem
aparecer). Também é o momento de avaliar os pontos positivos e negativos da semana
anterior. A meta é que sejam publicadas duas matérias por dia e que uma terceira seja
produzida como material de gaveta para substituir eventuais mudancas de pautas. Algumas
reportagem sdo enviadas por professores das disciplinas, principalmente de Oficina em
Jornalismo (Ciberjornalismo), e servem como material de apoio, geralmente ficam na
gaveta e entram durante as férias dos estagiarios do Labjor, para que o Blog nédo fique sem
atualizag&o.

As pautas sdo definidas na discussdo entre os presentes, sempre de olho no
calendario de atividades da instituicdo, nos eventos que movimentam a cidade e nos
assuntos culturais relacionados as colunas do Blog. O processo de pensar e discutir o que é
pauta tem grande importancia na construcdo da percepc¢do do estudante de jornalismo. Em
todos os produtos do Labjor, os alunos sdo estimulados a produzir pautas, como uma
atividade de abrir o olhar e enxergar em seu cotidiano o que pode ou nédo virar noticia no
Blog do Labjor e nos cadernos impressos. A vivéncia do dialogo entre colegas e professores
possibilita entender, como define Nelson Traquina, "o que é julgado como merecedor de
ser transformado em matéria noticiavel* (TRAQUINA, 2005, p. 63).
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Depois de pautados, os estagiarios repdrteres seguem para a apuracdo, que é feita
por telefone, pela Internet (em mecanismos de busca, sites, e-mails e redes sociais) e por
entrevistas presenciais. Sempre que necessario, 0s reporteres saem da redacdo para
entrevistas e apuracdo na companhia de um fotégrafo, outro estagiario da célula de
fotografia do NIC. Em seguida, o texto deve ser escrito com atencdo a necessidades do
webjornalismo, como a insercdo de hiperlinks, imagens, dudio, video e demais recursos
imagéticos. Esses recursos criam entradas de leituras que facilitam o acesso a informacao,
em consenso com 0s estudos de usabilidade de Jakob Nielsen (2007).

Na sequéncia, o texto é repassado para a professora orientadora do Blog, que 1€,
avalia a construcdo, dentro do que foi pensado durante a reunido de pauta, e, algumas vezes,
sugere mudancas. Depois de revisada, a produgdo textual, junto aos recursos imagéticos, €
encaminhada ao estagiario bolsista, responsavel pela edicdo, publicacdo e divulgacdo nos
canais oficiais do Labjor. Na etapa de edicdo, outra vez os estudos de usabilidade de
Nielsen sdo levados em consideracdo. Tendo o conhecimento de que 0 usuario passa em
média 26 segundos em uma pégina de noticias e que geralmente faz uma leitura escaneada,
a edicdo se preocupa em ser o mais clara e interessante possivel, sempre pensando na
economia de tempo e na objetividade da informacéo, para captar o leitor logo nas primeiras
linhas. Além de adptar o texto a necessidade da piramide invertida e de inserir 0s recursos
imagéticos e atrativos, a edicdo empenha-se em catalogar cada texto com tags e categorias
para que ele possa ter memdria, outra caracteristica do webjornalismo, e assim ser
encontrado com mais facilidade por mecanismos de busca.

Apos a publicacdo, é necessario divulgar nas redes sociais do Labjor (Twitter e
Facebook), que tém se consolidado como a melhor porta de entrada para o Blog. No Twitter
(@blogdolabjor) a publicacdo € automaticamente redirecionada, por recurso de
sincronizacdo oferecido pelo Wordpress. Ja na pagina do Facebook (Labjor Unifor), os
textos precisam ser adaptados, encurtados e vinculados a fotografias para interagir mais
com o publico dessa rede social, onde a imagem representa 0 maior atrativo. A resposta dos
leitores desses meios é réapida e chega por meio de compartilhamentos, comentarios,
curtidas e retweets. O didlogo com o publico acontece mais nas redes sociais do que na area
destinada aos comentarios dentro do Blog. A interacdo do produtor da noticia com o
publico leitor da mais espaco para a discussao dos temas expostos e enriquece o material
com observacdes e até sugestdes de outras pautas.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Blog do Labjor (www.blogdolabjor.wordpress.com) é desenvolvido em suporte
gratuito, na plataforma Wordpress. A pagina é um ponto de convergéncia entre todas as
outras midias utilizadas pelo Labjor para divulgacdo e producdo de contetdo, como
Youtube, Flickr, Twitter, Facebook e Soundclound.

O templeate foi escolhido no intuito de organizar e hierarquizar as informacdes de
forma simples e objetiva. As noticias aparecem em ordem de publicacdo mais recente,
reforcando a atualizacdo continua, necessaria aos produtos da web. As ferramentas
adicionais oferecidas pelo Wordpress, também foram selecionadas para acentuar as
caracteristicas do jornalismo online. Por esse motivo aparecem na lateral direita da tela os
gadgets de nuvem, arquivo e sincronizacdo com as redes sociais, que funcionam como
memoria, personalizagéo e interatividade.


http://www.blogdolabjor.wordpress.com/
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As cores do layout, predominantemente azul e branco, mantem a identidade visual
do Labjor, criada pela Agencia Jr. de Publicidade do NIC. Ainda reforcando a imagem do
Laboratdrio, estdo disponiveis, logo nas abas superiores, a digitalizacdo de parte de sua
producdo impressa, os jornais Coletivo, Sobpressdo, Classificado Da Noticia, Félego,
Jornal de Bandeja, Jornal Mural e a revista A Ponte.

As colunas (Claquete, Ensaio e Foca Nessa) publicadas semanalmente tem uma
identificacdo especifica marcada tanto pelo nome da secdo escrito entre colchetes, antes do
titulo do texto, quanto pelo uso de selos de identidade visual, localizados no canto esquerdo
superior da publicacéo.

6 CONSIDERACOES

Percebe-se que desde 2010, quando passou a ser diério e estabelecer uma rotina de
producdo, o Blog do Labjor tem se consolidado com um importante meio de comunicacgéo
para além do espagco académico. A busca por pautas diversificadas e abrangentes tem
levado o conteudo produzido em laboratério para fora dos limites do campus. Dessa forma,
0 Blog se estabelece como um veiculo de troca de conhecimento entre os alunos que o
constroem com o publico que consome e colabora, cada vez mais, por meio de comentarios
e sugestdes de pauta.

O crescimento do Blog do Labjor também pode ser demostrado em nimeros. De
acordo com as estatisticas fornecidas pela plataforma Wordpress (FIG. I), durante o ano de
2012 a pagina recebeu 100.925 visualizagdes. Com destaque para 0 més de agosto, periodo
que antecedeu o Intercom 2012, em que o Blog atingiu o maior nimero de visualizacbes
desde a sua criacao.

@ Reader Stats MyBlogs Freshly Pressed & New Post -

« Return to Stats

Months and Years

Jan Feb Mar  Apr May  Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec Total
2008 6 137 132 47 322
2009 18 334 668 910 1,163 1,195 825 1,284 2,321 1,983 1401 824 12,926

2010 705 961 2,194 2135 3,180 2,280 1,412 2276 3,757 4,293 50949 3316 32,458
2011 1,916 2,781 4,301 4,260 5637 4,763 3326 6466 7,718 8,088 7,290 3,494 60,041
2012 3,499 4361 8,023 9,198 10,082 9,661 §&151 11,516 9920 10,776 9,454 6,284 100,925

2013 5142 4,106 5,788 5,891 20,927
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(Figura 1. Fonte: Wordpress. Acesso em 24 de abril de 2013)

Os paises de origem das visualizagdes ¢ um outro dado que vale ressaltar. Portugal,
Estados Unidos, Alemanha, Reino Unido e Franca representam numeros significativos de
visitas ao Blog. Na imagem (Fig.Il), aparecem apenas 26 lugares onde o contetdo é mais
visualizado. Entretanto, a lista de visitantes estrangeiros se aproxima de oitenta paises. O
fato da lingua portuguesa néo ser falada na maioria desses territorios desperta curiosidade
entre os produtores de conteddo, a0 mesmo tempo em que constata que ndo ha fronteiras
para o webjornalismo.

@ Reader Stats MyBlogs Freshly Pressed

-

7 Days | 30 Days | Quarter | Year | Since February 25, 2012

n

b&4 Brazil 92,074
aalt Portugal 1287
&= United States 970
—_— Germany 152
::"’E United Kingdom 129

I . France 124

- Spain 114 .—‘\/{; g
r
mmm Argentina g7 \(.—f o
*l Canads g5 b o
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ANy 86
® japan 79
= Angola 45

: Netherlands 4

h Chile 39
mmm Colombia 39
I Russian Federation 38

Switzerland 37
w

.‘. Peru 35
I'. Mexico 31

1 . 02.074

Indonesia 2
o Mozambique 2
Turkey 2

(Figura I. Fonte: Wordpress. Acesso em 24 de abril de 2013)

Para concluir, é importante destacar que a participagdo no Blog do Labjor representa
uma oportunidade de crescimento profissional para os estudantes de jornalismo. Com a
pratica diéria, sdo desenvolvidas as habilidades de escrita, o conhecimento da linguagem da
web, as técnicas de apuracdo, além de um olhar de apurado e atento ao que acontece no
mundo. Outra contribuicdo do exercicio continuo de webjornalismo é a capacidade de
pensar a arquitetura da informacéo (Nielsen), como um roteiro de narrativa multimididtica,
que s6 e possivel pelo envolvimento em todas as etapas do produto. A experiéncia em
laboratdrio experimental também enriquece pela troca intensa de conhecimento e vivéncias
com colegas e professores. Nesse convivio 0s alunos sdo constantemente estimulados ao
didlogo e a pratica, que refletem na formacao de estagiarios mais seguros e pro - ativos.
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