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RESUMO

Este trabalho tem o objetivo de apresentar o Impressdes Shoppings, jornal-laboratorio do
curso de Jornalismo da Universidade Federal do Ceara, produzido pelos alunos do 7°
semestre, sob a orientacdo do professor Edgard Patricio, durante o segundo semestre de
2012. A producdo tem como principal objetivo proporcionar o contato dos estudantes com a
pratica jornalistica a partir de uma Otica diferente da praticada pela midia tradicional. O
paper apresenta 0 processo de criacdo de trés edicdes que trataram sobre a tematica
“shoppings de Fortaleza”, mostrando os impactos desses empreendimentos para as
comunidades que vivem ao redor deles, bem como para a populagcdo em geral. O trabalho
apresenta ainda cada uma das edicdes e destaca os principais desafios enfrentados pelos
estudantes para contribuir com a sociedade a partir de um trabalho que apostou na
experimentacdo desde o tema escolhido a diagramacao.
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1. INTRODUCAO
Associar 0s conhecimentos tedricos, aprendidos no campo académico, com a
realidade de uma redacdo é um dos grandes desafios encontrados pelos estudantes de

jornalismo ao longo de seu crescimento profissional. Assim, a experiéncia de produzir um
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jornal, ainda na academia, é de extrema relevancia tanto para acompanhar todas as etapas
de producdo do wveiculo, quanto para refletir sobre questfes cruciais para a producdo de um
bom jornal.

O Impressdes Shoppings nasceu no segundo semestre de 2012 durante a disciplina
de Jornal Laboratério do curso de Comunicagdo Social, com habilitacdo em Jornalismo, da
Universidade Federal do Ceara (UFC). Com a orientacdo do professor Edgar Patricio, 23
estudantes produziram as trés edicdes do jornal, tradicionalmente exigidas pelo MEC, mas
com o intento de inovar em relacdo as edicbes anteriores.

O ambiente dos shoppings mostrou-se amplo ao considerarmos o quanto esses
empreendimentos  influenciam  atualmente na sociedade brasileira, seja no ambito
econdmico, o mais abordado pelas midias em geral, seja no social. A ideia da turma era
explorar esses estabelecimentos comerciais, trazendo uma visdo critica sobre como atuam
na sociedade, algo do qual sentimos falta nas pesquisas de midia realizadas nos principais

jornais do Ceara.

1. OBJETIVO

O ImpressGes tem como objetivo aproximar o contato entre estudantes e a pratica
jornalistica em todas as suas possibilidades: apuracdo, entrevista, redacdo, -edic&o,
diagramacdo e distribuicho. Tais atividades pretendem estreitar 0s lacos destes jovens
profissionais com a realidade da redacéo.

Como disciplina pratica, o jornal-laboratério ndo se propde a desqualificar o
conhecimento tedrico adquirido. A proposta €, antes de tudo, apresentar os desafios da
producdo jornalistica em um wveiculo impresso, para que o0s alunos possam dimensionar a
importancia das teorias aprendidas e saibam aplicar este conhecimento na rotina de

trabalho. Como destaca Jose Marques de Melo sobre a importancia da pratica laboratorial:

No jornal-laboratorio os estudantes terdo oportunidade de
participar de todas as fases produtivas de uma publicagéo
periddica, adquirindo uma vivéncia integral, ndo limitada
apenas a sala-de-redacdo. E, acreditamos, essa pratica serd
suficiente para delinear inclinagbes profissionais, além de
suscitar todos 0s problemas técnicos, administrativos e
intelectuais  semelhantes aos que surgirdo em atividades
especificas, fora da Escola. [...] Assim sendo, os estudantes
ndo vdo participar, simplesmente, de um ensaio pedagogico.
Terdo um 6rgdo vivo, dindmico, que devera atender aos
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anseios informativos da comunidade a qual se destina.
(MELO, 1987, p. 13-14)

O jornal-laboratorio se propde a ser uma atividade mais reflexiva acerca da prética,
com o intuito de preparar o aluno para o universo profissional, mas com a capacidade de
refletir criticamente, evitando que se repitam vicios do cotidiano das redagdes. Como

pontua Dirceu Fernandes Lopes (1989),

O 0rgdo laboratorial € um instrumento de reproducdo da
pratica jornalistica vigente ou um veiculo para a criacdo de
alternativas em relacdo ao que existe na sociedade? As duas
opcbes sao fundamentais: reproduzir a realidade, criar
inovacdes. E importante manter as duas formas, combinando-
as, intercalando-as e integrando-as (LOPES, 1989, p. 34).

Com o proposito de dar voz e representacdo aos atores sociais que muitas vezes sdo
postos em papeis secundarios, o jornal-laboratério reafirma o papel da Universidade,
através da consolidacdo de um dos pilares do ensino superior: a integracdo com a

comunidade. Valor que este que é um dos pontos fortes da constituicdo do Impressdes.

3 JUSTIFICATIVA

Participar da concepgdo grafica, da definicio da linha editorial, das reunides de
pauta, do processo de apuragdo e redacdo das matérias e, por fim, da edicdo e diagramacédo
do produto final trazem um aprendizado Unico da pratica jornalistica. Além disso, o
trabalho em equipe durante a disciplina foi fundamental para desenvolvermos um produto
com qualidade.

Para além da importancia académica do trabalho desenvolvido, estd a contribuicdo
dada a sociedade através das discussOes levantadas nas trés edicGes. Por tratar de um tema
bastante abrangente, afetando, em diferentes niveis, diversos setores da sociedade, buscou-
se nas matérias produzidas atingir a diversidade deste publico. Em todas as edicOes,
procuramos dialogar principalmente com as comunidades afetadas pela construgéo de
shoppings em suas proximidades. Por outro lado, também trouxemos assuntos que
interessavam ao frequentador do shopping e aqueles que trabalham nas diversas atividades
ligadas ao estabelecimento.

A escolha do tema shoppings se deu pela multiplicidade de abordagens que a

teméatica proporciona. A principio, nos questionamos se poderiamos acabar dando ao
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trabalho uma abordagem superficial, sem relevancia social, pelo fato de falarmos sobre
shoppings em um jornal-laboratorio. Apds discutirmos as possiveis pautas que poderiam
surgir a partir desta proposta, percebemos a variedade de abordagens que séo ignoradas pela
grande midia, no que diz a respeito a estes empreendimentos. O mote principal foi o fato de
Fortaleza ter varios shoppings em expansdo ou constru¢do. A partir disso, chegamos a
varios questionamentos: que impactos eles trazem para cidade do ponto de vista social e
ambiental? E para as comunidades em que estes empreendimentos estdo situados? Quais 0S
direitos do trabalhador do shopping? Quais as consequéncias para o transito?

Em sua linha editorial, o Impressdes se apropria das linhas do chamado jornalismo
civico, ou jornalismo publico, como instrumento para reforcar a cidadania. Surgido na
década de 1990, o jornalismo publico veio a tona em um contexto de questionamento do
jornalismo puramente informativo, segundo Paulo Celestino da Costa. O autor avalia que,
mesmo abundante, a informacdo ndo chegava a trazer grandes transformacdes as realidades

a que se reportava. A abordagem néo atingia profundidade suficiente para tal.

Conceitos como a objetividade e o afastamento do jornalismo
do fato relatado, embora sejam elementos que outrora deram
dignidade e legitimidade a imprensa como empresa, agora
eram colocados na vitrine. Ao mesmo tempo, havia sinais de
que o jornalismo vinha sendo influenciado por diversas
mudancas de ordem econbmica, politica e social, modificando
de sobremaneira o fazer jornalistico. (COSTA, 2006, p. 127).

Como um produto civico, este tipo de jornalismo busca levantar o debate pudblico e
inserir os cidaddos no centro das transformacgdes sociais. Para Costa, 0s jornalistas devem
sequir a premissa de que a informacdo sozinha ndo é capaz instigar os cidaddos. Desta
forma, o jornalista deixa de ser observador para se tornar um ator importante no processo
criado pelo fazer jornalistico.

O contato da equipe do Impressdes com as comunidades afetadas pelos shoppings
tornou possivel o aprofundamento das pautas. Elas surgiam dentro das proprias
comunidades e foram além do que apenas a vivéncia de mundo da equipe poderia
proporcionar. Os moradores deixaram de representar a opcdo de fonte secundaria para

serem protagonistas das pautas.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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O jornal teve trés publicacbes, com 16 paginas cada, em formato semelhante ao
standard, impresso pela grafica da UFC. Ao mesmo tempo em que era importante tratar de
assuntos dificilmente pautados na midia convencional e ter sobre eles uma visdo critica,
também era interessante fazer com que a rotina de producdo fosse semelhante a uma
redacdo tradicional de jornal, com setores e funcbes delimitadas, bem como prazos
rigorosos.

Para executar as pautas, optamos por fazer da turma uma grande redag&o, criando
trés equipes: editores, reporteres e diagramadores. Os reporteres também eram fotografos
em suas matérias. A equipe de diagramacdo, formada por cinco alunos, era o Unico grupo
fixo, dada a necessidade de contar com pessoas que dominassem o software de
diagramacdo. No inicio da disciplina, os diagramadores ficaram responsaveis pela
elaboracdo do projeto grafico do jornal. A cada edicdo, era escolhido um representante da
equipe diagramadora, que, além de ser o responsavel por fechar a edicdo, participaria das
reunides finais, junto aos editores, quando seriam repassadas as demandas.

Em relacdo a diagramacdo, a primeira preocupacdo se deu em fazer uma publicacédo
bem organizada e dinamica, de forma que atraisse os leitores e dialogasse com o publico-
alvo. A equipe de diagramacdo estabeleceu as fontes-padrdo e a colunagem das péaginas,
que foram respeitadas em todas as edicGes. Procurou-se fazer uma relagdo com a temética
“shoppings” através de elementos como o uso de icones que se relacionam com o tema,
com o nome das segdes, a exemplo do ensaio fotografico que foi denominado “Vitrine”, e
com o préprio logotipo do jornal. Em relacdo a este elemento, procurou-se trazer elementos
que lembrassem o estilo de identidade visual adotado comumente pelos shoppings:
tipologia moderna e refinada.

Na escolha das imagens que comporiam as edi¢cOes do jornal, os alunos valorizaram
0 uso de fotografias conceituais que, ao servir de apoio visual ao texto, possuissem em si
mesmas uma carga informativa que expandisse o sentido e a compreensdo das matérias por
parte do leitor. O projeto grafico do jornal também da preferéncia ao uso de espacos em
branco e ‘boxes’ com o objetivo de dar maior fluidez a leitura e oferecer ao leitor
informacbes complementares ao que foi discutido nas matérias.

Os cinco alunos que compunham a equipe de diagramacdo mantiveram contato
direto com os editores e repOrteres de cada matéria no momento de construir o layout de
cada pagina. O objetivo desse dialogo era garantir a harmonia entre o desenho da pagina e o

conteudo da matéria. A sintonia entre a equipe era necessaria para que fosse produzido um
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material que ndo s6 chamasse a atencdo do publico, como emitisse um discurso, como
destaca Silva (1985), “¢ preciso que os planejadores graficos tenham consciéncia da
importancia dessa linguagem e o seu poder de manipulagdo. (SILVA, 1985, p. 40)

Outro destaque da estrutura de trabalho do Impressbes eram as reunides de pauta,
que revelam um forte traco experimental do jornal-laboratorio. Cada reunido era realizada
na comunidade mais proxima a um shopping. Para conhecermos esses locais, uma das
primeiras atividades da disciplina, foi cada aluno fazer uma flanagdo nos locais pré-
escolhidos em busca de contatos e de necessidades dos moradores da regido.

Com esses dados em mdos, era definido o local da reunido de pauta. Durante o
encontro, buscdvamos a presenca de representantes de cada localidade para apresentarem
pautas que também poderiam compor o Impressdes. Afinal, como sugere Santos, no
jornalismo civico a comunidade ¢ potencialmente uma geradora de noticias. “Quem teria
mais a explicar, substancialmente, sobre a realidade local, os problemas e as alternativas de
sobrevivéncia era o morador, e ndo necessariamente a fonte oficial, entendida como
prefeito, vereador, entre outros” (SANTOS, 2005).

A relacdo entre editores e reporteres tinha inicio nas reunibes de pauta do
Impressdes Shopping. Apds a reunido com 0s membros da comunidade, a equipe fazia uma
triagem dos possiveis temas e questdes levantadas pelos moradores. Na segunda etapa,
reporteres e editores discutiam suas respectivas pautas, a fim de definir o direcionamento.
Em média, um editor e dois reporteres ficavam responséveis por duas paginas do jornal. Ao
editor, cabia dar suporte e fazer o assessoramento da pauta aos repdrteres, além da revisao
final dos textos.

Durante a feitura das matérias, havia uma terceira etapa. Com o fechamento
iminente do trabalho dos repoérteres, os editores se reuniam entre si e expunham o
andamento de suas producdes, além de colocar os pontos fortes e fracos das demandas para
0 editor de capa, cuja funcdo era decidir a hierarquia das informacfes e a maneira com a
qual estas seriam distribuidas no jornal e na capa, seguindo o projeto grafico. Além desta
funcdo, ao editor de capa era incumbida a tarefa de editar a pagina de Opinido, composta
por uma charge, pelo editorial, por uma crénica e um artigo de opinido. Apds a reunido de
pauta, a turma dispunha de cerca de trés semanas para finalizar cada edicdo, incluindo
conclusdo de textos e diagramacdo. E preciso destacar o qudo contundentes foram as falas
de fontes ndo oficiais para lapidar a discussdo da turma em torno dos shoppings da cidade,

nos trazendo um olhar mais proximo dos afetados pelos empreendimentos, como Cremilda
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de Araujo Medina (1978, pag 37) propde na conducdo de uma reportagem: “A selecdo das
fontes de informacdo terd de se enriquecer através da pluralidade de vozes e, a0 mesmo
tempo, da qualificagdo humanizadora dos entrevistados descobertos.”

Foi comum ver moradores de comunidades proximas aos shoppings demonstrarem
desconhecimento de realidades correntemente divulgadas pela grande midia que se
desenhavam pela acdo desses grupos comerciais, a exemplo de oportunidades de emprego,
acOes de sustentabilidade, remogdes para alargamento de vias e até irregularidades em obras
de construcdo de shoppings centers da cidade.

Obstante o carater experimental do projeto, alguns regimentos caracteristicos da
rotina nas redacles jornalisticas de mercado foram seguidos pelos repdrteres. A obediéncia
a prazos e o cumprimento das demandas pré-acordadas tornaram-se objetivo comum dos
estudantes, conforme se davam conta da interdependéncia entre os setores da producdo
jornalistica para que o produto se concretizasse. O objetivo era sempre entregar a pauta no
tempo estabelecido, mas a profundidade do material era mais valorizada.

A fim de compensar a auséncia de editorias, como elemento organizador e
orientador da leitura, procuramos explorar diversos géneros jornalisticos. Além do género

reportagem, a entrevista, o perfil e o ensaio fotografico também foram explorados.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O processo descrito ao longo desse paper resultou na série de trés jornais que
buscaram manter uma unidade temética atendendo aos questionamentos da populagédo e dos
estudantes sobre um espaco que ja faz parte do dia a dia de muita gente. Entre 0s elementos
em comum, estdo editorial, artigo de opinido, cronica e ensaio fotogréfico. As demais
reportagens obedeciam ao compromisso de serem escolhidas a partir da demanda dos
moradores dos locais visitados.

A primeira edicdo traz oito reportagens: a primeira faz um balanco histérico de
como 0s shoppings séo capazes de transformar todo 0 processo de ocupagdo de uma cidade;
a segunda apresenta a politica de sustentabilidade de um shopping que serd construido no
bairro Papicu, em Fortaleza; a terceira denuncia irregularidades na construcdo de um
shopping em Fortaleza; a quarta aborda as preocupacdes de uma comunidade instalada

proximo a um dos mais modernos centros comerciais da Capital.
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A quinta reportagem traz um infografico com o mapa de todos os shoppings de
Fortaleza, com informacgdes sobre quantas pessoas circulam diariamente no local e o fluxo
econdmico de cada; a sexta ressalta como a grande expansdo desse tipo de empreendimento
na Capital alterou os habitos dos fortalezenses. Como a producdo foi feita no periodo
natalino, a sétima reportagem revela que os investimentos para a decoragdo de Natal nos
shoppings superam milhdes; a oitava e Ultima reportagem aborda os tracos arquitetdnicos
adotados pelo principais shoppings.

A edicdo ainda apresenta uma entrevista com o representante dos comerciarios de
Fortaleza em que ele denuncia "abusos trabalhistas" sofridos pelos funcionarios que atuam
nos shoppings da Capital. Para finalizar a edicdo, um ensaio fotografico transmite as
mudancas da atmosfera dos shoppings causadas pelo Natal.

Na segunda edicdo, demos destaque a seguranca dos shoppings. Na entrevista dessa
edicdo, um consultor de seguranca admite que discriminacdo social e racial sdo parametros
para a identificacdo de um suspeito em um shopping. A fonte também denuncia os baixos
salarios dos segurancas e a falta de treinamento; os impactos que os shoppings trazem para
o transito da cidade, como congestionamentos, e o fim dos cinemas de rua em Fortaleza sdo
as matérias seguintes com mais destaque, com maior extensdo e profundidade. Essa edicdo
traz como novidade o género perfil, que tem como personagem uma vendedora.

O ensaio fotografico, mtitulado “Ao pd tornaras”, foi realizado no Beco da Poeira
(centro de negocios de vendedores ambulantes, localizado no Centro de Fortaleza), espaco
que foi também investigado na matéria “Eles querem trabalhar”, que discute a concorréncia
entre vendedores do Beco da Poeira, que estdo em lugar fixo, e os vendedores da feira ao ar
livre da Rua José Awvelino.

A terceira e ultima edicdo do Impressdes Shoppings trouxe reportagens sobre o dia a
dia de uma corretora de moda, as mudancas por que passam 0s bairros apos a chegada
desses estabelecimentos e a especializacdo de shoppings para revenda em Fortaleza — forte
atrativo para comerciantes de outros estados. Discutiu-se também a qualidade da
alimentacdo dos shoppings — temética presente também no ensaio fotogréfico —, os “estilos”
que podem ser vitimas de preconceito e a relacdo das criancas com um ambiente de
consumo. O entrevistado da edicdo foi o administrador do maior shopping do Ceard, o

Iguatemi.

6 CONSIDERACOES FINAIS
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Tendo em mente 0s objetivos de exercicio e experimentacdo da pratica jornalistica,
objetivos aos quais um jornal-laboratério naturalmente estd voltado, o jornal Impressdes
Shoppings se demonstra um consistente exemplar da viabilidade de iniciativas dessa
natureza, haja vista o satisfatorio resultado do produto em suas trés edicdes.

O retorno obtido durante a distribuicdo das edicdes ja impressas, realizado pelos
proprios alunos da turma nos diferente locais (shoppings e comunidades) em que as pautas
foram sugeridas e apuradas, demonstrou 0 qudo importante - e necessaria - é, para além de
seu sentido académico, uma postura engajada, preocupada com o devido transito da
informacdo e, sobretudo, com a relevancia civica e social dos assuntos investigados.

Além disso, a dinamica de redacdo de jornal imposta a turma proporcionou a
vivéncia dos dilemas de apuracdo e edicdo, como a correcdo dos textos dos reporteres pelos
editores e a escolha das fontes, sem colocar, no entanto, a pressdo comercial de um jornal
comum, possibilitando, assim, a reflexdo critica acerca da construgdo de cada discurso

presente no ImpressGes Shoppings.
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