Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
nTercom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢ao da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Jingle para Campanha de Turismo — Cabo de Santo Agostinho1

Caroline BELO?
Alison VENTURA?®
Rodrigo DUGUAY*
Silvia SENA”®
Jalio CRUZ®
Universidade Catolica de Pernambuco, Recife, PE

RESUMO

O presente trabalho apresenta um jingle para campanha de turismo da Cidade do Cabo de
Santo Agostinho - PE, desenvolvida durante a disciplinas de Projeto Experimental, do curso
de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda da UNICAP. A campanha pretende
conscientizar o publico das belezas naturais e turisticas da Cidade. O jingle faz parte da
campanha e trata-se de uma composicdo com letra e melodia de carater emocional,
convidando o publico alvo e secundario a conhecerem a Cidade. Cujo mote é: “vocé sempre
passou por aqui, chegou a hora de conhecer.”. A peca tenta resolver o fato que de muitos
turistas planejarem seu feriado ou fim de semana sem incluir o Cabo como destino, mesmo
que, muitas vezes, tenham que passar por ele para chegar as regifes escolhidas (como o
balneério de Porto de Galinhas).
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INTRODUCAO

O projeto tem como finalidade desenvolver a campanha da Secretaria de Desenvolvimento
Econdmico e Turismo do Cabo de St° Agostinho, em prol de estimular o turismo na Cidade.
Com o desenvolvimento do Estado, e a consequente manutencdo de novas relagbes com

outros paises, Pernambuco tem crescido e o Cabo encontra-se numa posi¢éo privilegiada.
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A Cidade passa por intensas transformacgdes economicas e socioculturais. Com 0 novo
porto, a cidade tornou-se pequena para a quantidade de pessoas recém chegadas, e agora é
possivel encontrar restaurantes, shopping e outros servi¢os que antes sé existiam em

Recife.

Por isso, ha a preocupacdo de elevar o conceito da cidade, proporcionando atrativos, e
investindo no turismo local. O Municipio possui lindas praias, conhecidas na regido, a
exemplo de Gaibu, Calhetas, Paiva e Suape. Porém, mal divulgadas e pouco frequentadas
pela regido onde esta o publico-alvo desta campanha, os municipios do agreste
pernambucano, bem como a regido metropolitana do Recife. Além das praias, ha também
reservas ecoldgicas e a parte historica e cultural da Cidade, com construcbes antigas,
engenhos que contam a historia do Estado, igrejas, conventos e até um forte, o Castelo do
Mar, construido em 1631 pelos portugueses com granito do préprio Municipio, para

proteger a area dos holandeses.

A arte produzida no Municipio é feita de crochés e argila, tem seu proprio espaco, e possui
uma feira sazonal no terraco do Shopping Costa Dourada. J& a gastronomia regional esta
baseada no pescado, € possivel encontrar uma grande diversidade de pratos a base de peixes

e camardes, servidos principalmente ao longo das orlas de Gaibu e Calhetas.

Apesar de ser um roteiro turistico obrigatério para quem quer conhecer o litoral
pernambucano, o Cabo de Santo Agostinho é uma regido que carece de uma divulgacao
institucional que eleve o conceito de seu litoral, e amplie a circulacdo de pessoas que
habitam as regides ao redor da cidade. Quando pensam em seu feriado ou fim de semana,
poucas pessoas pensam no Cabo como destino, mesmo que, muitas vezes, tenham que

passar por ele para chegar as regides escolhidas.

Os concorrentes do Cabo de Santo Agostinho sdo aqueles que conseguem atingir 0 mesmo
publico alvo, de forma eficiente ou ndo. Esses concorrentes adotam estratégias geralmente
semelhantes e possuem uma mesma regido demografica com atrativos culturais

semelhantes.
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Por fim, pode-se dizer que o Cabo de St° Agostinho vem investindo na prética do turismo
local. Muito embora, seus atrativos ainda sejam pouco divulgados em comparagdo a seus
concorrentes. Por isso, a Secretaria de Desenvolvimento Econémico e Turismo tem a
intencdo de torna-los visiveis e acessiveis, tentativa esta que se traduz na elaboragdo deste

projeto.

OBJETIVO

O Cabo de Santo Agostinho estd em uma regido cercada por belos pontos turisticos, e
possui pouca informacao sobre os seus pontos disponiveis. Por isso, € necessario entender o
que, hoje, leva os turistas a regido e quais sao 0s melhores e mais procurados

pontos para passar o tempo.

O objetivo do jingle da campanha de turismo para a Cidade do Cabo é investir na
divulgacdo voltada ao pablico que habita as regides ao redor da Cidade (Agreste de
Pernambuco e Grande Recife), principalmente aquelas que ndo possuem praia. De modo
gue ocorra um aumento no percentual de reservas em hotéis e pousadas, consumo em bares
e restaurantes, compra de artesanato local e todo o comércio e prestacdo de servicos que

possam usufruir desse aumento, direta ou indiretamente.

Pretende-se também tornar o Cabo um roteiro reconhecido como destino de férias e
feriados. Para isto, deseja-se desenvolver parcerias com hotéis, pousadas, restaurantes da
regido, bares da orla, comércio local. Além de criar pontos de informacgdo Turistica

espalhados pela cidade.

JUSTIFICATIVA.

Um Jingle é a forma mais eficiente de conseguir fazer de uma mensagem algo recorrente na

cabeca do consumidor, atraves de sua melodia ele cativa o ouvinte e fica dificil esquece-lo.
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A escolha de um jingle para nossa campanha foi uma medida simples para facilitar a

memorizacgdo de nosso publico alvo e estimular o turismo na regiao.

Trata-se de uma letra e melodia de carater emocional, convidando o publico alvo e
secundario a conhecerem a Cidade. Cujo mote é: “vocé sempre passou por aqui, chegou a
hora de conhecer.” O jingle foi produzido no estidio de audiovisual da Universidade

Catolica de Pernambuco, exclusivamente com alunos do curso.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A transmissao do radio é capaz de chegar aonde outros meios ndo chegam, o que faz dele
um veiculo de grande alcance. Dados extraidos do grupo de midia de S&o Paulo’, mostram
que as classes C1,ws C2 e D, publicos-alvo desta campanha, possuem, respectivamente,
77%, 75% e 71% de penetracdo. Sendo esta de 80% e 79% nas faixas etarias de 20 a 29 e
de 30 a 39 anos.

Na regido metropolitana do Recife, o publico potencial do rédio era de 3.337,6, em 2000.

Em 2012 3.727,5 com expectativa de serem 3.115,6 em 10 anos.

Ap0s pesquisa de mercado e de midias detalhados, acreditamos que o meio radio é eficiente
na divulgacdo do destino, para essa finalidade criamos um material de &udio para a
campanha. Com uma proposta de carater emocional, o jingle foi elaborado com o intuito de
convidar os ouvintes a conhecer o litoral cabense, através de uma letra e melodia suave e
aconchegante, transmitindo paz e serenidade. Além disso, a construcdo do jingle tem como
base as caracteristicas presentes nas praias do litoral cabense, além de refletir sua historia. E

no final, refor¢ca a mensagem com a assinatura do mote de campanha.

A proposta é oferecer a ideia de tranquilidade, a quem busca esse descanso, e de diverséo, a

quem tem este fim. Em passagens como “Aqui ¢ o lugar ¢ verdo ¢ calor”, passa-Se essa

" http://midiadados.digitalpages.com.br/home.aspx acessado em 29/10/12
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ideia. O convite se torna incisivo com o “Chegou a hora de conhecer”, pois atinge a quem

buscamos, pessoas que ainda ndo conhecem a regido.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O jingle foi totalmente gravado, produzido e mixado no laboratério de audio da
Universidade Catdlica de Pernambuco. A gravacdo foi realizada no sistema digital, em
esttdio com isolamento, a base da musica foi criada por um violdo gravado em estidio e 0s
outros instrumentos foram adicionados posteriormente. Primeiramente foi feia a captagéo

do jingle e por ultimo a gravacdo da locucéo.

Ficha técnica:

Nome da Peca: Jingle Vem Pro Cabo

Duracéo da peca: 60”

Cantor: Marcelo Rangel

Locutora: Clara Torres

Tecnico: Marcos André

Letra: NOS BRACOS DOS VENTOS VOU NAVEGANDO ATE TE
ENCONTRAR/
DE BRACOS ABERTOS TUA NATUREZA CONVIDA PRA
FICAR/
UM PASSADO DE GLORIA REFLETE O FUTURO A
BRILHAR/

TEUS CANTOS E ENCANTOS FLORESCEM A VIDA E
DESAGUAM NO MAR/

EXISTE UM LUGAR QUE VOCE SEMPRE SONHOU/
AQUI E O LUGAR E VERAO E CALOR/

SE VOCE QUER VEM PRA CA/

VEM PRO CABO//

Locucéo: CABO DE SANTO AGOSTINHO// VOCE SEMPRE PASOU
POR AQUI/ CHEGOU A HORA DE CONHECER//
VEM PRO CABO//

Quadro 1 — Roteiro do Jingle vem pro Cabo
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CONSIDERACOES

Ao iniciar o projeto, percebe-se a necessidade de uma real imersao no territorio do Cabo de
Santo Agostinho. Por isso, foram agendadas visitas a pontos historicos da Cidade, a sua

regido central e as praias.

Assim, foi possivel observar uma série de problemas, propor solugdes e descobrir a beleza

que outrora era desconhecida, e nem mesmo imaginava-se que houvesse.

Ao percorrer as ruinas da parte antiga, houve o encontro com moradores que contavam
diversas histdrias, dentre elas, a do porque a regido se chamar O Cabo de Santo Agostinho:
em um determinado extremo da costa, hd trés grandes pontas de terra que saem do
continente e apontam para a Africa. Na época, era dia de Santo Agostinho em Portugal,
qguando os lusitanos ali chegaram. Entdo, decidiram nomear o lugar em homenagem a este

santo.

Também foi possivel colher diversas informacdes, gentilmente cedidas pela Secretaria de
Desenvolvimento Econémico e Turismo, como verbas e campanhas antigas, bem como com
a Secretaria Executiva de Comunicacdo Social, que cedeu belissimas fotos do Municipio.
Paralelo a tudo isso houve uma pesquisa qualitativa, a fim de coletar dados para a
construcdo de uma comunicacdo eficiente. De tudo, contata-se a importancia da imerséo
para a elaboracdo de um bom trabalho. Ir até o lugar, conversar com 0s moradores, com 0S
turistas, saber de suas opinides. Durante a pesquisa, em muitos momentos, estavamos
abertos a ouvir além do questionério, a entender o que aquelas pessoas queriam, para poder
suprir suas demandas. Com a Prefeitura, buscamos entender a quais limitacdes estavam
presos, e até que ponto podiamos ir. E, de tudo, tiramos pecas que se apresentam um tributo
a beleza de uma regido que, para além de todos os seus problemas, é amada por seus

habitantes e por quem a visita. Chegou a hora de conhecer.
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