Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Mossoré — RN —12 a 14/06/2013

Processos de Midiatizacao em Telejornalismo: Analise da Producio, Circulacao e
do Programa SBT Brasil'

Luis Henrique de Sousa da SILVA?
Virginia SA BARRETO’
Universidade Federal da Paraiba

Resumo

O artigo desenvolve reflexdes acerca da pesquisa “Processos de producdo, circulacio e
consumo em telejornalismo: estratégias de comunicabilidade — géneros, corporalidades
e pactos simboélicos” realizada no ambito do Projeto de Iniciagdo Cientifica
PIBIC/UFPB/CNPq. A investigacdo foca questdes como midiatizagdo e convergéncia
tecnoldgica/ cultural no telejornalismo. Nesse sentido, procura analisar o processo de
comunicacdo telejornalistico por inteiro, de forma a compreender as
articulacoes/afetacdes entre producdo e recep¢do provocadas pela circulacio do
telejornal na web. Dentro da equipe de pesquisadores, nos cabe analisar produgao,
circulagdo e o telejornal na TV, observando as inter-penetracdes das ldgicas/estratégias
discursivas jornalisticas, televisuais e do ciberespaco.

Palavras-Chave: Telejornalismo; midiatiza¢do; produg¢ao; circulacio.
1. Consideracoes Iniciais

Nesse espaco académico, pretendemos apresentar algumas reflexdes elaboradas
até o presente momento da investigacdo. Assim como nos demais “lugares” do processo
das praticas e da comunicacdo telejornalistica do telejornal SBT Brasil analisados na
pesquisa, buscaremos perceber entender as articulacdes das ldgicas/culturas
jornalisticas, televisivas e do ciberespago, tomando como foco questdes discursivas
como géneros, corporalidades e pactos simbdlicos.

Fizemos leituras relacionadas a comunicagdo, televisdo, discursos mididticos,

telejornalismo, géneros, corpos eletronicos / corpos televisivos, contratos de
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comunicacdo/proposta de pactos simbolicos, jornalismo, midiatizacdo e convergéncia

para uma melhor constru¢do da fundamentagdo e dos métodos de andlise.

2. Convergéncia midiatica e circulacao

A circulagdio de conteudos jornalisticos se di gragas ao fendmeno da
midiatiza¢do, mas especificamente no que se refere a convergéncia das midias, que é

definida por Soares e Martins (2011, p.152), como:

A conjun¢do, em apenas um espago, de varias disposi¢des mididticas, como
imagens, textos, videos, links, etc. Pode se pensar também a convergéncia a
partir da retranca de reunido das funcdes de védrios meios de comunicagdo
em apenas uma ferramenta, neste sentido a internet funciona como o
ambiente mais propicio ao que se convencionou chamar de “remediac¢do”, ou
seja, a “incorporacdo” de um meio de comunicag@o por outro, numa légica
em que as caracteristicas dos meios “anteriores” vao sendo apropriadas e
ressignificadas nos novos contextos. Por fim, é possivel discorrer sobre a
convergéncia de contetido, que tem a ver com a transposicao de arquivos de
um meio para outro, majoritariamente, do impresso, do rddio e da TV para a
Web.

Em verdade, o avanco das novas tecnologias tem influenciado na mudanga das
midias jornalisticas e também no modo de se fazer jornalismo. Se antes produtor e
receptor tinham seus espacos distintos e distantes, agora, com a sociedade midiatizada,
esses espacos se encontram. A internet e principalmente as redes sociais tem tornado
real, e cada vez mais presente no jornalismo, um receptor que antes era apenas

imaginado pelas produgdes. Para Fausto Neto (2011, p.17):

A reconfiguracdo da relacdo ‘produtor — receptor’ provoca mutacdes que
ocorrem neste ambito de producdo simbdlica, principalmente, aquelas que
envolvem aspectos relacionados com seus formatos produtivos, as novas
formas de enunciagdo bem como as interacdes com 0Os grupos sociais
(receptores).

Anteriormente a circulagdo de uma informacao telejornalistica se dava de forma
restrita, principalmente em salas de aulas, bares e restaurantes. Agora, no mesmo
instante que a noticia € exposta na televisdo, ela ja pode circular e ser reverberada

através das pédginas na internet, redes sociais ou blogs. Logo, a circulacdo deixou de ser
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“invisivel” para se tornar um lugar de estudo dos processos de comunicacao, entre os

quais o de telejornalismo.

3. Género, corporalidade e pactos simbélicos como produtores de sentidos

Silverstone (2002, p.12), em seu livro “Por que estudar a midia” discute a
presenca e a for¢a que a midia exerce na sociedade, dai a necessidade de sempre estuda-

la.

Nossa midia € onipresente, didria, uma dimensdo essencial de nossa
experiéncia contemporinea. E impossivel escapar 2 presenca, 2
representacdo da midia. Passamos a depender da midia, tanto impressa como
eletronica, para fins de entretenimento e informacdo, de conforto e
seguranca. [...] é por ser tdo fundamental para nossa vida cotidiana que
devemos estudar a midia.

Essa onipoténcia das midias faz com que os individuos desejem cada dia mais se
fazer presente no universo mididtico. Sodré (1990) inicia o livro “A Maquina de
Narciso”, escrito ainda no inicio dessa década, refletindo como as pessoas valorizam a
midia e querem ser vistas nelas. Para tanto, da visibilidade a fala de um menino de
favela quando manifesta o que gostaria de ver na TV: “eu”.

Essa necessidade do telespectador de se sentir representado € explorada
estrategicamente pelo telejornal objeto de nosso estudo, o SBT Brasil, principalmente,
nos momentos dos comentdrios que sua ancora, Raquel Sheherazade faz na prépria
bancada em que apresenta o telejornal. Em nossas observacOes sistematicas,
percebemos que a apresentadora e comentarista tem esse papel de representar o
telespectador, no proprio programa jornalistico, ou o internauta que interage com as
paginas do telejornal na web. Vale salientar aqui que os seus comentdrios sdao as
postagens que geram mais conversagdes entre 0s internautas.

Em seus comentdrios enféticos e indignados ela “fala pelos telespectadores”,
procurando criar uma situagdo de empatia com os mesmos ao representar “sua voz”, sua
indignacdo. Dizemos isto, pela escolha das temdticas/noticias veiculadas no telejornal
para objeto dos seus comentdrios. Elas tém cardter polémico, de fundo opinativo,
subjetivo, bem ao gosto do senso comum das camadas menos favorecidas social e
economicamente, para quem o telejornal deixa ver que fala como publico prioritario.

Nesse contexto, como marcas temos a ainda a questdo da hierarquizacao das noticias, a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Mossoré — RN —12 a 14/06/2013

exemplo das que sdo selecionadas para a escalada e o primeiro bloco. Este tem em
média 22 minutos e aborda sempre temdticas de cardter factual inusitado, surpreendente,
sensacionalista. Nos blocos seguintes, muito curtos, sdo dadas noticias de forma rapida,
sem contextualizacdo, de natureza politica, econdmica ou social nacional ou
internacional. Os comentdrios ndo sdo feitos de forma objetiva, trazendo informagdes
das vozes envolvidas com o assunto, como deveria ser feito dentro das ldgicas
jornalisticas e sim com base nas légicas televisuais, que prima pela emog¢do e sedugao
para captura dos telespectadores.

Essas observagdes refletem as nossas primeiras investidas no que se refere a
compreensdo das articulagdes entre logicas jornalisticas e televisivas presentes nos
processos de producdo, circulacdo e consumo desse telejornal. Nesse contexto,
tomaremos como objetos de andlise as questdes de gé€neros, corporalidades e pactos
simbolicos.

(13

Em nossa pesquisa trabalharemos com o entendimento de “género como
estratégia de comunicabilidade” corroborando com Martin-Barbero apud Sa Barreto
(2006, p. 84). Logo, género como fator que orienta e ajuda a modelar as formas e os
conteddos dos processos produtivos, além de sinalizar modos de interpretacdo aos

receptores, pois:

Entendemos os géneros como estratégias de comunicabilidade, um modo de
se obter eficicia na comunicagdo, levando-se em consideracio que a
producdo lida com a dificuldade de se comunicar com coletivos
heterogéneos. Logo género televisivo seria um meio de aproximagdo da
producdo com a diversidade da natureza de sua recep¢cdo, uma maneira de
estabelecer elos comuns, de partilhar sentidos.

A importancia e relevancia dos gé€neros também sido destacadas por Duarte

(2007, p.7). A autora destaca que vdrios estudiosos de televisdo discutem o tema.

Ja Barthes (1964) alertava para o valor de guia de leitura e de controle de
sentidos representados pelos géneros. E a ele se seguiram muitos. Martin-
Barbero (1997) considera que os géneros servem de media¢do entre as
légicas do sistema produtivo e as légicas dos usos, instituindo, com suas
regras, os diferentes formatos televisuais, ancorando o reconhecimento
cultural dos sentidos desses produtos pelos grupos sociais.

Para a autora, nesse sentido, os géneros funcionam como ‘‘estratégias de
comunicabilidade” e s@o categorias discursivas e culturais que se manifestam sob a

forma de subgéneros e formatos.
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A nocdo de género é bastante estudada e debatida j4 ha algum tempo entre
diversos autores. Para Charadeau (2006, p.227), a no¢do de género também estd
presente quando analisamos as midias, € vem acompanhada de qualificativos, ou seja,
quando falamos da imprensa escrita temos os géneros jornalisticos; da televisido,
géneros televisivos e do radio, géneros radiofonicos. No caso da televisdo o autor fala
que “o telejornal € o género que integra o maior nimero de formas televisuais, como
anuncios, reportagens, resultados de pesquisa e de investigacdes, entrevistas, mini-
debates, andlises de especialistas, etc”.

Contudo, os telejornais ndo sdo apenas palavras, imagens ou textos. Eles
precisam de pessoas (apresentadores, repoOrteres, comentaristas) para que tudo ganhe
vida. Esses agentes de enunciacdo completam o contetido de cada texto através de suas
entonacoes, posturas e gestuais, utilizando o seu corpo.

O enunciador gera sentidos com seus modos de enunciar as noticias, a exemplo
de um olhar ou com a “indignacdo”. Dada a importancia da “corporalidade”, cada vez
mais forte nos meios de comunicagdo, principalmente na televisdo, vamos transcorrer
sobre o que alguns autores entendem por corpos televisivos ou corpos eletronicos.

Rosario (2007, p.191) fala do corpo audiovisual como um texto virtual que, por

nao ser real, pode se transformar em diferentes papéis e aparéncias. Para a autora:

O corpo eletronico € aquele que se torna objeto dos textos audiovisuais,
assumindo as mais diversas formas na televisdo, no cinema e na internet.
Tais corpos sdo sempre uma representacdo do humano, podendo ser
produzidos analdgica, digital ou figurativamente; assim, deve-se ter em
mente que ele € um texto virtual. Para se tornar corpo eletronico deve se
submeter a linguagem, a técnica e aos discursos préprios das
audiovisualidades, sendo que sua construcdo de sentidos se d4 na
sobreposicdo e mixagem de duas linguagens principais — a audiovisual e a
corporal — que vao estar articuladas num discurso corporal-audiovisual. De

forma simplista, seria possivel dizer que corpo eletronico é aquele que
aparece na televisao, no cinema e na Internet.

A autora ressalta ainda, que esse corpo eletronico € o corpo de camarim, da
maquiagem, de pose, a0 mesmo tempo, das surpresas, das madscaras, das invengdes,
entre outros, e que os apresentadores sao os que mais o representam. Esta mesma
opinido € corroborada por Requena apud Rosdrio (2007), que diz que os corpos
televisivos emitem seus discursos pelo oferecimento do espetacular: gestos, movimentos

pelo cendrio, vestimentas, sorrisos, brilhos, maquiagem que alimentam o imagindrio.
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Sé Barreto (2006, p.118) também destaca o corpo televiso e seus personagens. A
autora pensa o telejornal a partir da metdfora da “encenacdo teatral”’, com base em
estudos de Gofman, j4 que as emissoras querem causar boas impressdes em seus
telespectadores. Na verdade, os personagens telejornalisticos se utilizam cada vez mais
de recursos de expressividade, performances para causar impressoes, irradiar
sentimentos de solidariedade, indignacdo, alegria e seriedade na locu¢do das noticias,

utilizando-se assim, de recursos do meio cénico.

No espetdculo do jornalismo mididtico, mais do que o dito (o enunciado),
importam os ‘modos de dizer’ (a enunciagdo), afinal se trata de uma relacdo
espetacular. Indubitavelmente, o telespectador precisa entender o que ¢ dito,
dai o jornalismo primar pela chamada ‘objetividade’ e pelo uso da
linguagem coloquial que possa ser entendida por todos os segmentos sociais,
como recomenda a ‘cartilha’ do jornalismo; entretanto, isto ndo € tudo, a
locugdo tem que emitir uma impressdo compativel com os conteidos do que
estd sendo dito. Nesse ponto, 0os personagens recorrem a recursos teatrais,
mascaras, modos de ser empdticos com o ‘outro’ que lhe vé e ouve. Para
tanto, hd os recursos da voz, da impostacdo, da dic¢cdo, da entonacdo e das
pausas conjugadas a mimica facial e gestual.

No caso do telejornal objeto de nosso estudo, SBT Brasil, Rachel utiliza-se de
todos os aspectos da corporalidade citados por Rosdrio, Requena e Sa Barreto. Ao
apresentar o telejornal, sua postura € impar, principalmente, quando de sua opinido
diaria, para poder “olhar no olho da populacdo, se indignar com ela e ser a sua voz”.

A comunicagdo € conformada basicamente por um emissor (eu) e um receptor
(tu). No discurso jornalistico temos a produ¢do como emissor € o telespectador como
receptor. O didlogo entre eles € realizado através de “contrato de comunica¢ao”, termos
vindo dos estudos de discurso, ou como chamamos aqui ‘“propostas de pactos
simbdlicos”.

A autora corrobora com Maldonado (2001), ao utilizar o termo ‘“proposta de
pactos simbdlicos”, para o que autores como Véron, Charadeau, Fausto Neto, entre
outros, chamam no sentido metaférico de “contrato de comunicacdo”. Isto porque um
contrato implica em um acordo entre as partes e sujeita a obrigacdes. E esta perspectiva,

de “propostas de pactos simbdlicos”, que adotaremos em nossa pesquisa.

Em verdade, ndo existe esse acordo, a emissdo se empenha em prescrever
um acordo, um modo de leitura, partindo do principio que o receptor sabe,
mas ndo chega a ser um acordo e menos uma obrigagdo na relagdo simbdélica
pelo receptor para ler o discurso; mas reiteremos que nada garante que 0s



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Mossoré — RN —12 a 14/06/2013

enunciados proferidos venham a ser aceitos ou lidos com os mesmos
sentidos como sdo propostos.”

Para S4 Barreto (2006, p.51), com base nos estudos de Bakhtin, nas relagdes
entre o0 “eu” e o “tu” dos enunciados dos produtores de telejornais é possivel perceber
como estes idealizam, imaginam o telespectador. A autora pensa essa relacdo entre
produtores jornalisticos e telespectadores, como “propostas de pactos simbdlicos” como
“estratégias enunciativas de captura do receptor, um componente de vinculo entre oferta
e demanda presente em qualquer discurso mididtico.”

Jost (2004, p.17) tem uma forma peculiar de conceber ‘“contrato de
comunicacdo”. O autor propde a troca do modelo de “contrato de comunicagdo” pelo de
“promessa”’. Nesse modelo o género é responsavel por ligar o emissor (televisdo) ao
receptor (telespectador), ja que cada género contém uma promessa: “todos sabemos que
uma comédia deve fazer rir; é essa sua promessa” ou “nas emissdes ao Vvivo, existe a

promessa de autenticidade maior do que em outros programas”.

Contrariamente a perspectiva do modelo de contrato que € instantdneo,
sincronico, o modelo da promessa € um modelo que ocorre em dois tempos.
O telespectador deve fazer a exigéncia de que a promessa seja mantida.
Assim em segundo tempo, o espectador tem o dever de verificar se a
promessa foi efetivada. [...] Portanto, o modelo da promessa é o mais
cidaddo. Esse modelo exige do espectador uma contribuicdo ativa, embora
ele ndo dé simultaneamente a0 momento da propria promessa.

No caso da convergéncia entre TV e internet, diante do fato de que ha condicodes
de um maior contato entre os produtores e receptores e destes com os produtores,
partimos do pressuposto com Fausto Neto (2007) de que os processos de construcdo dos
“pactos simbdlicos” ou “contrato de comunicagdo” deverao ser afetados. Essa questao
serd trabalhada no desenvolvimento da pesquisa, de modo a poder perceber essas

afetacOes na andlise do telejornal.

4. Pensando o percurso

Para podermos compreender as articulagdes/afetacdoes entre producdo e
recep¢ao/circulacdo do SBT Brasil na web, iremos analisar de forma articulada

producdo, circulacdo e programa. Para tanto, definimos um periodo de uma semana
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(13.05.2013 a 18.05.2013) para a realizacdo do conjunto de acdes metodoldgicas que
serdo aplicadas nesses espacos do processo jornalisticos em questdo. A pesquisa de
producdo contard com duas estratégias. Andlise do site institucional e das paginas do
telejornal nas redes sociais facebook, Twitter, Youtube e o blog da apresentadora, de
modo a perceber esses espacos como “circulacdo pré-programa’”, ou seja, como meios
de agendamentos do programa. Segundo, aplicaremos entrevistas junto aos
apresentadores e o editor do telejornal via redes sociais para tentarmos entender
questdes relativas aos processos de producao.

Nesse periodo, iremos observar sistematicamente o programa, as relacdes de
imagens, textos e sonoridades de modo a encontrar elementos para compreensdo da
problematica da pesquisa. Como método de andlise, adotaremos 0s caminhos propostos
Geertz apud Sa Barreto (2006), que de forma sintética define cultura como processos
de significacdo e sua interpretacio como processos de desvendamentos dos nexos de
significacdo. Isto porque, percebemos o processo de comunicagdo jornalistica em pauta
como fendmeno cultural, de significacdo, no qual veremos: jornalismo como pratica
social/cultural/discursiva; convergéncia  tecnoldgica/cultural, culturas/légicas
jornalisticas e televisivas e cultura do ciberespaco como processos que se articulam e
constroem significagdes. Adotaremos, ainda alguns elementos da andlise de discurso
com Fausto Neto (2012), Charaudeau (2006) e Milton Pinto (1999).

Convém reiterar que em todos os espacos analisados na pesquisa iremos refletir
sobre a problemdtica da convergéncia tecnoldgica, das inter-relacdes entre logicas
jornalisticas e televisivas pela via da apreensdo das questdes discursivas géneros,
corporalidades e pactos simbdlicos. Por meio da andlise dessas questdes pretendemos
analisar as redes de sentido existentes entre produgdo, circulagdo e consumo deste

telejornal. Isto de forma compartilhada com toda a equipe de pesquisadores.

5. SBT Brasil: algumas observacoes

Criado em 2005 e reformulado em 2011, ano em que passou a ser apresentado
pelo radialista Joseval Peixoto e pela jornalista Rachel Sheherazade, o SBT BRASIL

estd assim definido no site* da emissora:

* Disponivel em: http:/www.sbt.com.br/jornalismo/sbtbrasil/
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A escolha do telejornal se deu em razao das relacOes entre televisdo e internet,
ou seja, a questdo da convergéncia digital entre esses meios, jd que queremos investigar
de que forma essa convergéncia interfere nos processos de producdo, circulacido e
consumo. Além disso, nos chamou particularmente atencdo a questao da apresentadora
proferir na propria bancada comentdrios opinativos, onde ha apenas uma ressalva do
telejornal, o crédito “opinido Rachel Sheherazade”. Percebemos a personalizagdo da
pessoa/corpo da comentarista como os proprio telejornal, fato que ratifica a relevancia
de estudarmos a problemadtica do “corpo televisivo” e suas afetacdes nos processos de
constru¢do jornalistica.

O SBT Brasil tem diariamente os comentérios dos ancoras, com destaque para a
opinido sempre enfética e indignada de Rachel, o que nos leva a repensar a questao da
“imparcialidade” jornalistica, j4 que o comentdrio tem caracteristicas de um discurso
particular, o da apresentadora.

Formada em jornalismo pela Universidade Federal da Paraiba, Rachel
Sheherazade era apresentadora do programa Tambau Noticias, da TV Tambat, afiliada
do SBT em Jodo Pessoa, telejornal na qual dava algumas opinides contundentes sobre
diversos assuntos. Um desses comentérios’, no qual a apresentadora fala do carnaval e
critica a dimensdo comercial da festa, foi postado por um telespectador no YouTube e
teve em apenas um dos links, mais de um milhdo de acessos, de acordo com como You
Tube®. Com o sucesso do video, o proprietirio do SBT Silvio Santos convidou a
apresentadora para fazer parte da equipe do principal telejornal da emissora.

Com cinquenta minutos de duracdo, o telejornal é comumente divido em trés
blocos, sendo que o primeiro bloco, diferentemente do que € observado nos outros
telejornais, possui cerca de vinte e seis minutos, ou seja, mais da metade de todo o
tempo do telejornal; os outros blocos sdo bem curtos. Muitas vezes o segundo bloco tem
duracdo menor de que quatro minutos, tempo médio de cada um dos trés intervalos do
telejornal. Trata-se de uma questdo que teremos que compreender melhor suas razdes.
Contudo, como ja falamos anteriormente, convém enfatizar que o primeiro bloco
concentra os factuais inusitados, fantdsticos, imprevisiveis que sdo tratados de formas
absolutamente descontextualizadas, fato que remete, a uma predominancia da 16gica

televisiva de entretenimento em detrimento da ldgica jornalistica, pois fere questdes

> Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=oLmFQxsMbN4
® Disponivel em: http:/www.youtube.com/watch?v=oL mFQxsMbN4
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sérias no jornalismo como processos de constru¢do de noticia com base em elementos
como hierarquizagdo dos acontecimentos.

Com efeito, a hierarquizacdo e selecdo das noticias nos chamam atencao. Em
uma das edi¢cdes observamos que logo apds uma noticia policial, foi exibida uma
reportagem sobre politica internacional e em seguida mais uma noticia policial. E isto se
repete com diversas tematicas. Observamos ainda no telejornal a auséncia de noticias
aprofundadas ou contextualizadas, a predominancia de factualidades, especialmente as
inusitadas, como ja dissemos, e também um grande nimero de notas cobertas, além das
chamadas para a programacdo da emissora, principalmente a novela “Carrossel”,
quando os apresentadores fazem uma espécie de resumo do capitulo que vird a seguir,
em um discurso de auto-referencialidade.

Na escalada e nas chamadas de blocos sdo destacados assuntos que entram no
corpo do telejornal apenas como nota ou comentdrio € ndo como reportagem. S3o
utilizados recursos de computacdo gréfica para ilustrar as matérias, além de diversas
ocasides, suprimirem a falta de imagens ou de depoimentos sobre o tema abordado na
reportagem em que sdo utilizados. H4 também uma ‘tarja’ com uma retranca’ durante
toda a exibi¢do de notas ou reportagens. Em matérias maiores ou polémicas a retranca é
alterada algumas vezes. Esses fatos sdo reveladores da escassez de recursos
tecnolégicos e/ou de competéncias jornalisticas que sdo destinados pela emissora ao
telejornal.

Algumas acOes parecem demonstrar que o telejornal deseja mudar no tocante aos
recursos tecnoldgicos. Nesse sentido, em 18 de marco deste ano, o telejornal passou por
uma reformulagdo estética. O cendrio ficou maior e mais moderno, com um grande
teldo, de onde os apresentadores passaram a chamar, de pé, os links ao vivo. Também
foram alteradas, a vinheta, a trilha sonora e todos os efeitos gréaficos utilizados no

telejornal.

7 Palavra ou pequena frase usada para apresentar o tema da matéria.
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Figura 2: SBT Brasil: Cenario novo.

O quadro opinido, criado quando da reformulacdo do jornal em maio de 2011,
quando os dois apresentadores foram contratados, ressalta os créditos das opinides de
forma mais indireta do que antes. Anteriormente, durante todo o comentério se fazia
questdo de ressaltar, utilizando os créditos, de quem é a opinido que estd sendo
transmitida naquele momento. Apds a reformulacdo, essa informacdo de autoria da
opinido, estd sendo exibida de forma bem apagada no teldo atrds dos apresentadores.

No que toca aos comentaristas especificos do telejornal, a exemplo de politica
José Neumane Pinto e Carlos Chagas; de economia Denise Campos de Toledo; de
esportes Bruno Vicari, seus comentérios sdo feitos em cendrio especifico e geralmente
sdo gravados, ou seja, ndo sdo ao vivo, fato que perde forca em um telejornal que deve
primar pela presenga no momento mesmo do fato.

Mesmo com a presenca dos comentaristas, reiteramos que os apresentadores
também tecem seus comentdrios diariamente, na bancada do telejornal, ao vivo. Joseval
de maneira mais comedida, sempre ao final do telejornal e Rachel opina uma vez por
dia, apds a noticia “mais polémica” daquela edicdo. Diariamente esses comentarios de

Rachel circulam pela internet, e repercutem principalmente nas redes sociais € no blog

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Mossoré — RN —12 a 14/06/2013

da apresentadorag. No momento da feitura deste artigo, o seu blog reproduzia o
comentdrio feito minutos antes, ao vivo no telejornal, sobre um projeto de mestrado
sobre o ‘Funk’ que havia sido aprovado em segundo lugar em uma universidade no Rio
de Janeiro:

As universidades se popularizaram, e, com elas, os temas das teses de
mestrado. No projeto intitulado "My Pussy € Poder", o Funk carioca, que
fere meus ouvidos de morte, foi descrito como "manifestacao cultural".

O pior € que ele é. Pois, se cultura € tudo que o povo produz - do luxo ao
lixo - lamento informar: Funk é tdo cultura quanto Bossa Nova. Sinal dos
tempos! A tese da estudante Mariana Gomes, abordou, também, a possivel
relacdo entre as divas do funk - do naipe de Valeska Popozuda e Tati Quebra
Barraco - e o "feminismo". Parece até piada! Com letras impronunciaveis
para o hordrio e que mostram a mulher como objeto sexual, as funkeiras
estdo anos luz aquém do feminismo. O projeto se propde a estudar tudo isso
a fundo. Mas, serd que o assunto tem profundidade pra tanto?

Como dissemos antes, podemos perceber que o comentério € feito com base em
aspectos subjetivos de sua opinido pessoal e ndo com dados precisos, jornalisticos.

O blog € apenas um dos espagos utilizados por Rachel Sheherazade na internet.
Na rede social Facebook a apresentadora possui trés contas’ pessoais e diversas paginas
criadas por fas. Todas essas pdginas reverberam os polémicos comentdrios feitos pela
apresentadora. A apresentadora também divulga seus comentdrios na conta que possui
no microblog Twitter'’, onde também sdo feitas chamadas para o telejornal, além da
interacdo da apresentadora com os telespectadores. Na figura abaixo, recortada do
twitter da apresentadora em 18 de abril de 2013, a vemos rebatendo uma critica de um
usudrio:

nortonlimajr
Bonitinha e debildide @rachelsherazade

Rachel Sheherazade

nortonlimajr isso € o melhor que vc sabe fazer? vejo q faltam-lhe
argumentos. ndo €7 ainda bem g fi preciso de sua aprovacao
rSrsrsrs
® Ocultar conversa 4 Responder 3 Retweetar W Favorito  *** Mais

Figura 3: Rachel rebate critica de usuario do Twitter.

¥ Disponivel em: http://rachelsheherazade.blogspot.com.br/

° Disponivel em: https://www.facebook.com/rachelsheherazadesbt
https://www.facebook.com/rachelsheherazadejornalista
https://www.facebook.com/rachelsheherazade

' Disponivel em: https:/twitter.com/rachelsherazade
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E fécil de se dar conta da autonomia da jornalista nas suas paginas das internet.
Fato que nos permite inferir que a apresentadora tem transito livre para sua
individualidade no telejornal e nas internet. Como ja dissemos, inclusive, o telejornal
prima pela personalizacdo de Rachel. Noutras palavras, o telejornal € a propria Rachel
Scherazade. Pelo teor das respostas e presenga nas redes sociais dos seus comentdarios,
isso torna claro como ela tem forca no telejornal. Outro indice da personalizacdo da
corporalidade de Rachel como o préprio SBT Brasil é evidenciado quando da “folga” da
jornalista, as apresentadoras substitutas, Carolina Aguiedas, Joyce Ribeiro ou Cintia
Benini ndo fazem nenhum tipo de comentirio no telejornal. César Filho, Rodolfo
Gamberini e Marcelo Torres, que sdo os substitutos de Joseval, também ndo comentam
quando estdo na apresentacdo do telejornal.

Ao observar esses espacos da presenga de Rachel na internet, constatamos que a
estratégia de personalizacdo da corporalidade da apresentadora funciona junto aos
telespectadores, ja que estes, apenas se interessam em comentar ou compartilhar os
contetidos sobre ela. Os comentdrios da ancora sdo facilmente encontrados e
compartilhados na internet, principalmente nas redes sociais, ja os outros comentarios e
reportagens do telejornal se restringem a pagina do SBT Brasil, no site da emissora.

A personalizagdo da corporalidade de Rachel como o préprio SBT Brasil é
evidenciada também quando da “folga” da jornalista; as apresentadoras substitutas,
Carolina Aguiedas, Joyce Ribeiro ou Cintia Benini ndo fazem nenhum tipo de
comentério no telejornal. Contudo, temos que reiterar que os substitutos de César Filho,
Rodolfo Gamberini e Marcelo Torres também ndo comentam quando estdo na
apresentacdo do telejornal.

Os apresentadores Joseval Peixoto e Rachel Sheherazade sdo a personificagdo do
corpo televisivo no SBT Brasil. Ele é conhecido por ser um famoso radialista paulista,
“pacato”, divide a bancada, e é o “contraponto” dela, uma jornalista nordestina, que
ganhou notoriedade nacional por ser enfédtica em suas opinides sobre os mais diversos
temas.

O SBT Brasil também possui perfil nas redes sociais facebook'' e twitter'?,
além da pagina www.sbt.com.br/sbtbrasil, onde sdo postados todos os comentdrios de
Rachel Sheherazade, as principais reportagens do telejornal e a algumas notas de

opinido dos comentaristas. Quase ndo ha registro no site do telejornal das opinides de

" Disponivel em: https://www.facebook.com/sbtbrasil
"2 Disponivel em: https:/twitter.com/sbtbrasil
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Joseval Peixoto. Na internet também € raro encontrar os comentarios do apresentador,
que ndo possui rede social. Acompanhamos o telejornal e a apresentadora em todas
essas redes, sendo inclusive “amigo” e seguidor dela em algumas delas. O apresentador
Joseval Peixoto ndo utiliza redes sociais.

Por fim, queremos deixar claro que essas foram as nossas primeiras inferéncias,
observacdes acerca das questdes tedricas, metodoldgicas e empiricas da investigacao.
Quisemos trazé-las aqui por considerarmos que se trata de um lugar proficuo para
trocas/contribuicdes que possam nos ajudar a dar prosseguimento a andlise da

problemaética com maior consisténcia.
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