Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Mossord - RN — 12 a 14/06/2013

O jornalismo infantil na revista Recreio’

Joao Victor SALES
Universidade Federal do Cear4, Fortaleza, CE

Resumo

O conteudo da revista brasilelRecreioaproxima-se da nog¢ao de jornalismo infantil e
das distingbes de géneros e categorias textuaialijsticas. Em dialogo com algumas
criangas leitoras, por meio de entrevistas, ressalé oS elementos de destaque nas
falas delas a respeito das questdes mais proximgeraalismo infantil a fim de
identificar indicios da relacdo estabelecida eelis e esse conteudo.
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Introducao

O jornalismo infantil € um tema ainda pouco aboodads estudos em
Comunicacdo, e, por isso mesmo, S80 raras as sii®3Isa respeito da propria
possibilidade de existir uma informacdo conceitggita jornalistica destinada as
criancas, assim como sobre as especificidades dpssde conteddo midiatico e as
relacdes que pode estabelecer com o publico leitor.

Essa tematica € discutida no presente artigo, gseen a partir da producao
de um trabalho de conclusédo de curso sobre a agvetreiQ uma das publicacbes
infantis de maior circulacdo no mercado editorigsbeiro. Inicialmente, a pesquisa
buscou tratar de algumas questbes que nos pareasentlaras em torno da revista e
que tocavam mais de perto estudos sobre o ludicejuaacdo e o consumo, por
exemplo. No entanto, um ponto que ndo havia sidutecgplado com énfase no
planejamento inicial acabou-se sobressaindo durantescuta dos leitores nas
entrevistas: a questao da percepcéo da propriecariam relacédo ao jornalismo infantil,
especialmente ao que se refere a distincdo deagpetategorias textuais. E foi esse
aspecto inusitado que suscitou a elaboracao deigfe. a

O principal objetivo da pesquisa, portanto, € addimtificar, a partir das
falas dos proprios leitores, indicios da forma cassas criangas se relacionam com o
jornalismo infantil, ainda que, diferentemente @ahiltos, possam ndo denomina-lo

como tal. Isso seréa realizado primeiramente poordei uma discusséo teorica sobre

! Trabalho apresentado no 1J 1 — Jornalismo do XNgBsso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste
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algumas questdes conceituais desse tipo de jomales em seguida, da analise de
trechos de entrevistas. Antes disso, apresentalgpasas caracteristicas da publicacédo

gue tomamos como objeto a ser estudado.

1. Recreio

A revistaRecreioé um produto midiatico impresso brasileiro destinas
criancas que alcanca uma tiragem consideravel émanen contexto em que disputa a
atencdo do publico principalmente com as midiasoaisiiais e digitais. De circulacéo
semanal, ela chegou a vender, em média, quasel Exeniplares por edicdo em 2011,
de acordo com a pesquisa Midia Dados Brasil (GRUIFOMIDIA SAO PAULO,
2012). A Abril (2011), responsavel pela publicadaa, a estimativa de publico em 980
mil leitores, situados na faixa etaria entre 6 @ids.

A historia daRecreioé dividida em duas fases: a da primeira versée, qu
circulou de julho de 1969 a maio de 1982, e a dars#a versao, que circula desde abril
do ano 2000 até hoje. O conteddo da revista naepaniase, em que ela ja era um
sucesso editoral, foi composto majoritariamente gamsatempos e historias literarias.
Mas géneros informativos, como reportagens, erstidvie mesas-redondas, passaram a
ser incluidos a partir de 1973. Ela deixou de tarcprincipalmente em razdo do
contexto econdmico do Brasil no inicio da década389, quando a Abril teve algumas
dificuldades estruturais (CORREIA, 2010).

Relancada em 2000 com uma nova proposta graficht@rial, a Recreio
voltou a oferecer aos leitores géneros informatipassatempos, piadas e tirinhas. A
equipe responsavel pela revista € composta pomlijstas, por colaboradores de
diversas areas, como educacdao, saude, psicoleggaaas naturais, e por profissionais
de publicidade enarketing(RECREIO, 2010). A nova publicacdo esta inserioaume
Correia (2010) chama dmmplexo Recrejoque inclui a revista impressa, as colecdes
periddicas de brinquedos, que sao distribuidosajoante com a revista, pelos
fasciculos, que também a acompanham, pelos produtdsos com a marddecreio
(como livros de receitas, jogos e cadernos dedatilds), pelo portale atualmente
também pelas paginas nas redes sotiaitter e Facebook

O preco de capa é comum para todas as edi¢Besinohezlos brindes que

acompanham a revista: onze réalslgumas paginas sdo destinadas exclusivamente a

% O endereco atual dsite é www.recreio.com.hr
“ Valor atualizado pelRecreioem fevereiro de 2013. Em 2011 e 2012, o precage era de dez reais.
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anancios publicitarios de produtos ou servigos paiancas. As sessfes fixas sao
Curiosidades com perguntas enviadas pelos leitores e respamgdr especialistas,
Piadas cujo conteudo também é enviado por leitoRestal Recreio com chamadas
para o0 conteudo exclusivo do portdural, composto principalmente por fotos e
desenhos dos leitore$jrinhas com historias em quadrinhos, e alguns passatempos
comoCadé? Enigmae O que €?

Outras secbes nao sao fixas mas chegam a seremgegrrem diversas
edicdes. Nesses casos, elas eram antes denomidasma do contetudo que traziam,
como Arte, que ensina a fazer artesand®eceita Teste com um questionario que
revela alguma caracteristica do leitDecole na Escolaque aborda temas tratados nos
conteudos escolares, e as sec¢des que contém gepartgematicas, comblidsica
Bichos Cinema Esporte Games entre outras. Apesar de essas se¢des continuarem
sendo recorrentes nas edi¢cdes, elas ndo sdo meseliadas com um nome fixo, mas
simplesmente com um titulo especifico para cada.tex

Em geral, as reportagens utilizam textos curtossgiltiidos em blocos,
linguagem simples e direta, muitas ilustracdes tesfofrases de efeito no titulo,
infograficos eboxespara informagdes complementares. Normalmente acughaas
paginas da revista, e as mais longas podem octfpaguatro. Algumas se¢cbes contam

ainda com indicac¢des para conduzir o leitor a aresstetudo adicional reite

2. Jornalismo infantil

Defendemos que a revisRecreio conta com um conteudo informativo
denominado por alguns autores pela controversa idejornalismo infantif. Com
informacbes que sdo publicadas em meios de congdmicaradicionalmente
jornalisticos e que acabam recebendo certo tratanm@dprio a essa linguagem, a
producdo de algumas revistas e suplementos deégatestinados as criancas pode ser
assim classificada.

Essa possivel categorizacédo, no entanto, aindeeéanpara outros autores.
Primeiramente porque o ternmtfantil € ambiguo, quando permite pensar a crianca na
posicdo de produtora — 0 que acontece pouco na dasH daRecreio — ou
simplesmente de consumidora da informacéo joriisBegundo porque é necessario

analisar se a experiéncia da revista pode ser caadgornalisma

®> N&o foi encontrada ainda uma definicéo precisa pae esse tipo de producéo seja incluida em uma
categoria jornalistica, mas alguns estudos, citadeseferéncias deste trabalho, apontam nesgdidire
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Em relagdo a ambiguidade do termo, alguns autmiesmrea utilizacdo da
palavrainfantil quando tratam de produtos midiaticos produzidogit@riamente por
adultos, como é o caso dRecreio No Brasil, ja existem algumas experiéncias de
comunicacao que colocam a crianga na posicao sigtiva de produtora de conteudo,
mas que sdo ainda pouco expressivas em termosatealde publico. Ferreira (2007,
p. 654) inclusive critica 0 que considera ser umsvdlorizagcdo das vozes das criancas

na midia especializada para elas:

Observando que os produtos midiaticos infantis ef&mplos de
producbes de adultos para criangas, sem que hajafetiva
participacdo infantil neste processo, é validoat=stque, em muitos
casos, ha uma sub-representacdo do que as criséigas do que
gostariam de obter. [...] [Esse tipo de midia] fara visdo infantil e
restringe seu espacgo de participacdo ao nédo resembotencial das
criancas como produtoras culturais.

Apesar de reconhecer esse problema, Garzel (2@3plta que certa
mediacdo por parte dos adultos € necessaria, qugt@xiste um papel importante a ser
cumprido por eles no auxilio do desenvolvimenteledtual e cognitivo das criancas.

Consideramos portanto a ambiguidade do termo aitesda posicado da
crianga enquanto produtora ou consumidora insufieipara n&do utilizarmos o termo
infantil quando nos referirmos a um produto midiatico pradtu por adultos para esse
publico. Ou seja, para nds,Recreioapresenta sim um conteudo infantil, pois, ainda
que ele ndo seja produzido por criancas, elas cemmdprincipal puablico leitor e, além
disso, os adultos responsaveis pela revista o faleenima forma direcionada ao que
consideram serem as especificidades e necessidagess leitores. E isso transparece
sobretudo nas caracteristicas do conteudo, sejalagéo a linguagem, as imagens e a
abordagem, que o fazem ser diferenciado, pelo ioropdblico, de conteudos
considerados “adultos”.

Ja para contribuir na discussdo a respeito do erajétnalistico que
consideramos haver no conteudo Kacreiq sdo verificados nele os pressupostos
basicos do jornalismo definidos por Otto Grot#pyd MELO, 1985): atualidade,
difusdo, periodicidade e universalidade. Além dispoopomo-nos a observar o
contetdo a partir da classificagdo basica dos gértextuais dentro de trés categorias
principais: informativa, opinativa e diversional.

Tratemos primeiro das questbes de género. Apesaradeexistir uma

classificagdo rigida quanto as categorias e aosrgé€mem virtude das multiplas visées
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sobre o0 assunto entre pesquisadores, considerapropasta de José Marques de Melo
(1985, p. 32, grifo do autor):

Vimos que historicamente a diferenciagdo entre ategorias
jornalismo informativoe jornalismo opinativoemerge da necessidade
sociopolitica de distinguir os fatos (news/storidas suas versdes
(comments), ou seja, delimitar os textos que cbatim opinies
explicitas.

No caso d&recreiq atualmente as secfes ndo costumam apresenteiespin
explicitas. Ainda que elas aparecam, como por meiadjetivos nas matérias, de dicas
de alguns especialistas ou de correspondénciaiosek, o conteldo, em sua estrutura,
indica que o objetivo de informar ou de entretesagrepdem ao de opinar. A préopria
secaoMural, que publica correspondéncias dos leitores e cojteudo pode ser
considerado o de maior carater opinativo na revistaamposta hoje mais por desenhos
e fotos das criangcas do que por sugestdes ou carnusntNesse caso, a imagem, de
forte carater informativo, tem um peso maior.

Em nenhuma das edicbes observadas ao longo do eargDiP, foram
encontrados, na secddural, textos de sugestdes, criticas ou pedidos decasarou
nem mesmo indicios explicitos de gqu®ecreiotivesse levado em conta as opinides
dos leitores na producéo de contetdo informativayeral. Esse recurso, no entanto, ja
foi utilizado anteriormente na publicagdo. Duraateprimeira fase da revista, iSso
ocorreu nas secoes fix@srreio dos amigos de RecreiEsta pagina € suag também
nas proprias reportagens. Ja na segunda fase, @@ a®ecreiolancou a secao
Correio, que publicava também comentarios dos leitoreésnale imagens. Durante
uma reforma grafica em 2011, a secao passou aaseachlural e gradativamente foi
deixando de publicar as opinides das criancas.

Mas uma distincdo essencial para nossa andlise tie eonteudos
classificados como informativos e outros géneros tnéo pertencem ao universo
propriamente jornalistico, se nos ativermos ao eibmae Groth/Clausse” por serem

caracterizados como “unidades redacionais’ quéepeem ao ambito do imaginario
[...] e do entretenimento” (MELO, 1985, p. 34). sascbes de piadas, passatempos e
tirinhas, por exemplo, estéo incluidas nos génguespertecem mais ao universo ludico
que ao universo informativo, embora n&o deixem de importantes para a
compreensao da relacdo dos leitores com a revistap sera observado durante a

analise.
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Os jogos e recursos que mobilizam séo importardes @ leitura de
textos verbais e podem ser desenvolvidos em atiggldudicas
agradaveis. Por esse caminho, muitas habilidadesrasadambém séo
mobilizadas. (ANDI; IAS, 2001, p. 39)

Para distinguir a categoria informativa das categoropinativa e
diversional, que foram discutidas acima, explickiemprimeiro o0 conceito de

informacé&opara Patrick Chareaudeau (2007, p. 33):

A informacgdo €, numa definicdo empirica minimaragngmissao de
um saber, com a ajuda de determinada linguagemalgoém que o
possui a alguém que se presume n&o possui-lo.

Informacéo, no entanto, é entendida pelo proprioracomo umdiscurso
antes de tudo. Discurso esse utilizado pela prdpiiéa para justificar sua razéo de ser.

Por isso, Chareaudeau (2007, p. 36) defende que

a informacé&o nao existe em si [...]. A informacg8puéa enunciacao.
Ela constréi saber e, como todo saber, dependeeammantempo do
campo de conhecimentos que o0 circunscreve, da c&duale
enunciacdo na qual se insere e do dispositivo ra @uposta em
funcionamento.

Considerando a ideia de informacdo enquanto umumigcda midia
expresso também nos géneros textuais e assimikldgpblico, buscamos identificar
0s pressupostos de Groth (atualidade, difusdmdierilade e universalidade) na revista
a fim de explicar a classificagdo do contetdo imfativo daRecreiocomo jornalismo.
Cabe ressaltar, no entanto, que esses principi®s pesentes na revista e nos demais
veiculos de jornalismo infantii em um grau diferiedo dos produtos consumidos
majoritariamente pelo publico adulto.

Para tratar datualidade consideramos a ideia de que “o fio de ligacéo
entre emissor e receptor € o conjunto dos fatosgté® acontecendo”, na perspectiva
da temporalidade contextual da informacdo (MELO9519. 10). Esse pressuposto
pode ser observado, por exemplo, em reportageme dabtas comemorativas e estreias
de filmes proximas a época de publicacdo da edigaocentanto, dos 4 pressupostos,
atualidadeé o que chega a aparecer em menor grau nos costdéadalgumas secoes.
Ela costuma ser menos presente em algumas magéhies curiosidades cientificas que
nao apresentam necessariamente um “gancho” fadtima assim, a atualidade nao

deixa de estar presente pois ela decorre de uneasidade social de conhecer o mundo
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“para uma utilizacdo pratica na formacdo de umaiépiou a decisdo de uma acgéo
adequada” (CLAUSSBpudMELO, 1995, p. 11).

Um segundo pressuposto, o d#usdq “corresponde a possibilidade
tecnolégica de transmissdo dos acontecimentos, al#o na torna-los acessiveis a
coletividade”. Esta relacionado entdo com ocudaversalidade visto que o jornalismo
“ndo pode ser desvinculado do universo de expeatatia coletividade a que pretende
atender/influenciar” (MELO, 1995, p. 10-11).

Por esse motivo, a revista tem o objetivo de almaognaximo de leitores
dentro do publico-alvo a que se destina. Isso Bzael® por meio de estratégias de
escolhas textuais, por exemplo. Os textos procw&neurtos e simples para evitar que
criancas de diferentes faixas etarias tenham difacle na leitura. Além disso, a escolha
dos assuntos abordados também é estratégica,sposde priorizadas tematicas mais
universais, como as curiosidades cientificas. Ddesaa, criancas de diferentes
realidades culturais étnicas, geogréficas, soeiamligiosas podem identificar-se mais
facilmente com o conteudo.

Por fim, ha o pressuposto gariodicidade que, mais do que uma repeticao,
representa um “conceito de tempo” (GRO&Hud MELO, 1995). Nesse sentido, a
Recreio mantém uma relacdo temporal com o leitor ao elgledrese como uma
publicacdo semanal que é distribuida aos assinagdsancas e aos demais pontos de
venda a partir das quintas-feiras.

Além desses, alguns outros principios especifi@aa @ abordagem do
contetdo constumam ser elencados pela literatueatigia do jornalismo infantil.
Destacamos aqui as caracteristicas ludicas. Apkesdiferenciacdo que fizemos entre
géneros informativos e diversionais, defendemos @uaoprio jornalismo infantil
requer, de forma mais clara, certo carater ludmo/etude do publico a que se destina.

Esse aspecto € observado pela pesquisa da ANDIIASI¢2001, p. 28)
como uma premissa do jornalismo infantil: “O idéajue o ‘brincar’ — primeiro direito
da crianca — seja valorizado como exercicio ludi€oClaudia Garzel (2009), em uma
pesquisa sobre jornalismo, realizada com crianeddatianopolis, destacou o interesse
dos leitores por um jornal “mais leve” e “mais aadn”.

Poderiamos perguntar-nos se a presenca de castcasrilidicas iria de
encontro ao carater propriamente jornalistico dutetado. Levemos entdo em conta a
consideracao de Patrick Charaudeau (2007). Sear wapecificamente do jornalismo

infantil, o autor, ao considerar a l6gica de meocade orienta a midia para a conquista
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do maior niumero de consumidores, ressalta que ésprdrabalhar a forma da
informacdo para torna-la atrativa ao publico. Beoj defendemos que o entretenimento
€ um principio necessario para instigar o interdasecriancas para o conteudo.

O jornalismo infantil aproxima-se entdo de um cdocda autora Fabia
Angélica Dejavite (2008). Para ela, informacdo get@nimento dividem espaco no
jornalismo da atualidade, dando forma a um noverfgrnalistico: o danfotenimento

Tradicionalmente, sempre coube ao jornalismo o l[p@gpeénformar e
formar a opinido publica sobre o que acontece nodmueal, com
base na verdade, nas coisas que acontecem napotidiis pessoas.
Ja o entretenimento destinou-se a explorar a fiaféamar a atencéo
e divertir as pessoas. [...] No jornalismo de INE@nhento uma
mesma matéria pode muito bem informar, entretendo emtéo,
entreter por meio da informacgéo. (DEJAVITE, 200841

Méarcia Amaral (2008) contrapde, em partes, a thigas ao considerar que,
apesar de o entretenimento poder informar, essa& a&ua funcdo, como divertir ndo é
a funcdo prépria do jornalismo. Para ela, o destecao deste em direcdo aquele
aconteceria sem 0 objetivo de ampliar o conhecimelat leitor, principalmente no
jornalismo segmentado.

Para fins analiticos, optamos pela distincdo evdrgéneros informativos e
diversionais, que se apresentam a nd0s em uma dimenciacdo observada nas
proprias secdes da revidk@creio Porém a discussao acima a respeito de informacao
entretenimento é importante na medida em que ocdufw® midiaticos infantis, para
atrair a atencdo das criangas e contribuir paradssenvolvimento, langam mé&o de

aspectos ludicos em seus conteudos.

3. Estratégias metodoldgicas

Pode-se dizer que Recreio destina mais explicitamente seu apelo de
consumo a dois publicos principais: o publico lef@s criangas) e o publico pagante
(os adultos responsaveis). Um primeiro recorte mdodologia desta pesquisa é a

escolha por ouvir o publico leitor:

[...] O resgate do didlogo entre criancas e aduhlitas do que um
principio metodoldgico, consiste em um principioeativo, de modo
gue o adulto possa compreender a crianga, debsmdaHpreender
pela singularidade, e a crian¢a possa ver no adulias formas de
perceber e lidar com a vida contemporanea. (DUARIA,.GADO;
SOUZA apudFANTIN, 2009)
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Ao todo, foram ouvidas 12 criancas, com idadesee®tre 11 anos,
estudantes de uma escola particular localizada ranbairro nobre de Fortaleza, que
atende sobretudo a um publico de classe médiaPattauramos criancas que ja fossem
leitoras, visto que elas ja teriam desenvolvidowintulo com a revista, e assim seria
possivel explicita-lo melhor em suas falas. Eraesgério que todas tivessem o habito
de ler a publicagdo ao menos uma vez por més.

Dos 12 leitores identificados e autorizados pelass pp conceder as
entrevistas, 4 eram do 3° ano (Melissa, Gabriedg®ie Breno), 2 do 4° ano (lana e
Sara) e 6 do 5° ano (Felipe, lago, Marcelo, Antanigicentey. Os encontros foram
realizados em novembro de 2012, em salas de asglsadescola, na presenca do
pesquisador e dos entrevistados. As entrevistammfoautorizadas pelos proprios
participantes e pelos adultos responsaveis.

Apesar de ndo serem utilizadas técnicas especifleasnalise para o
conteldo da revista, a pesquisa ndo prescindiubdarvacdo desse conteudo. De
dezembro de 2011 a fevereiro de 2013, foi feita winservacdo assistematicdo
complexo Recreio. Essa técnica de coleta de daosistiu no recolhimento e no
registro dos fatos sem a utilizacdo de métodoscespeou seja, sem planejamento ou
controle (BONI; QUARESMA, 2005).

Por conta de os principais dados coletados e adaks serem
potencialmente subjetivos, a pesquisa enquadrarseirea categoria qualitativa. O
método escolhido para colher os dados junto asgagfoi o da entrevista, do tipo
semi-estruturada. No entanto, para proporcionar imexacdo mais espontanea com
elas, a utilizacdo do roteiro foi flexibilizada. I¢alembrar, que, como foi dito na
Introducéo, a pesquisa inicialmente nao foi pensadao foco nas questdes de géneros
textuais. Por isso, o roteiro ndo as contemplava poofundidade. No entanto, pela
relevancia dessa abordagem que inusitadamente bsessaiu, apresentamos nossa
analise como forma de despertar a discussao sdbrean

Das 12 criancas, metade participou inicialmenterdeevistas individuais e,
depois de realizada uma avaliacdo prévia dos aekdf foi feita a mudanca de
estratégia para a utilizacdo de grupos focais,nghéan foram realizadas algumas
adaptacdes no roteiro. A outra metade participoR geipos focais, com 3 criangas em

® Optamos por nao divulgar os nomes verdadeirogusvistados. Eles foram modificados por outros
nomes com a mesma inicial, para ser possivel fiEmtbd sexo do entrevistado em questdo. Mas,
durante a andlise das entrevistas, citamos a idadleas criancas.
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cada encontro. Vale destacar que a utilizagdo dopog focais n&o invalidou os
resultados das entrevistas individuais, cujo catdgambém sera analisado.

4. Dialogos com os leitores

Uma dificuldade que se imp0s inicialmente diante fdéas das criancas foi
o fato de que a maioria delas, especialmente as mo&as, ndo conseguiam apresentar
uma nocdo muito clara da distincdo de géneros dextéroi essa realidade que nos
instigou a uma primeira discussao a respeito dosrgé jornalisticos.

A dificuldade nessa distingdo pelas criangcas apadec diversas formas.
Uma delas € na denominacdo desses géneros. Airelandp existisse um nome
explicito para algumas sec¢des, encontramos nejasmak caracteristicas proprias e as
identificamos como tirinhas, passatempos, testesdades, reportagens, entre outras
denominacgdes. Para as criangas, no entanto, nepresessa distingdo nominal fica tdo
clara, como neste caso: “Eu gosto daqueles neggo®<ém umas perguntas aqui, ai
vocé marca assim”, disse Gabriel (8 anos), quecnéeeguia lembrar o nome da secao
de testes.

Mas um dos fatos mais marcantes, que se repetiudogemsas criancas e
nos surpreendeu, foi a incerteza delas em distingsi se¢cbes e 0s conteddos
informativosdosdiversionais categorias que classificamos a partir da propdstdosé
Marques de Melo (1985).

Vejamos alguns exemplos: quando perguntado, emagyialavras, se
gostava de ler os géneros informativos, como awrtagens, Diego (8 anos) disse: “Eu
leio, porque tambémjégo, ajuda muito nofgos As vezes, ajudam muitb”

Em outro momento, durante um dos grupos focaiseagerguntado sobre
0os passatempos preferidos, Antonio (11 anos) rsfera@ géneros mais informativos,
como da secacuriosidades mesmo que Marcelo (10 anos), logo antes, tenha se

referido aoCadé? que é um dos passatempos:

- Vocés completam gsassatempoda revista?

Marcelo (10 anos): Sim

- Quais séo os que vocés mais gostam?

Marcelo (10 anos): Eu gosto dadé?

Antonio (11 anos): Eu gosto daSuriosidades As vezes, tem
entrevistaxom gente legahovidades...

" Durante a pergunta, chegamos a mostrar exemplgéraeos informativos. Mesmo assim, a crianca se
referiu a eles comgos
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Outro momento relevante era quando eram perguntaobse quais
assuntos tratados nos textos eles mais gostavajuakio alguns citavam temas, como
ciéncia,games cinema, outros os confundiam com os proprios @&neextuais. No
caso abaixo, a crianca citou as tirinhas, enquadradjui como género, como um

“assunto”:

- Quais 0s assuntos que vocés gostam de ler? Solojee, por
exemplo?

Vicente (11 anos): Curiosidades, animais.

Mario (10 anos): Dasirinhas.

Ressaltamos ainda a importancia conferida peltsrési entrevistados aos
géneros diversionais. Alguns inclusive demonstravalarizar mais os passatempos do
que as sec¢Oes mais informativas, por exemplo. o carioso foi 0 do garoto abaixo,
que tentava identificar se ja havia lido a edicéie gstava manuseando no momento.
Para isso, procurou o passaten@aaé? pois assim se lembraria se havia lido ou nao:

- Quais destas [revistas] aqui vocés ja leram?

Vicente (11 anos): Acho que s6 direito esta dadera ali...
(Folheando a revista) CadéGadé?(Encontra o passatempo) E, foi
este! E, eu ja li este, do Mario [Bros].

Essa mesma crianca e também outras, ao falarena dpa@iam acessado o
portal daRecreiona Internet, que conta com uma presenca signvécate conteddos
informativos, revelaram que acessaransite principalmente a procura de jogos e
passatempos.

Apesar de ndo termos englobado a categoria diveisimos géneros de
jornalismo infantil, aquela se revelou um ponto amt@nte para a compreensao deste.
Tanto porque, para muitas criangas, é dificil dggti-los, como porque a noc¢do de
divertimento parece ter maior relevancia para @éegue a de informacao.

Esses e outros fatos nos levaram a refletir a itesga relacdo estabelecida
pela crianga com o jornalismo infantil e, mais aincbm o produto cultural. Quando se
faz uma analise tedrica a respeito dessa catejgoniaistica, muito do que aparece é a
visdo adulta a respeito do objeto. No entanto, ascdnstrucdo” de géneros
inconscientemente proposta pelas criancas mossraum® nem sempre, elas encaram o
conteudo ddrecreioda mesma forma que nds. Se, para os adultos,fapelesentido a
classificagcdo de jornalismo infantil, para a crenalvez ndo fagca. Logo concluimos

que, para o leitor infantil, talvez pouco importéeamominacéo e a distingcdo de géneros.
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Para efeito de analise, haviamos proposto umanchistino conteudo da
revista entre as categorias diversional e infonmatiCabe lembrar que o proprio
conceito de informacdo, segundo Charaudeau (2@@nsiste basicamente em um
discurso com que a midia — mais especificamenj@nalismo — justifica sua razéo de
ser. No caso da relacdo dos leitores cdReereiq apesar de esse discurso ainda estar
presente em partes, percebe-se que as criancasnendncara-la como um meio ndo
apenas de informar-se, mas principalmente de prap@r-lhes uma experiéncia
ludica. Por isso que até mesmo os géneros quéficaseos como informativos tendem
a ser considerados como diversionais. Ambos imegraa instancia mais abrangente,
a da cultura ludica infantil, que inclui os objetpsaticas, costumes, significacbes e
brincadeiras da infancia — enquanto segmento siflaénciado pelo contexto maior
em que esté inserida (BROUGERE, 1997).

Em um dos momentos de grupo focal, sem ser pemprsiabre o assunto

que estava lendo, uma crianga comentou:

Marcelo (10 anos): Que doido, olha!

- O qué?

Marcelo (10 anos): O cara andando numa moto conu pie
caminhao!

O garoto impressionou-se com uma imagem que vaegaoCuriosidades
de uma moto com um pneu gigante. Mas a reacaomeéou que, no momento, ele
nao estava simplesmente sendo informado que exista moto excéntrica com um
pneu gigante. O que o fez exclamar suas impressbgse a relacao estabelecida com
a revista e com o conteudo dela proporcionarath& experiéncia ladica.

Lembremos entédo que classificamos ainda o jornalisifantii como uma
producdo de “infotenimento”, visto que proporcioagambém diversdo. No entanto,
para a crianga, a experiéncia ludica proporcionageesar de aparentar ser mais
importante do que a informacao, vai além da coréepglulta de entretenimento, que
seria uma funcao pré-determinada de alguns produitibsrais. A experiéncia ludica
vivida acaba sendo mais importante para a criancqueé uma “funcéo” de divertir,
segundo a qual possa ter sido produzida.

Aos poucos, percebe-se que, para a crianca, a sitméancional da revista,
como um meio de informacg&o ou de entretenimentssgpa ndo ser tdo relevante. Por
iIsso, talvez nem mesmo a concepcédo de infotenimesja importante para

compreender essa relacdo, ja que esse “entretaonimen melhor, essa experiéncia
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lddica, para a crianca, é resultado mais do corttata com a revista do que de um
pressuposto da producdo. Em vez de escolher aagysque ela foi “feita para
divertir’, compra-la porque ela ja lhe proporciondiversdo. Afinal, a nocdo de
divertimento segundo Huizinga (2000), resiste as interpretad¢dgicas dos adultos,
tanto os que produzem conteudo ludico para criaoga® 0s que 0s analisam. Quem
diz o que diverte ou ndo é o préprio individuo, sreapartir de nogdes subjetivas, como
prazer, agrado e alegria, do que a partir de asSEs predominantemente logicas e
racionais.
Se levassemos em consideragdo apenas as funcfeaalsmo infantil na

mediacao entre a revista e os leitores, o que aax@i o fato de muitas das criangas
terem revelado, durante as entrevistas, que jin*l@Recreioantes mesmo de serem

alfabetizadas?

- O gue vocé fazia comRecreiq se ndo sabia ler? .
Diego (8 anos): A minha mée lia, eu gostava dasds As vezes, as
Recreiogque, tipo assim, é tarefa de casa, s6 as fotqgegue faco.

A crianca, ndo basta simplesmente ler e entendgureéiso vivenciar,
brincar. Essa possibilidade de experimentar o @idicobservada na realizacdo das
atividades praticas propostas pela revista em agusecdes, que contém géneros
textuais semelhantes a um “passo a passo” e propReruicios praticos, como de arte

ou de culinaria:

Sara (9 anos): Tinha uma revista que tinha unseavi@ papel para
fazer, e eu e minha irma fizemos.

Vicente (11 anos): Tem tipo umas experiéncias asaiRecreio

- E vocé fazia?

Vicente (11 anos): Eu achava legal.

Interessante observar que “legal” foi um termo dast repetido pelos
entrevistados, 0 que escapa da seriedade e dariaidade muitas vezes tomadas por
adultos em sua relacdo com o jornalismo. Inclusi&éas das criangas entrevistadas
caracterizaram a publicacdo simplesmente com diaulj@ivertida”. Diego (8 anos)
chegou a dizer que ela é “aventuresca”’, o0 que Enmmehis uma vez, a ideia da
experiéncia ludica.

Durante a pesquisa junto aos leitoresR#greiq varios fatores surgiram
para lancar questdes relevantes a respeito da fooma as criangcas se expressaram a

respeito da divisdo do conteudo em secdes, géneategorias e temas. Entre esses
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fatores, estdo a dificuldade que elas demonstraanmdenominar essas divisdes, a
pouca distingdo que faziam entre as categoriasnmaiva e diversional e a importancia
que conferiam a esta.

Tais aspectos nos levam a crer que as nossas poutespcdes adultas a
respeito do jornalismo infantil ainda sdo insuintés para alcancar o que ele pode ou
nao representar para as criancas. Por isso, as dalanuitos dos leitores, em certa
medida, desconstruiram algumas de nossas condidsraa partir da revisdo
bibliografica.

Mas um ponto se sobressaiu nessa discussao: erdaidito, que envolve
nogodes como de entretenimento, de brincadeiradevdgimento. Esse ponto parece ser
um primeiro indicio para uma melhor compreensaspeito do jornalismo infantil — se
€ gque realmente deva ser chamado assim, ja quecénageito que se diferencia daquilo

gue conhecemos como um jornalismo “adulto”.

Consideracoes finais

A revistaRecreiodestaca-se no mercado editorial infantil brasileentre
outros motivos, pelo diferencial de apresentar exmds que classificamos como
jornalisticos. Tal classificagdo, como foi propostarevisao bibliogréfica, decorre da
presenca dos pressupostos de atualidade, difuséersalidade e periodicidade, além
de alguns outros elementos especificos, como astesisticas ludicas.

Quanto aos aspectos que surgiram em nossa ardgis@ecamos a pouca
importancia que parece ter sido conferida pelaancas as distincdes de género e
especialmente a distincdo entre as categoriasnatora e diversional. Mesmo que, em
nossa logica adulta, tenhamos restringido o jasmadiinfantil aquela, a relevancia que
esta demonstrou ter para os leitores indicou gqu®tivacdo para a leitura ultrapassa
uma dimensao funcional e utilitarista do conte(@ointeresse parece ser despertado
muito mais pela experiéncia proporcionada do queip@ funcéo pré-determinada.

Algumas das falas dos leitores indicaram portant@ tdesconstrucao”
muitas vezes inconsciente desses referenciaidianslélaborados por adultos, como as
denominacdes e distingbes de secbes, géneros gortasetextuais. I1Sso aponta para
uma necessidade de reforcarmos a aproximacdo deswetodos de pesquisa sobre o

olhar e a percepcao da propria crianca para comgiéela melhor.
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