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RESUMO

A pesquisa investiga dornal das Mocgas (1926-1932), folha feminina editpdlas
professoras Georgina Pires, Dolores Diniz e Jul@éiros na cidade de Caicd (RN).
Utilizo como fontes os exemplares disponiveis emnaxs publicos e privados,
entrevistas e documentos oficiais. No jornal eramblipados artigos, curiosidades,
poesias, literatura, pensamentos, colunas socesntecimentos da sociedade,
amenidades, notas diversas, anuncios do comérca & gquestionamentos sobre a
condicdo da mulher naquela sociedade, configuranégpirito de modernidade. Os
resultados da pesquisa balizam para constatar sgee impresso foi um veiculo de
comunicacao inovador, tornando-se um dos instrumsemlos quais as mulheres
puderam extrapolar as barreiras do seu espacemtesuas conquistas.
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O presente artigo tem como objetivo investigar ateaddo jornalistico e o
carater de modernidade do Jornal das Mocas (192B)y16omo também as relacdes
sociais de género. A folha feminina semanal cincub@ cidade de Caicd, no Rio
Grande do Norte, na década de 1920, periodo dsfdramacdes sociais como a
participacdo da mulher na sociedade, o espiritna#ernidades e o discurso higienista
daqueles anos.

O jornal foi fundado pela professora Georgina Rieea 07 de fevereiro de

1926, e gerenciada pela educadora Dolores Dinizaea também com as redatoras e
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colaboradoras: Julia Medeiros, Santinha Araujo,nbedCavalcante, Julinda Gurgel,
bem como varias outras educadoras da cidade. (ROTHIRO, 2002).

O periddico possuia com epigrafe Literatura, husmooi e critica, que traduzia
0 seu tripé editorial. Nas suas paginas eram dig artigos, curiosidades, poesias,
literatura, pensamentos, colunas sociais, acongeton da sociedade, amenidades,
notas diversas, anuncios do comércio local e questientos sobre a condi¢cdo da
mulher naquela sociedade.

Com 28 cm de largura por 38 cm de altura e comaagedrés colunas em cada
pagina, o periddico era impresso em papel jornai éolhas soltas e dobradas em
forma de caderno. Sua distribuicdo era feita paome venda avulsa nas bancas e por
assinatura. Fato inédito para um jornal local segat® para o publico feminino, visto
que os jornais editados por mulheres no Rio Gralwddlorte, em sua maioria, eram
manuscritos. O semanario de Caic6 ja utilizava itésnjornalisticas, como por
exemplo, a diagramacéo. (MORAIS; ROCHA NETO, 2010).

De acordo com Marcondes Filho (2000, p.48), a hastdo jornalismo esta
classificada em cinco etapas distintas: O jornaisPré-histérico (1631-1789),
considerado artesanal; o Primeiro jornalismo (1¥830), de teor politico-literario; o
Segundo jornalismo (1830-1900), denominado comareémga de massa; 0 Terceiro
jornalismo (1900-1960), assinalado como imprensaapolista e, por fim, o Quarto
jornalismo (1970-até os nossos dias), sendo gstaalismo de informacao eletronica e
interativa. (MARCONDES FILHO, 2000, p.48).

Nesta linha de raciocinio, o Jornal das Mocas serénno Terceiro jornalismo
(1900-1960), época caracterizada como uma impraoes@polista, de grandes rubricas
politicas ou literarias e paginas-magazine: espeomema, radio, teatro, feminino, ou
seja, sintonizado com a modernidade.

A folha feminina tinha um projeto grafico definidorocedimentos jornalisticos
como a impressao, producdo de texto jornalistigmiecipalmente, a diagramagéo. Ao
executar o processo de diagramacdo, as editorasligmvam o conhecimento das
técnicas jornalisticas com relacdo a disposicaaddérias nas paginas do jornal. Ao
distribuir as matérias, havia a preocupacdo derizalo o assunto publicado
obedecendo a trajetdria do campo visual do ledtnavés das zonas de visualizagdo da
pagina, de acordo com os interesses das produtoras.

Numa pagina de jornal podem ser observadas zonasvisielizacéo.

Preocupado com esse assunto, Alberto Dines obspreaa grafia ocidental da
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esquerda para a direita, no sentido horizontal,m dos alicerces do percurso
obrigatério dos olhos, influindo decisivamente ewmsso comportamento (DINES,
1974, p. 96).

Do mesmo modo, preocupado com 0 movimento Otico®malicionamento
ocidental de leitura da esquerda para a direitaoldr1965, p.18) adverte sobre as
zonas de visualizacdo da pagina impressa. Numangé&tg jornal, facilmente se
identifica, segundo esse autor, as zonas de vsigald. Sao elas: a principal, que se
localiza no alto a esquerda; a zona secundarizgdsita direita na parte inferior da
pagina do jornal; a zona morta, que fica a diraiaalto e a esquerda embaixo da
pagina; o centro 6tico, localizado no centro dam@ge por fim, o centro geométrico,
também situado no centro da pagina.

Rabaca e Barbosa (1978, p.155), a respeito daadi@gpio no jornalismo,
explicitam que diagramar é fazer o projeto da ithisicdo grafica das matérias a serem
impressas, como o texto, titulos, fotos, ilustragbge acordo com determinados
critérios jornalisticos e visuais. Seria distribidicnica e esteticamente, em um desenho
prévio, as matérias destinadas a impressao.

Em termos de programacéo visual, a diagramacagméjeto, a configuracdo
grafica de uma mensagem colocada em determinadpogactomo péagina de livro,
revista, jornal, cartaz, que serve de modelo paraua producdo em série. A
preocupacao do programador visual é dar a taisagens a devida estrutura visual a
fim de que o leitor possa discernir, rapida e cdaf®lmente, aquilo que para ele
representa algum interesse. As decisbes mais iarest a serem tomadas no ato da
diagramacao sdo normalmente formuladas sob osrgeguspectos basicos: as ideias
que as palavras deverdo representar; os elememéficog a serem usados; a
importancia relativa das ideias e dos elementoficgsda a ordem de apresentacdo
(SILVA, 1985, p.43).

Adotando algumas dessas orientacdes técnicas, whbcagdo pode ser
considerada, dentro dos critérios jornalisticos, mom jornal. Por esse motivo, o
periodico caicoense pode ser classificado comoaihaw face as outras publicacdes
femininas do estado, visto que a maioria dos jermpaoduzidos por mulheres, que
circulou no Rio Grande do Norte, era manuscritan@gor exemplop jornal ‘A
Esperanc#1903-1909), editado no municipio de Ceara-MirilNJR

O jornal caicoense nao inova apenas na linha alitma sua forma grafica.

Havia também no impresso uma pagina de anunci@scigoulou de fato, apés trés
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meses da sua fundacédo. Investigando os exemplagegld periodo, percebo que isso
aconteceu a partir da edicdo de 23 de maio de 1926.
O Jornal das Mocas se consolida como uma folha utesso e com a

colaboracdo de ambos 0s sexos:

O sucesso do periddico podia ser mensurado nacelsdguantidade de

textos enviados por colaboradoras e colaboradorestre eles, alguns

assiduos redatores como Renato Dantas, Janinaor8ea Nébrega e José
Gurgel de Araujo). A coluna de cartas publicava sagens entusiasmadas
de felicitacdes enviadas por moradores de Caic® eidiades vizinhas.

(RIBEIRO, 2006, p. 27).

Aproveitando o sucesso do jornal as editoras sepapvam das técnicas de
marketing e da publicidade para promover o permddmualmente eram realizados os
Concursos de beleza, para o publico feminino, eeoGeéntileza, voltado para os
cavalheiros. Os concursos desse género eram opsipana reunir a nhata da sociedade
caicoense.

A votacdo era feita com cupons, publicados nasnp&gidos jornais, e
geralmente depositados em uma Unica urna, num ¢etatminado. Esses concursos
comprovam o prestigio que o Jornal das Mocgas. E»6,18gundo a edi¢cdo de 31 de
julho de 1926, foram cerca de 2. 576 votos, sen®J3 para as mulheres e 703 para 0s
homens. (CONCURSO DE BELEZA E GENTILEZA, 1926, p.3)

O Jornal das Mogas divulgou o resultado dos vemesddo Concurso de
Beleza e Gentileza, e destaco que, na categorignalds a beleza feminina, a
vencedora foi a senhorita Thereza Dantas, com B@%yseguida da senhorita Silvina
Araujo, com votacdo aproximadamente de 453 voto®NCURSO DE BELEZA E
GENTILEZA, 1926, p.3).

J& no concurso de gentileza, destinado aos homemsicedor foi Eloy Cesino
Medeiros com aproximadamente 273 votos, e 0 segookbzado, por sua vez, com
123 votos, o Sr. Jodo Azevedo.

Com esses eventos, o0 periddico caicoense consagiuitinar leitores de ambos
0S sexos. Apesar de ser um jornal produzido quaspletamente pelas mulheres, o
jornal detinha prestigio também junto ao sexo masxupois ele continha noticias e
reportagens de interesse geral, como também espagBaovos anunciantes.

O festival litero-artistico era outro evento qugetiba alavancar as vendas do

jornal e confirmar o discurso da modernidade ereitdi de equidades de género. No
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discurso de abertura do festival, as editoras aaoxam a visibilidade do evento, no
qual reunia toda a sociedade de Caicd na ocasidestival litero-artistico, evento
promovido pelo Jornal das Mocas e realizado nardeAvenida. Na abertura do
festival, a gerente Dolores Diniz inicia a sua faidatizando a importancia daquele

jornal para a sociedade norte-rio-grandense:

O Jornal das Mocgas é uma bela cintilacdo da irtetiga feminina, porém,
€, mais ainda, um padrao de trabalho de amor @tdde. Em pleno século
XX, meus senhores e minhas senhoras, quando @llgmo feminino se
levanta [...] a mogca de Caicé conseguiu esse tjuefsa ideias, esse
pensamento com a criagdo do seu jornal. (DISCURSE5, p. 02).

No seu discurso, observa-se o desejo de Doloreg,@om relacdo a folha que
gerenciava. Na ocasido, ela destacou a importaecidivulgar para toda a cidade de
Caico, aquele que era a voz da mulher e solicitcoaperacdo de toda a sociedade,

principalmente as mocas de Caico:

A cooperagdo é, porém, o fundamento do seu pregr@ks jornal). A
dindmica de sua vida é a razdo de sua existénciowo. Assim, pois,
precisamos do carinho do vosso apoio, da beneval@acvossa simpatia.
Por um principio de sociabilidade entre a moca eado-grandense,
contamos com a vossa propaganda, com O VOSSO dgitdnimo e de
coragem, a fim de que seja verdade o intercamhidertual, moral e
social, da mocidade feminina, sempre cheia de aspas vigorosas e de
aspirac@es verdadeiramente admiraveis. (DISCURSE8,1p.02).

Dolores Diniz convida toda a sociedade que safpmsente naquele evento,
principalmente o publico feminino, para levantabandeira em defesa do jornal, da
sociabilidade das mocas da cidade, como tambénsendelvimento da inteligéncia
feminina norte-rio-grandense.

Era o desejo das mulheres de Caic6 em conquistasrespagos na sociedade.
A vida moderna exigia novas formas de comportame@tgornal era um espaco
privilegiado, pois chegava aos lares e levara gonsissuntos e discussbes que
transcorriam fora do espaco privado.

Nesse interim de agitacdo, em que tudo parecia, ras/onulheres, que eram
educadas para o espaco privado, comecaram a @despers inquietacdes para também
participar daguele momento que, até entdo, poucban acesso; as “maravilhas da

modernidade”.
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Esse espirito de modernidade é presente em uhotEcdiscurso de Dolores
Diniz na abertura do festival litero-artistico:..].Queremos as alturas condoreiras,
galgar nas asas do optimos, andar de bracos ceolug#o [...], que encontra apoio ha
civilizacdo cosmogonica das grandes cidades”. (DISE0O, 1926, p.02).

No entanto, apesar do discurso que aborda as gsdsti@ininas e o desejo de
conquistar direitos sociais, a gerente abandonarabalho apés o casamento. Afirma-
se isso no sentido de opc¢ao pessoal, da vida priyeds os espacos, conforme ja foi
abordado, eram distintos, ou seja, naquele retamporal, a mulher ndo exercia ainda
a jornada dupla de trabalho no publico e no privado

A partir daquele momento, Dolores Diniz deixa oaggppublico, conquistado
através das suas praticas de escrita, sobretudgoaaspraticas administrativas, funcéo
esta exercida exclusivamente fora do lar pelo honpanma dedicar-se ao casamento.

Esta atitude da ex-gerente do Jornal das Mocagsema a maneira que a
sociedade vigente naquele periodo pré-estabelenia s destinos das mulheres.
Mesmo detentora de ideias e pensamentos que i@onffento com as normas sociais,
como o direito de voz a mulher, por exemplo, Dadbéniz fez-se calar.

O jornal das Mocgas néo inova apenas na linha &litoios eventos culturais e
nos concursos. Havia também no impresso uma pégrendancios, que circulou de
fato, apos trés meses da sua fundacéo. Investigamaxemplares daquele periodo,

percebo que isso aconteceu a partir da edicdo de 8&io de 1926.

1.2 Os anuncios publicitérios e a modernidade.

Com a boa aceitacdo e a circulagdo nas grandes <mEais da cidade,
causando curiosidade e admiracdo das mocas e asnlmrcomércio de Caico
encontrou nas paginas do Jornal das Mocas o me# Ehra divulgar seus produtos
para o segmento feminino. Eram veiculados anundéojas de fazendas finas, de
chapéus, de guarda-sol e adornos para tornar aasnaiacsociedade da cidade mais
belas, bem como para ambos os sexos.

De acordo com Sant’anna (2002), a propaganda cahemmo é conhecida,
entendida e sentida nos seus efeitos, teve suagénedois acontecimentos que estao
interligados: “O aperfeicoamento dos meios fisidescomunicacdo e 0 aumento da

producao industrial pelo aperfeicoamento tecnogiElSANT ANNA, 2002, p.07).
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Nessa perspectiva, o Jornal das Mogas era condaleravador e de vanguarda
ao oferecer informacdes e produtos de consumoagpaiidlico feminino, como também
para os homens do Seridd. Medeiros (2012) trazila, j@or meio dos estudos de
Gurgel (2009), a presenca masculina naquela sat@eda enfatiza o estilo das
vestimentas dos cavalheiros caicoenses. “[...] Alanmasculina privilegia o terno de
linho branco, devendo todo cavalheiro possuir, paknos, um terno de casimira
inglesa”. (MEDEIROS, 2012, p.73).

Ainda sobre a indumentaria feminina e adornos camaresentacdo de

elegancia, assepsia e beleza, Medeiros (2012, gsgBjala:

Como simbolo de distin¢cdo e poder, era frequentgoade joias e perfumes.
Este Ultimo elemento, a apreciado pela sua assaciagdimpeza e higiene,
era, dentre os citados, desde as aguas de Colénas &xtratosQuelquer
Fleurs, de Houbigantou L'Origan e Chypré, da Coty. (SANTA ROSA
apud MEDEIROS, 1974, p.100).

Enderecos da moda e da elegancia da cidade de @a@d presencas
constantes nas diversas edicdes do Jornal das Mmgas 0 anuncio da Loja Avenida,
no Centro da cidade, que inclusive aborda o camferas boas instalagcbes daquele

estabelecimento:

Instalada em prédio confortavel, chama a atencaodidtinta familia

caicoense para o variado sortimento de fazendas, firtigos da Ultima
moda: charmeuse, crepes da China, voiles bordamgandys bordados
[....]. lindo sortimento de chapéus, Ultima novidagiara senhoras,
senhoritas e homens. Uma visita a loja Avenidaah@uwizar dinheiro e
comprar com satisfacdo. (A LOJA AVENIDA, 1926, p.03

Além dos produtos destinados ao vestuario das magheomo tecidos,
fazendas, adornos e produtos de perfumaria, o lJdasaMocas também veiculava

anuncios de servicos para a beleza para ambosas se

O dentista J. Freire, cirurgido dentista pela Fialg de Medicina do Rio
de Janeiro, possuindo completo instrumental dengébie prétese, pratica
com absoluta seguranca: dentaduras duplas, coepsrdelana sintética,
ouro e platina, blocos e incrustagfes a ouro egfama. Extracdes sem dor,
etc. (DENTISTA, 1926, p. 03).
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Na mesma edicdo de 1926 encontra-se também o andecium produto
considerado inovador e moderno para o0 bom crestimerpara a saude bucal das
criancas, o Dentafacil, vendido na Farmacia GumelFarmacéutico José Gurgel de
Araujo, proprietario e também colaborador do Joda&l Mocas, sob o Pseud6énimo de

Flor de Liz. Sobre o Dentefacil o Jornal das Moggisulou:

Dentefacil, preparado exclusivamente do Dr. Salftimho, premiado em
varias exposi¢cdes do estrangeiro e também com hwedi¢ ouro, no
centenario da Independéncia do Brasil. Facilitaeatiddo e torna as
criangas alegres, sadias, fortes, robustas e bemidis. Ndo sendo do Dr.
Sabino é falso. Vende-se na Farmécia Gurgel. (DEMIHL, 1926, p.

03).

Estes fragmentos de anudncios configuram nao apenhabito da mulher
caicoense em se vestir elegantemente nos everti@gssonas também o costume de
usar dentes de ouro e porcelana, como forma detagé®.

Percebemos que o paradigma higienista dos ano92fketa evidenciado nos
conteudos das matérias jornalisticas, como tambeésn pnodutos anunciados. Nas
edicdes do primeiro ano de circulacdo da folha-seta presenca de produtos para a
higiene pessoal da mulher como os produtos de fmpe

[...] Produtos para tingir os cabelos como o “tbniracema’, para
tingimento dos cabelogyricofero de Barry para a limpeza da caspa, e 0s
individuos menos privilegiados, reservava-se odssabonete Caboclo ou
do sabdo Aristolino para a necessaria asseps@enizacdo dos corpos, em
lugar do sabéo caseiro e da raspa do juazeiroapargeza bucal. (SANTA
ROSA, 1974apudMEDEIROS, 2012, p.73).

Desse modo, a presenca de anuncios publicitareos@rstante no Jornal das
Mocas. Uma pagina inteira para anuncios e a freqaédos citados anunciantes
caracterizavam o prestigio que o Jornal das Moedishé na sociedade local. Os
anuncios viabilizaram a circulacdo da folha atédosalos anos de 1930.

Ao dedicarem uma pagina para anuncios, as editlirgsrnal ja percebiam o
surgimento de uma possivel sociedade de consumo:

A nossa volta, existe hoje uma espécie de evid&antastica do consumo e
da abundéancia, criada pela multiplicagdo dos objetos servigos, dos bens

materiais, originando como que uma categoria deacdot fundamental na
ecologia da espécie humana. (BAUDRILLARD, 2007)p.1
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Nesse contexto as mulheres reverberavam pelo ymhal suas ideias,
pensamentos e seus movimentos culturais e desejavaiamzOes e mudancas nas
estruturas sociais. Elas comecaram a produzir #&cipar na imprensa norte-rio-
grandense, de modo mais abrangente, configuran@sp@ito de modernidade e

consumo, ou seja, sujeitos denominados de consuesido

Como compradores, fomos adequadamente preparadios gerentes de
marketing e redatores publicitarios a desempenhzapel de sujeito — um
faz de conta que se experimenta como verdade vira; papel
desempenhado como “vida real”, mas que com o pdss@mpo afasta esse
vida real, despindo-a, nesse percurso, de todashasces de retorno.
(BAUMAN, 2008, p.26).

Na perspectiva da modernidade dos anos de 192@cdese a inauguracéo da
luz elétrica, em 21 de abril de 1925, em lugar dofigos lampiées manuais a
querosene, instalados em 1909. Os postes se nualipn pela cidade que crescia.

O Unico motor que gerava a iluminacdo da cidadeladd®925 ja ndo era
suficiente. Foi através do Sr. Eduardo Gurgel dsifsr que um segundo equipamento
ampliou a oferta de iluminacao publica. “Por fir,dia 21 de novembro de 1937, apos
doze anos da chegada da luz elétrica, a cidadeipadgurar a segunda etapa da sua
iluminacéo. Era, portanto, a prosperidade chegan@aico”. (MONTEIRO, 1999, p.
98). Sobre o desenvolvimento presenciado na cidadernal das Mocgas publicou em
1926:

Caic6 nao é mais a velha cidade sertaneja de autjoe nao tinha nem luz,
nem vida noturna, nem cinema [...]. A nossa quétitthe” se transformou
por completo, de alguns anos para ca. lluminowgrs®,) — por assim dizer —
alma nova: fez jus ao titulo invejavel de “Capitia Serido”. (DANTE,
1926, p. 01).

A prosperidade chegava também com o cinema mod&egundo Monteiro
(1999, p.99), o Cel. Celso Dantas trouxe para Caicdlia 27 de dezembro de 1936, o
primeiro cinema moderno da cidade, o cinema fal@dprimeiro cinema de que se tem
noticia em Caicé funcionou na Intendéncia Munigipalrante a festa de Sant'’Ana de
1910. A cidade so veio conhecer uma sala de exilBgdi meados de 1925. Monteiro
(1999, p.99), diz que foi “no dia 25 de julho de2839que o Sr. Eunico Monteiro
inaugurou, num prédio proprio, pertencente a umaedade, um cinema de sua

propriedade”.
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Sobre as sessdes do cinema Avenida, da empresaatoggafica E. Monteiro,

o Jornal das Mocas divulgava em suas paginas sadjis filme em cartaz na cidade.

O filme era exibido em partes, como se fosse urngrem seriado cinematografico:

O cinema Avenida apresenta um drama que sensjljketa enredo tocante
e pelo desempenho magistral, tornando, assim, digonossa seleta
plateia. “Amor de mae”, cinco maravilhosas partes wna producao
especial da renomada fabrica Nordisk. “Amor de n&@eim drama onde
predomina o sentimento, pelo que tem sido consteertte aplaudida esta
pelicula em todos os cinemas onde é exibido. (CINENWENIDA, 1926,
p. 03).

As sessOes de cinema eram eventos sociais. Not@nera na festa em

homenagem a padroeira da cidade que toda a soeig@a@aico celebrava o culto a

Santa’Ana.

E cada familia primava pela boa apresentacdo de reembros — todos
muito bem trajados: as mées em suas galas der@idas e leques; as
mogas com luvas e flores; era um convite a boaagdiecdos rapazes, de
prestigiar sua dama com cuidado de nem amassaorad#l cintura.
(TRINDADE, 1983, p.33).

Em consonéncia com o habito de se vestir elegantemes eventos sociais da

cidade, principalmente nas festas religiosas confesi@a de Sant’Anna, o Jornal das

Mocas veiculava na sua pagina de anuncio prodat@stprnar as mocas e senhoras de

Caicé mais belas. Esses anluncios semanais eragsidispquase sempre, na terceira

pagina do jornal. Eram divulgados produtos comate; fazendas, chapéus, lencos,

guarda-sol e até servicos dentarios de um dewlstapital pernambucana, que abrira

em Caic6 um consultorio.

Sempre noticiando o cotidiano da cidade de Caiclnroal das Mogas, registra

na edicdo de 15 de agosto de 1926 a visita doofyirgsidente Washington Luiz as

dependéncias do Colégio Santa Teresinha. Naquat#&oc o Jornal das Mogaslicdo

de 07 de agosto de 1926, publicou, na primeirangagim artigo intitulado Programa

Eloquente. Esse evento foi um acontecimento delgranvergadura para a cidade:

Ainda sentimos nds caicoenses a impressdo agradavetesenca do Dr.
Washington Luiz em nossa terra. As poucas horapedaanéncia de S.
Excia. entre nés foram bastante para deixar ngidempagavel na alma
caicoense as lembrancas do primeiro Presidente efaibiRca eleito e
reconhecido que pisou o solo Seridoense (DR. WASTIGN LUIS,
1926, p.01).
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Contudo, a histéria da cidade n&o foi somente tas@elos homens. As
mulheres também ocuparam o cenario local, atraagpidticas educativas, literarias e
jornalisticas na vida cotidiana de Caic0O. Escrdgpnarofessoras, poetisas e literatas
utilizaram os informativos femininos nos primeian®s do século XX, como forma de
tornar publicas suas ideias e opinides, fazendoing@ensa extensdo das suas
atividades pedagdgicas.

Concluséo (es)

Através da presente pesquisa foi possivel configuespaco do meu objeto, o
Jornal das Mocas, no qual as professoras Julia iktsgddolores Diniz e Georgina
Pires estavam inseridas, analisando suas praticdisirats, o paradigma da
modernidade e os anuncios publicitarios destacasdelos de interdependéncias que
moviam a sociedade caicoense.

As professoras e jornalistas foram exemplos dedasamulheres na vida social
e cultural da cidade. Essas mulheres fizeram @jj@contecer, numa época em que a
configuragdo social de sua comunidade reservavauldaem apenas o dominio do
espaco privado.

Os jornais femininos, apesar de surgidos sob mgigriiteratura, eram veiculos
propagadores das inquietacdes femininas na buscezomguistas sociais. Em suas
paginas eram estampadas, taticamente e de modoasutiontestacdes e criticas a
sociedade vigente e objetivava cada vez mais, iveeras mulheres para elas nao
desanimarem na busca do seu crescimento socileciual.

A escrita como instrumento social para tornar mab$iuas ideias e aspiracoes,
seus desejos e suas tensdes, no contexto soca@nuanidade em que as mulheres
faziam parte, era um dos elementos da engrenagéutaddas mulheres do final século
XIX e inicio do século XX.

Os resultados da pesquisa balizam para constaay garnal das Mocas foi um
veiculo inovador, tornando-se um dos instruments @guais as mulheres puderam
extrapolar as barreiras do seu espaco, atuando mprensa, territorio
predominantemente masculino. Inferindo no cotidiamatravés dos seus textos
jornalisticos e dos movimentos culturais, educai®re comportamentais. Desse
modo, essas mulheres teceram suas conquistas,ndoupasicoes de destaque no

campo da educagdo e da comunicagao.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Mossord - RN — 12 a 14/06/2013

Referencias Bibliograficas

A LOJA AVENIDA, Jornal das Mogas Caicé. [S/I]. 23 de maio de 1926.

BARBOSA, Gustavo; RABACA, Carlos Alberto (OrgDicionario de comunicacao.
Rio de Janeiro: Codecri, 1978.

BAUDRILLARD, Jean.A sociedade de consumd.isboa: Edi¢cdes 70, 2007.

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacdo das pessoas em
mercadoria. Traducdo Carlos Alberto Medeiros. Ridaneiro: Zahar, 2008.

CONCURSO DE BELEZA E GENTILEZAJornal das Mogas Caico. [S/I]. 31 Jul.
1926.

DANTE. Uma ideia a realizar. Jornal das Mocas. Caico. [S/I]. 07 de mar. 1926.

DENTISTA, Jornal das Mocas Caico.[ S/I]. 23 mai. 1926.

DENTE FACIL. Jornal das Mocas Caicd. [S/I]. 23 de mai. 1926.

DINES, Alberta O papel do jornal. Rio de Janeiro: Arternova, 1974.
DR. WASHINGTON LUIS,Jornal das Mocas Caicg, 15 ago. 1926.
CINEMA AVENIDA. Jornal das Mocas.Caicg, 07 mar. 1926.

DISCURSOJornal das Mocas Caicé. 15 ago. 1926.

MARCONDES FILHO, Ciro.Comunicacao e jornalismo a saga dos caes perdidos.
Séo Paulo: Hacker Editores, 2000.

MEDEIROS, Ana LuizaA perspectiva da educacéao higienista no Jornal dddocas
(1926) Dissertacdo. (Mestrado em Educacdo). ProgramaP@gGraduacdo em
Educacao da Universidade Federal do Rio Grandeodt® NNatal, 2012.

MONTEIRO, Pe. Eymard L'EraistreCaicé: subsidios para a histdria completa do
municipio. 2. ed. Natal: Nordeste grafica/ Sebonatho, 1999.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Mossord - RN — 12 a 14/06/2013

MORAIS, Maria Arisnete Camara de; ROCHA NETO, ManBereira.Jornal das
Mocas (1926-193pP presenca de mulheres na imprensa norte-rio-gresed 2010.
Disponivel em:
<http://portal.unp.br/arquivos/pdf/institucionaliegh/quipus_alnl.pdf>. Acesso em: 15
mar. 2013.

RIBEIRO, Caroline Lasneau®ublicacbes femininas uma analise da representacéo
das mulheres no Jornal das Mocas (1926) e naaeMiatie Claire (2005). Monografia
(Graduacao em Jornalismo). Universidade de BraS8itasilia, 2006.

ROCHA NETO, Manoel Pereira ddornal das Mocas (1926-1932)educadoras em
manchete. 2002. Dissertacdo (Mestrado em Educd@émrama de Pos-Graduacdo em
Educacdo. Universidade Federal do Rio Grande dteNdatal, 2002.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda teoria, técnica e pratica. Sdo Paulo: Pioneira,
2002.

SILVA, Rafael Souza.Diagramacdo, o planejamento grafico na comunicagéo
impressa.Sao Paulo: Summus, 1985.

TRINDADE, Iracema. O baile da festa. IRastros caicoensesMossoro: Grafica
Tércio Rosado/ESAM, (Colecdo Mossoroense), 1983.

13



