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Resumo

Iniciado em 2011, o quadro Parceiros do RJ, do telejornal RJ TV, da TV Globo do Rio
de Janeiro, selecionou 16 moradores de oito areas da cidade do Rio de Janeiro para que
estes pudessem mostrar a realidade de onde vivem. A pratica € denominada
“comunitaria” pela TV Globo, mas, neste trabalho, levantamos questionamentos sobre a
formacdo desse modelo de comunicacdo. A partir da revisdo bibliografica de conceitos
gue tangenciam o quadro, tais como hegemonia, comunidade e comunicagcdo comunitéria,
pretendemos, com este artigo, lancar questdes e formar bases para, em futuras pesquisas,
investigarmos se essa apropriacdo pela Rede Globo poderia Ihe conferir uma hegemonia
junto a comunidades do Rio, garantindo-lhe maior legitimidade politica e, portanto,
maior relevancia social e ampliacéo do seu valor junto a sociedade.

Palavras-chave: Hegemonia; Comunidade; Comunicacdo Comunitaria; Parceiros do RJ;
Rede Globo.

Introducéo

Surgida num periodo de intensa insatisfacdo popular, marcada pelo regime
ditatorial e a perda de direitos fundamentais, a comunicacdo comunitaria, no Brasil,
sofreu uma série de modificacdes ao longo dos anos. Passado esse contexto de luta, o que
resta, agora, é o confronto menos alarmante, muito mais de di4logo do que embate®. Com
isso, foram surgindo outras formas comunicacionais similares, ndo advindas de
movimentos sociais nem de classes subalternas, mas de expressivas investidas de meios
de comunicacdo de massa na estruturacdo de um modelo de conquista de credibilidade e
audiéncia, vistas, para este artigo, como uma pratica com tracos do que poderia ser um
processo hegemonico.

Uma dessas investidas torna-se relevante para esta pesquisa: o quadro Parceiros do

RJ, idealizado como uma préatica de comunicacdo comunitaria pela TV Globo do Rio de

! Trabalho apresentado no DT 7 — Comunicacéo, Espaco e Cidadania, do XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo
na Regido Nordeste, realizado de 12 a 14 de junho de 2013.

? Mestrando do programa de Pés-graduacdo em Comunicagdo Social da Universidade Federal do Ceard (UFC), e-mail:
caiocesarmagalhaes@gmail.com.

® Orientadora. Professora doutora do Programa de P6s-graduacdo em Comunicagao Social da Universidade Federal do
Ceara (UFC), e-mail: marciavn@hotmail.com.

* PERUZZO, 1998b, p. 10.



mailto:caiocesarmagalhaes@gmail.com
mailto:marciavn@hotmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Mossord - RN — 12 a 14/06/2013

Janeiro na tentativa de levar jovens das comunidades daquela cidade para as redacgdes da
emissora e, com isso, fazer uma cobertura mais sistematica do cotidiano de oito areas do
Rio.

Neste artigo, apesar de ndo pretendermos verticalizar nossa analise do quadro,
procuramos fazer uma revisao bibliografica de trés conceitos que podem tocar o universo
do Parceiros do RJ: hegemonia, comunidade e comunicacdo comunitéria, além de
estudarmos o contexto destacado acima, contribuindo assim para um aprofundamento na
pesquisa da comunicacdo popular (mais especificamente, no que diz respeito a
apropriacdo de algumas caracteristicas desta pelos meios de comunicacdo de massa).
Levantamos, portanto, uma série de questionamentos a respeito da existéncia ou ndo de
relaces hegemonicas presentes nessa insercdo da Rede Globo no universo das
comunidades trabalhadas no Parceiros do RJ.

Lembramos que, por tratar de uma relacdo social de poder, o conceito de
hegemonia, o qual abordaremos adiante, coloca-se, neste projeto, como catalisador da
compreensdo das relacdes de poder entre os meios de comunicacdo de massa brasileiros —
no caso, a Rede Globo, um dos maiores sistemas de comunicacdo do pais — e 0 povo — as

comunidades das areas englobadas pelo RJ TV.

1. Parceiros do RJ

Em 1998, telespectadores brasileiros comecaram a acompanhar uma nova direcéo
dada aos veiculos de comunicacdo de uma das maiores redes do Brasil, as Organizacfes
Globo, que, naquele ano, inauguraram uma nova linha nos telejornais locais de suas
emissoras afiliadas, baseada numa proposta que se autodenomina “comunitaria”, mas
que, na pratica, levanta questionamentos sobre esse fazer comunicativo. Essa politica de
padronizacdo modificou 0 nome da maioria dos jornais locais das afiliadas para 0 mesmo
padrao: “Sigla do Estado” sucedida pelo termo “TV”, uma estratégia denominada de
Praga TV.

A estratégia, de amplitude nacional, foi iniciada com a reformulacdo do SPTV, da
TV Globo de S&o Paulo. O telejornal voltou ao ar com duas edi¢Ges de maior duragéo e
com focos diferenciados em cada uma, contendo quadros especificos no tratamento direto
com a comunidade. Paralelamente, o RJ TV incorporou a mesma mudanga e trouxe, em

2011, um dos mais evidentes tracos dessa comunicagdo que a emissora denomina de

5 Definicdo disponivel em http://redeglobo.globo.com/TVG/0,, TG3678-3914,00.html. Acesso em: Set, 2012.
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“comunitaria”: o telejornal apresenta, duas vezes na semana, o Parceiros do RJ. O

objetivo, segundo o site do projeto, €

Mostrar a realidade de diferentes regides da regido metropolitana do Rio sob o
ponto de vista do proprio morador. E ele quem vai apresentar o lugar em que
vive, com um olhar que s6 ele tem, produzindo conteddo para o telejornal.
Para isso, serdo selecionadas 16 pessoas de oito &reas do Rio de Janeiro. Estas
pessoas precisam ser curiosas, conhecer seus bairros e, principalmente, gostar
de contar histérias. Cada selecionado serd um “Parceiro do RJ™®.

De mais de 2.200 inscritos, dezesseis jovens foram selecionados para o primeiro
ano do projeto e divididos em oito duplas, responsaveis por fazer a cobertura voltada para
o0 cotidiano da area onde moram. Cada area engloba mais de um bairro ou comunidade: a
de Copacabana, por exemplo, além dos bairros Copacabana e Leme, incorpora as
comunidades de Babildnia, Chapéu Mangueira, Ladeira dos Tabajaras, Morro dos
Cabritos e Pavdo-Pavdozinho. As outras sete areas sdo: Tijuca, Campo Grande,
Complexo do Alemao, Cidade de Deus, Nova lguacu, Duque de Caxias e Sdo Gongalo,
com seus respectivos bairros e comunidades adjacentes. No site G1, a época das
inscri¢des para o inicio do projeto, ficaram disponiveis algumas definigdes:

Serdo escolhidos dois jovens por area. Os selecionados vao trabalhar em
dupla. Cada dupla recebera uma camera de video para fazer as gravagGes em
sua regido. O Parceiro do RJ vai descobrir histérias, grava-las e conté-las
diante da camera. Além disso, o Parceiro do RJ fara todo o acompanhamento
da edicdo deste material na emissora, antes de ir ao ar no telejornal. Todo o
trabalho seré supervisionado por jornalistas da TV Globo'.

Todos os participantes sao maiores de 18 anos, com ensino médio completo e
moram em uma das oito areas escolhidas pela TV Globo. Os selecionados entram em
contrato temporario com a emissora, com remunera¢do mensal de R$ 1.120 por més,
além de beneficios, e carga horaria de quatro horas por dia, de segunda a sexta-feira.

No Parceiros, o proprio morador do bairro ¢ “treinado” pelos profissionais da
Rede Globo para produzir a matéria e cobrir sua regido, mostrando a sua visdo da
realidade. E uma proposta que, a priori, se aproxima do jornalismo comunitario, visto
que, como veremos adiante nos apontamentos sobre esse fazer comunicativo, a

comunidade, ainda que infimamente, esta presente dentro dos modos de producdo do

® Disponivel em http://i9site.com.br/talentostvglobo/quer-ser-parceiro-do-rj-na-rocinha-essa-e-a-sua-chance/. Acesso
em: Set, 2012.

! Disponivel em http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2011/01/inscreva-se-para-ser-parceiro-do-rj.html.
Acesso em: Set, 2012.
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telejornal. No &mbito das comunica¢des de massa e comunitaria e no proprio conceito de
comunidade, forma-se um fendmeno: um meio de comunicagdo de massa abrindo espago
em sua grade de programacdo para, por exemplo, o morador da favela da Rocinha
mostrar a sua Vvisdo a respeito da propria comunidade. Quais seriam as intengdes da Rede
Globo com esse novo projeto? Até que ponto vai a liberdade do “parceiro” na elaboracéo
de matérias? Existe ali alguma contestacdo ou apenas reproducdo do status quo? Além
disso, por que a escolha da emissora de trabalhar com as comunidades?

Sabemos o quanto é dificil para jornalistas do Rio de Janeiro e de varias outras
localidades brasileiras terem acesso a coberturas em comunidades, sejam elas em favelas
ou periferias. Casos como o dos profissionais do jornal O Dia, que, em 2008, foram
torturados na favela do Batan, em Realengo, zona oeste do Rio de Janeiro® enquanto,
disfarcados, produziam uma reportagem sobre a atuacdo de milicianos, trazem a tona,
além do trauma e medo constante para os envolvidos, novas estratégias (menos invasivas
e perigosas) dos meios de comunicagdo para inserir sua Vvisdo e seus interesses nesses
locais. Seria o Parceiros do RJ mais uma forma de burlar esse perigo iminente e o dificil
acesso a comunidades do Rio?

Para estudar esse fendmeno, optamos por nos valer de trés conceitos principais:
hegemonia, comunidade e comunicacdo comunitaria. Consideramos que eles séo a base
para investigacdes sobre a possibilidade de a Rede Globo estar se utilizando do projeto
Parceiros do RJ para construir uma hegemonia politica e comunicacional em

comunidades do Rio.

2. Articulacdo hegemdnica: uma revisdo gramsciana
O uso da forca e a fabricacdo do consenso estdo no centro das discussbes sobre
hegemonia. De um lado, o poder de determinado grupo como sustentacdo coercitiva a um
status quo permeado pelos interesses dos dominantes; de outro, a legitimacgdo desse grupo
no topo da pirdmide social através da formulagcdo do consenso. Essa é a base para o
entendimento de um conceito surgido no seio da tradicdo marxista, com suas origens na
social-democracia russa e nas ideias de Lénin®, mas que s6 veio se encontrar como algo

mais solido e complexo a partir da proposta Anténio Gramsci (1891-1937), que,

® Disponivel em http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/noticias/jornalistas-torturados-na-favela-do-batan-
ajudaram-a-transformar-a-historia-da-comunidade-20120402.html. Acesso em: Set, 2012.
% Vladimir Hlitch Lenin ou Lenine (1870 — 1924).
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principalmente da série de escritos intitulados Cadernos do Carcere, apresenta a no¢ao de
hegemonia para pensar as relagdes sociais.

Para Gramsci, a hegemonia se mostra como uma relacéo social de poder. Ela seria
a capacidade de um Estado ou de um grupo social de apresentar-se como portador de
interesses gerais e de convencer os outros Estados ou grupos sociais de que 0s interesses
que representa sdo, de fato, interesses comuns. Vale destacar dois pontos cruciais na
definicdo: a ideia de convencimento, que denota o carater consensual dos interesses
defendidos pelo grupo social hegemonico; e a hegemonia como manifestacdo concreta da
preponderancia da vontade geral sobre a vontade particular, do interesse comum (social)
sobre o individual.

Gramsci define como “aparelhos privados” 0s agentes fundamentais da hegemonia,
“portadores materiais das ideologias que buscam sedimentar apoios na sociedade civil,
seja para manter a dominag&o, seja para contraditar seus pressupostos (MORAES, 20009,
p. 40)”. Coutinho explica que esses aparelhos tém adesdo voluntéria e ndo-coercitiva, o
que os tornaria relativamente autbnomos em face do Estado, mas destaca para o uso das
aspas sobre o adjetivo “privados”, salientando que, apesar desse seu carater voluntario ou
“contratual”, “eles ttm uma indiscutivel dimensdo publica, na medida em que s&o parte
integrante das relagdes de poder em dada sociedade” (COUTINHO, 1996, p. 54-5).

Parte do arcabouco tedrico gramsciano estd ligada ao contexto da revolugéo
socialista da primeira metade do século XX nos paises ocidentais. O Estado, para
Gramsci, seria formado por dois segmentos distintos: a sociedade politica, compreendida
pelos aparelhos de coercdo sob o controle das burocracias executivas e policial-militar, e
a sociedade civil, o conjunto de organizacgdes responsaveis pela elaboracdo e/ou difuséo
de ideologias. Neste artigo, temos uma ligacdo mais forte com esta ultima, pois ela
compreende, entre outras instituicdes, o sistema escolar, as igrejas, os partidos politicos,
os sindicatos e — mais especificamente para a pesquisa — 0s meios de comunicaco®,
onde esté inserida a Rede Globo e, por conseguinte, 0 RJ TV e o projeto Parceiros do RJ.

Gramsci explicita essa agdo da sociedade civil e dos aparelhos “privados” ao relatar

o exercicio “normal” da hegemonia, que, segundo ele,

No terreno tornado classico do regime parlamentar, caracteriza-se pela
combinacdo da forca e do consenso, que se equilibram de modo variado, sem
que a forca suplante em muito o consenso, mas, ao contrario, tentando fazer
com que a forga pareca apoiada no consenso da maioria, expresso pelos

1% Ainda que, em seus escritos, Gramsci nio tenha utilizado a expressio “meios de comunicagdo”.
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chamados 6rgdos da opinido publica — jornais e associagdes —, 0s quais, por
isso, em certas situacdes, sao artificialmente multiplicados. (GRAMSCI, 2002,
p. 95)

Estaria 0 RJ TV, assim como a Rede Globo e o quadro Parceiros do RJ, a partir de
uma primeira hipotese, inserido no contexto hegemdnico descrito por Gramsci? E
indiscutivel, pelo menos, que a emissora esta dentro da construcdo de um aparelho
“privado” de hegemonia, na qual, além de politica e cultura, leva-se muito em conta o
fator econdémico, pois, por se tratar de um meio de comunicacdo de massa’!, fruto da
expansdo tecnologica dos meios de informacdo e entretenimento, o objetivo final de
qualquer produto pode ser entendido como o lucro.

A empresa, uma das maiores redes de comunica¢do no pais, tem uma grande
parcela na consolidacdo da industria cultural no Brasil, e, assim como a defini¢do de
Adorno (1977, p. 293) para o conceito de uma industria de producdo de mercadorias
culturais nas sociedades capitalistas, a TV Globo acaba por reforcar as ideias do status
quo: ““(...) as elucubragdes da industria cultural ndo sdo nem regras para uma vida feliz,
nem uma nova arte de responsabilidade moral, mas exortacdes a conformar-se naquilo
através do qual estdo os interesses poderosos. O consentimento que ela alardeia reforca a
autoridade cega e impenetrada”.

Dentro do processo de hegemonia, ndo podemos deixar de ressaltar ainda uma outra
marca: a concessdo. As sociedades civil e politica, presentes no modelo de Estado
estabelecido por Gramsci, trazem forte conotacdo com a forca e o consenso no conceito
hegeménico. Mas a forca, por si s6, ndo basta para o exercicio do poder, que, pelo
contrario, s6 é possivel se, além das relacdes de forca entre as classes antagbnicas, a
classe dominante obtiver o consenso dos grupos sociais que lhe estdo préximos ou sdo
seus aliados. E indispensavel, portanto, considerar em conjunto os dois termos forca e
consenso, mas destacando que, para existéncia deste Gltimo, é preciso que a classe

hegemaénica faca algumas concessoes:

As classes hegeménicas se tornam tais na medida em que incluem nas
instituicBes, nos objetos e nas mensagens, em sua fungdo e seu sentido, ndo s6
seus interesses setoriais, mas também aquela parcela de culturas populares que
se revela (til e significativa para a maioria. Se ndo vemos 0 povo como uma
massa submissa que sempre se deixa iludir sobre o que quer, temos de admitir

1 Neste trabalho, levamos em consideragdo que a comunicacao é de massa no que se refere a recepgéo das
mensagens e ndo a sua producdo, que é feita por um grupo pequeno de pessoas e pretensamente destinada a
uma massa heterogénea.
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que sua dependéncia se deve, em parte, ao fato de que encontra na acéo
hegemonica algo til as suas necessidades (CANCLINI, 1988, p. 68-79).

A partir desse consenso e da concessdo presentes no processo hegemonico, €
possivel intensificar mais ainda nossa desconfianca em relacdo ao projeto Parceiros do
RJ, da Rede Globo. Qual seria o sentindo do surgimento de um projeto com Viés
comunitario — ou aparentemente comunitario — dentro de um meio de comunicagdo de
massa? Estaria a Rede Globo tentando, através desse comunitarismo, incorporar
elementos das comunidades — aqui vistas como subalternas, dominadas, com tragcos
claramente populares, e reveladas, na pratica, pela utilizacdo de seus moradores na
producdo de contetdo jornalistico — para propiciar a identificacdo dos demais? Estaria a
TV Globo, com essa iniciativa, garantindo a anuéncia das camadas subalternas a sua
concepcao de mundo, apenas maquiando o contetido para melhor se apresentar?

Em complemento ao conceito de hegemonia e aos nossos questionamentos,

devemos entender também o significado de comunidade e comunicagdo comunitéria.

3. Os percursos da comunidade

Tonies, em 1963, descreve comunidade como um “entendimento compartilhado por
todos os seus membros” (1963, apud BAUMAN, 2003, p. 15), no qual cada membro
compartilha de ideais e objetivos semelhantes. Décadas depois, Géran Rosemberg (2000,
apud BAUMAN, 2003, p. 16) cunhou o conceito do “circulo aconchegante” para captar o
mesmo sentimento. No entanto, parte dessa ideia passou a ser paulatinamente
desconstruida.

Bauman (2003) identifica a Revolucdo Industrial e a formacdo do Estado-nacédo
como o inicio desse processo de dissolucdo da ideia de comunidade de entendimento
muatuo, como a descrita por Tonnies. O autor estabelece uma relagdo entre esses
processos sociais e os dilemas enfrentados no século XXI pela sociedade.

Dividindo-se entre os pensamentos de Tonnies, Rosemberg, Redfield e Weber'?,
Bauman (2003) procura captar o ponto que une todos os entendimentos. Os autores
partilham da concepg¢éo de uma comunidade ideal, onde todos se comunicam, convivem e
compactuam com interesses e propdsitos comuns. Bauman revela a existéncia desse ideal,

valendo-se de Tonnies:

12 Teéricos resgatados pela pesquisa de Bauman (2003).
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O entendimento ao estilo comunitario, casual, ndo precisa ser procurado, e
muito menos construido: esse entendimento ja “estd 1a”, completo e pronto
para ser usado — de tal modo que nos entendemos “sem palavras” e nunca
precisamos perguntar, com apreensdo, “o que vocé quer dizer?”. O tipo de
entendimento em que a comunidade se baseia precede todos os acordos e
desacordos (BAUMAN, 2003, Pg. 15).

Envolvendo-se no pensamento de Redfield, o autor destaca trés caracteristicas

presentes na natureza da comunidade ideal, “de entendimento comum”:

A comunidade é fiel & sua natureza (ou seu modelo ideal) apenas na medida
em que ela é distinta de outros agrupamentos humanos (é visivel “onde a
comunidade comega e onde ela termina”), pequena (a ponto de estar a vista de
todos seus membros) e autossuficiente (de modo que, como insiste Redfield,
“oferece todas as atividades e atende a todas as necessidades das pessoas que
fazem parte dela. A pequena comunidade ¢ um arranjo do ber¢o ao timulo”)
(BAUMAN, 2003, p.16).

No entanto, o autor monta esse raciocinio apenas para demonstrar a quase
impossibilidade de existéncia de uma comunidade nesses moldes, pois, como condi¢do
para que funcione, esse tipo ideal precisaria que 0 homem carregasse em si sua inocéncia.
Segundo ele, “a comunidade de entendimento comum, mesmo se alcancada,
permanecera, portanto, fragil e vulneravel, precisando para sempre de vigilancia, reforco
e defesa” (BAUMAN, 2003, p. 19). A esperanca de alivio e tranquilidade enlacada ao
sonho da comunidade ideal se tornaria, entdo, um problema. Pela perda da inocéncia,
seria necessario “vigilancia vinte e quatro horas por dia e a afiagdo diaria das espadas,
para a luta, dia sim, dia ndo, para manter os estranhos fora dos muros e para cacar 0s vira-
casacas em seu proprio meio” (BAUMAN, 2003, p. 22).

Esse contexto de comunidade ideal tem sua utilidade a partir do momento em que
se torna um espelho para andlise da comunidade real, concreta. Na passagem da
ambiéncia ideal para a realidade, Peruzzo (2002) destaca que “as caracteristicas de
comunidade encontradas nos classicos configuram um tipo de comunidade tdo perfeita
que se torna dificil de ser encontrada na sociedade contemporanea, salvo em situacdes e
lugares muito especificos”.

As nocdes de territorialidade, auto-suficiéncia e identidade, vigentes no pensamento
de autores classicos do tema, por exemplo, entram em constante embate com as

perspectivas atuais, principalmente com o advento da informatica e a consolidacdo da
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internet no final do século XX, que vem retirando o sentido da no¢&o de territorialidade
(proximidade fisica entre os integrantes) de dentro do conceito.

Para R. M. Maciver & Page, “comunidade existe onde quer que os membros de
qualquer grupo, pequeno ou grande, vivam juntos de tal modo que partilham, ndo deste
ou daquele interesse, mas das condi¢fes basicas de uma vida em comum” (MACIVER,
R.M. & PAGE, 1973, p. 122). Peruzzo (2008) complementa o raciocinio a partir de uma

analise das caracteristicas apontadas por autores diversos. Segundo ela,

0 sentimento de pertenga, a participagdo, a conjungdo de interesses e a
interacdo, por exemplo, sdo caracteristicas que persistem ao longo da historia,
enquanto a nocao de lécus territorial especifico como elemento estruturante de
comunidade esta superada pelas alteracdes provocadas pela incorporacdo de
novas tecnologias da informagdo e comunicagdo. Sem menosprezar que a
questdo do espago geografico continua sendo um importante fator de
agregacdo social em determinados contextos e circunstancias (PERUZZO,
2008, p. 377).

Percebemos, entdo, que, apesar das transformacdes conceituais de comunidade, o
termo ainda vigora com entendimento compartilhado por varios autores. As mudancas s
vieram a acrescentar ao significado, que mudou para se adequar a uma realidade na qual
mudaram tanto as formas de convivéncia quanto as formas de comunicacdo entre 0s
individuos.

No Rio de Janeiro, o Parceiros do RJ, no ano de 2011, englobou oito areas da
cidade, entre bairros, comunidades e favelas. Aliés, vale destacar que, para quem mora no
Rio, existe certo consenso em considerar “favela” e “comunidade” como sendo
sinbnimos. Neste artigo, levamos em consideracdo o termo comunidade na acepgéo
discriminada pelos autores acima, por ser esta mais ampla e ter ligacdo direta com a nossa

préxima categoria, a comunica¢do comunitéaria.

4. E as comunidades ganham voz...

A comunicacdo comunitaria foi entendida, inicialmente, como popular, mas hoje se
constréi apenas como parte desta Gltima, que possui uma definicdo bem mais vasta.
Surgida nos movimentos populares da segunda metade do século XX, num contexto
marcado pela insatisfacdo, condi¢cdes de vida precérias, auséncia de democracia plena,
marcada presenca da censura ditatorial e monopo6lio dos meios de comunicagdo de massa,

a comunicacao popular era essencialmente vinculada a atuacdo dos movimentos sociais,
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estando presente em diferentes veiculos e meios autbnomos, com tom de dendncia e
reivindicagcdo. Segundo Peruzzo, o que torna a comunicagao popular é a sua “insercéo
num contexto alternativo (...) por sua tendéncia a romper a ordem do capital, integrar
aquilo que o fragmenta (PERUZZO, 1998a, p. 123).

A autora identifica ainda caracteristicas comuns que se convertem em
fundamentos da comunicacgdo popular relacionada aos movimentos sociais. Segundo ela,
para se fazer comunicacdo popular, € preciso existir: expressdo de um contexto de luta
(sendo ligada a luta do povo, como meio de “conscientiza¢do, mobiliza¢do, educacdo
politica, informac¢do e manifestagdo cultural”); conteudo critico-emancipador (com
“critica a realidade e anseio de emancipacdo, na luta por uma sociedade justa”, em
oposicdo as estruturas de poder que geram desigualdades); espaco de expressao
democrética (“vinculada aos segmentos subalternos da populagdo”, significando a
abertura de novos canais para quem ndo tem acesso aos meios de comunicacdo
massivos); a presenca do povo como protagonista (tendo o povo e/ou as organizacgoes e
pessoas a ele ligadas em papel principal); e a representacdo de instrumento de classes
subalternas (realizada num processo de luta de classes).

Portanto, é possivel compreender que a comunicacdo popular esta no circulo
maior das experiéncias de comunicagdo advindas das classes baixas. Dentro dela, esta a
comunicacdo comunitaria, que muitas vezes também adquire a denominacdo de
“popular”, porque ambas incorporam caracteristicas apontadas acima.

No entanto, é importante compreender que a comunica¢do comunitaria sempre é
popular, por estar situada dentro desta, mas nem sempre o contrario se aplica. O que
aponta para o caminho comunitario e as diferencia € a presenca de trés caracteristicas
principais apontadas por Nunes (2010), que entrelaca o conceito ao de radios
comunitarias. Segundo ela, para que o fendmeno aconteca, é necessario que haja,
necessariamente, interesse, participacdo coletiva da comunidade na elaboracdo e na

gestdo do conteudo e representatividade.

S0 comunitérias as radios que asseguram a participacdo plural de amplos
segmentos sociais de todos os matizes que compdem uma comunidade,
entendida como grupo social, agregado por interesses, vivéncias e/ou ndo de
um espaco geografico comum, que participam de forma organizada e decidem
coletivamente os caminhos a serem trilhados pelo grupo, tendo voz ativa nos
diferentes canais de participacdo necessarios a estruturacdo da emissora, tais
como vivéncias politicas, elaboracdo da programacdo etc. (NUNES, 2010, p.
73).
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Deve-se destacar ainda, em alianca ao pensamento de Nunes (2012), a presenca
na comunicacdo comunitaria, segundo Peruzzo (2005, p. 74-75), da participacéo
horizontal, sem ordens advindas de uma hierarquia ou direcdo, com discussao das
decisbes e ampla participagdo da comunidade; propriedade coletiva, a partir de uma
incorporacdo da comunicacdo por parte de todos os integrantes ou por um grupo
representativo da comunidade; e gestdo partilhada, como um tipo de coordenacédo
também horizontal com a prética da participacdo direta nos mecanismos de planejamento,
producdo e gestéo.

Num balanco do que seria comunicacdo comunitaria no Brasil, entende-se, entdo,
que, para existir esse processo, € necessario: 1) o povo como protagonista, com
participacdo ativa e horizontal da populacéo do proprio lugar na programacéo e na gestao
coletiva do veiculo de comunicacdo participante; 2) o objetivo de divulgar assuntos
especificos da comunidade que normalmente ndo encontram espaco na midia
convencional, com atencdo para o exercicio dos direitos e deveres da cidadania; 3)
conteido critico-emancipador, buscando autonomia em relacdo a governos e grupos de
interesse; 4) propiciar representatividade de toda a comunidade dentro do fazer
comunicativo; 5) auséncia de fins lucrativos; 6) ter propriedade coletiva ou individual,
mas a servico da comunidade; 7) espago de expressdo democratica; e 8) segmentos
especificos da populacédo como publico alvo.

Estas caracteristicas e outras que possam surgir como integrantes da definicdo de
comunicacdo comunitaria na verdadeira acepcdo do termo estariam presentes no modelo
jornalistico proposto pelo Parceiros do RJ, da TV Globo? Sabemos que, da comunicagéao
comunitaria emerge o jornalismo comunitario, que, basicamente, incorpora as
caracteristicas acima mencionadas com o propdsito de manter um estreitamento de
relacbes com seu publico, “em que os principais receptores das informacBes sejam
também seus produtores. Um jornal feito para as comunidades, com assuntos eleitos pela
comunidade, produzidos pelos membros da comunidade” (SILVA, 2007, Pg. 113, grifo
da autora), no sentido de uma comunicacdo mais horizontal. Seria essa, de fato, a

proposta do RJ TV e do Parceiros do RJ?
Consideracoes finais
A ideia para este artigo surgiu da necessidade de aprofundar uma pesquisa realizada

em 2011, na qual analisamos o quadro Meu Bairro na TV, do telejornal CE TV (12
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Edicdo), da TV Verdes Mares, emissora afiliada a Rede Globo no Ceara™®. Dentre outras
resolugdes, constatamos que, com o pretexto de visitar os bairros de Fortaleza para
resolver problemas dos moradores, o telejornal, através do Meu Bairro, tentava se
legitimar acima do préprio poder publico ao se mostrar como alternativa para a solucao
de entraves das comunidades. N&o havia participacdo direta do povo nos processos de
producdo de conteido, ou seja, ndo havia representatividade nessa comunicacao que a TV
Verdes Mares insistia em intitular de “comunitaria”.

Num outro angulo, em estudos sobre o tema pelo Brasil, percebemos que o
Parceiros do RJ mostra-se como uma verticaliza¢cdo do Meu Bairro na TV. O quadro do
telejornal carioca nos despertou a curiosidade por ser um dos predecessores dos demais
quadros “comunitarios” das afiliadas da Rede Globo e pela sua complexidade, ja que
permite que os préprios moradores participem das rotinas jornalisticas. Ele nos lembra
que o conceito de comunicacdo comunitaria vém sendo incorporado (ainda que
equivocadamente) pelos media, que se utilizam do termo para dar uma ideia de
aproximacao com os setores mais populares da sociedade (PERUZZO, 2006).

Este artigo se propds pensar a midia como um conjunto interdependente, mas
dotado de estratégias préprias. Ao debater a existéncia de uma articulacdo hegemdnica da
Rede Globo sobre comunidades da cidade do Rio de Janeiro a partir do quadro Parceiros
do RJ, o presente trabalho, em sua esséncia social, desafia-se a abrir novas perspectivas
para futuras pesquisas na area, trabalhando com a interlocucdo entre os conceitos de
comunicagdo comunitaria, hegemonia e comunidade.

Tal interlocugcdo se faz importante para entendermos quais novas formas de
dialogo os media elaboram para a conquista de credibilidade com o povo. Até que ponto
a Rede Globo, a pretexto de ampliar a participacdo popular, ndo se apropria de elementos
presentes na comunicacdo comunitaria, como a representatividade — visto que, ao
contrario do Meu Bairro na TV, no Ceara, sdo os moradores que “elaboram” as produgdes
jornalisticas —, para forjar um modelo de comunica¢do comunitaria invertido, de cima
para baixo?

A revisdo bibliografica a que se objetivou este artigo forma bases para uma
analise minuciosa a respeito desse fendmeno, principalmente no que diz respeito as

diversas formas com as quais 0s conceitos trabalhados podem se interseccionar. Além

3 A pesquisa monogréfica Meu Bairro na TV: jornalismo comunitario, pablico, de servigo ou instrumento
de legitimagdo no CE TV (12 Edi¢do)? foi realizada ao longo de 2011 e defendida no final do mesmo ano
na Universidade Federal do Ceara (UFC), com orientagdo da Profa. Dra. Marcia Vidal Nunes, do Programa
de Pds-graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal do Ceara.
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disso, propomos aqui uma ampliagdo da discussdo a respeito do proprio conceito de
comunicacdo popular e comunitaria a partir de uma hipotese: ser possivel ou ndo um
meio de comunicacdo de massa adaptar-se a essa vertente, dizer-se produtor de
comunicagdo comunitaria no Brasil e, nesse caso, abrir uma perspectiva para a formacao
de um tipo hibrido de comunicag¢do, munido com uma for¢a hegemdnica de conquista de
credibilidade.
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