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“Ostentacao fora do normal. Quem tem motor faz amor, quem néo tem passa
mal”: Uma anélise sobre o Funk da Ostentacéo®
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Resumo

O presente trabalho tem o proposito de analisar a nova vertente do Funk, difundida de
Sdo Paulo para todo o pais, o Funk da Ostentacdo. Depois do Funk romantico, do
consciente, do pornografico e do “proibidao”, a ostentacdo é a primeira vertente do
ritmo que nasceu fora do Rio de Janeiro. Ao falar de riqueza e curticdo, os paulistanos
assumiram a vanguarda do estilo criado no Rio. Entender a relacdo entre o produto e sua
producdo de sentido com o0s personagens e suas subjetividades dentro do que se nomeou
de “Cena’’ € o objetivo do estudo, que se da através de conceitos cunhados por Giddens,
Candau, Dewey e Herschmann.

Palavras-chave

Consumo; funk da ostentacdo; identidade; cena.

Introducéo

Ndo é novidade a utilizacdo do consumo como forma dos individuos se
credenciarem a determinado grupo de aspira¢do. A visdo da roupa enguanto mera
indumentaria protetora do corpo, por exemplo, tornou-se quase risivel. Alias, ndo é a
roupa, o ténis ou os éculos, mas a marca da roupa, do ténis e dos éculos, o valor ndo é
utilitario, é simbolico. Erroneamente, por vezes, deparamo-nos com afirmac@es de que
0s consumidores atuais sdo movidos por uma necessidade de se diferenciar. Talvez ndo

assim, puro e simplesmente.

Existe na verdade uma ansia por pertencimento a um nicho, e ndo sé a busca por
afastar-se de outro. E a era da procura por auto-expressdo, por um estilo de vida. E

nesse contexto e apoiado na fase de ascensao que a “classe C” brasileira atravessa, que
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se encontra o Funk da Ostentacdo, que segundo seu publico, mais do que

entretenimento, ¢ um estilo de vida. Sobre “Estilo de Vida” Giddens explica:

Estilo de vida ndo ¢ um termo muito aplicavel em culturas tradicionais
porque implica em uma escolha dentro de uma pluralidade de opcdes
possiveis, ¢ ¢ “adotado” mais do que “outorgado”. Os estilos de vida sdo
préticas rotinizadas, as rotinas incorporadas em habitos de vestir, comer,
modos de agir e lugares preferidos de encontrar 0s outros; mas as rotinas
seguidas estdo reflexivamente abertas a mudanca a luz da natureza mével da
auto-identidade. Cada uma das pequenas decisdes que uma pessoa toma todo
dia — o que vestir, o que comer, como conduzir-se no trabalho, com quem se
encontrar a noite — contribui para essas rotinas. E todas essas escolhas (assim
como as maiores e mais importantes) sdo decisGes ndo s6 sobre como agir,
mas também sobre quem ser. Quanto mais pds-tradicionais as situagGes, mais
o estilo de vida diz respeito ao proprio centro da auto-identidade, seu fazer e
refazer (GIDDENS, 2002, p. 80)

Trazendo os mesmos elementos ritmicos e melddicos, o Funk da Ostentacdo se
diferencia por fazer propositadamente uma apologia explicita ao consumo através de
suas letras, ndo que isso ja ndo existisse no género musical em questdo, mas agora €
especificamente sobre o assunto, do inicio ao fim. Com uma linguagem propria, 0s
MC'’s (Masters of Cerimony, ficou conhecido em portugués como Mestre de Cerimonia)
denominam os carros de luxo de “naves”, e ressaltam a todo instante em suas cancoes,
gue € importante ostentar o “kit”, expressao que define os acessorios do vestuario: ténis,
bermuda, camisa, anéis e colares, dculos escuros e boné. Roupas da Oakley e ténis da
Nike ou da Adidas estdo entre os mais citados nas letras.

Portanto, é interessante questionar o porqué de tanta aceitacdo de uma vertente
que trata objetivamente de uma Unica tematica, que ndo é inédita, mas é mais incisiva
por assim dizer e, que descreve minuciosamente um estilo de vida a ser seguido. E mais,
se um estilo de vida é composto por praticas rotinizadas, que por sua vez, Sao
incorporadas atraves dos habitos de vestir, comer, se divertir e etc., como esses
individuos conseguem se identificar com um padrdo de vida que é cantado e dancado

nos bailes funk, mas que néo é o seu?
Entra em “cena” o Funk da Ostentac¢ao

O fenomeno do “Funk da Ostentacdo” foi determinante para diferenciar a cena
Funk do Rio de Janeiro da de Sao Paulo, agora, a primeira passou a ser classificada
entre os freqiientadores, como a da paquera e sensualidade, e a Gltima da ostentacéo. “O
visual dos funkeiros sempre foi inspirado nas estrelas do rap americano, mas isso nunca

foi tema das letras no funk carioca. Isso é algo bem recente e proprio da cena
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paulistana”, afirma o jornalista Silvio Essinger (2005), autor do livro Batidéo, sobre a

historia do funk no Brasil. Como afirma Simone Pereira de S& sobre sua nogdo de cena,

A nocdo de cena refere-se: a) A um ambiente local ou global; b) Marcado
pelo compartilhamento de referéncias estéticos-comportamentais; c) Que
supde o processamento de referéncias de um ou mais géneros musicais,
podendo ou ndo dar origem a um novo género; d) Apontando para as
fronteiras moveis, fluidas e metamérficas dos grupamentos juvenis; €) Que
supdem uma demarcacdo territorial a partir de circuitos urbanos que deixam
rastros concretos na vida das cidades e de circuitos imateriais da cibercultura,
que também deixam rastros e produzem efeitos de sociabilidade; f) Marcadas
fortemente pela dimensdo midiatica. (SA, 2001, p.157)

Ou seja, o termo “cena” ultrapassa o lugar em sentido geografico e, desemboca

na subjetividade de cada individuo. MC Guimé ilustra essa afirmacao quando diz,

Hoje vamos dizer assim que a musica toca, tipo, em todos os lugares, t&
ligado? A gente chega a cantar na Eazy, que é uma casa top, um publico bem
selecionado, e a gente canta também numa periferia, num funddo da Zona
Leste, Zona Sul. Hoje, gracas a Deus, estd bem geral, o som ta indo pra tudo
que € lado. E esse sucesso que a musica faz no YouTube, ela comeca a ser
muito tocada. A galera comega a tirar muito o som do YouTube, baixa pelo
4Shared, pega aquele audio ali da internet ai coloca em pendrive e sai no
carro. Ela comeca a ser muito isso, muito a rua mesmo. Ent&o, tipo assim, se
vocé vai numa balada esté tocando aquela misica que é uma mausica de festa,
ai vocé vai na praia, tipo num Carnaval, numa temporada, s&o todos o0s carros
tocando a musica alta, porque quer ouvir aquela batida, quer falar aquela
idéia.*

Esses personagens participam ativamente desse processo de recep¢do, muitas
vezes ditando os rumos através da assimilacdo completa ou parcial das referéncias,
prova disso é que o Miami Bass’, um tipo de hip hop que se tornou popular no Brasil,
que por sua vez ja era um derivado do Electro e, foi a base do chamado funk carioca, ou
seja, um hibridismo, a apropriacdo de elementos prdprios de uma cena, que origina
outra. Hibridismo esse que ndo acontece por acaso, mas por uma necessidade latente

que os individuos tém de se reconhecerem naquilo. E o toque pessoal, identitéario.

No inicio, em um processo quase artesanal, 0s MC’s® simplesmente colocavam
letras em portugués (que retratavam a rotina nas favelas, denunciavam violéncias,
desigualdades sociais, etc.) nas melodias advindas do Miami Bass. Portanto, uma das

caracteristicas marcantes de qualquer cena musical € a transformacdo do espaco (geogréfico

* Entrevista dada ao site Virgula. http://virgula.uol.com.br/ver/noticia/musica/2013/02/28/320452-reis-do-
funk-ostentacao-mc-guime-e-kondzilla-creditam-sucesso-a-internet#0

*Também conhecido como som de Miami, que se tornou popular nos EUA nos anos 80 e 90.

® Sigla que significa mestre de cerimdnia utilizada para os cantores de hip hop americano e outras
vertentes.
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e virtual) em lugares significantes. Segundo Giddens (2002), “lugar € um espaco
particular, familiar, responsavel pela construgdo de nossas referéncias no mundo. Dai a
importancia do tecido urbano na apreensédo dos géneros musicais, mesmo aqueles que

em um primeiro momento parecem ‘desterritorializados’”.

A identidade cultural dos individuos dessa cena est4, portanto, passando por uma
constante mutacdo, que se da através de um tecido sonoro. Em termos simplistas, as
pessoas daquele determinado local comungam de uma mesma base comportamental,
portanto, ocorre a preferéncia por certo género musical, que pode nao ser, mas que
também pode ser readaptado para que se adeque ainda mais ao estilo de vida dessas
pessoas (como aconteceu no caso do Funk da Ostentacdo), e que formara a partir desse
estdgio uma cena, que se refletird no cotidiano dessas pessoas, nos seus modelos de
sociabilidade, no papel que ocupam em seu espaco, € nos tempos atuais, principalmente
com o advento da cibercultura, o resultado disso ndo s6 em ambito local, mas regional,

nacional, e até mundial.

(...) é provavel que os membros de uma mesma sociedade compartilhem as
mesmas maneiras de estar no mundo (gestualidades, maneiras de dizer,
maneiras de fazer etc.), adquiridas quando de sua socializagdo primeira,
maneiras de estar no mundo que contribuem a defini-los e que memorizam
sem ter consciéncia, o que é o principio mesmo de sua eficacia. Desse ponto
de vista, seria preciso atribuir nuances as concepgdes situacionais de
identidade sem, no entanto, rejeitd-las, afirmando que pode existir um ndcleo
memorial, um fundo ou um substrato cultural, ou ainda o que Ernest Gellner
chama de “capital cognitivo fixo”, compartilhado por uma maioria dos
membros de um grupo e que confere a este uma identidade dotada de uma
certa esséncia (CANDAU, 2012, p. 26)

O Funk da Ostentacao: Industria Cultural, producao em larga escala.

A tendéncia do Funk da Ostentacdo é recente. Nao chega as radios, pouco
aparece na TV e, ndo impressiona nos downloads. Mas quem precisa disso em tempos
de video em streaming’? MC Guimé com “Plaqué de cem” (“contando plaqué de cem,
dentro de um Citroen™) e MC Boy do Charmes com “Onde eu chego paro tudo” (“Meu
corddo é um absurdo, meu perfume é da Armani, de Christian ou de Oakley, de Tommy
ou Lacoste™) tém mais de 20 milhdes de acessos no YouTube, cada. Esses nimeros, que

mudam diariamente, foram verificados até dia 24 de abril de 2013.

"Significa “fluxo de midia” e é uma forma de distribuir informagdo multimidia em uma rede através
de pacotes. Distribui conteGdo multimidia através da Internet.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Multim%C3%ADdia
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http://pt.wikipedia.org/wiki/Internet
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A titulo de informacdo, somente no ano de 2011, a produtora colocou na web
mais de 70 clipes, sendo que muitos deles ultrapassaram a marca dos 20 milhdes de
visualizagdes no YouTube. Na parada dos cem videos musicais mais vistos no YouTube
no Brasil, atualizada a cada dia, estdo presentes nas ultimas semanas pelo menos dez
producdes de Funk de Séo Paulo, cujos versos parecem leituras de catadlogos de lojas de
luxo. Nos clipes, tem até danca na boca da garrafa de uisque 18 anos. E o retrato da

ascenséo do funk paulista como um circuito cultural e, inegavelmente econémico.

Para Herschmann (2010) circuitos culturais sdo como espagos marcados
geograficamente (locais de shows, lojas de instrumentos musicais, bancas de vendas de
produtos musicais, bares, teatros, pontos de encontro, etc) ou mesmo simbolicamente
(festivais, interacdes digitais, criticas, etc) que juntam logicas comerciais e processos
sociais. E essas redes sdo preenchidas por meio de sujeitos que sdo afetados pelos

aspectos sensiveis e comerciais desses circuitos.

MC Danado é André Moura, 31 anos, nascido na Zona Leste de Séo Paulo.
Aproveitando o &pice do sucesso em que se encontra o Funk da Ostentacdo, ele e outros
astros do funk paulista enfrentam todos os fins de semana uma maratona de shows. Séo,
em média, 50 shows por més. A cada apresentacdo, Danado recebe entre R$ 5 mil e R$
7 mil. Na adolescéncia, trabalhou como office boy numa sapataria e auxiliar de
escritério numa empresa de contabilidade. Hoje, sua vida se aproxima das letras que

canta. “Gosto da ostentacdo, gosto de ostentar”, afirma.

Antes de sair de casa, escolhe um entre seus quatro carros, um deles de luxo. E
socio da produtora de festas Funk da Capital, que promove bailes na cidade. “Parte do
que canto, eu tenho. Outra parte, desejo e vou conquistar com meu trabalho”, diz André.
Até o ano passado, o funk paulista praticamente se limitava aos funkeiros da Baixada
Santista. A principal inspiragdo eram os cariocas MC Frank e Menor do Chapa, astros

do proibid&o, género que faz apologia das armas e do crime.

Em junho de 2011, o MC paulistano Boy do Charme langou no YouTube a
cangdo “Megane”, referéncia a marca de um carro. Imagina eu de Megane (...)
invadindo os bailes/Nao vai ter pra ninguém, diz a letra. Os 3 milhdes de acessos no

YouTube chamaram a atencdo de outros funkeiros de S&o Paulo, e a ostentagédo



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Mossord - RN — 12 a 14/06/2013

converteu-se em regra. “A gente cantava outros estilos de funk, mas todo mundo

mudou”, diz Danado.

A frase anteriormente citada por Danado remete aos conceitos da Industria
Cultural, pois fica evidente que o Funk da Ostentacdo virou produto, e como tal, tem
uma formula pré-concebida, e um publico receptor que j& tem suas preferéncias
mapeadas. A partir de entdo, isso torna todos os elementos, por mais diferentes que

devessem ser, semelhantes, pois ja ndo existe mais pioneirismo ou originalidade.

E fins dos anos 1960 um pensamento que prolonga por heranga ou polémica
a reflexdo dos frankfurtianos vai tomar como eixo a crise entendida como
emergéncia do acontecimento, contracultura, imploséo social, morte do
espaco publico ou impasse na legitimacdo do capitalismo. E mais além das
ideologias da crise [...] em torno desse conceito vai desenvolver um esforco
importante para pensar o sentido dos novos movimentos politicos, dos novos
sujeitos-atores sociais [...] e de novos espagos nos quais, do bairro ao hospital
psiquiatrico, irrompe a cotidianidade, a heterogeneidade e conflitividade do
cultural. (BARBERO, 2001, p. 75-76)

Quando Horkheimer e Adorno afirmam, embora mais detalhadamente, que a
Industria Cultural fez com que a arte passasse a representar fielmente a realidade
existente fora dela, estavam dizendo que o modelo de arte estd mudando, e enxergavam
esse aspecto de maneira negativa. A arte ndo precisa objetivamente retratar a realidade
presente — 0 que ndo impede que isSsO aconteca, mas ndo deve ser 0 seu objetivo
principal. O Funk da Ostentacdo faz isso, canta o padrdo da vida perfeita, que é a vida
do luxo, que embora ndo seja a que ocorre, € a que se deseja ter.

Na Industria Cultural a aura se perde em favor do valor utilitario, o que, segundo

Walter Benjamin ([1937], 1987) deriva de razdes sociais assim descritas em seu ensaio.

A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica:

Fazer as coisas ficarem mais proximas é uma preocupa¢do tdo apaixonada
das massas modernas como sua tendéncia a superar o carater Unico de todos
os fatos através de sua reprodutibilidade. Cada dia fica mais irresistivel a
necessidade de possuir o objeto, de tdo perto quanto possivel, na imagem, ou
antes, na sua copia, na sua reproducdo. (BENJAMIN, [1937], 1987, p. 170)

Barbero (2001) ainda afirma que “a industria cultural produz informagéo na qual
primam 0s ‘sucessos’, isto é, o lado extraordinario e enigmatico da atualidade
cotidiana”. Esse novo sensorium que € expresso e materializado nessa nova técnica traz
a possibilidade de uma nova existéncia das coisas e um novo modo de ter acesso a elas.
Ha entdo uma nova percepgao sobre as coisas, esse é o papel das técnicas. Se reproduzir

uma arte, como a Monalisa, por exemplo, era visto com descrédito, pois tornaria
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acessivel algo a um publico que nédo estava preparado para interpretar e assimilar. Agora

a situagdo toma outros desdobramentos.

O Funk da Ostentacdo ndo é formado por pessoas que cantam sua realidade, mas
a realidade que almejam, € um aviso de que a fase esperangosa que a “classe C”
brasileira 1a do asfalto vive, também respira na favela, no morro e na periferia. O que
muitos criticam € se é viavel que apologia ao luxo venha antes do culto ao trabalho, da

profissionaliza¢do e do merecimento.

Nesse contexto de reprodutibilidade em busca de um crescente lucro é que se
percebem as letras muito semelhantes e o ritmo igualmente. Carros como o pré-requisito
para conquistar mulheres, aluguel de jatinhos para a gravacao de videos, corddo de ouro

como prova de masculinidade e virilidade e etc.

A producdo e o YouTube: a propagacao de um novo funk

Hoje o internauta tem a oportunidade de pesquisar por artistas na rede ou seguir
a recomendacdo de algum contato da rede social que possui uma conta, e facilmente
encontrar o arquivo do &udio para baixar e ouvi-lo em seu computador ou qualquer
outro aparelho com entrada USB (assim como passéa-lo para uma diversidade de outros

aparelhos como celular, mp3, etc).

O YouTube é um site que vem se expandindo em grande escala desde que foi
langado, mesmo que inicialmente nem tanto. E seu sucesso se deve principalmente pela
sua propria denominagao “Vocé na TV”, seguindo a linha do “do it yourself” (faca vocé
mesmo) confirmada pelo slogan “Broadcast Youruself” (transmita-se/transmita vocé
mesmo). A participagdo do publico para movimentagdo do site é essencial e ganha cada

vez mais adeptos.

A partir de um infografico animado em um hotsitte e um video,
0 YouTube comemorou 0s seus ndmeros, inacreditavelmente, arrasadores no comeco
de 2012. Até o final de 2012 era contabilizado que a cada segundo, era enviado para o
YouTube pelo menos 1 hora de video. A maioria deles, como € de se imaginar,
estrelado por bebés, cées e gatos. E ainda assim, apesar das semelhancas de conteudo,

ha sempre sucesso de visualizagdes: “esses videos sdo assistidos 4 bilhdes de vezes
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todos os dias.” O site contendo esses e outros dados sédo abordados de maneiras

diversificadas no www.onehourpersecond.com®.
Para ter uma ideia do alcance do site, em maio de 2006, o site atingiu a marca
de 40 milhGes de videos exibidos. Em junho do mesmo ano, o site alcancou a
média de 100 milhdes de exibi¢des/dia, com o total de 2,5 bilhGes de videos
exibidos, com uma média de 65 mil novos videos sendo enviados
diariamente, segundo Fortes (2006: 34). Entre janeiro e junho de 2008, em
Portugal, a expressdo You Tube foi a mais pesquisada na internet, por 784 mil
portugueses que navegaram na internet a partir de suas casas, um valor que
representa 25.9% dos internautas nacionais. Esses nimeros representaram

uma revolucdo no mercado audiovisual, funcionando como um espacgo
alternativo, de carater massivo e democratico. (JUNIOR, 2008)

A Sony, Warner e Universal Music sdo exemplos de empresas que se utilizam
do site para propagar seus produtos. No caso dessas empresas da industria fonografica é
observada a forma de alcance que a musica/clipe musical pode atingir. Muitas vezes 0
conteddo € langado primeiro na internet, por causa do seu custo e seu grande alcance.
Ha&, porém, que se destacar o pé atras que algumas grandes empresas tém em relacédo ao
YouTube, elas consideram o site como facilitador da pirataria, deixando assim muitas

vezes de entrar em parceria e investir no mesmo.

O YouTube tem exercido um grande papel na propagacédo e popularidade de um
produto, principalmente musical. Em dezembro de 2012 sairam manchetes sobre
manipulacdes em relacdo ao numero de visualizacdes dos videos de grandes artistas. O
site acusou grandes gravadoras dos Estados Unidos de fazerem parceiras com empresas
de servigo e usarem recursos COmo spam e outros programas suspeitos, que acabam por
elevar o numero de visualizacBes dos videos sem que alguém realmente tenha
visualizado, dando uma falsa impressdo de popularidade. O que vai contra a regra do
site que diz que “a compra de assinantes, visualizagdes e outras fungdes dos canais” e
“caso as visualizagdes dos videos sejam consideradas artificialmente aumentadas,
usando spam ou programas suspeitos, o video e o canal podem ser suspensos”. OS
videos que foram manipulados sofreram penalizacdo na reducdo do numero de

visualizagdes.

O site era alimentado inicialmente por muitos videos caseiros, e sem tanta
estética, por individuos an6nimos. Hoje, produtoras a nivel mundial, produtores

independentes e os proprios internautas publicam cada vez mais videos com um rigor

® http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=sHPfc6whaSk


http://www.onehourpersecond.com/#pt
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técnico muito grande. No que cabe ao Funk de Ostentacdo Kondzilla se destaca. Ele é
um produtor audiovisual e especialista em clipes dessa segmentacdo do funk. Com 24
anos e uma 5D° vem acumulando milhares de views no Youtube. Ele faz producdo de
videoclipes de artistas independentes da baixada, principalmente do funk. E sem
comprar midia, pelo menos até entdo. As caracteristicas das producdes de Kondzilla séo
firmadas em ambientes onde os carros e roupas de marcas de grande peso no mercado
da classe média passam a ser de posse dos que sdo taxados por viverem na periferia, a
margem da sociedade. E junto a esses elementos que sdo ostentados nas letras e videos

ele trabalha também a estética.
Funk da Ostentacao: Os dois lados da moeda

Dando continuidade a analise, é interessante discutir como os individuos
envolvidos no universo do Funk da Ostentacdo julgam aquilo que é disseminado nesse
canal formador e modificador de identidades. O que esta em debate ndo ¢ a legitimidade
ou ndo daquilo que o Funk da Ostentacdo divulga, longe de juizos de valor, o que
interessa € conhecer esses sujeitos, e que tipo de relacdo esse movimento estabelece
com sua subjetividade. Constatou-se que dentro de uma mesma cena, existe mais de

uma opiniao.

Questionados sobre o que acham do Funk ultimamente estar prezando tanto pela
ostentacao e luxo, dois principais pontos de vista se destacam. Diretor do Instituto de
Pesquisas Data Popular, voltado para o comportamento da classe C, Renato Meireles
sentencia: "Quem disse que quem ¢ da classe C gosta de tomar pinga e ndo whisky?
Quem diz isso é a elite. A classe C quer falar que gosta de whisky sim, e ndo tem nada
de errado nisso. E reflexo da melhora que o pais teve, e brasileiro gosta de celebrar isso

cantando."

Ja o funkeiro carioca MC Leonardo presidente da Associacdo dos Profissionais e
Amigos do Funk (APA Funk), ao afirmar ao site Globo.com vé a ostentacdo de modo

diferente:

Eu particularmente ndo quero fazer isso da minha arte, porque acho que gera
frustracdo em boa parte das pessoas. Mas acho que a cultura deve ser livre e
que ela ¢ reflexo da sociedade. Toda vez que a periferia escolhe um assunto

® Um tipo de camera da Canon.
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tem que dar satisfacdo, vira bode expiatdrio, como se a ostentagdo néo
estivesse no discurso de tantos, como os politicos e jogadores de futebol.

Esses dois posicionamentos trazem, na verdade, uma sintese daquilo que este
trabalho procura mostrar. N&o se trata de buscar validar ou ndo o Funk da Ostentacéo, é
tanto que nenhuma das duas visdes desqualifica 0 movimento. Na segunda, entretanto, o
MC Leonardo tece uma critica inicialmente negativa, quando diz que a apologia que é
feita a0 luxo e a macica ostentacdo podera gerar decepcdo nos seguidores dessa

vertente, que vivenciam uma realidade social diferente da que cantam e dangam.

Mas, logo em seguida, ele faz questdo de frisar que, a ostentacdo ndo € algo
inédito, e que s6 é novidade na voz das classes economicamente desfavorecidas.
Portanto, a cultura deve ser o reflexo da sociedade, e o reflexo atual é de uma classe em

ascensdo. Munida a esperanca.

Ainda na mesma entrevista do Globo. Com MC Guimé, estrela do Funk da Ostentacédo
opina:

A internet é a principal ligacdo, porque anos atrds, como eu posso dizer pra
vocé, era mais dificil um moleque da periferia, de uma classe C, querer um
celular de luxo, querer alguma coisa de luxo. Hoje ndo, hoje vocé t& na
internet. Talvez ele ndo tenha, mas a foto do amiguinho dele t& com aquele
celular. Hoje vocé vai numa escola, qual crianga ndo quer um iPhone? Entéo,
tipo assim, a musica esta junto com a atualidade. A parada é que a galera vai
querendo, e vai querendo ouvir aquilo que ela t& querendo.

E KondZilla Completa: “E o sonho, né? Na verdade, a gente mostra o sonho da galera.

Os MCs cantam o sonho que ha um tempo eles s6 sonhavam e hoje estdo vivendo.”

Questionados se ja vivem tudo aquilo que cantam. Eles respondem: “A gente
ndo chega a viver tudo que a gente fala na masica. A gente fala de dez carros, mano,
mas ndo vai ter dez carros de luxo na garagem. Mas a gente, gracas a Deus, tem pelo
menos um hoje em dia.” (MC Guimé)E KondZilla completa se contradizendo dizendo

“a gente esta vivendo melhor que antes. E um personagem”.

Considerac0es finais

E possivel deduzir que o Funk da Ostentacdo reflete o atual momento de uma
coletividade de individuos que, através do consumo, busca seu lugar e seu papel na
sociedade em que vive. Passado o0 momento do protesto, da apologia ao crime, e da

sensualidade, a pauta agora é desejar o que ha muito tempo todos ja desejavam.
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Entender os elos que ligam o Funk da Ostentacdo enquanto um produto, aos
sujeitos e o efeito ocasionado em suas identidades dentro de uma cena musical € uma
tarefa gradual e um tanto quanto complexa, tendo em vista que uma cena ndo tem
contornos especificos, mas composta de experiéncias. Porém, algumas conclusdes
foram possiveis, como a percepcédo da influéncia do atual momento vivido pela classe C
brasileira, a forca das interfaces digitais, e principalmente, a necessidade de uma
vertente musical que emanou das proprias pessoas, gerando assim, uma identificacdo e
uma apropriacéo natural por parte dos receptores, que também s@o produtores.

Obviamente, o trabalho tem suas limitacfes, a tematica gira em torno de uma
vertente musical ainda recente, com muito a ser explorado, e ainda com um curso a ser
seguido, como por exemplo, quando a midia mais massiva (radio e TV) passar a aceitar
ou ndo o Funk da Ostentacdo, fato que certamente trara novos desdobramentos.

E sugerido para um maior aprofundamento no assunto uma anlise para o
individuo receptor, e outra para o processo de producao no &mbito econdémico. O estudo

de campo, claro, extremamente recomendado e necessario.
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Ostentacdo fora do normal quem tem motor faz amor
Quem ndo tem passa mal [...]

Conta pra ninguém

Também n&o pode tira foto
Quando amanhecer eu vo levar vocés pra da um rolé de helicoptero [...]

Eu sei como te impressiona boto o cordao pra fora que elas morre
Vo de RR trajado de Cristian as mulherada entra em choque
Eu sei que elas sabe o que é bom, eu sei que elas sabe 0 que é bom

Vem que € o Daleste e o Léo da Baixada e até as santinhas desce até o chao
Chamei as santinhas chamei as taradas pra da um rolé em alto mar
E quando a lancha para é que a festinha vai comeca. Entdo! [..]

Ostentacdo fora do normal quem tem motor faz amor
Quem néo tem passa mal



