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Resumo: No cenario da web. 2.0, a cantora teen Rebecca Black revelou-se pela
ridicularizardo do seu clipe, que teve recorde de comentérios negativos no site de videos
YouTube. No entanto, o que a priori poderia ser visto como fracasso, devido ao
amadorismo de seu video e musica resultaram num trabalho que ganhou seguidores e
alcou a cantora a objeto de representacdo de uma estética Camp, rendendo-lhe contrato
com uma grande gravadora, e lideranga na lista de musicas mais vendidas no iTunes por
semanas. Este artigo analisa 0s pressupostos estéticos do fendmeno Rebecca Black, no
contexto dos canais da nova rede, 0 novo conceito de internauta e viralizacdo aliado ao
desenvolvimento da Cauda Longa e seus desdobramentos tem como beneficio cultural
uma diversidade muito maior.
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Introducéo

A Web 2.0 denomina a segunda geracdo da World Wide Web, sendo uma
tendéncia potencializadora da troca e producgéo de informacdes a partir dos internautas,

configurando um ambiente on-line mais dinamico e diverso.

Letras, cenarios e performances inocentemente exageradas na Web 2.0
enguadram a cantora Rebecca Black na estética Camp, a estética do exagero e da
ingenuidade, e também, sdo as responsaveis por seu SUCESSO incomum que surge em

meio a rejeicdes e criticas.

Nascida em Anaheim Hills, na California, Rebecca Black comecou a cantar
profissionalmente aos dez anos quando decidiu integrar-se ao grupo patriota

Celebration USA. Em 2010, dois anos ap06s o inicio de sua carreira, Rebecca assina
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com a gravadora ARK Music Factory e grava o seu primeiro single Friday. Black
tornou-se um fenémeno do mundo virtual, conseguindo vender mais de 600 milhées de

copias do unico single Friday, em menos de um més, segundo o site do iTunes.

Com o objetivo de explanar um novo modo de producdo cultural que faz uso da
Web 2.0, que se tornou ferramenta fundamental para a industria musical, revelando
sucessos efémeros como Rebecca Black, ou consolidando carreiras como Justin Bieber,
este artigo levanta o debate entre o retorno e a renovagdo do Camp com a Cibercultura

aliados aos conceitos de cultura dos haters, viralizagdo, nostalgia e narcisismo.

Fazendo parte de estudos iniciais na area, 0 presente artigo apresenta-se como
um passo para aperfeicoamentos e novas pesquisas sobre o boom desses fenémenos

detentores de grandes questionamentos e possiveis discussoes.

As investigagfes e conclusbes feitas neste artigo baseiam-se em pesquisa
qualitativa documental e analise imagética das paginas que disponibilizam os videos da
cantora no YouTube. Servindo como ferramenta de analise para o sucesso repentino da
cantora Rebecca Black na Web 2.0, que também foi estudada neste artigo por meio dos

efeitos causados nos internautas que acessaram o video.
Rebecca Black: origem Kitsch, derivagdo Camp

Considerando neste estudo o Kitsch (MOLES, 2001), o mau gosto artistico e
producdes consideradas de baixa qualidade e o Camp, (SONTAG, 1987), como o
exagero, a ingenuidade e o artificio, Rebecca Black apresenta-se como caracteristicas

destes campos estéticos.

Numa analise de conteudo e performance, Rebecca Black apresenta elementos
desses campos estéticos desde as letras das musicas aos detalhes de comportamento,
moda e principalmente em seu videoclipe Friday, de modesto orcamento, gravado com
os familiares e amigos pessoais da cantora, que tornou-se um dos mais Vistos no
YouTube. Sua fama, no entanto, deveu-se ao fato de ele ter virado uma piada entre os
internautas, justamente por ndo possuir itens necessarios para uma boa producdo e
utilizar de clichés visuais e estéticos do videoclipe, num visual tosco, mas expostas ao

consumo como se fosse profissional (SEGA, 2008).

Sontag (1964) afirma que o Camp é democratico e, alem disso, que 0 bom gosto

ndo é simplesmente bom gosto; que existe, em realidade, um bom gosto do mau gosto.
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Ja para MOLES (2001), o mau gosto é a etapa prévia do bom gosto que se realiza pela
imitagdo das celebridades em meio a um desejo de promocgdo estética que fica pela

metade.

Em Rebecca Black percebe-se a transicdo de um conceito ao outro, ja que o
Camp pode ser compreendido com um kitsch com o qual conseguimos estabelecer
afinidades e do qual pode-se destacar uma qualidade que vem justamente de sua suposta

ma qualidade estética.

Talvez essa seja uma possivel explicacdo para o sucesso da cantora que se tornou
famosa por ser taxada de “ruim”, “sem qualidade”, “mau gosto” ¢ por “imitar” as

demais cantoras pop.

Na tentativa de fazer algo extraordinario, a cantora, inocentemente, peca pelo
exagero e pelo uso de noc¢des estéticas primarias, confirmando, mais uma vez, uma

caracteristica Camp. Como explana Susan Sontag:

“Devemos distinguir entre o Camp ingénuo e o deliberado. O Camp puro é
sempre ingénuo. (...) No Camp ingénuo ou puro, o elemento essencial é a
seriedade, uma seriedade que falha.” (SONTAG, Susan, 1987, p. 325-327)

Descobrindo o sucesso de um intenso fracasso, mais uma qualidade Camp,
Rebecca langa seu segundo clipe. Ela j& havia estourado, no auge de sua popularidade,
indo a famosos programas de entrevistas, virando capa de jornal, e notas de importantes
revistas musicais. Com um contrato com a gravadora ARK Music Factory e um
orcamento mais significativo, foi gravado o clipe My Moment, criado como uma
tentativa de resposta a rejeicdo do Friday, onde observamos mais uma caracteristica
Camp: a vitoria do estilo sobre o conteido, da estética sobre a moralidade como atributo
dessa estética, onde é predominante a sensibilidade subjetiva de defender a si mesmo.
Tornando-se, assim, evidente o qudo a imagem é mais importante que o contetdo no
segundo clipe da cantora, no qual aparece cercada de profissionais de beleza num
camarim luxuoso, e logo em seguida com um vestido vermelho esvoagante, cercada de
fotografos, um dos muitos exageros do clipe para criar uma ideia do novo mundo de

glamour e celebridades ao qual Rebecca quer pertencer.
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Imagem 1: Cena onde Rebecca aparece tentando
mostrar uma vida diferente, glamorosa, pertencendo

ao mundo das celebridades.

'Myi.MOM‘E:NT
_REBECCA Bipcy

Imagem 2: Cercada de fotografos, Rebecca
representa a personagem de cantora pop bem-

sucedida.

O éxito de seu clipe Friday ainda rendeu a Rebecca uma irdnica participacdo no
clipe de Katy Perry “Last Friday Night”. Um clipe que tem elementos bastantes Camp,

repleto de exageros e comicidade.

Imagem 3: Cena do videoclipe Last Friday Night da
Katy Perry, protagonizado por Rebecca Black.
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E possivel analisar Rebecca como uma garota que se torna um personagem de
seu proprio videoclipe. Assim, estabelecendo um dialogo com Sontag quando ela

afirma:

“Perceber o Camp em objetos e pessoas é entender que Ser é Representar um
papel. E a maior extensdo, em termos de sensibilidade, da metafora da vida
como teatro.” (SONTAG, Susan, 1987, p. 323)

Vale salientar que mesmo com uma superproducdo, o video ndo deixou de
receber mais comentarios negativos que positivos, e ndo teve tantos acessos como

Friday, seu primeiro single.

Nostalgia e narcisismo na Cibercultura

O narcisismo se caracteriza por uma visdo de si inflada, um sentimento de
superioridade e uma excessiva admiragdo por si proprio (ASHE, MALTBY &
MCCUTCHEON, 2005). Porém no contexto das celebridades instantaneas este conceito
se amplia a estar constantemente sendo admirado por uma audiéncia, e este € um dos
principais elementos que podemos acompanhar na Web 2.0, onde os individuos
apresentam mais que nunca necessidade de serem ouvidos, vistos, mas, sobretudo
admirados. Busca-se esta admiracdo dos outros usuarios, mas ela comega de um
principio egocéntrico de “eu merego ser reverenciado pelo que fago”, seja por uma

musica, um texto, ou video.

A busca pelo reconhecimento e fama, antes atingida apenas por ter talentos
magnificos ou por atingir a exceléncia em alguma habilidade, atualmente é atribuida a
pessoas comuns que nao apresentam tantas qualidades, mas conseguem se tornar
celebridades pelos mais diferentes motivos. No sucesso as avessas dos videoclipes de
Rebecca Black, podemos ver como a fama foi democratizada, e o YouTube se tornou um

palco para muitos.

Twenge e Campbell em sua obra The Narcissism Epidemic, mostram o foco na
autoadmiracdo, celebridade, glorificagdo e incentivo da midia, a busca de atencéo

promovida na Internet, de crédito facil.

“Interaction online (...) facilitates the kind of superficial, emotionally
bankrupt relationships favored by narcissistic people. A Carnegie Mellon
University study found that in online discussion forums, posting frequently is
related to acceptance, but actually helping others or asking questions leads to
rejection. The researchers concluded that online communities are based on
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“superficial ~ exchanges instead of meaningful conversations.”
(TWENGE, Jean M; CAMPBELL, W. Keith, 2009, p. 85)

Para os autores, também se considera narcisismo o fato de construir um ‘“eu
perfeito”, exaltando em rede suas qualidades. Estas caracteristicas estdo muito presentes
no videoclipe Friday, onde a cantora atua como ela mesma, exaltando uma vida perfeita,
descrevendo sua rotina adolescente que termina sempre em festas e baladas. Porém,
tudo isso se potencializa em My Moment, onde Rebecca exibe um mundo de glamour
que gira em torno dela, e se impde como real celebridade, com direito a limusines,
camarim e muitos flashs de paparazzi. Porém, voltamos para a origem desse sucesso,
que foi 0 excesso de comentarios negativos e mais indice de rejeicdo da historia do
YouTube, comentarios estes que em sua maioria eram superficiais e ofensivos, sem
nenhum contetdo construtivo. A atencdo recebida pode néo ter sido pela melhor reacéo,
mas o0 que ndo impede de que o video tenha sido um grande sucesso e transformado a

adolescente em uma celebridade comentada por meses.

Para se mostrar uma pessoa mais atrativa do que o real, os conteudos dos
videoclipes analisados neste artigo fazem uso de artificios que por muitas vezes se
tornaram motivo de risada entre os internautas. Quanto mais seus clipes eram criticados,
mais Rebecca se tornava um viral e ganhava mais visibilidade, sendo convidada a
participar de talk shows dentre outros programas de TV, provando que a internet tem sua

prépria maneira de fabricar celebridades, mas a grande midia as absorve.

Rebecca possui certa intertextualidade com os videoclipes de famosas cantoras
pop, temos um aprimoramento deste conceito em Jameson (1985) que caracteriza o
pastiche como a imitacdo de um estilo singular ou exclusivo, a utilizacdo de uma
mascara estilistica, uma fala em lingua morta: mas a sua préatica desse mimetismo é
neutra, sem as motivacdes ocultas da parddia, sem o impulso satirico, sem a graca, sem
aquele sentimento ainda latente de que existe uma norma, em comparacdo com a qual
aquilo que esta sendo imitado €, sobretudo, comico. O pastiche é parddia lacunar,

parddia que perdeu seu senso de humor.

Rebecca faz apelos nostalgicos nas produgdes, fazendo uso de pastiches e
evocando encenagdes de modelos do passado, como vemos em My Moment, um
figurino e cenario com aspectos vintage, momentos familiares, ou quando canta com um
vestido esvoacante em frente a uma casa de espetaculos antiga. Também percebemos

este apelo no clipe Last Friday Night que traz uma atmosfera 90’s da estética Kitsch, em
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que Rebecca participa ironicamente gracas a seu sucesso repentino de Friday, e aparece

envolvida por uma fantasia nostalgica que tem se tornado uma febre na internet.

Cauda longa: Cultura dos haters e a viralizacdo na Web 2.0

A soma de elementos estéticos aos desdobramentos da Web 2.0 serviram de base
para o sucesso de Rebecca Black em todo o mundo. O que é curioso € a forma como 0s
anti-fas contribuiram para a promocao da viralizacdo dos clipes da cantora.

A cultura dos haters (“odiadores™), resultado do conjunto de comportamento dos
anti-fas — sendo estes, segundo Gray (2003), um grupo de pessoas com sentimentos
fortes contra algum texto ou género, os considerando estlpidos, bobagens, cuja
organizacdo e visibilidade, porém, sdo tdo fortes quanto as do fas —, foi responsavel pelo
boom de Rebecca na rede a partir do momento que para promover a critica o haters
compartilhavam e recomendavam os clipes para amigos e contatos nas redes.

Os clipes foram veiculados no site de maior acesso do ramo audiovisual na Web
2.0, o youtube.com — onde cem milhdes de visitantes por dia assistem a setenta mil
videos por minuto, interagindo e tornando-se telespectadores, editores, além de manter o
site com suas proprias postagens.

Paula Sibilia elucida o conceito e o posicionamento do internauta na Web 2.0:

“Trata-se, em suma, de um verdadeiro caldeirdo de novidades, que ganhou o
pomposo nome de “revolucdo da Web 2.0” e acabou nos convertendo nas
personalidades do momento (...) Essa peculiar combinacdo do velho slogan
‘faca vocé mesmo’ com 0 novo mandato mostre-se como for, porém, vem
transbordando as fronteiras da internet.” (SIBILIA, Paula, 2008, p. 14)

Foi nesse contexto de “caldeirdo de novidades” e do “faga vocé mesmo”, que
Rebecca revelou-se um fenémeno na Web 2.0 em fevereiro de 2011. Com seu
videoclipe Friday, de modesto orgamento, teve 167 MilhGes de acessos no YouTube, e
tudo pelo fato de que ele virou uma piada entre os internautas, mais de 90% dos
usuarios que assistiram ao clipe declararam ndo gostar por meio de voto.

Rebecca Black é um exemplo interessante de viralizagdo. Gragas ao seu video
Friday tornou-se uma subcelebridade, e apesar de ser insultada e tornar-se motivo de
piada no YouTube e em outras redes sociais, conseguiu fama repentina e com o tempo
os fds comecaram a surgir. Black apareceu em uma série de programas, langcou mais

singles e clipes, fez participacdo no clipe Last Friday Night da cantora Katy Perry e sua
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masica, mesmo criticada, virou borddo e inspiracdo para algumas parddias, por
exemplo.

Contraditoriamente Rebecca Black alcancou repercussdo e fama através da
rejeicdo dos usuarios. Na Web 2.0, os usuérios sdo capazes de participar mais
ativamente do processo comunicativo, servindo como gerador e transmissor de
conteddo. Uma das caracteristicas do usuario da rede é a necessidade de compartilhar
aquilo que viram, seja porque acharam divertidos, comoventes, interessantes, e no caso,
polémicos. O viral resgata os principios da comunicacdo boca-a-boca, mas de forma on-
line. Nesse sentido, considera-se viral para este estudo, a partir de Gladwell (2002), uma
analogia ao processo similar da epidemia virdtica, onde o “infectado” contamina o
outro, disseminando o virus, que, como explanam Salzman, Matathia & O’Reilly
(2003), tem origem na Biologia e esta relacionado ao potencial de uma mensagem de se
reproduzir rapidamente em progressdes geométricas, proliferando-se de um hospedeiro

para outro.

Rebecca apresenta-se como um viral, que se alastrou como uma piada, gerando
inimeros comentarios negativos, o que € mais uma caracteristica do usuario da Web 2.0:
a intensidade, isto é, ou se ama ou odeia ndo existem meio termos, apenas muita raiva
ou pura afeicdo, dando margem a inumeros exageros para deixar isso bem claro. Os
comentarios do video de Rebecca sdo um reflexo disso, as agressdes de todos os niveis
a adolescente que tinha o sonho de ser cantora e tentou fazer algum sucesso investido
numa producdo caseira que tentava ser séria, mas fracassou terrivelmente, iam de
xingamentos até ameacas de morte, tornando-se vitima de cyberbullyng, um conceito

recente para agressoes virtuais.

Darren Horne eva fernandez oya
ta har vnire
I hate her voice mis cidos dios que horror

luked57823 vinunes3

Aghhhhhhhhhhhhhhhh shit wat is it Porra de voz

Imagem 4: Comentarios negativos até os dias atuais. ~ Imagem 5: Exemplo de haters de outros paises, além do EUA.

Sibilia (2008) traz a discusséo dessa exaltacdo da banalidade, e pde em questdo o
conteddo que é exposto, mostrando um lado negativo dessa sensacdo de interacdo

exorbitante, que levam os internautas a disparates para chamar atencao:
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“Mas o que significa essa repentina exaltacdo do banal, essa espécie de
reconforto na constatacdo da mediocridade propria e alheia? Até mesmo a
entusiasta revista Time, apesar de toda a euforia com que recebeu a ascenséo
de vocé e a celebracdo do eu na web, admitia que esse movimento revela
“tanto a burrice das multiddes como a sua sabedoria”. Algumas pérolas
langadas no turbilhdo da internet “fazem-nos lamentar pelo futuro da
humanidade, por tanta obscenidade e o desrespeito gritante” que também
costumam abundar por esses territorios.” (SIBILIA, Paula, 2008, p. 9)

Uma nova Cauda Longa

Toscani (1996) ja enunciara hd mais de uma década que todas as pesquisas
sociologicas referentes a midia constatam a mesma coisa: o consumidor esta ficando
com raiva dos anuncios, foge dos comerciais, passa correndo as paginas publicitarias

dos jornais, ndo memoriza mais, a publicidade torna-se transparente.

A sociedade contemporanea tem valorizado a construcdo do conteudo a ser visto
e apresentado no meio em que vive. Um exemplo disso é a grande quantidade de
internautas que produzem videos, musicas ou compartilham noticias, por exemplo.
Somado a isso pode-se pincelar a teoria da recomendacdo. O homem atual confia muito
mais naquilo que seus contatos de rede compartilham e indicam do que no que é

difundido pela midia.

Kotler (1999) atenta para o fato da diminuicdo do poder de persuasdo e de
atingir a mente dos consumidores também pode ser medido em niimeros: “Em 1965,
nos EUA, 34% dos telespectadores adultos podiam citar um ou mais comerciais que
eles haviam visto num break poucos instantes antes. Esse indice foi reduzido para 8%
em 1990.” (LONGO, 2005, p.120). A atencdo das audiéncias estd muito mais disputada,
tanto pela concorréncia “interna” dos diversos veiculos quanto pela “externa” com

outros meios como a Internet.

A rede tem se consolidado como um meio democratico de divulgacdo de
informac@es e opinifes em que 0 usuario consegue ter acesso a uma gama infinitamente
maior de possibilidades do que através das midias tradicionais. A informacdo acontece
em escala mundial, os dados e as mensagens sdo transmitidos de qualquer lugar do

mundo com grande facilidade e velocidade, configurando a Web 2.0:

O termo Web 2.0 é utilizado para descrever a segunda geracdo da World
Wide Web, tendéncia que reforga o conceito de troca de informacfes e
colaboragdo dos internautas com sites e servigos virtuais. A ideia é que o
ambiente on-line se torne mais dindmico e que os usuarios colaborem para a
organizagéo de contetido. (FOLHA DE SAO PAULO, 2006)
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Anderson (2004) desenvolve o conceito de Cauda Longa a partir dos fios
transparentes de recomendacgéo do mundo online. Sendo uma abordagem sobre a forma
como um produto ou servico leva a outro atraves da indicacdo, dando destaque para a
possibilidade dos ndo-sucessos terem seu espaco.

A relacdo da Cauda Longa com o presente estudo, apresenta-se pela irdnica
transformacéo da recomendagdo hater no sucesso e viralizacdo dos clipes de Rebecca
Black. A partir dessa ligacdo, a funcdo dos anti-fds no sucesso da cantora pode ser
relacionada com a funcéo dos sites amazon ou netflix, citados por Anderson (2004), na
venda de livros ou discos, por exemplo.

Considera-se, ainda, o que Theodoropolou (2007) destaca sobre a importancia da
participacdo dos antifds dentro dos fandoms: “o investimento emocional nos
antifandoms ¢ importante na construg¢ao da identidade do fa” (p. 316).

Jenkins, que levou ao mainstream académico sua ideia de transmidia e cultura da
convergeéncia, atualmente, junto com Joshua Green e Sam Ford trabalha com o conceito
de spreadabilty, a viralizagdo. O autor utiliza a frase-chavao “if it doesn’t spread, it’s
dead” (se nao se espalha, esta morto) para refletir sobre a importancia dos virais Nos
dias de hoje. Infere-se, pois, que os haters, de uma forma ou de outra, ajudam a

promover dando razdo ao “bem ou mal, mas falem de mim”.

Considerac0es Finais

A busca pela compreenséo dos elementos constitutivos da contemporaneidade no
que diz respeito as representacdes e recepcdo, partindo dos conceitos estéticos e digitais,
apresenta o presente estudo como ponto de partida para futuras abordagens e
investigacoes.

A Web 2.0, seus canais e o novo conceito de internauta aliado ao
desenvolvimento da Cauda Longa tem como beneficio cultural uma diversidade muito
maior, fazendo reverter os efeitos pasteurizadores de um século de escassez de
distribuicdo. Entra-se em um mundo de abundancia de producédo e propagacao, onde 0s
internautas sdo produtores, editores, mas principalmente divulgadores de conteudo. A
cantora adolescente Rebecca Black uniu as mais diferentes pessoas para fazer criticas a
seu video, e pelos julgamentos negativos tornou-se reconhecida na rede. Observamos

durante essa analise como o fendmeno da viralizacdo pode criar e destruir idolos.
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Tendo uma enorme liberdade de expressao, tornou-se uma necessidade cada vez
mais comum expor-se e ser admirado na internet, vimos que 0S proprios usuarios
transformaram sites como o YouTube em verdadeiros palcos, e a fama tornou-se cada
mais democratizada, dentro de um espa¢o movido a novidades.

As novas configuragdes contemporédneas tornaram a internet um ferramenta
fundamental para a industria de entretenimento, revelando sucessos instantdneos como
Rebecca Black, por exemplo, e apresentando-se como estopim para novas pesquisas e
aperfeicoamentos sobre o boom desses fendbmenos detentores de grandes

questionamentos e discussoes.
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