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RESUMO

O presente trabalho visou compreender e analisar o padrdo de cobertura da secdo de
tecnologia, chamada “3° Milénio”, da revista Nordeste 21. Para tal, usou-se 0 modelo de
investigagdo da Hermenéutica de profundidade. A analise sdcio-histdrica se baseou na
revolucdo industrial, a analise discursiva langcou médo da semiotica, e a interpretacdo dos
fatos se deu por meio do referencial de responsabilidade social dos meios de
comunicacgdo e dos critérios de qualidade jornalistica. Encontrou-se na revista, que se
diz critica, um padrdo de textos narrativo-positivos, sem referéncia as questdes sociais,
historicas, culturais e politicas que envolvem as tecnologias, e de forte referéncia
organizacional, privilegiando a empresa estadunidense Apple.

PALAVRAS-CHAVE: ciéncia e tecnologia; revolugdo industrial; semidtica; critica
social; qualidade jornalistica.

1 INTRODUCAO

O avanco do simples para o complexo, através de um processo de sucessivas
diferenciacdes, € igualmente visto nas mais antigas mudancas do universo que
podemos conceber racionalmente e indutivamente estabelecer; ele é visto na
evolucdo geoldgica e climatica da Terra, e de cada um dos organismos sobre a
sua superficie; ele é visto na evolu¢do da Humanidade, quer seja contemplada
no individuo civilizado, ou nas agregacoes de racas; ele é igualmente visto na
evolugdo da sociedade com respeito & sua organizagdo politica, religiosa e
econdmica; ele € visto na evolucdo de todos... os infindaveis produtos concretos
e abstratos da atividade humana. (SPENCER, Progresso: sua lei e causa, 1857,
apud CASTRO, 2005, p.26).

Ao contrario do que caiu no senso comum, ndo foi Charles Darwin o primeiro a

popularizar a palavra “evolugdo”, no sentido de um sistema autogerido de
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transformacgdes e melhoras. O termo s6 foi incorporado a sua obra mais famosa, “A
Origem das Espécies”, na sua sexta edi¢do, no ano de 1872. O filésofo Hebert Spencer,
em seu livro “Estética Social” de 1851, foi o primeiro a popularizar o termo. Segundo
CASTRO (2005, p. 26) Spencer expandiu sua concepgdo de evolucdo para tudo que
existe e puder ser imaginado, aproveitando-se e ajudando a propagar as ideias modernas
da Europa do século XIX.
Assim como Darwin cria sua corrente de evolucionismo biolégico, Marx desenvolve
ideias de evolucionismo econdmico, Kardec as ideias de evolucionismo espiritual e, no
contexto da citagdo de CASTRO, antropdlogos crerdo no evolucionismo cultural, onde
todos os povos naturalmente evoluiriam para o padrdo europeu de civilizagcdo. Da
mesma forma, BRIGGS e BURKE (2002) em seu trajeto pela historia social da midia,
apontardo 0 quanto a imprensa e outras instituicbes sociais se mostravam deslumbradas
e crendo num avango necessariamente benéfico das ciéncias e da tecnologia.
Algumas das ideias de evolucionismo cairam em desuso, enquanto que outras
permanecem amplamente aceitas. Mas, ja é defendida por muitos autores uma postura
de responsabilidade dos meios de comunicacdo de massa pelo que publicam, devido a
sua propria natureza, e a necessidade de refletir sobre as distor¢des socias que 0 avango
cientifico e tecnoldgico podem provocar.
Além, é claro, dos critérios de qualidade jornalisticos, mencionado por muitos, mas com
fraquissimo esforco para definir e propor métodos de afericdo. Neste trabalho, de folego
limitado, buscamos empreender brevemente um estudo para compreender e analisar o
que tem sido feito na secdo sobre ciéncia e tecnologia num veiculo regional que se

propde critico: a revista Nordeste 21.
2 METODOLOGIA

O objetivo deste artigo € analisar o padrdo de cobertura da revista Nordeste 21 sobre
ciéncia e tecnologia, na se¢do intitulada “3° Milénio”. A amostra analisada compreende
seis meses da revista, de Novembro de 2011 até Abril de 2012, o que representa seis
edi¢cdes. Ao todo, foram analisados 47 textos, uma vez que a coluna “Cyber Space”,
eventualmente, subdividia-se em véarios textos sem ligacdo de tema ou proposta

discursiva, 0 que nos fez considera-los textos autbnomos.
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Nosso objetivo é desenvolver uma experiéncia de analise que THOMPSON (1995: 362)
chamard de Hermenéutica de Profundidade (HP) o que, em si, pode seguir por diversos
caminhos metodoldgicos, mas com um grande objetivo geral: descobrir como as formas
simbdlicas (ciéncia e inovagdo tecnoldgica no caso deste trabalho) sdo interpretadas e
compreendidas pelas pessoas que a produzem e recebem. Mas, devido ao curto folego
deste trabalho, limitamos uma breve amostra da revista, e nos preocupamos apenas com
os produtores das formas simbdlicas, leiam-se aqui os jornalistas, em relagdo ao
contexto que representam.

Pois como afirma GUERRA (2010), as noticias sdo meros recortes de fatos reais. Nossa
perspectiva € a mesma que THOMPSON (1995) apresenta, de responsabilidade social
da midia em divulgar mensagens em larga escala. Ele o faz debrucado sobre o sistema
de radiodifusdo, mas podemos aplicar suas ideias também a midia impressa. Nossa
posicao se reforca pelo fato da publicacdo em analise se proclamar critica e geradora de
criticidade em seu publico regional.

Seguindo o caminho geral proposto por THOMPSON (1995), comegcaremos a nossa
analise por uma contextualizacdo socio-histéria do padréo discursivo da midia sobre
ciéncia e tecnologia. Tomaremos como marco historico a Revolucdo Industrial, pela
divisio proposta por ARRUDA (1994 apud ARAUJO e SANTOS, 2009), crendo assim
que passamos agora pela quarta fase da revolucéo que segue em curso.

Em seguida, empreenderemos uma analise discursiva do que é publicado na revista na
sua secdo dedicada ao tema. Dentre as diferentes formas de analise proposta por
THOMPSON (1995), escolhemos a analise semiotica de textos verbais, de acordo com
a divisdo proposta por SANTAELLA (2001).

Especificamente, buscamos descobrir o grau de profundidade dos textos: se descritivos,
narrativos ou dissertativos. Mas, também buscamos avaliar se o posicionamento dado
no texto € positivo, neutro, ou negativo. Esse segundo momento de analise mostrou-se
necessario pelo carater fortemente organizacional dos textos publicados: das 47
amostras analisadas, 42 fazem menc¢éo a alguma organizacdo, quase que constantemente
sobre langcamentos empresariais. Logo, por haver interesses pessoais envolvidos na
cobertura pretensamente jornalistica, fez-se necessario avaliar o posicionamento.
Inicialmente, a intencdo foi levantar dados quantitativos sobre o padrdo discursivo
encontrado na cobertura, por isso dedicamos tempo a formular tabelas comparativas dos

nimeros de textos descritivos, narrativos ou dissertativos. Também cremos ser
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interessante a colocacdo do quantitativo em dados percentuais. Mas, devido ao nimero
total impar de textos analisados, 0s percentuais tiveram de ser aproximados, ndo
totalizando o nimero 100 numa simples soma aritmética. Depois da primeira andlise,
encontrado o nivel de referéncias organizacionais, detalhamos todas as instituicdes
citadas, sendo elas comerciais ou ndo, quantas vezes sdo citadas, e o percentual de
comprometimento organizacional da cobertura.

Em seguida, formulamos tabela informando a natureza do posicionamento nos textos
como positivo, negativo ou neutro. Igualmente a primeira, pusemos ndmeros totais ao
lado de seus respectivos equivalentes percentuais aproximados. Entdo, buscamos cruzar
os dados sobre o nivel discursivo e o posicionamento discursivo, o que resultou em mais
duas tabelas: uma cruzando nimeros totais, e outra cruzando percentuais aproximados.
Mas, nos preocupamos em nao ficar somente no levantamento quantitativo, analisando
os dados a luz de referenciais escolhidos.

Findada a andlise discursiva, 0 terceiro passo na proposta de THOMPSON (1995) é a
interpretacdo ou re-interpretacdo dos dados encontrados. Em se tratando de um produto
jornalistico, a revista Nordeste 21 apresenta carater dubio: produto prestador do servico
social de direito a informacéo e produto aferidor de lucro (GUERRA, 2012). Por isso, a
interpretacdo dos resultados da analise discursiva requer padrdes de qualidade
jornalisticos, fornecidos por GUERRA (2012), e padrbes de responsabilidade social,
fornecidos pelo préprio THOMPSON (1995).

3 ANALISE SOCIO-HISTORICA

Para empreender a analise sdcio-historica, buscamos estabelecer um marco espaco-
temporal que servisse de contexto para o cenario atual. Por meio da proposta de
ARRUDA (1994 apud ARAUJO e SANTOS, 2009), escolhemos trabalhar com a
Revolucdo Industrial iniciada na Inglaterra no século XVIII, por ter transformado tanto
os paradigmas tecnoldgicos quanto os sociais no ocidente. Entretanto, ndo convem
detalhar os fatos historicos da revolu¢do num trabalho de alcance limitado, preferindo
assim explanar os fatos gerais e nos centrar nos conflitos entre sociedade e correntes
midiaticas de deslumbramento as tecnologias. Segundo o autor, sdo quatro as fases da

Revolugdo Industrial:
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a) (1760-1850) Producéo téxtil movida a vapor na Inglaterra

b) (1850-1900) Expanséo pela Europa, Estados Unidos, Japdo, partes da América
Latina e da Africa. Adocao da energia elétrica, conseguida por derivados fosseis
ou por usinas hidroelétricas, a invencdo da locomotiva e do barco a vapor.

c) (1900-1980) Nascimento e expansdo de empresas multinacionais, automatizacéo
do processo produtivo, producdo em série; nascimento e expansdo da industria
quimica, indastria eletrdnica, industria da comunicacdo e crescimento da
robética.

d) (1980 -) Uso da informatica, que acelerou tanto a producdo quanto a circulagdo

dos produtos industrializados.

Mauricio Dobb se preocupou em sinalizar que divisdes como a de ARRUDA correm o
risco de se basear unicamente em marcos tecnologicos, sem levar em consideracdo 0s
fatores sociais (DOBB, 1981), postura que, justamente, este trabalho tenta rastrear por
parte da midia. Mas, seguimos nesta proposta de divisdo por incluir fatores de
integracdo mundial, hoje muito caros ao ramo da tecnologia no mundo supostamente
globalizado, e para ndo correr o risco de entrar em conflitos e posturas ndo pertinentes a

este trabalho.
3.1 Os conflitos sociais

Ao contrario do sistema medieval, conta ARAUJO e SANTOS (2009), o sistema
capitalista agora vigente ndo tinha leis de restricdo. Cada proprietario estipulava
livremente a jornada de trabalho, o salario e a forma de producédo. O trabalhador perdeu
0 controle sobre os processos de producdo, que agora eram intelectualmente dominados
pelo dono, e executado pelo operario de modo bracal: tal hierarquizacdo de
conhecimentos também justificava os baixos salarios dos operarios. De fato, é
essencialmente igual ao que ocorre hoje, mas no inicio da Revolucdo Industrial ndo
havia meios de aprendizado que gerassem mobilidade financeira e social.

Segundo os autores, duas novas classes sociais se estabelecem: a burguesia, com
dinheiro mas sem titulo de nobreza ou costume com a arte erudita, e o proletariado, uma
classe empobrecida e urbana, em grande parte formada por antigos camponeses que

possuiam pequenas terras antes do governo britanico toma-las nas politicas conhecidas
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como “cercamentos”. Segundo MOTA e BRAICK (1997) foi o trabalhador quem
passou a servir a maquina, num trabalho monétono e cansativo e, por isso, sujeito a
acidentes. Mulheres e criancas também tiveram de trabalhar.

Alids, MANTOUX (s.d. apud MOTA e BRAICK, 1997) afirmam que criancas eram
até preferidas, por aprenderem féacil e ganharem bem menos. No século XIX, conta as
autoras, cresce a classe média urbana e o status do padrdo de vida burgués. Mas
surgiram os movimentos de revolta. O mais conhecido foi o ludismo, tendo sido Nedd
Ludd primeiro a quebrar o tear do patrdo numa discussdo com ele em Loughborough,
regido de Leicestershire. Os movimentos de revolta eclodiram em Nottingham,
Lancaster e York.

Os idéias liberais que ampliaram os poderes da burguesia e a democracia na Europa nas
revolugdes burguesas do século XVI1I, conta THOMPSON (1995) ndo foram o bastante
para distribuir os beneficios sociais conseguidos com as novas tecnologias. A luta
cresce com o surgimento, no seculo XIX, dos sindicatos e partidos politicos, e a Liga
dos Homens Justos encomenda a Marx o “Manifesto do Partido comunista” (ARAUJO
e SANTOS, 2009). Segundo contam MOTA e BRAICK, os operarios ndo estavam
contra a revolucao tecnoldgica, mas sim contra sua alienacdo dos beneficios desta. A

maquina ndo era uma vitima: era uma refém.
3.2 A postura midiatica

BRIGGS e BURKE (2002) contam que as palavras “invencao”, “descobrimento” e
“desenvolvimento” foram cunhadas antes mesmo dos termos ‘“ciéncia” e “tecnologia”.
O amor pela constante descoberta gerou sérios litigios juridicos entre paises europeus
por causa de patentes. A producdo de obras culturais, agora em escala e em natureza
industrial, se volta para a fantasia, a exaltacdo das novidades. Até entdo, Marx e poucos
outros apontavam para futuras lutas de classe.

“Por prever o futuro — e sonhar com ele — mito e ciéncia frequentemente séo invocados:
Icaro, que tentou voar, aparece tanto quanto Prometeu, que roubou o fogo. Marx falava
de Vulcano, o alimentador de fornalhas” (BRIGGS e BURKE, 2002, p. 123). Segundo
0s autores, € como se, no século XIX, o mundo tivesse se transformado na Casa de

Salomao, uma escola de inventores ficticia escrita por Francis Bacon, no século XVII. O
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jornalismo, como conhecemos hoje, ainda ndo estava formado, uma vez que muitos
paises sequer garantiam liberdade de publicacéo.

Mas os Estados Unidos, de onde o modelo Telejornalistico brasileiro foi diretamente
inspirado (BRASIL, 2005), foram a nacdo a abracar com maior disposicdo as idéias
evolucionistas de Spencer, dando indicios de que ndo s6 seriam uma “republica da
tecnologia” (BRIGGS ¢ BURKE, 2002), mas da tecnologia aplicada ao capitalismo:
invencdes sem lucro eram simplesmente esquecidas. A invengdo do telefone, telégrafo,
e depois radio e TV, aumentaram as possibilidades de comunicagdo de massa, mas artes,
jornalismo, e seguem o padrdo de fascinio da restrita classe privilegiada pelas inovagdes
tecnoldgicas.

4 ANALISE DISCURSIVA

Embora reconheca as limitagdes da analise semidtica, principalmente na capacidade
restrita que tem de contextualizar o sentido das formas simbdlicas a0 momento sécio-
historico, THOMPSON (1995) apresenta-a como boa alternativa para compreender as
dimensdes internas dos sentidos de uma construcdo simbolica, e sua relacdo com
elementos psicoldgicos externos. Como exemplo, o autor cita (p. 370) as frequentes
analises de pecas publicitarias, onde os produtos sdo apresentados de modo a se associar
com valores afetivos e desejaveis.

Tinhamos o intuito de aferir até que ponto se dava a criticidade da revista Nordeste 21,
previamente declarada pela propria publicacdo. Por isso, julgamos adequado o modelo
de analise semiotica, para encontrar os diferentes niveis de significacdo. Entendemos
ndo ser comum a andlise semiética de linguagens verbais, pois muitos se valem da
Semidtica somente para analisar linguagens ndo contempladas pela tradicional, e menos
controversa, Linguistica. Decidimos empreender o estudo, sem deixar de admitir uma
postura simplificada perante os niveis da proposta de SANTAELLA (2001).

N&o convém deter-se aqui numa analise detalhada da teoria dos signos descrita pela
autora, mas € imprescindivel comecar atribuindo uma caracteristica fundamental a
natureza da linguagem analisada: em si tratando de textos verbais, predomina o carater
de legi-signo simbdlico das palavras. Isso significa que as palavras sdo essencialmente
abstratas, podendo inclusive referenciar objetos igualmente abstratos (SANTAELLA,

2001, p. 263). Dessa forma, ao discorrer sobre o posicionamento de diversos autores
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sobre discurso e texto, a prdpria autora adotard o termo "discurso” quando tem a
intencdo de se referir a unidades de sentido formadas pela linguagem verbal.
A proposta de dividir o discurso verbal em descritivo, narrativo e dissertativo busca
identificar a sequencialidade discursiva. Embora cada linguagem proposta pela autora
(sonora, visual, verbal) tenha uma predominancia de elementos signicos de determinada
categoria peirceana (primeiridade, secundidade, terceiridade), é possivel encontrar
elementos das trés categorias nas trés diferentes linguagens. Logo, o discurso verbal
nasce na terceiridade, por se valer de um sistema socialmente acordado de fala e escrita,
mas pode apresentar, em suas construcdes, elementos de primeiridade na descricdo, de
secundidade na narragdo, e de terceiridade na dissertacdo. A autora inclusive destaca
que dissertar, propor e confrontar ideias concretas e abstratas € uma habilidade Unica do
discurso verbal.

Embora admitida ndo haver novidade na proposicdo dessas trés fases na sequencialidade
discursiva (SANTAELLA, 2001, p. 286), a autora propde subdivisbes em trés
modalidades de cada fase da sequencia discursiva, principalmente com a intencdo de
diferenciar discursos com diferentes naturezas e objetivos (artistico, religioso, cientifico,
etc.). Mas, por se tratar da analise de textos jornalisticos, onde os fatos veridicos,
empiricamente apreendidos pelo reporter, séo o minimo esperado pela audiéncia
(GUERRA, 2010), exclui-se o fator imaginacdo como um dos sentidos disponiveis a
construcdo do discurso, como aponta SANTAELLA (2001, p. 295).

Entdo, ndo nos preocupamos em expor as diferentes subcategorias dos niveis da
sequencialidade discursiva, atendo-nos a classificacdo geral. Nos textos descritivos
predominam as qualidades: "(...) descrever é traduzir para a linguagem verbal a
apreensdo que temos das qualidades das coisas, ambientes, pessoas e situacdes. Essa
apreensdo se da por meio de nossos sentidos” (ibid, p. 295). Nos textos narrativos
predominam os fatos.

(...) a narrativa seria um modo de organizagdo da linguagem que tende a
registrar através do convencional (signo linguistico) o universo da secundidade
peirceana: dos fatos existenciais, da dualidade agente-paciente (de agdes), do
esforco-resisténcia, e do agir sobre objetos externos e sobre o proprio eu. (...) ha
um certo consenso entre os tedricos na concepgao da descricdo como registro
dos atributos sensiveis das coisas, eventos, situacdes e pessoas, enquanto a
narrativa comega onde comegam os verbos de acdo encadeados de modo a gerar
um conflito de alguma espécie. (ibid, p. 323).
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J& nos textos dissertativos predominam as ideias: "(...) a definicdo mais fiel de
dissertacdo advém de sua caracterizacdo como um diagrama de relacGes inteligiveis”
(ibid, p. 351). Ja para a posterior classificagdo em positivo, negativo e neutro atentamos
para o principio da pluralidade jornalistica (GUERRA, 2012): consideramos neutro o
texto que pontuava aspectos divergentes do mesmo tema, enquanto que positivos e
negativos foram textos que apresentavam posicionamento frente a determinado ponto de
vista.

Mas, compreendidos os caminhos metodolégicos, convém compreender também um
pouco mais sobre a revista, objeto a ser analisado, antes de apresentar os dados
encontrados. A revista Nordeste 21 é desenvolvida pelo Instituto Nordeste 21 e
publicada pela Editora Assaré, sediada em Fortaleza, Ceara. Sua periodicidade é
mensal, com tiragem média de 15 mil exemplares, e com alcance para toda Regido
Nordeste no suporte impresso. A revista foi fundada em 2009, e trata sobre politica,
economia, educacdo, historia e cultura, sempre com foco nos assuntos regionais. O
conteddo de edigdes anteriores esta disponivel na internet. Até o0 momento da conclusao
deste artigo, a pagina da revista na internet, e da editora Assare, mantiveram-se fora do

ar.

Tabela 1 — Niveis discursivos dos textos da se¢do “3° Milénio”

Niveis N° de textos Porcentagem
Descritivo 8 17%
Narrativo 25 53%
Dissertativo 14 30%

Tabela 2 — Organizacdes citadas e quantitativo das citacdes

Organizacdes N° de textos
Sansung 3
LHC 1
Anatel 1
Apple 10
Foxcom 1
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Universidade de Novall
York
Universidade de Michigan |1

Amazon 1
Broadcom 1
Intel 3
Nokia 2
IBM 1
Kodak 1

TBWA  (Agéncia de|1l

publicidade)

E.Life 1
CCE 1
Sony 2

Universidade de Stanford 1

Google 3
CPQD 1
Microsoft 2
Universidade da|1l
Pensilvania

LG 1
MIT 1
Hitashi 1

Um total de 42 textos faz mencdo a organizacdes, em maioria empresas privadas e
universidades que desenvolvem tecnologias. Das 42, 10 s@o sobre a Apple.
Aproximadamente, 89% dos textos faz mencéo a organizacgdes. Destes, 24% sdo sobre a

Apple. No total, dos 47 textos, aproximadamente 21% s&o sobre a Apple. Mas a
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empresa estadunidense esta presente mesmo quando ndo € diretamente citada: na se¢do
“3° Milénio” existe um box chamado “curiosidades” que, na arte da pagina, tem o
formado de um aparelho celular iPhone, da Apple. Mas, analise imagética esta fora do
alcance deste trabalho, restando sua observagéo informal.

Tabela 3 — posicionamentos discursivos dos textos da se¢ao “3° Milénio”

Posicionamento N° de textos Porcentagem
Positivo 28 60%
Negativo 2 4%

Neutro 17 36%

Tabela 4 — Comparativo numérico dos niveis e posicionamentos discursivos

N° de textos Positivo Negativo Neutro
Descritivo 4 0 4
Narrativo 14 1 10
Dissertativo 10 1 3

Tabela 5 — Comparativo percentual dos niveis e posicionamentos discursivos

Porcentagem Positivo Negativo Neutro
Descritivo 8,5% 8,5%
Narrativo 30% 2% 21%
Dissertativo 21% 2% 6%

5 INTERPRETACAO

Segundo os critérios de responsabilizacdo social apresentados por THOMPSON (1995)
a revista ndo deixa de cumprir com a obrigacdo de oferecer informacdo, e tampouco
propaga valores ilegais e de desestabilizacdo da ordem publica. Mas, quanto a
propagacdo de informacbes e idéias que fomentem o pleno gozo das atividades
democraticas, a cobertura da revista deixa a desejar por fornecer, em maior quantidade,
textos positivos com forte ligacdo a organizacdes, em maioria privadas. Neste ponto,
ndo diferem os textos positivos dos negativos pois, havendo um Gnico ponto de vista no
discurso, pode-se afirmar que ndo ha propagacéo de valores democraticos.

Mais agravado fica, pelo fato de que os textos dissertativos sdo, em maioria, positivos.

Isso significa que a revista, enquanto meio de comunicagdo de massa, tem langado méo
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de seu direito de dissertar (0 que, invariavelmente, prevé a proposi¢cdo de idéias, e é 0
contetdo jornalistico de maior valor de mercado por exigir especializagdo minima de
quem o produz) para se posicionar a favor dos produtos de organiza¢fes, em maioria
privada.
Quanto aos critérios de qualidade jornalistica propostos por GUERRA (2012), o fato do
percentual mais expressivo de textos estar no nivel narrativo ndo representa problema.
Ao contrério, uma vez que a atividade jornalistica pode ser definida, grosso modo,
como a narragdo de fatos. Mas, o0 autor propde como critérios minimos de qualidade do
produto jornalistico a veracidade, a pluralidade e a relevancia. Ndo fazem parte do
alcance deste trabalho, metodologias de afericdo da verdade, como atestacdo de fontes,
mas é possivel aferir a pluralidade, e inferir acerca da relevancia.

Devido a predominancia da Apple nos temas tratados, € possivel questionar a
pluralidade. Mas, sua caréncia se atesta pela predomindncia de textos ndo neutros,
independente de serem positivos ou negativos. O pior se mostra ao constatarmos que 0
nivel narrativo concentra a maior quantidade de textos positivos. Enquanto que, na
responsabilidade social, questiona-se o direito de ser um veiculo comercial a propor
opinides positivas, nos critérios internos a atividade jornalistica 0 maior desencontro é
em ser positivo narrando.
Pois, 0 que se espera do texto jornalistico enquanto produto, e do discurso jornalistico
enquanto bem publico, é sua objetividade, embora a definicdo desse aspecto seja tdo
controversa que muitos nem creiam na possibilidade de sua existéncia. Ja o critério da
relevancia, embora ndo possa ser cuidadosamente analisado, se fragiliza pelos
resultados encontrados, justamente pelo tamanho do comprometimento organizacional

que os discursos da se¢do “3° Milénio”, da revista Nordeste 21 apresentam.
6 CONSIDERACOES FINAIS

De modo geral, a revista Nordeste 21 apresenta contetdo analitico, critico e opinativo,
cumprindo com a sua proposta, mas a se¢do ‘“3° Milénio” mostra um padrio de
cobertura que, apesar de apresentar niveis equilibrados de profundidade no discurso,
ainda apresenta um padrdo discursivo positivo sobre as inovacGes cientificas e
tecnoldgicas, sem relaciona-las com as tensdes sociais, econdmicas, politicas e culturais

que envolvem o tema. Esse proposito, alias, nem parece ser realmente a inten¢do desta
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secdo especificamente, 0 que torna ainda maior o lamento por tal postura da revista. E,
mesmo aos critérios jornalisticos, ainda hd uma grande distancia dos padrdes almejados,
e sérias duvidas sobre sua independéncia frente ao altissimo grau de seu

comprometimento organizacional.
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