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Resumo

E inegavel a importancia das representacdes urbanas na construgio dos imaginarios de
cidade. Através dos meios de comunicacdo de massa, 0S esteredtipos e padrfes sdo
transmitidos continuamente, exercendo importante influéncia nesse processo. As
representacdes operadas pela publicidade funcionam como uma arena de mediagéo entre
a cidade fisica e os desejos e imagindrios de cidade surgidos a partir dessas
representacdes. Neste trabalho, analisam-se as representacdes da cidade de Fortaleza
feitas no VT publicitario Vem pra Fortaleza, buscando compreender o funcionamento
delas e sua importancia para a construcdo da imagem da cidade, assim como a
influéncia da cidade fisica na elaboragdo desse processo representacional. Para tanto,
adotou-se a analise de conteido como método de trabalho, dividindo-a em uma etapa
qualitativa e outra quantitativa.
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Introducéo

Forma de pensar e interpretar a realidade, a representacdo social € o0 modo
por meio do qual os individuos e os grupos definem, mentalmente, as suas posi¢cGes em
relacdo ao que acontece nas situacdes ao seu redor. Pode-se dizer que ela é um tipo de
conhecimento pratico que da significado aquilo que aos individuos Ihes parece normal,
ou melhor, natural, forjando as evidéncias para a percepcdo desse fato e ajudando na
construcdo social dessa realidade. A representacdo social ndo é, portanto, uma cépia da
realidade concreta; ela é o processo por meio do qual é estabelecida uma relagdo entre
as coisas e seus significados. E o que diz Woodward (2000) quando escreve que “a

representacdo inclui as praticas de significacdo e os sistemas simbdlicos por meio dos
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quais os significados séo produzidos, posicionando-nos como sujeito” (p. 17). Assim, a
representacdo social é responsavel pela atribuicdo das funcbes desempenhadas pelos

individuos — mas ndo somente eles — na sociedade.

[As representagdes sociais] convencionalizam os objetos, pessoas ou
acontecimentos que encontram. Elas lhe ddo uma forma definitiva, as
localizam em uma determinada categoria e gradualmente as colocam
como um modelo de determinado tipo, distinto e partilhado por um
grupo de pessoas [...]. Assim nds passamos a afirmar que a terra é
redonda, associamos comunismo com a cor vermelha, inflagdo com o
decréscimo do valor do dinheiro (MOSCOVICI, 2010, p. 34).

E certo que um centro urbano n&o pode ser representado em sua totalidade;
a representacio de uma cidade é, no maximo, um recorte de uma “realidade®” especifica
dentro de uma colecdo de outras possiveis. Vale ressaltar, no entanto, que nenhuma
dessas possiveis representacdes €, de fato, mais ou menos verdadeira que a outra; elas
apenas sao mais ou menos verdadeiras se analisadas pela 6tica parcial daqueles que
estdo inseridos em uma e ndo na outra.

Investigar as representacdes das cidades nos contextos urbanos atuais
converte-se em uma tarefa arduamente complexa. A uma cidade fisica sobrepde-se uma
infinidade de outras cidades, estas metafdricas, sendo elas tdo importantes a esta analise
quanto a primeira. Assim, para estudar as representacées de uma cidade de concreto e
aco, deve-se também levar em consideracdo as cidades imaginadas a partir desta cidade
material, na medida em que estas ditas cidades imaginadas ajudam a compreender 0s
espacgos urbanos ndo abstratos. “[...] a estrutura desdobrada de cada representagdo tem
duas faces tdo indissociaveis como o verso e o reverso de uma folha de papel: a face
figurativa e a face simbélica” (MOSCOVICI, 1990 apud SEGA, 2000, p. 129). Estas
cidades sobrepostas a cidade concreta sdo tanto modificadoras quanto modificadas pela

cidade que elas representam.

Desenvolvimento urbano e suas implicagdes sociais

Fortaleza viveu, nas primeiras décadas do século passado, precisamente

entre 1902 e 1930, sua fase aurea no tocante a uniformidade de seu conjunto

* Segundo Pierre Levy, a realidade “é a expressio das poténcias possiveis de uma existéncia”, que se
distingue da possibilidade apenas pela sua existéncia. Ou seja, 0 possivel & um real constituido, mas que
ainda ndo existe, esta latente.
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arquitetonico, devido aos planos de expansdo urbana planejados, em 1875, por Adolf
Hersbster, entdo engenheiro da Provincia do Ceara e da Camara Municipal de Fortaleza.
O plano elaborado por ele, chamado Planta Topogréafica da Cidade de Fortaleza e
Suburbios, ndo era de todo original, visto que seguia o tracado em forma de xadrez, que
ja tinha sido projetado pelo engenheiro Silva Paulet, mas foi fundamental para
disciplinar o crescimento da cidade que viria em seguida.

No entanto, finda a década de 20, o plano comecou a perder forca e, a partir
dai, a cidade iniciou uma fase de crescimento desordenado. Embora a partir da década
seguinte alguns lideres politicos tenham se dado conta da necessidade de que fosse
estabelecido um novo plano diretor e ainda que o tenham feito, nenhum desses planos
teve a efetiva qualidade de sistematizar o desenvolvimento da cidade. Devido a grande
seca de 1932, o numero de sertanejos que chegavam a cidade cresceu
exponencialmente, e cresceria ainda mais dai em diante. Estes, sem condigdes de arcar
com moradias decentes, acabavam por erguer casebres sem qualquer regulamentacdo.
“[O] crescimento de forma espontdnea e desordenada deu lugar a aglomeracdo de
edificagdes precdrias na periferia da cidade” (SILVA, 1992 apud PONTE, 2001, p. 59).
Data dessa época, portanto, o surgimento dessas primeiras aglomeragdes com
caracteristica das atuais favelas. A partir desse periodo, a cidade comegou a crescer em
ritmo acelerado, tdo acelerado quanto a degradacdo de seu planejamento urbano.

Apesar do enriquecimento econémico que a cidade experimentava nesse
periodo, a proporcédo de ricos, se comparada a populacdo total, era infinitamente menor
que a de pobres. O desenvolvimento de Fortaleza, a propdsito, sempre foi marcado por
um abismo social separando pobres e ricos. Segundo estudo publicado, em 2012, pela
ONU (Programa ONU-Habitat), a Capital cearense, que tem 0,6 de indice de Gini°, é a
segunda grande cidade mais desigual da América Latina — esta uma regido ja marcada
por fortes contrastes socioecondmicos.

O desejo de afirmacéo e diferenciacdo social, somado ao caos que comecava
a tomar conta da parte central de Fortaleza, fez com que aos poucos as familias mais
abastadas abandonassem essa regido da cidade e se transferissem para bairros mais
ermos. Ainda no século XIX, elas comecaram “a se agregar isoladamente, ocupando

bairros onde pudessem relacionar-se como conjuntos homogéneos, alheios as confusées

% O indice de Gini, criado pelo matemético Conrado Gini, é um instrumento largamente utilizado pelos organismos
internacionais para medir o grau de concentracdo de renda entre os sujeitos de um grupo determinado. A escala vai de
0 a1, sendo 0 a total igualdade de renda e 1 o oposto.
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urbanas” (CASTRO, 1987 apud PONTES, 2005, p. 79). No entanto, foi somente a partir
da década de 30, com a expansdo da malha urbana no sentido leste, que esse processo
ganhou forca. A Aldeota, aquela época povoada apenas por algumas poucas chacaras,

passou a ser o bairro escolhido pelas familias abonadas para estabelecer seus domicilios.

A ocupacdo do bairro, que ja se delineava desde o comeco da década
de trinta, [...] vai realmente ocorrer de forma continua e acelerada nos
anos 1940. [...] Quem hoje observa, no entanto, a conformacéo cadtica
da parte “valorizada” de Fortaleza [...] ndo imagina sua feicdo h&
quarentas anos, cinquenta, anos atras (PONTES, 2005, p. 81).

Ainda assim, até a década de 50, a cidade mantinha sua estrutura
monocéntrica, mesmo ja enfrentando concorréncia no que tange ao lazer, dos clubes que
comecaram a surgir ao longo da costa. Mas foi a inauguracdo do Shopping Center Um,
em 1974, que decretou definitivamente o fim da hegemonia do centro da cidade. “O
centro, antes local de todos, transformou-se na area de comércio para 0os consumidores
pobres” (PONTES, 2005, p. 79). No novo complexo de compras localizado na Aldeota,
encontrava-se desde supermercados a salas de cinema, 0 que contribuiu para atrair uma
infinidade de outros servigos para essa regido da cidade, incluindo algumas sedes do
poder politico. Na época de seu lancamento, o slogan do empreendimento dizia que “o
centro da cidade agora ¢ no Center Um”.

Pontes (2005) afirma que o centro, “sem possuir a funcdo habitacional e sem
atrair os atores mais abastados, foi-se, aos poucos, esvaziando, transformando-se a noite
em territorio de marginalizados” (p.79). Isto contribuiu para a degradacdo do centro,
regido da cidade que detém o maior nimero de edificios histéricos. Subtraidos de sua
funcdo inicial, estas constru¢fes acabaram tendo que arcar com o custo cobrado pelo
ostracismo. Isto faz com que Fortaleza, a diferenca de grande parte das cidades
europeias, ndo disponha de seu patriménio histérico como forca atrativa para o turismo;
ndo pelo menos em um estado de conservacdo que consiga despertar o interesse de
turistas e ser um local seguro de sociabilidade, como acontece, por exemplo, nos citados

centros historicos do velho continente.

Fortaleza e 0 mar

Para compreender melhor as implicagdes dessa perda do patriménio

historico e a sua importancia para as representacdes da cidade de Fortaleza, tem-se que

4
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regressar algumas décadas na historia do desenvolvimento da cidade e na construgéo de
sua relagdo com o mar. Isto porque, privado em grande parte de seu potencial histérico,
Fortaleza é geralmente representada como uma cidade estritamente — ou quase —
litordnea, como se fosse a partir da faixa maritima que se depreendesse todo o seu
desenvolvimento. A histdria ensina, no entanto, que a relagdo entre o mar e Fortaleza
nem sempre foi assim tdo simbidtica; muito pelo contréario. Até o século XIX, a praia
em Fortaleza ndo era compreendida como espaco de lazer nem tampouco de
sociabilidade. “O desinteresse pela faixa [litoranea] em frente ao nucleo central era tao
marcante que os servigos mais insalubres eram ali instalados” (ROCHA, 1984 apud
PONTES, 2005, p. 91). A costa fortalezense foi, ao longo do século XX, algada do

patamar de deposito de lixo e outros detritos a condi¢do de icone maximo da cidade.

Restrito a funcdo de transporte até os primeiros anos do século XX, o
mar ndo despertava maior interesse, a ndo ser para a populagdo de
pescadores que através dele garantia o seu sustento. Das edificacOes
de relevancia urbana construidas ainda nos primérdios da evolucéo da
cidade [..], somente o Passeio Publico e naturalmente o Forte
exploram as visuais [sic] para o mar (PONTES, 2005, p. 90).

Foi somente a partir das primeiras décadas do século seguinte que 0 seu uso
para fins de lazer passou a ser disseminado na sociedade, a partir de politicas
higienizadoras que incentivavam a préatica de esportes nauticos e banhos maritimos, por
acreditar que estes consistiam em habitos saudaveis.

Em 1926, foi construido na Praia Formosa (atual Praia de Iracema) um de
seus primeiros edificios, um palacete em estilo eclético, que mais tarde viria a se tornar
o atual Estoril; em sua sequéncia, vieram outras edificagdes construidas a sua
semelhanca, ou seja, alpendradas e com sua face principal voltada para o mar. “Antes,
territorio exclusivo de pescadores e de incursdes timidas e esporadicas de seresteiros, a
area da Praia Formosa [atual Iracema], defronte ao nucleo central, passa a atrair a
atencdo dos mais ricos, como local de veraneio” (PONTES, 2005, p. 93). Os clubes, que
ao longo das décadas anteriores haviam sido inaugurados no centro da cidade,
deslocaram-se nesse sentido e transferiram suas sedes para a praia. O primeiro deles, o
Nautico Atlético Cearense, inaugurou ainda em 1929, sua sede na regido. Ressalta-se
aqui que, até essa época, a urbanizacdo fortalezense ainda se encontrava circunscrita a

regido central, mas a tendéncia que comecava a surgir naquele momento marcava “o
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inicio da litoralizacdo” da cidade, “processo ligado ao fendmeno de constituigdo da
cidade moderna” (DANTAS, 2011, p. 45).

A hegemonia da Praia de Iracema durou até a decada de 40, mas o avanco
da maré causado pela construcdo do Porto do Mucuripe acabou por assorear aquela
faixa da orla. Desse momento em diante, a historia de Fortaleza comeca a confundir-se
intimamente com a praia, pois, paralela & urbanizacdo que tomava conta da Aldeota,
ocorria também a ocupacdo do Meireles e sua faixa litoranea, para onde, mais uma vez,

se transferiram os clubes.

De uma praia ocupada por veranistas [...] e pescadores [...], a Beira-
Mar afirma-se ap6s os anos 60, como lugar de encontro da sociedade e
de habitacdo da populacdo abastada. Em substituicdo a Praia de
Iracema, estabelecem-se, na Beira-Mar, clubes, residéncias para a
elite, prédios comerciais, bem como servicos diversos (PONTES,
2005, p. 96).

Assim, o centro hegeménico da cidade deslocou-se do centro para o interior
da regido leste (Aldeota) e sua faixa litoranea (Meireles). Como dito, com a perda de
sua importancia social e econdmica, o centro foi aos poucos sendo relegado a categoria
de lugar de circulacdo das camadas populares, o que ocasionou, em funcdo disso, o
esquecimento da regido e sua consequente deterioracdo. Esquecido, o patrimonio
historico perde o seu poder de representacdo da cidade, em especial, no tocante ao
turismo. Ora, se a publicidade trabalha com os icones mais conhecidos das urbes para
construir a sua representacdo, logo se conclui que o centro histérico, com baixo apelo
atrativo, ndo representa um elemento interessante para tal fim. Somado a isso, o
estreitamento das relagdes entre Fortaleza e a praia fez com que esta passasse a ser 0 seu

maior, e incontestavel, cartdo postal.

Radares do turismo

O entendimento da mudanca dessa dindmica entre Fortaleza e a praia, assim
como a importancia desta Gltima para os processos de representacdo da cidade, no
entanto, perpassam muitas outras questfes; resumi-la apenas ao que foi dito
anteriormente seria pecar pelo reducionismo. Nem tanto ao sertdo nem tanto ao mar. O
reforco das representacdes da cidade em seu aspecto litoraneo também foi parte de um

processo fisico de melhoramento da infraestrutura da regido de Fortaleza e outras
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regides do estado, visando facilitar o acesso dos turistas a toda a regido litoranea do
Ceara. Ao longo das ultimas décadas, tanto o governo municipal quanto o governo
estadual investiram em uma série de equipamentos, “especialmente a construgdo do
novo aeroporto internacional e de vias litoraneas” (DANTAS, 2011, p. 77). Além disso,
e ainda mais relevante, foi a énfase dada pelo governo a uma politica de incentivo ao
turismo. Em 1994, por exemplo, Fortaleza foi pano de fundo para uma telenovela da
Rede Globo, emissora que normalmente ambienta suas tramas no eixo Rio-Sao Paulo. A
producdo de Tropicaliente (1994), escrita por Walter Negrdo, contou com apoio
financeiro do governo estadual para rodar parte de suas cenas em terras cearenses. O
enredo da atracdo tinha forte apelo praiano, com muito sol, areia, mar e corpos
bronzeados, tornando claro qual era o interesse do estado ao banca-la. No ano seguinte,
foi a vez do governo patrocinar a escola de samba Imperatriz Leopoldinense, que
desfilou na Marqués de Sapucai entoando um samba-enredo que tinha o Ceard como
tema. Conjugados, estes fatores esbocavam a imagem da cidade como paradisiaco

destino costeiro.

Os anos de 1970 e 1980 simbolizaram importante movimento de
transformacdo e de incorporacdo das zonas de praia do Ceara a
sociedade de consumo; é, no final dos anos 1980, porém, que se
observa a intensificacdo deste processo nos municipios litoraneos,
gracas & intervencdo do estado buscando posicionar o Ceard no
mercado turistico nacional e internacional (DANTAS, 2011, p. 75).

Ainda que grandes mudancas sociais ndo tenham sido identificadas,
segundo Gondim (2007), no decorrer da Ultima década do século passado, a imagem de
Fortaleza foi sendo radicalmente transformada: “outrora vista como capital da seca ¢ da
miséria, passou a ser apresentada como uma espécie de paraiso tropical” (p. 116). Esta
nova imagem conferida a cidade pode ter sua eficacia comprovado pelos nimeros da
indUstria turistica. Pesquisa da Fipe®, feita em 2011, afirma que a cidade é um dos
destinos mais desejados pelos turistas nacionais, estando inclusive a frente de destinos

classicos, como a capital fluminense.

[...] pode-se dizer que as imagens produzidas pelo turismo séo imas
que agem positivamente nas fendas da contraditéria paisagem
socialmente construida no Ceara. [...] O sol, antigo portador das
incleméncias e flagelos das secas, passa a ser veiculo irradiador de

6 Fundacéo Instituto de Pesquisas Econdmicas
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novos e bons tempos de prazeres e lazeres banhados em &guas
tropicalientes [sic], onde certamente ndo serdo lavados e redimidos os
flagelos sociais da maioria da populacdo (BENEVIDES, 1998 apud
GONDIM, 2007, p. 117).

No entanto, paralelo ao paraiso tropical representado pela publicidade,
coexistem outras muitas Fortalezas invisiveis. Invisiveis aos que aqui chegam, ou até
mesmo aos que aqui vivem, mas ndo aos que habitam nessas cidades, que ndo sao
acusadas pelos radares da representacdo publicitaria. Como heranga historica, Fortaleza
leva impressa em seu tracado urbano as mazelas causadas pela segregacéo, tanto social
quanto habitacional. Caracteristicas proprias de uma nacdo estratificada, como a
brasileira, veem-se claramente desenhadas na teia urbana da Capital. Dito isso, torna-se
facil compreender a invisibilidade das Fortalezas nédo representaveis pela publicidade.
Separadas espacialmente dos icones maritimos da cidade visivel e escondida pelos
pareddes de concreto, signos do desenvolvimento, elas séo vistas apenas pelos olhos de
seus habitantes — e claro, pelos olhos do jornalismo, avido por fartar-se com as mazelas
da invisibilidade.

Apesar da representacdo de paraiso a beira-mar construida pela publicidade,
a cidade ainda encontra ecos, em sua atual urbanizacdo, da secular e mal resolvida
relacdo com o mar. Como se percebe em duas situacdes distintas que sdo descritas logo
a seqguir, a ligacdo entre o fortalezense e a praia ndo se mostra assim tdo intrinseca
quanto aquela representada pela publicidade. Esta, na verdade, parece forcar uma
relacdo que na pratica ndo é tao clara.

As marcas da simbiose entre sertdo e litoral sdo evidentes em
Fortaleza. Tal simbiose forjou uma cidade litoranea possuidora de
uma alma sertaneja, cidade, que por ser assinalada por um imaginario
fortemente interiorano, se volta para o interior, esquecendo
parcialmente o litoral (DANTAS, 2011, p. 37).

A Praia do Meireles, a mais urbanizada de Fortaleza, apesar de sua
proximidade com o centro pulsante das camadas mais ricas, € pouquissimo frequentada
por esta elite. Esta, quando decide atirar-se ao mar, costuma dirigir-se a Praia do Futuro,
que, apesar de urbanizada, encontra-se deslocada das areas de intensa atividade urbana.
E como se a praia ndo fizesse parte da vida da cidade, fazendo-se necessario o
deslocamento a outra regido, fora do perimetro urbano, onde, assim, se pudesse

desfrutar do mar. Por causa disso, a diferenca do que ocorre em bairros litoraneos de
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outras cidades brasileiras, as praias urbanizadas de Fortaleza ndo constituem espacgo de
vivéncia cotidiana de seus moradores. Outra observacdo curiosa diz respeito a atual
expansdo da malha urbana da Capital, que agora cresce, através da Avenida Washington
Soares, em direcdo ao sul. Ou seja, ainda que a Praia do Futuro — bairro costeiro e
paralelo a praia de mesmo nome — disponha de amplos espacos vazios, foi ao interior do
continente que a cidade voltou a crescer.

Assim, entende-se que as campanhas de marketing turistico promovidas
pelos governos estadual e municipal foram responsaveis por engendrar a representacao
de Fortaleza tal qual a cidade do sol. No entanto, esta representacdo apenas pdde ser
construida a partir do momento em que a cidade estreitou relagdes com o mar,
incorporando-o a sua geografia. Além disso, como consequéncia da descaracterizacao
da cidade pela perda de seu centro e patriménio historico, o0 mar — e afins, como sol e
calor — tornou-se o Unico elemento possivel de converter-se em icone-mor da cidade. E

é destes estereotipos que se serve a publicidade para a construgdo de suas realidades.

Vem pra Fortaleza

Para compreender a construgdo das representacGes de Fortaleza feitas em
anuncios publicitarios institucionais, faz-se aqui uma andlise de conteido do videotape
publicitario “Vem pra Fortaleza”, uma producdo encomendada pela Prefeitura
Municipal de Fortaleza, que tem como intuito a promocéo da cidade através da Internet.
O VT encontra-se disponivel no canal oficial da prefeitura no site de compartilhamento
de videos Youtube. Ele tem duracdo de 3minl9s, ja foi visualizado 50.071 vezes, foi
classificado 316 vezes como “gostei”, 17 vezes como “ndo gostei”, e recebeu 65
comentérios’.

Segundo Fonseca Janior (2006), em uma definicdo abrangente, a analise de
conteudo “se refere a um método das ciéncias humanas e sociais destinado a
investigacdo de fendbmenos simbolicos” (p. 281). Bardin (1977) complementa dizendo
qgue a andlise de contetdo é um método bastante empirico, portanto, para sua
formulacédo, depende absolutamente do tipo de objeto que se analisa e da interpretacdo

que se tem como objetivo.

" Até o dia 5 de dezembro de 2012.
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N&o existe pronto-a-vestir em andlise de conteudo, mas somente
algumas regras de base, por vezes dificilmente transponiveis. A
técnica de analise de conteddo adequada ao dominio e ao objetivo
pretendidos, tem que ser reinventada a cada momento (p. 31).

Os dados a serem recolhidos pela pesquisa podem ser analisados tanto
qualitativa quanto quantitativamente, sendo também possivel a utilizacdo das duas
abordagens. Assim procedeu-se nesse estudo. Na analise qualitativa, o foco recaiu sobre
as representacOes da cidade feitas no video, buscando compreender como estas
representagdes constroem os discursos da cidade. Para tanto, foi analisado de que forma
e quais espacos da cidade sdo mostrados (se praias, pragas, etc.; se durante o dia ou a
noite), além de aspectos tais como a trilha sonora, as frases exibidas no video e os
comentarios daqueles que o visualizaram no Youtube. Ja na quantitativa, foram
contabilizadas em numeros as variaveis utilizadas na analise qualitativa. Ou seja, 0
tempo dedicado a exibi¢do de imagens da cidade de concreto, com suas ruas e edificios,
e aquele voltado a imagens da praia, assim como elementos correlatos a esta. Assim

como o tempo dispensado a imagens diurnas ou noturnas.
Andlise

A anélise quantitativa do video® dividiu-se em duas categorias diferentes,
que ajudam a compreender 0s aspectos da cidade aos quais 0s anunciantes reservaram
destaque. Assim, contabilizou-se o tempo em exibicdo de quatro variaveis distintas,

cada duas pertencentes a uma categoria diferente. A seguir, a Tabela com os dados

coletados.
Categoria’ Variavel Tempo de exibicdo
Cidade Imagens da cidade de 1min39s
X concreto e afins
Praia Imagens da praia e afins 1minl2s
Categoria Variavel Tempo de exibicdo
Diurna x Imagens diurnas 2min40s
Noturna Imagens noturnas 32s

8 Ainda que o video tenha duragéo de trés minutos e dezenove segundos, sete segundos desse tempo total é dedicado
a assinatura do anunciante; assim, o video possui apenas trés minutos e doze segundos de imagens analisaveis.
® A categoria “Cidade x Praia” é a inica em que a soma do total de suas variaveis nio é igual ao total da durago do
video, j& que este contempla algumas outras imagens que néo se encaixam em nenhumas dessas duas variaveis.
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Através da analise dos dados coletados, foi possivel detectar algumas
informagdes importantes para a pesquisa. No entanto, antes de proceder a elas, faz-se
uma ressalva: a analise quantitativa, porque nao discorrer sobre aquilo que ndo pode ser
explicado em ndmeros, as vezes incorre em constatacdes que divergem daquelas
alegadas na analise qualitativa. Natural, ja que a primeira ndo leva em consideragdo o
contexto em que certos dados foram obtidos, nem tampouco o que h& de implicito neles.

A primeira categoria diz respeito ao tempo em cena da cidade fisica, com
suas ruas e edificios, e o tempo em cena da praia e espacos ligados a esta. Neste quesito,
nota-se que a cidade permanece vinte e sete segundos a mais “no ar” que a praia. No
entanto, ao pensar-se que a praia representa uma proporcdo muito menor da cidade, se
comparada ao resto de sua malha urbana, percebe-se que proporcionalmente ela
prevalece como elemento de representacdo. Enquanto um minuto e trinta e nove se
divide entre cenas que mostram o centro histdrico, pracgas, parques, feiras e festas
populares, um minuto e doze segundos €é reservado somente a praia e adjacéncias.

Ja no par que opde imagens diurnas a imagens noturnas, verifica-se que
apenas dezessete por cento das cenas do video foram rodadas quando ja ndo havia mais
sol. Em numeros absolutos significa que ha apenas trinta e dois segundos de imagens
noturnas, contra dois minutos e quarentas segundos de diurnas.

A estes dados coletados na andlise quantitativa somam-se agora aqueles
formulados na analise qualitativa, que permite um maior aprofundamento de questdes
propostas anteriormente.

Um dos primeiros pontos a chamar aten¢do no andncio é a forma como se
abriu mado da representacdo de uma Fortaleza cosmopolita. Ndo que a cidade seja a
Meca da convergéncia de diferentes culturas; no entanto, no contexto brasileiro,
Fortaleza é sim uma cidade multicultural. Como o préprio video afirma textualmente,
ela € a quinta maior cidade do pais e tem mais de 2,4 milhdes de habitantes. Nimeros
que, se ndo confirmam, pelo menos direcionam uma compreensao nesse sentido.

A comegar pela trilha sonora, toda produzida com mdsica regional, a saber,
forrd, compondo um background sonoro concebido a partir de triangulos e sanfonas —
instrumentos mostrados diversas vezes durante o anuncio. Fora algumas alteragcdes na
sua velocidade, a musica de fundo segue basicamente 0 mesmo padréo durante toda a
duracdo do VT. O que é verificavel, por exemplo, quando s&o exibidas cenas do pré-

carnaval (que, segundo o video, é o maior do pais): apesar de ser uma festa mais
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associada ao samba ou aos ritmos baianos, aqui se optou apenas por uma aceleragéo
musical do forré aliado a adigéo de alguns instrumentos de sopro.

O forro, alias, ja adquiriu, ha alguns anos, caracteristicas mais urbanas,
absorvendo, nas Gltimas duas décadas, diversos elementos do pop internacional, “que
moldam um ambiente no género bastante semelhante ao de outros produtos do
mainstream da industria do entretenimento internacional” (TROTTA, 2009, p. 140). Isto
faz com que a preferéncia por utilizar o forré tradicional como trilha sonora soe um
tanto anacronica, “retrato musical de uma época e de um conjunto de ideias e
pensamentos que simplesmente ndo existe mais” (TROTTA, 2009, p. 111),
representando algo distante no tempo e no espaco da cultura urbana fortalezense atual.

Essa restricdo ao cosmopolitismo fortalezense em favorecimento de uma
cultura tradicional menos urbana também estd evidente nas atividades culturais da
cidade que sdo apresentadas no andncio: um baile do ja& mencionado forrd, um show de
humor e uma feira de artesanato. Sim, claro, estas atividades estdo presentes e, até certo
ponto, compdem o imaginario popular da capital cearense, mas pecam por limitar
gravemente a vida cultural da cidade.

E claro que trés minutos e dezenove segundos ndo dariam conta de trazer &
tona todo o panorama cultural da cidade. No entanto, as trés atividades acima citadas
guardam entre si as semelhancas dos simbolos estereotipados da cultura cearense. Estas
atividades ndo se prestam ao acaso ao representarem as atividades culturais da cidade;
elas, na verdade, direcionam a compreensdao no sentido comum existente entre elas, ou
seja, que a producdo cultural fortalezense esta calcada em sua tradicdo. O mesmo nao
aconteceria, a titulo de exemplo, se as imagens dos shows de forr6 e humor fossem
substituidas por imagens de um show de uma banda cearense de rock ou a apresentacéo
de um grupo local de danca contemporanea.

Ainda sobre cosmopolitismo versus tradicdo, outro ponto interessante a se
comentar é a representacdo feita do que € a culinéria local. Em todos os trés momentos
em que sdo mostrados alimentos, nota-se 0 apelo regionalista ao se recorrer a pratos
preparados com frutos do mar. O mesmo vale para bebidas: em uma cena, vé-se um
jovem bebendo agua de coco; ja em outra, um animado grupo de amigos bebe drinks
coloridos, numa clara aluséo tropical.

Isto funciona como uma espécie de negacgdo, por parte da publicidade, da
cultura urbana atual e do que é produzido por ela, em favorecimento a cultura

tradicional estereotipada, facilmente reconhecivel pelos olhos do turismo de massa. Na
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Otica da ldgica turistica, Fortaleza ndo atrai pelo que produz e tem a oferecer; Fortaleza
atrai pelo que ela é. Claro que a aparelhagem — turistica, cultural, etc. — da cidade é
parte de sua constituicdo, logo, € parte do que ela é. No entanto, estes elementos
funcionam apenas como complemento ao que a cidade tem naturalmente — como a praia
— ou quase naturalmente a oferecer — suas manifestagcbes culturais tradicionais. “A
apresentacdo do litoral pela midia expBe a logica de exploracdo que situa as
caracteristicas naturais no centro da valorizacao do litoral” (DANTAS, 2011, p. 89).

Trés frases citadas no decorrer do video explicitam, textualmente, o que foi
alegado logo acima, enaltecendo as caracteristicas tropicais da regido fortalezense: “34
km de praias”; “300 dias de sol por ano”; “27°C de temperatura média”. A Fortaleza
representada pela publicidade é uma ideia ligada a natureza e a tradi¢cbes do passado,
que sao, em linhas gerais, um poder além dos individuos que habitam o agora.

Outro fato observado no video, que corrobora a ideia de que Fortaleza é uma
cidade atrativa pelos seus contornos naturais, € o nimero reduzido de imagens noturnas
de Fortaleza. Isto porque a chegada da noite leva embora as mais compensadoras
possibilidades do lazer litoraneo: o sol e a possibilidade de banhos no mar. Vale
ressaltar que as Unicas imagens noturnas que sdo mostradas, com excecdo da festa de
réveillon, tém lugar em um espaco fechado: o0 Mercado dos Pinhdes.

O efeito que a representacdo de Fortaleza trabalhada no video opera sobre 0s
turistas é natural, e até mesmo esperada, diante de tudo aquilo que é mostrado. Turistas
mais incautos e ndo afeitos a tanta reflexdo ndo tardam em assumir como fiel o recorte
mostrado. “A imagem da Cidade do Sol, difundida pela midia [...], serve de suporte
para comunicacdo de porte simbdlico, transmissor de mensagem direcionada a [um]
grupo especifico: os consumidores de praia” (DANTAS, 2011, p. 87). O que
surpreende, na verdade, ¢ o ufanismo que alguns dos proprios habitantes da cidade —
pelos menos é assim que eles se identificam — expressam nos comentarios que postaram
a respeito do video. E como se a simples exaltacio da beleza dos bens naturais da
cidade e algumas outras caracteristicas suas preenchessem todo o espaco ndo ocupado
no imaginario da populacdo pelas mazelas da cidade de concreto. Aqui, os alegados
“300 dias de sol por ano” ¢ os “27° de temperatura média” despem-se de sua aura
castigante do semiarido para assumir os ares romanticos dos tropicos.

Assim, embora apresentem diferentes abordagens e objetos, todos os 65
comentarios postados no video preconizam as qualidades da Capital cearense. Percebe-

se, portanto, pelo teor dos comentérios acima transcritos, como a representacdo
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publicitéria de Fortaleza opera a constru¢do de uma imbricada relacdo entre o desejo e

um imaginario de cidade.

Consideracoes finais

Construir a representacdo de uma cidade em trés minutos e dezenove
segundos € uma ardua tarefa, dir-se-ia impossivel. Isto porque as urbes pds-modernas
concentram, na dindmica de sua malha urbana, uma imensa quantidade de diferentes
tipos de experiéncia urbana. Estas experiéncias urbanas e o processo subjetivo de
assimilacdo delas engendram, em parceria com as representacfes que delas séo feitas,
diferentes percepcdes acerca da cidade, que vdo sendo construidas e modificadas
continuamente no decorrer da vivéncia urbana.

No anuncio Vem pra Fortaleza, nota-se um reducionismo algo exagerado da
representacdo feita da cidade. Diz-se isto baseado no fato de que uma das mais
importantes capitais do Brasil ndo poderia ter o seu desenvolvimento todo
fundamentado em seu potencial turistico nem tampouco produzir e suprir toda a
demanda de seus habitantes por produtos culturais apenas através de manifestacoes
tradicionais da cultura local. Até mesmo porque, ao afirmar-se isto, incorrer-se-ia na
insinuacao de que a cidade estivesse alheia ao processo de globalizacao.

A representacdo de Fortaleza vem sendo construida, ao longo das Gltimas
trés décadas, tomando como base suas qualidades naturais, especificamente aquelas
ligadas ao sol e ao mar e suas manifestacdes culturais tipicas. Nesse sentido, a vida
urbana da Capital estaria intimamente ligada ao seu carater maritimo, assim como a
identidade fortalezense estaria diretamente ligada a cultura tradicional sertaneja e
cearense.

Esta representacdo de Fortaleza enquanto destino praiano ja era esperada
quando se iniciou a pesquisa. O que se revelou surpreendente foi o fato de que esta é
uma construcdo de imagem da cidade muito recente e que foi toda baseada em esforcos
dos poderes publicos na busca por inserir a cidade nas rotas do turismo de massa.

Surpresa também causou a descoberta de como se deu o desenvolvimento
urbanistico de Fortaleza. A cidade cresceu prescindindo de sua relagdo com o mar e
este, até ndo mais que 60 anos atras, tinha um papel bastante secundario na vida urbana.
Poucas eram as edificacbes em Fortaleza que valorizavam a vista para 0 mar, por

exemplo. Como se diz, Fortaleza cresceu “de costas” para o mar.
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A Fortaleza representada pela publicidade mais parece um resort que
propriamente uma cidade dita. Ou seja, um balneario a beira-mar, que oferece toda
estrutura turistica voltada para o gozo daqueles que a visitam, oferecendo-lhes algumas
noites regadas a eventos tipicos da regido. Assim, aproveita-se, durante o dia, de todas
as benesses naturais da cidade e, a noite, desfruta-se de um espetaculo promovido para o
consumo rapido de turistas avidos por uma “experiéncia real fortalezense”.

A falta de referéncias sélidas, como um rico patrimdnio historico, ou mesmo
a insatisfacdo com segregada e deficitaria malha urbana, faz com que tal representagédo
da cidade seja em algum grau satisfatoria. Um reforco das caracteristicas intrinsecas da
cidade supriria o vazio deixado pela deficiéncia daquilo que ndo lhe é natural.
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