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Resumo

O trabalho investiga a agdo comunicativa da midia internacional sobre as mudangas
climaticas a partir do relatorio do Programa das Na¢6es Unidas para o Desenvolvimento
Humano sobre o fenémeno do clima. A andlise é de natureza tedrico-epistemoldgica do
campo jornalistico, subsidiada pela teoria do agir comunicativo numa perspectiva
habermasiana, constituida mediante pragmatica construtivista. Os resultados iniciais da
pesquisa, contudo, evidenciam que a midia tem privilegiado a praxe comunicativa numa
abordagem com fins teleoldgicos e perlocucionérios. A conjuntura tem limitado o
sentido social da cobertura, visto que tem reduzido o entendimento sobre o real
problema do clima a populagédo, sobretudo, para as mais vulneraveis economicamente,
tolhendo assim, uma circulacdo comunicativa capaz de mobilizar forca publica para
adocdo de agdes politicas condizentes ao entendimento da crise.
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Introducéo

As mudangas climaticas ja aconteceram ha milhares de anos no planeta. A sua causa
sempre esteve relacionada as questdes naturais. E possivel verificar o exposto, por meio
da reconstrucédo do clima passado, observados através das varias glaciaces. O problema
é que a atual mudanca do clima é de origem antropica (IPCC, 2007). O homem tem sido
0 causador da alteracdo. A situacdo decorre do modo de consumo e o estilo de vida
moderno. A nova conjuntura foi capaz de mudar a estrutura fisico-quimica da atmosfera
e dos oceanos, promovendo, por conseguinte, uma nova era geologica. Em suma,
vivenciamos um marco para a historia da humanidade, uma vez que ndo havia
precedentes de uma alteracdo do equilibrio dindmico do planeta em funcdo da acdo do

homem.
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As catéstrofes ambientais em funcdo do novo fenémeno climatico chama significativa
atencdo para os problemas ligados a tematica, cujos quais tém consequéncias nas
dimensGes sociais, econémicas e politicas, a exemplo das transformacfes nos
fendmenos atmosféricos que tém provocado secas severas, enchentes, ondas de calor e
de frio, entre outros. Neste sentido, as novas mudangas climaticas tém promovido uma
intensa e extensa repercussao sobre a necessidade de praticas mitigatorias, adaptativas e

sustentaveis.

Assim sendo, evidencia-se a conexdo do homem com o clima numa racionalidade que
necessita superar uma consciéncia ambiental reducionista - aquela que exclui a
perspectiva social da sua concepgdo (socioambiental). Dessa forma, valida-se a
premissa de que é preciso inserir a dimensdo humana quando se pensa e fala na questéo
climatica, superando a vertente tradicional centrada apenas no ambito natural,
principalmente, sobre fauna e flora. Neste viés, para a sociedade mundial alcangar a
respectiva compreensdo superior, a categoria da comunicacdo deve também ser
incorporada no bojo desse debate. A atencdo voltada para a acdo comunicativa se faz
necessaria, tendo em vista que ela é a premissa fundamental para constitui¢do de sentido

sobre qualquer realidade interpretada e constituida pela sociedade.

N&o obstante, a noticiabilidade das novas mudancgas climéticas, um dos problemas
socioambientais contemporaneos — dimensdo mais urgente, mais grave e mais profunda
da crise ambiental do século XXI (GIDDENS, 2010), que demanda uma maior
compreensdo sobre o problema, tem sido veiculada amplamente pela midia. O
respectivo agendamento da pauta cresce exponencialmente desde a ocorréncia do
furacdo Catrina, nos EUA, em 2005, seguido da divulgacdo do relatério sobre a
alteracdo o clima (AR4), em 2007, do Painel Intergovernamental das Mudancas

Climéticas (IPCC — sigla em inglés), organismo das Organizagdes das Na¢oes Unidas.

Os meios de comunicacdo tém introduzido e aprofundado a cobertura das novas
mudancas climaticas (MCs) no debate da esfera publica internacional. Este mecanismo
é indispensavel para promover o entendimento da sociedade sobre o referido problema,
uma vez que, somente por meio do acesso a informac&o para todos, que passa a existir a

possibilidade de transformar a realidade cotidiana em defesa da propria sociedade.
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O Agir Comunicativo e o Construtivismo na Midia

Vale ressaltar que nenhum estudo de caso é objeto deste trabalho. Ele é centrado na
investigacao conceitual sobre o ‘agir comunicativo’ das mudangas climdticas praticadas
pela midia internacional. A referida analise tem como base a avaliacdo do Pnud (2008)
sobre a cobertura da midia mundial em rela¢do as MCs. O 6rgdo internacional entende
que “os media sdo a principal fonte de informacdo para o publico em geral no que
respeita a ciéncia das alteracGes climaticas” (ibidem, p. 64), bem como alerta para o seu

“papel de grande importancia (social) e de enorme responsabilidade (publica)” (ibidem).

Contudo, a avaliacdo do Pnud aponta para uma cobertura midiatica deficiente que ndo
consegue esclarecer a complexidade da tematica. Relata ainda que a cobertura tem sido
feita de forma descontinuada, pontual e sensacionalista, além de apresentar problemas
de equilibrio editorial, dentre outros. O tratamento da midia sobre as MCs, diz o 6rgao,
promove uma consciéncia publica limitada sobre a importancia de apoiar medidas de

adaptagdo a resiliéncia® — tal como a ajuda a desenvolvimento mundial para a adaptacéo.

Diante da analise, 0 nosso estudo discorre a cerca da investigacdo do campo
epistemoldgico do jornalismo, tendo como referéncia a analise da racionalidade
comunicativa da cobertura midiatica das MCs numa perspectiva em Habermas (2012),
com base na teoria do Agir Comunicativo. A referida conceituagdo “(...) transpassa os
limites da teoria weberiana da acdo, talhada conforme o figurino da racionalidade e do
agir teleologico” (HABERMAS, 2012, p. 5). O agir comunicativo € alicer¢ado por uma
acdo ilocucionéria, aberta a critica, voltada ao entendimento enquanto fungdo prioritaria

da linguagem, focada ao dialogo enquanto processo dialégico a compreensdo mutua.

O respectivo exercicio auxilia para mostrar os interesses e visdes de mundo de grupos
sociais distintos e de suas construcdes culturais e historicas. E, nesta perspectiva, que o
agir comunicativo se valida, na medida em que urge pelo reestabelecimento da fungéo
originaria da comunicacdo enquanto processo de troca de simbolos entre os envolvidos
para garantir o entendimento comum na referida acdo comunicativa. Nesta perspectiva,

“... tem inicio uma mudanga de paradigma, a qual se configura como uma passagem da

4. . . ~ . . .

E a capacidade de um ecossistema de se recuperar e retomar as mesmas fun¢es ap6s um determinado impacto
(seca, enchente, desmatamento etc.). O termo resiliéncia vem da fisica (Fonte: WWF Brasil -
http://www.wwf.org.br/natureza_brasileira/especiais/dia_do_meio_ambiente/mudancas_climaticas_adaptacao/)


http://www.wwf.org.br/natureza_brasileira/especiais/dia_do_meio_ambiente/mudancas_climaticas_adaptacao/
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atividade teleologica para a comunicativa” (HABERMAS, 2012, p. 4). Nesta direcdo,
materializa-se a vertente da acdo comunicativa enquanto processual em torno da
compreensdo compartilhada dos envolvidos na acdo, superando o entendimento

. . ~ . ~ 5
centrado na (“racionaliza¢ao” e “reificagdo”)”.

No entanto, na contramdo deste percurso desejado, conforme pontua o Pnud (2007, p.
67), a midia tem feito uma cobertura priorizada “nos riscos de catastrofes do que nas
ameacas imediatas para o desenvolvimento humano”. Diz o 6rgdo: ha uma “tendéncia
de focar nas emergéncias atuais e nos futuros acontecimentos apocalipticos,
obscurecendo (...) 0s mais perigosos efeitos a médio prazo das alteracfes climaticas, que
se intensificardo, junto dos povos altamente vulneraveis” (idibem). O diagnostico
preocupante provoca uma necessaria discussdo sobre a atual pragmaética e praxe
jornalistica ainda centrada na (ir)racionalidade comunicativa, voltada para fins

mercadoldgicos e politicos de grupos hegemdonicos.

A comunicacéo é indispensavel para a constituicdo da identidade do individuo e do seu
papel social. Habermas (2012, p. 52) lembra que a “delimitacdo de um mundo subjetivo
acontece numa relacdo complementar com o mundo social”. O autor defende que a
formacdo da identidade ocorre na medida em que o individuo alcangca a compreensao
necessaria que lhe permite interagir no mundo da vida, regida por normas sociais. Nao
obstante, a abordagem deste trabalho, aponta as diferenciacdes epistemoldgicas do fazer
comunicativo midiatico, por meio da cobertura jornalistica das mudancas climaticas, as
quais contribuem para identificar as funcdes sociais de cada perspectiva, através das

praxes ilocucionéria e perlocucionaria da referida noticiabilidade.
A Esfera Publica e 0 Agendamento/enquadramento das Mudancas Climaticas

Os atores sociais s6 podem agir numa dimensdo publica, quando a eles é oferecida a
oportunidade de conceber livremente e autonomamente uma perspectiva de interesse
coletivo. Para Habermas (1997, p. 105), a esfera publica € um ambiente da vida social
onde se pode surgir a opinido publica e ela decorre da condicdo ideal quando os
cidaddos agem como publico em relacdo a assuntos de relevancia para todos sem

sofrerem limitacoes.

5 . . e ~ o
“se insere numa linha de pensamento social tipicamente alema, cunhada inicialmente por Kant e Hegel, e adotada a

seguir por Marx, Lukacs e a Teoria Critica” (HABERMAS, 2012, p.4).
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Nesta perspectiva, a ampliacdo do agendamento das mudancas climaticas pelos meios
de comunicagdo (Andi, 2007) tem contribuido na divulgacdo de informagdo sobre a
tematica, favorecendo a promocéo do debate socioambiental. A cobertura midiatica tem
estimulado a opinido da sociedade sobre a abordagem. Neste aspecto, € de fundamental
relevancia ressaltar que a opinido publica tem natureza e funcéo politica, pois cabe a ela
“estabelecer os critérios gerais de organizacdo e funcionamento das nossas sociedades,
assumindo a sua forma uma exigéncia de legitimidade dirigida ao Estado e ao poder
politico em geral” (ESTEVES, 2010, p. 24).

Né&o obstante, por meio da opinido publica, legitima-se a busca por uma compreensao
racional pelos valores, expectativas e desejos mais sustentaveis. Novas expressdes e
conceitos socioambientais ganham maior audiéncia e crédito sociopolitico. A expressao
‘agir local e pensar global’, a qual esta sendo mais falada e debatida pela populagéo, € a
repercussao da nova compreensao sobre a totalidade do problema ambiental, bem como
sobre a respectiva necessidade de agdes especificas, porém, interligadas globalmente.
Outro exemplo é a conceituacdo do que € sustentabilidade: ‘ecologicamente correto,

economicamente viavel, socialmente justo e culturalmente diverso’.

Neste prisma, a midia tem contribuido para esse debate publico, uma vez que introduz a
tematica para discussdo coletiva. No entanto, agendar 0 assunto ndo necessariamente
implica na ampliacdo do debate critico do problema. Para Lima (2004, p. 94), uma
concepcao critica surge quando € capaz de produzir reflexGes e acbes emancipatdrias,
por meio de uma consciéncia ambiental onde associa as no¢des de mudanca social e
cultural, de emancipacao-libertacdo individual e social e de integracdo no sentido de

complexidade da realidade social.

A concepcdo supracitada € respectivamente estimulada quando a referida exposicéo
mididtica e feita de forma contextualizada para estimular o ‘olhar’ critico da audiéncia,
capaz de auxiliar na reflexdo sobre a adocéo de praxes adequadas com relacdo ao uso,
trato e protecdo dos recursos naturais, combate a fome e ao desenvolvimento humano,
bem como sobre a reducdo da emissdo de gases de efeito estuda, além de colaborar na

avaliacdo sobre o consumo e na postura da governanga sobre as mudangas climaticas.

Neste ambito, o enquadramento dado a noticia € fundamental para garantir 0 processo
comunicativo adequado para promocdo do debate social critico sobre o assunto. E
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oportuno lembrar que aos media cabe a tarefa de tornar compreensiveis 0 que
chamariamos “realidade problematica” do mundo, ou seja, tornar plausivel a
transmissdo dos acontecimentos distantes fisicamente da audiéncia e a veiculagdo de
fatos inesperados (HALL et. al., 1999, p. 228). Portanto, 0 enquadramento da noticia é
decisivo no processo da construcdo do entendimento sobre o tema, uma vez que ele

oferece interpretacOes poderosas acerca da forma de compreender estes acontecimentos.

A Percepcédo Social das Mudancas Climaticas pela Constituicdo da Midia

Ao estudar a construcdo da noticia e sua relagdo com a construgdo social da realidade,
Alsina (2009, p. 20) entende “o processo de comunica¢do como sendo uma atividade
socialmente legitimada, para gerar construgdes da realidade publicamente relevantes”.
(p. 20). O autor destaca que os acontecimentos sdo transformados em noticias pela
midia por meio de mecanismos sofisticados, e com isso fica mais dificil analisar a
relacdo do fato com o sistema social (politico, econdmico e etc) que lhe da suporte. “O
acontecimento é um fendmeno de percepcao do sistema, enquanto que a noticia é um
fendmeno de geracao do sistema” (p. 45). Entretanto, diz Alsina, a midia ndo é o unico a
colaborar na construcdo social da realidade, porém, tem significativo poder na sua
constitui¢ao através da “pratica produtiva do jornalismo” (p. 46), mesmo dependendo da

audiéncia e da subjetividade dos individuos.

N&o por acaso que o Pnud (2007), objetivando a constituicdo de uma opinido publica
necessaria para que os governos introduzirem reformas energéticas radicais frente as
alteracOes climaticas, classifica os média como os principais responsaveis para informar
a sociedade sobre os problemas das mudancas climaticas a sustentabilidade humana.
Para o 6rgdo, a forca da mudanca esta na opinido publica, que, por sua vez, depende da
midia, a qual, infelizmente, ttm promovido uma noticiabilidade aquém da necessidade
posta, mesmo sendo as alteragcdes climaticas um desafio distinto de qualquer outro

problema politico, por ser um processo que tem de ser mantido a longo prazo.

Para Hall (1982, p. 299) “O poder (da midia) para significar ndo ¢ uma forca neutra da
sociedade”. Assim sendo, o relatorio do Pnud sobre a cobertura midiatica das mudancgas
climaticas tem resonancia com o exposto pelo autor, visto que, conforme relata o 6rgéo,
a abordagem enfrenta enormes problemas: além de ser feita de forma limitada (pontual

e sensacionalista), também promove uma confusdo intencional no seio da opinido
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publica através de um pseudoequilibrio editorial, possibilitando visibilidade semelhante
a defensores e a céticos das MCs, mesmo ndo existindo a referida significativa

desproporcionalmente nos posicionamentos.

Dessa forma, através da referida noticiabilidade mididtica, “a discussdao publica das
mudancas climaticas € espetacularizada nas campanhas institucionais cientificas,
reduzindo ideologicamente o sentido do problema para a audiéncia social”
(COUTINHO, 2012b, p. 153). Para o autor, o problema esta para além das incertezas
cientificas, mas encontra abrigo no viés ideologico dos grupos de interesse,
evidenciando que “a midia tem limitado a conscientizagdo cidada das audiéncias diante
do problema em questdo, restringindo o esclarecimento da opinido publica frente ao

problema politico, socioecondmico e ambiental das MCs” (ibidem).

Diante o exposto, acentua-se claramente através da midia, a batalha pela constituicdo de
sentido sobre a existéncia das mudancas climaticas, e, por consequente, a respectiva
tomada de posicdo da sociedade diante do problema socioambiental para
sustentabilidade. Ndo obstante, a opinido publica ainda permanece sendo estimulada
através do debate inicial sobre a veracidade do fenémeno do clima. Porém, ainda assim,
ratifica-se que somente mediante a materialidade das mudancas climaticas por meio da
comunicagdo, as quais se engendram no senso comum da sociedade por meio dos
discursos, é que sdo reveladas as tensdes ideoldgicas dos modelos de desenvolvimento
humano e suas consequéncias reais no mundo da vida, ou seja, para vida cotidiana. Esta
condigdo contribui para refletir a realidade social diante da crise climéatica provocada
por praticas humanas, as quais podem ser verificadas nas producdes e nas reproducdes
sociais. Esta percepcdo primeira é fundamental para a tomada de uma consciéncia

emancipatdria e transformadora diante do problema em questéo.

A Forca Comunicativa como Subsidio para Tomada de Posi¢do Publica e Politica

Somente por meio da socializacdo das informacdes, da interacdo comunicativa, que se
constitui, ganha evidéncia e consolida-se a materialidade (existéncia) de qualquer
assunto, seja um objeto fisico, seja uma ideia, ou até mesmo uma posicao cientifica.
Vale salientar que “as coisas e eventos no mundo real ndao contém ou propde 0s seus
proprios sentidos integrais, Unicos e intrinsecos, que séo, entdo, meramente transferidos

através da linguagem” (HALL, 1982, p. 295). O autor lembra que o mundo real é
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resultado ou efeito de como as coisas sdo significadas (p. 306), ou seja, “o sentido é

uma produgdo social, uma pratica” (p. 295).

Nesta perspectiva, Hall (ibidem) afirma que o mundo tem de ser construido para
significar e, assim sendo, a linguagem e a simbolizacdo sdo os meios pelos quais 0
sentido é produzido. Neste viés, Souza (1999, p. 55-56) revela que a interagdo verbal é a
realidade fundamental da linguagem e ndo pode desconsiderar as caracteristicas dela
que é construida pelos aspectos dinamico (vivo), historico-fenomenologico (fato),

sociologico, ideoldgico (organiza e representa os interesses) e dialdégico (comunicacao).

Assim sendo, a materialidade dos problemas ambientais, especificamente como o das
mudancas climaticas, s6 se tornam algo concreto (real) mediante a interacdo
comunicativa das mesmas. E fundamental estimular o didlogo entre os sujeitos e 0s
grupos sociais sobre a tematica numa perspectiva de que esta interacdo seja capaz de
possibilitar a visibilidade da concretude do probleméatico fendbmeno para assim
promover reais mobilizagdes sociais em busca de concretas medidas politicas. “A
prépria consciéncia s6 pode surgir e se afirmar como realidade mediante a encarnacao
material em signos (fendmenos do mundo exterior)” (BAKHTIN, 1981, p. 31). Ou seja,
para se alcancar entendimento minimo sobre o fenémeno é preciso dar sentido real ao
mesmo. SO assim, através de sua circulacdo no meio social, ele gera acdes, reacdes e

novos signos, produzindo, consequentemente, efeitos reais.

Nesta dimenséo, as instituicdes midiaticas se revelam meios sociais poderosissimos para
significar os acontecimentos. A sua forca se constitui justamente no poder de significar
eventos de uma maneira particular (HALL, 1982, p. 299). Tais significa¢fes, conforme
pontua o autor, “invadem questdes sociais controversas e conflitantes como uma forca
social real e positiva, afetando os seus resultados” (ibidem). O entendimento coletivo
social decorre da significacdo, logo, é pela constituicdo de sentido que se torna possivel
garantir ‘consensos’ em prol ou contra entendimentos particulares e, por conseguinte,
mobilizagcBes necessarias. Dessa forma, a consciéncia e a mobilizagcdo sociopolitica

podem ser tolhidas ou estimuladas a partir da significacdo dada aos acontecimentos.

Sendo assim, a cobertura midiatica das mudangas climaticas é indispensavel para
materializa-las em objeto real, potencializando ou minimizando o entendimento social

sobre as consequéncias objetivas do fendmeno do clima para a sustentabilidade da
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humanidade, em especial, & sobrevivéncia de populacGes mais pobres economicamente,
as quais serdo mais vulneraveis, conforme revela o (IPCC, 2007). E, portanto, a partir
de suas enunciacgdes associadas aos seus contextos (BAKHTIN, 1981), observados nas
comunicacgdes cotidianas sobre o fenbmeno, o qual tem sido bastante agendado pela
midia, que a sociedade civil pode mobilizar vontade politica, transformando-se em
esfera publica politica (HABERMAS, 1997), qualificando-a para pressionar o poder do
Estado para adotar medidas proporcionais ao respectivo sentido social dado & tematica.

(...) é preciso lembrar que, na esfera publica, a0 menos na esfera
publica liberal, os atores ndo podem exercer poder politico, apenas
influéncia. E a influéncia de uma opinido puablica, mais ou menos
discursiva, produzida através de controvérsias publicas, constitui
certamente uma grandeza empirica, capaz de mover algo. Porém, essa
influéncia puablica e politica tem que passar antes pelo filtro dos
processos institucionalizados da formagdo democratica da opinido e da
vontade, transformar-se em poder comunicativo e infiltrar-se numa
legislacdo legitima, antes que a opinido publica, testada sob o ponto de
vista da generalizacdo de interesses e capaz de legitimar decisfes
politicas (HABEMAS, 1997, p.105).

N&o obstante, vale salientar que os acontecimentos do mundo contemporaneo chegam a
sociedade por meio dos discursos dos meios de comunicagdo. Diante da conjuntura, por
meio da transmissdo de noticias, evidencia-se o papel destacado dos media para a
humanidade, visto a respectiva capacidade de estimular na constituicdo de sentido em

prol de mobilizacdo/acomodacédo em direcdo para a transformagdo/manutencéo politica.

A Verdade Jornalistica Favoravel a Manutencéo de Padrdes Hegemonicos

Para Habermas (2012, p. 81), “o individuo s6 consegue obter sua identidade mediante a
comunicacdo com outros, ou seja, mediante o refinamento de processos sociais numa
comunicacdo dotada de sentido”. Assim, além de apresentar o assunto, também ¢
preciso contextualiza-lo para tornd-lo compreensivel, sobretudo, diante da
complexidade do mundo através de suas dimensdes sociais, politicas, econémicas,
ecologicas, tecnoldgicas, ético-culturais e epistemoldgicas. Por este prisma, os media se
revelam indispensaveis a conscientizacdo social frente aos problemas ambientais

contemporaneos, a exemplo dos desafios da humanidade frente & mudanca climatica.

Neste aspecto, a sociedade pode encontrar na midia, um ator fundamental para o
desenvolvimento da conscientizacdo social diante do cenario ambiental problematico,

visto que ela pode amplificar a referida noticiabilidade. Logo, o campo da comunicacao,
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através da midia, pode contribuir para alcangar uma dimensao ainda mais coletiva do
entendimento sobre a crise ambiental, porque ela envolve mais atores sociais no debate,
estimulando reflexdes, inclusive, para o advento d’uma nova praxe social promotora de

acOes que primam pela sustentabilidade do planeta para as futuras geracdes.

No entanto, para alcancar o referido objetivo, 0 jornalismo precisa superar paradigmas
conversadores, consolidados na pretensdo de validade a cerca da verdade como sendo
neutra e objetiva. E oportuno ressaltar que a verdade ndo é estatica, nem tampouco
unica. Ela precisa ser aceita como tal para fazer sentido, ou seja, ser validada
socialmente como verdade. Assim, conforme avalia Habermas (2012, p. 50), é possivel
questionar a pretensdo da validade em trés dimensfes. O anunciado precisa ser
constatado (ver para crer - verdade ou mentira), mas também se pode acreditar sem ver,
mas para isso € preciso dar crédito ao falante, seja pela veracidade (acreditar na verdade

dele), ou legitimidade (acreditar a partir da autoridade dele).

A enunciagdo dos media com suas audiéncias € constituida essencialmente pelas
dimens@es ndo presenciais do acontecimento, visto que ele é transformado no formato
de noticia pelos reporteres e transmitidos a sociedade, sem que haja contato fisico da
audiéncia com o acontecimento. Assim, as audiéncias aceitam (ou negam) como
verdade a comunicacdo midiatica a partir do crédito que elas ddo ao veiculo de
comunicacgdo, mas, substancialmente, ao crédito que ddo a fonte jornalistica da noticia
(que € selecionada pela midia), acreditando subjetivamente na verdade dela (fonte) e por

meio do status social (funcéo social da fonte).

Assim sendo, a partir da mentalidade funcionalista no jornalismo, ancorado e ancorando
a pragmatica da verdade como sendo imparcial, encobre-se e estrutura-se uma cobertura
midiatica acritica, que priorizam especificas fontes e enquadramentos da noticia, que,
por conseguinte, estimulam tendéncias de representacdes sociais hegemonicas, tolhendo
outras ‘verdades’ sociais, as quais se reverberadas podem ser capazes de estimular a
reflexdo critica e emancipatdria da esfera publica diante da questdo da sustentabilidade
socioambiental, com destaque para a cobertura das mudancas climaticas, a qual ainda é

feita de forma problematica, conforme, anteriormente, apontamos (Pnud, 2007).

N&o obstante, acdes voltadas a sustentabilidade socioambiental € responsabilidade da

humanidade e, consequentemente, necessita da praxe de uma comunicagdo social a
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altura da crise climatica, capaz de superar discursos elaborados a partir de perspectivas
biologizantes, tecnicistas, comportamentalistas, apocalipticas e apoliticas. No entanto,
vale ressaltar que as estruturas histérico-culturais de desenvolvimento humano, a saber,
extrativismo e exploracdo ambiental e consumismo, ja bem consolidadas e perpetuadas
através da linguagem, destoam do referido viés critico, acentuando o desafio estruturado
e estruturante a constituicdo de outro sentido social de desenvolvimento humano

centrado no respeito a natureza e ao homem.

Assim, a pragmatica funcionalista do jornalismo, a qual busca se legitimar na pretenséo
de ser o “espelho da sociedade”, apresenta um reflexo social parcial, visto o estruturado
desequilibrio editorial j& a partir da producdo da noticia, cujo qual privilegia interesses
politico-econdmicos hegemonicos. Ele reflete os anseios e interesses da sociedade a
partir deste setor. Portanto, para garantir uma comunicacao realmente democratica, é
preciso reformular tal pragmaética, possibilitando sua constituicdo de forma processual e
aberta a criticas, voltada ao entendimento compartilhado da sociedade. Esta perspectiva
favorece uma visibilidade publica para além dos padrdes comportamentais hegemonicos

ja estruturados simbolicamente em sociedade.

O sentido dialdgico e intersubjetivo para constituicdo do presente social

As estruturas simbdlicas se materializam aos individuos e grupos sociais na interacao do
mundo subjetivo (consciéncia) e o objetivo (realidade social) deles. O processo ocorre
por meio da comunicacdo. Entretanto, elas ndo surgem a partir do nascimento e do
desenvolvimento de cada individuo no mundo, mas ja estdo consolidadas socialmente
na histéria deles. Originariamente, conforme aborda Habermas (2012), as estruturas
simbolicas comegaram a ser convencionadas no processo de ‘hominizagdo’ do homem,
ou seja, através do desenvolvimento da sua linguagem, diferenciando-os dos outros

animais, através da capacidade comunicativa superior, direcionada para o entendimento.

Neste processo, por conseguinte, o significado das coisas e do estado das coisas no
mundo da vida foi se estabelecendo através de uma sistematica constituicdo
comunicativa dotada de sentido intersubjetivo entre os participantes da agéo. Isso ocorre
através da simultanea internalizacdo do mundo exterior (subjetivo) e da externalizacéo
do mundo interior (objetivo) dos envolvidos. Essa interagdo comunicativa foi

qualificando gradualmente os individuos em agrupamentos sociais para estabelecerem
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padrdes comportamentais, normas e instituicbes legitimadas autonomamente por eles,

servindo-os de modelo objetivo proprio para referéncia social.

Dessa forma, esses padroes estdo consolidados e servem de ‘repertério cultural’ para as
pessoas, as quais se baseiam na referida estrutura simbolica para formacgdo da
identidade. Esse processo ocorre através da comunicagdo, visto que ‘“gragas a
linguagem, ela (pessoa) consegue captar as atitudes e os diferentes papéis
desempenhados pelos demais membros (HABERMAS, 2012, p. 47). Assim, como diz o
autor (ibidem) “a estrutura da identidade tem a ver com uma relacdo comum a todos,

uma vez que, para possuir uma identidade, temos de ser membros de uma comunidade”.

Diante o processo interativo, revela-se a forca da comunicacdo enquanto meio social
para o estabelecimento da evolugdo da consciéncia humana, servindo como instrumento
de sociabilizacdo dos individuos e para 0s mesmos seguirem as normas vigentes. Porém,
neste mesmo processo, € exposta a funcdo original da agdo comunicativa, a qual é
constituida para elevacdo critica da consciéncia humana, visto que, conforme o
demonstrado a partir da fase de ‘hominizagdo’, através da interacdo verbal, tornou-se
possivel convencionar significados as coisas e ao estado das coisas, de forma
compartilhada entre os envolvidos na acdo comunicativa, evoluindo processualmente
pela comunicacdo, até a criacdo de convengdes simbolicas antes nunca existentes
socialmente, capazes de promover o desenvolvimento ‘civilizado’ da humanidade até o

advento dos tempos ‘moderno’.

Sendo assim, é possivel observar que as estruturas simbolicas as quais estimulam as
acOes comportamentais foram elaboradas por experiéncias comunicativas anteriores e
durante a criacdo das proprias regras sociais dos envolvidos no processo comunicativo,
as quais foram ajustadas, sedimentadas e consolidadas pela praxe da linguagem na
perspectiva pedagogica. Neste viés, € oportuno lembrar que a acdo humana é
fundamental para melhorar a convivéncia social, no entanto, esta acdo ndo deve se
limitar “a mero ativismo, mas esteja associado a serio empenho de reflexdo, para que
seja praxe” (FREIRE, 2007, p. 58), uma vez que “ninguém liberta ninguém, ninguém se

liberta sozinho: os homens se liberam na comunhao” (ibidem).
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Comunicacdo ilocucionéaria para um futuro sustentavel e sustentado

Portanto, queremos dizer que, pela interacdo comunicativa é possivel perpetuar a
consolidacdo das estruturas simbodlicas contemporaneas, no entanto, ndo se pode negar
que, originalmente, a funcdo comunicativa é voltada para o aprendizado social. Pela
linguagem foi possivel romper com as limitagdes naturais ‘impostas’ ao homem, bem
como criar estruturas simbdlicas para evolugdo do mesmo, assim, somente por meio da
interacdo comunicativa, € possivel estabelecer novas estruturas simbolicas, mediante a

necessidade humana.

Nessa perspectiva, a agdo comunicativa abriga seu carater revolucionério no que tange o
entendimento compartilhado enquanto processo comunicativo, capaz de revelar os
interesses particulares e contextos do mundo, capaz de dota-los de significados diversos.
Frente ao exposto, além de exercer a funcdo de coordenacdo da acdo humana e servir
como meio de socializagdo dos individuos, a linguagem opera substancialmente, como
meio de entendimento social, porém, para fazer tal sentido, é preciso ser validado

intersubjetivamente.

E oportuno lembrar que a linguagem possui um significado constitutivo para as formas
da vida socioculturais (HABERMAS, 2012, p. 7). Isso acontece porque “No homem, a
diferenciacdo funcional mediante a linguagem da origem a um principio de organizacao
totalmente diferente, produzindo ndo somente outro individuo, como também outro tipo
de sociedade” (ibidem). Assim, diante da questdo exposta e associada a referida
necessidade de mudanca de paradigmas mediante a crise climéatica contemporéanea,
torna-se valido privilegiar uma ‘racionalidade’ comunicativa voltada ao entendimento
dos envolvidos enquanto processo comunicativo para alcancar um mundo sustentavel e

sustentado socioambientalmente.

E oportuno ratificar que a diferenciacio do homem para os outros animais esta na
capacidade do dialogo mediado pela linguagem, bem como orientado por normas
constituidas a partir da interacdo da prépria linguagem. Ao compreender a referida
natureza processual e social da comunicacdo, a humanidade torna-se autbnoma e capaz
de conceber sua funcéo ilocucionaria, ou seja, aberta a criticas, voltada a aprendizagem
coletiva. Também se torna capaz de discernir o contrario, sua praxe perlocucionaria nas

acOes direcionadas a socializagdo dos sujeitos numa direcdo teleoldgica, privilegiada
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pelo viés politico-econdmico hegeménico, os quais sdo corriqueiramente inseridos
como ‘definidores primdrios’ das noticias mididticas, contribuindo para estimular a
conducdo das ordens sociais por um vies perlocucionario, limitando a funcgéo

pedagdgica da comunicagéo social.

Nesta perspectiva construtivista do jornalismo, percebemos que até mesmo a acéo
comunicativa € problematizada para revelar os processos que transformam os
acontecimentos em noticias, as quais podem ser constituidas numa racionalidade
teleoldgica e perlocionaria, dotando de sentido as estruturas simbdlicas hegeménicas
sociais como algo natural, acritica e imutavel, contrariando a finalidade original da
praxe comunicativa (entendimento coletivo). A abordagem valoriza o agir comunicativo
que é capaz de estimar a compreensdo critica compartilhada dos envolvidos no ato do
processo comunicativo, 0 que, consequentemente, colabora para evitar a naturalizacdo

quando é transmitida pelos meios de comunicacao.

Assim sendo, o referido paradigma é fundamental para contribuir na discussao da crise
climatica e da sustentabilidade socioambiental, a qual tem sido transmitida pela midia a
partir das padronizacdes historico-culturais hegeménicas no que tange o
desenvolvimento humano com seus valores morais e normatizagdes proprias da referida
interacdo. Ao elaborar a teoria do agir comunicativa, Habermas (2012) evidencia a
ruptura de tais praticas incoerentes com relacdo a originaria funcdo social da
comunicacdo que, desde sua constituicdo, € processual e ndo teleoldgica, visando o

entendimento dos envolvidos nela e os demais (a sociedade).

Assim, portanto, a noticiabilidade das teméticas socioambientais, em especial da
mudanca do clima, deve buscar garantir uma acao que envolva e dialogue com atores e
areas sociais distintas, a partir de discursos da midia nutridos por uma racionalizacdo
democrética, capaz de contribuir na elevacdo da consciéncia moral da esfera publica
sobre os pressupostos politicos-ambientais, qualificando-as para o advento da tomada de
posicdes politica e institucional, erigido pela for¢ca comunicativa da sociedade.
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