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Resumo

O presente trabalho propde analisar transformacdes de dimens@es historicas na arena
comunicativa, portanto revolucionarias para humanidade: desde o surgimento da ordem
alfabética que permitiu a fixacdo e a transmissdo do discurso racional, alcangando a invengéo
e difusdo da imprensa, com o advento assim da “galaxia de Gutenberg” (CASTELLS, 2006).
Pretende-se ainda refletir sobre a ascenséo do sistema audiovisual, como sendo uma cultura
plenamente expressiva em simbolos e percepcdes. Por fim, busca-se compreender a poderosa
influéncia da midia digital, logo é impactante, devido ser essencialmente ‘“ubiqua,
hipercomplexa e fractal” (LEVY, 2011).
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Introducéo

H& menos de trinta anos, nem mesmo os aclamados especialistas da comunicacdo
poderiam supor a reviravolta que aconteceria com as denominadas midias tradicionais. E
muito, além disso, ndo preveriam a transformacao radical da esfera publica também causada
pelo impacto das midias digitais. Nessa atmosfera, vivencia-se a era da interconexao
generalizada, da interatividade e da liberdade de expressdo. A informacao produzida esta hoje
disponivel em quantidade, profundidade, rapidez e de um modo aberto e acessivel a todos.
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Novas midias como a Internet e o celular (smarthphone) surgem ocasionando uma verdadeira
revolugdo mididtica.

O jornal, a televisdo, o radio, o cinema, tudo se transforma bruscamente, sendo
substituido, absorvido, num rumo ao intenso processo de convergéncia para as midias digitais.
Essencialmente de carater impactante, esta midia, conforme Lévy (2011, p.1) dispde de “uma
possibilidade de expressdo publica e de acesso a informacdo sem precedentes na historia
humana”. De fato, a internet alcancou indices historicos de penetracdo mais rapido do que
qualquer outro meio de comunicacdo. Nos Estados Unidos, o radio levou trinta anos para
chegar a sessenta milhdes de pessoas; a TV conquistou este nivel em 15 anos; a internet o fez
em apenas trés anos (CASTELLS, 2006, p.439).

Diferente das midias unidirecionais ou tradicionais, a midia digital do século XXI é
revolucionaria, segundo Lévy (2011), por principalmente estender ou democratizar a
liberdade de expressdo pelo menos em trés fatores: econdmico, técnico e institucional.
Inicialmente econbmica, porque se pode publicar: textos, imagens, softwares, musicas e dados
em geral destinados a uma audiéncia potencialmente planetaria a um custo zero ou infimo.
Técnica, depois, porque através do uso das ferramentas digitais de comunicacao praticamente
ndo h& necessidade do dominio das habilidades de programacdo de HTML. E, por fim,
institucional, pois a publicagdo ndo passa pela revisdo dos conselhos editoriais, redatores,
produtores e demais diretores de canais que controlavam as velhas midias.

O resultado da interacdo continua e abrupta desses trés fatores, conforme Lévy (2011,
p.2), “é uma perda gradual do monopolio dos mediadores tradicionais de informacédo e
cultura, e o que obviamente, néo significa 0 fim imediato de sua influéncia!”. Antes mesmo
da incorporacdo dos suportes mididticos, a cultura sempre foi mediada, condicionada e
transformada pela comunicacdo, por ser um canal pelo qual os padrbes de vida (crencas,
valores, habitos e tabus) sdo historicamente produzidos e transmitidos. Pois, é através também
da comunicacdo, segundo Bordenave (2006, p.36), “que as pessoas se relacionam,
transformam-se mutuamente e modificam, por fim, a realidade onde estdo inseridas”. As
culturas consistem, portanto, fundamentalmente em processos de comunicacao.

Mais do que nunca, na contemporaneidade, ha uma relacdo “simbidtica entre
sociedade, cultura e as novas tecnologias de comunica¢ao”, momento este definido por Lemos
(2003, p. 11) de Cibercultura. Criador deste termo®, Lévy (1999) também ressalta que a

metafora do impacto das novas tecnologias da informac&o sobre a sociedade e a cultura como

* Para Lévy (1999, p.17), a cibercultura é “um conjunto de técnicas (materiais e intelectuais), de préticas, de atitudes, de
modos de pensamento e de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespago”.
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sendo inadequada®. Nesse sentido, a tecnologia seria comparada a um projétil ou missil, j& a
cultura ou sociedade a um alvo vivo. Diferentemente do autor, considera-se nesse artigo que
as midias digitais sdo impactantes, no sentindo estilistico e figurado de impelir e arremessar

de forma decisiva 0s acontecimentos na historia contemporanea.

Evolucgdo da comunicacgdo: da ordem alfabética a cultura audiovisual

“A comunicacao confunde-se com a propria vida”, ja proferiu sabidamente Bodernave
(2006, p.19). A importancia da comunicagdo para humanidade é tamanha, ao ponto de seu
progresso técnico estd intimamente associado a democracia e, portanto, a emancipagdo do ser
humano. De acordo com Lévy (2001), ndo poderiam ter inventado a cidadania e a democracia
na Grécia antiga se ndo houvesse o alfabeto. Por causa do sistema alfabético, todos tiveram
acesso as leis, devido a escrita antes ser um privilégio restrito aos escribas e monges. Castells
(2006, p. 413) também corrobora com tal pensamento, afirmando que o alfabeto (700 a.C.) é
“a base da filosofia ocidental ¢ da ciéncia como a conhecemos hoje”. O autor igualmente
enfatiza a ampla contribuicdo, apds quase trés mil longos anos, da tradicdo oral e da
comunicacdo ndo alfabética.

Nesse interim, a alfabetizacdo se difundiu apenas a partir da invencdo da imprensa,
bem como, através da fabricacdo e do aperfeicoamento do papel. Por volta de 1.440 d.C,
Gutemberg inventou a tipografia, possibilitando a producéo, a difusdo a mercantilizardo dos
signos e simbolos. Para Lévy (2001), sem a descoberta da impressdo na Europa, durante o
Renascimento, ndo existiria a imprensa e, por conseguinte, uma opinido publica. O autor
afirma que a nogdo dos direitos humanos e da democracia, numa percep¢cdo moderna, estdo
profundamente integradas ao surgimento da imprensa e da opinido publica. No entanto, sabe-
se que os veiculos de comunicacdo ndo sdo instituicGes neutras e sempre incélumes. Muitas
vezes distante dos ideais de igualdade e fraternidade, tais meios estdo suscetiveis aos
interesses econdmicos e ao uso politico.

Com o passar do tempo, houve a necessidade do homem suprimir e vencer as
fronteiras do tempo e do espaco. Em 1835, na Itélia, surgiu o telégrafo sem fio, idealizado
pelo cientista italiano Gugli-elmo Marconi’. Mas apenas em 1892, o radio foi criado pelo

padre brasileiro Landell de Moura. No Brasil, a primeira transmissdo radiofénica ocorreu no

® Lévy considera a metafora do impacto inadequada, por criticar o pensamento de Mark Johnson e Gerge Lakoff no livro
métaphores dans la vie quotidienne.

" Deve-se ressaltar que Guglielmo Marconi s6 conseguiu transmitir a voz humana por ondas de rédio em 1914. Portanto,
alguns téoricos defendem que o radio foi sua criagéo.
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dia sete de setembro de 1922, no Rio de Janeiro. Nesta célebre ocasido, o presidente Epitécio
Pessoa proferiu seu primeiro discurso. O radio nessa época alcangcava poucas distancias, mas
era um meio de informacédo e entretenimento extremamente Util. Desde entdo, “o0 dominio das
ondas eletromagnéticas reduziu o tamanho do mundo ¢ o transformou numa aldeia global”,
como enfatiza Bordenave (2006, p. 30).

A influéncia social dos meios de comunicacdo aumenta na medida em que é acentuada
sua penetracdo e difusdo. Um momento crucial de transicdo e significativa mudanca € a
passagem da comunicagdo escrita para o sistema audiovisual de simbolo e percepcbes. Tal
periodo torna-se extremamente importante para expressao plena da mente humana, conforme

afirma Castells:

“A cultura audiovisual teve sua revanche historica no século XX, em primeiro
lugar com o filme e o radio, depois com a televisao, superando a influéncia da
comunicacdo escrita nos coragdes e almas das pessoas. Na verdade, essa
tensdo entre a nobre comunicacdo alfabética e a comunicagdo sensorial ndo
meditativa determina a frustracdo dos intelectuais com relagdo a influéncia da
televisdo, que ainda domina a critica social da comunicagdo de massa”.
(CASTELLS, 2006, p.413)

Por meio da difusdo da televisdo, de acordo com Castells (2006), passou-se do império
da galéxia de Gutemberg para uma nova galaxia de comunicagdo: a de McLuhan. O tubo
iconoscépico de televisdo eletrdnica foi criado em 1923, em Londres, pelo fisico e engenheiro
eletrénico russo Vladimir Zworykin. Em marco de 1935, realizou-se oficialmente a primeira
transmisséo televisiva na Alemanha, e posteriormente, em novembro na Franca. No Brasil, a
televisao foi inaugurada em dezoito de setembro de 1950, trazida por Assis Chateaubriand,
responsavel pela fundacdo da TV Tupi de Sdo Paulo, o primeiro canal brasileiro. Sob a
influéncia gradativa da televisdo, os outros meios de comunica¢do ndo desapareceram, mas

foram reestruturados e reorganizados aos poucos:

O radio perdeu sua centralidade, mas ganhou em penetrabilidade e
flexibilidade, adaptando modalidades e temas ao ritmo da vida cotidiana das
pessoas. Filmes foram adaptados para atender as audiéncias televisivas, com
excec¢do a arte subsidiada e espetaculos de efeitos especiais das grandes telas.
Jornais e revistas especializaram-se no aprofundamento de contetidos ou
enfoques de sua audiéncia, apesar de se manter atentos no fornecimento de
informacdes estratégicas no meio televisivo dominante. (CASTELLS, 2006, p.
415-416)

De modo fascinante e persuasivo, a televiséo se “converteu numa magia a domicilio”,

ratifica Bodernave (2006, p. 30), por conciliar o alcance geografico do radio com as
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potencialidades visuais do cinema. Além dos atributos técnicos, como a capacidade de
produzir, armazenar e distribuir informacdo e entretenimento. Ainda discute-se: por que a
televisdo se tornou esse modo predominante de comunicacdo? Segundo Castells (2006, p.
416), esta questdo € “objeto de calorosos debates entre estudiosos e criticos da midia”. A
razdo de tal dominio e penetrabilidade esta nas condi¢6es de vida. Apos longos dias de &rduo
trabalho, as pessoas preferem assistir TV, devido a sindrome do menor esforgo, ou seja, é a
conseqiiéncia instintiva de uma platéia preguicosa. Para 0 autor, S0 poucas as pessoas que
escolnem uma programacdo especifica de modo antecipado. A primeira decisdo é ver
televisdo, e s6 depois 0s programas sdo examinados, até que se escolha o mais atrativo ou o
menos magante.

O sistema dominado pela TV caracteriza-se prontamente como um meio de
comunicacdo de massa ou como uma grande midia. Além da televisdo, a imprensa e o radio
sdo estruturados de acordo com o principio “um para todos”: um centro emissor envia suas
mensagens a um grande ndmero de receptores passivos e dispersos®, por isso, S&o
consideradas unidirecionais. Castells (2006) afirma que a novidade da televisao ndo era tanto
seu poder centralizador e o seu potencial como instrumento de doutrinacdo. Tanto que Hitler
demonstrou como o réadio poderia ser uma midia de admiravel ressonéncia ideoldgica, para
mensagens de mdo-Unica e com um propoésito definido. Para o autor, a TV representou,
sobretudo, o fim da Galaxia de Gutemberg, ou seja, de um sistema dominado pela mente
tipogréafica e pela ordem do alfabeto fonético.

Outra transformacdo tecnoldgica com dimensdes histdricas similares aconteceu com o
surgimento da internet. Uma vez que esta midia digital possibilitou a integracdo potencial de
textos, imagens e sons num mesmo sistema, através da interagdo “de pontos multiplos, no
tempo escolhido (real ou atrasado) em uma rede global, em condi¢bes de acesso aberto e a
preco acessiveis” (CASTELLS, 2006, p.414). Tal ferramenta tecno-social, portanto,

modificou de forma definitiva os tradicionais meios de comunicagao de massa.
O impacto da midia digital

A rede mundial de computadores, como também a Internet € distinguida, nasceu a

partir de um projeto ambicioso da Agéncia de Projetos de Pesquisas Avancadas do

® Nesse caso, a audiéncia é considerada em geral homogénea, ou passivel de ser homogeneizada. Ou seja, compreende o
conceito de cultural de massa como uma expressdo do sistema de midia resultante do controle da nova tecnologia eletrdnica
exercido por governos e oligopdlios empresariais (CASTELLS, 2006, P. 416-417).
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Departamento de Defesa dos Estados Unidos (ARPA?), que investiu no desenvolvimento de
um sistema de comunicacdo invulnerdvel aos ataques nucleares. Tal sistema ndo possuia
centro de comando e de controle. Assim, as mensagens percorriam trajetos diferentes e
podiam ser recuperadas em qualquer ponto da rede. Esta arquitetura permanece até hoje,
tornando muito dificil a censura e o controle do que e de quem nela trafega.

A partir desse formato, a primeira rede ARPANET ¢ criada pelo Departamento de
Defesa dos Estados Unidos em 1969. Inicialmente, tinha a funcdo de interligar pesquisadores
e centros de computacdo, com o objetivo de compartilhar recursos técnicos e ainda trocar
mensagens sobre 0 andamento dos projetos. No entanto, como 0s cientistas a usavam também
para conversas cientificas e pessoais, outra rede foi criada s6 para aplicacGes militares: a
MILNET.

Na abertura dos anos 80, outras redes foram desenvolvidas pela Fundacdo Nacional da
Ciéncia: a Bitnet, para estudos de matérias ndo cientificas (em parceria com a IBM) e a
CSNET, outra rede cientifica. Mas todas elas usavam a ARPANET como sistema de
comunicacdo que, por isso, passou a ser chamada de ARPAINTERNET, mais tarde foi
denominada de apenas INTERNET, operada pela Fundacéo e custeada pelo Departamento de
Defesa dos Estados Unidos.

Para entender o panorama de valores e 0s usos subjacentes a internet, € imperativo
entender sua cultura. E, para Castells (2003, p.34) “a cultura da Internet é a cultura dos
criadores da Internet”.  Assim, caracteriza-se por uma estrutura em quatro camadas
hierarquicamente dispostas: a cultura tecnomeritocratica, a hacker, a comunitaria virtual e a
empresarial. Estas camadas sdo essenciais, por formar e disseminar a ideologia de liberdade

do mundo da Internet, conforme descrito:

[...] a cultura tecnomeritocratica especifica-se como uma cultura hacker ao
incorporar normas e costumes a redes de cooperagdo voltadas para projetos
tecnologicos. A cultura comunitaria virtual acrescenta uma dimensao social ao
compartilhamento tecnoldgico, fazendo da Internet um meio de interagdo
social seletiva e de integracdo simbolica. A cultura empresarial trabalha, ao
lado da cultura hacker e da cultura comunitaria, para difundir praticas da
Internet em todos os dominios da sociedade como meio de ganhar dinheiro.
Sem a cultura tecnomeritocratica, os hackers ndo passariam de uma
comunidade contracultural especifica de geeks e nerds'®. Sem a cultura hacker,
as redes comunitarias na Internet ndo se distinguiriam de muitas outras
comunidades alternativas. Assim como, sem a cultura hacker e os valores

° A criagdo da ARPA foi uma reagio aos “sustos” causados pelo langamento do Sputnik, primeiro satélite artificial da histéria, pela entdo
Uni&o Soviética, em 4 de outubro de1957.

10 Geeks sdo peritos ou especialistas em computadores; nerds sio pessoas exclusivamente voltadas para atividades cientificas e, em geral,
socialmente ineptas, segundo Castells (2006).
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comunitarios, a cultura empresarial ndo se pode caracterizar especifica a
Internet. (CASTELLS, 2003, p. 34).

Pode-se observar que a narrativa da Internet é “uma rara mistura de estratégia militar,
grande cooperacdo cientifica e inovagao contracultural” (CASTELLS, 2006, p.82). Através
também da unido de esforcos do trabalho de: grupos de pesquisadores, andnimos, jovens
universitarios e empresarios esta midia digital se desenvolve, espalhando-se globalmente e
tornando-se uma estrutura impar na historia da humanidade. Pela primeira vez, qualquer individuo
pode emitir e receber informacdo em tempo real, sob diversos formatos e modulagdes (escrita,
imagética e sonora) para qualquer lugar do planeta. Este paradigma insurgente relaciona-se
ainda a cultura de liberdade, ao empreendedorismo e a criatividade individual que marcaram o
século passado.

Num momento embrionario, essa nova arena comunicacional chegou a provocar varias
opiniGes controversas, otimistas e pessimistas, sobre a proliferacdo de fontes e canais de
informac&o. Negroponte (1995) aclamava a era da informacdo personalizada, ja Sola Pool
(1983) conceituava as redes eletronicas como ‘“tecnologias da liberdade”. Por sua vez,
Postman (1998) alertava para o preco social que seria pago pela mudanca tecnoldgica e o
desaparecimento das midias tradicionais.

No século XXI, a midia digital (apds o estouro da bolha no ano 2000) foi sendo
sucessivamente enriquecida com Wikipedia e Wikis (2001); com a blogosfera e sua
florescéncia de expressfes pessoais e tematicas (a partir de 2002); com Delicious e outros
instrumentos de bookmarking social (2003); do Facebook e Flickr (2004); Youtube (2005);
Twitter (2006) e uma diversidade de midias sociais. No mesmo periodo, acessos portateis e

s 11

sem fio a midia digital se multiplicaram e a comunicagdo “em nuvem se generalizou

(LEVY, 2011).
Tal ascensdo pode ser atribuida a uma das principais caracteristicas desta nova midia,

como sendo o imediatismo, a interatividade e conexdo generalizada, descrita por Lemos:

A conexdo generalizada traz uma nova configuracdo comunicacional onde o
fator principal é a liberacdo do pdlo da emisséo — chats, féruns, emails, listas,
blogs paginas pessoais- 0 excesso, depois de séculos dominados pelo mass
media. De instrumentos apolineos os CC se tornaram maquinas de
comunicacdo, dionisiacas (Nietzche — origem da tragédia). Como diz a
publicidade da Sun System, “o verdadeiro computador é a rede” (LEMOS,
2003, p.14).

1 Hardware, dados e software de aplicacio s&o encontrados por internautas em remotos centros de dados.
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Outros atributos técnicos inerentes a Internet, confrontados com a comunicagdo
interpessoal e com 0s meios de comunicagdo de massa tradicionais, vém sendo amplamente
discutidos nos ultimos anos. Por exemplo, Lévy (1999, p. 63) qualificou a imprensa, a edic¢éo,
o radio e a televisdo dentro de um esquema “um para todos”, conforme exposto anteriormente
nesse ensaio. Ja o correio e o telefone delineiam um esquema em rede no qual, ao contrario da
irradiacdo da midia, as mensagens podem ser enderecadas com precisao e, sobretudo, trocadas
com reciprocidade. Mas, conforme observou o autor, o ciberespaco™® combina as vantagens
dos dois sistemas anteriores porque permite a reciprocidade na comunicacdo e
compartilhamento de maneira cooperativa hum contexto comum. Trata-se da comunicagédo
conforme um dispositivo “todos para todos”. As informacfes agora estdo em fluxo num
estado continuo de modificacdo. Portanto, esse contexto comum, em vez de vir de um centro
emissor todo-poderoso, emerge da interacao dos participantes.

Parte essencial da celebragdo, em torno das infinitas possibilidades da Internet,
resultou precisamente da oportunidade de acesso a informacdo e das novas experiéncias de
interacBes sociais nunca vistas antes na historia da comunicacdo humana. Tanto que a
populacdo conectada, em seus lares, em todo planeta ultrapassou os dois bilhGes, com o
crescimento de 500%, desde o inicio do século. A ideia de uma internet elitista ja ndo resiste
aos fatos. Em 2001, 65% dos internautas ndo sdo europeus, nem norte-americanos. A classe
média dos paises emergentes é impulsionada para a rede, por sua vez, a taxa de conexdo nos
paises ricos tende a superar os 80% da populacdo (LEVY, 2011, p.1).

Observa-se que ja se discorria sobre uma era de comunicacdo compartilnada que
poderia substituir a comunicacdo de massa. Castells (2011) acrescenta, atualmente, que esta
surgindo a “era da autocomunica¢do de massas”. Além de dispensar o conteudo dos grandes
meios, estabelecendo trocas de conteudos com o0s pequenos grupos, os cidaddos estdo se
tornando capazes tanto de se organizar quanto de falar as massas. Ou seja, a comunicacdo
agora pode ser selecionada™, mas com o potencial de chegar as massas, ou aquele grupo de
pessoas previamente definido nas redes sociais ou comunidades virtuais.

Ja em 1999, um coletivo de ativistas se organizava online de forma flexivel e
descentralizada para protestar contra o FMI e 0 OMC em Seattle. E ainda melhor, gracas a

ferramenta tecno-social da Idymedea, eles relatavam suas acdes em tempo real sem passar

12 «Espaco de comunicacdo aberto pela interconexdo mundial de computadores e de suas memoérias. O termo  néo especifica
apenas a infraestrutura material da comunicacéo digital, mas também o universo oceénico de informagdes que ele abriga, bem
como, 0s seres humanos que navegam e alimentam esse universo e alimentam esse universo (LEVY, 1999, p.17).

1% Qualquer pessoa pode organizar seu préprio canal e suas proprias redes de comunicacéo.
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pelas midias unidirecionais tradicionais. As revoltas arabes de 2010-2011 foram organizadas
online via Facebook e Twitter e 0s seus atores tinham nas maos um smarthpone que gravava e
transmitia os eventos que participava em tempo real.

Além da liberdade de expressdo possibilitada pela extensdo e democratizacdo das
midias digitais, apontadas antes por Lévy nesse artigo. O cidaddo também tem agora a op¢éo
da “liberdade de ouvir”, escapando, assim, das censuras impostas pelas ditaduras totalitarias.
Desse modo, o internauta pode selecionar precisamente uma variedade de fontes de
informacdo disponiveis em qualquer parte do mundo. Segundo Lévy (2011, p.2), “essa
seletividade pode muito bem estar a servico de uma diversidade de pontos de vistas, como de
uma concentragdo exclusiva de aten¢do”. E, além disso, a disponibilidade online - de
enciclopédias, dossiés tematicos, sites cientificos e arquivos - permite a contextualizacdo da
noticia, acrescentando uma dimenséo intelectual as informacdes escolhidas instantaneamente.
O acesso imediato: a todos os servigos das agéncias de noticias, bem como, a opinido direta
de comentaristas (e especialistas) deixa os jornalistas tradicionais numa situacdo incomoda e
desfavoravel.

Lévy (2011) afirma que devido a natureza multimidiatica intrinseca da midia digital,
ndo sé as distingbes de radio, imprensa e televisdo estdo desvanecendo. Para participar deste
ecossistema digital, os sites dessas midias classicas também estdo se mesclando e se
interconectando gradativamente a blogosfera e as midias sociais. Tal midia torna-se, portanto,
cada vez mais “ubiqua, hipercomplexa e fractal”, por causa da incorporacdo de: aplicativos
(os famosos apps) para smarthphones e tablets; canais de Facebook e Twitter, responsaveis
por redistribuir e compartilhar informagc6es multiplas; e dos metadados (tags, hastags e
curtidas) adicionados nas mensagens recebidas.

Deve-se ainda diferenciar os conceitos de midia e fonte, pois a midia digital é
consagrada atualmente como um ecossistema, como enfatiza Lévy. No cenario das midias
unidirecionais, as duas definicdes eram equivalentes. Ou seja, um jornal ou uma emissora de
televisdo eram tanto um canal quanto uma fonte de informacdo. Estas determinacGes nao séo
mais procedentes para as midias digitais, nem para as diversas midias sociais. Por exemplo, 0
Twitter (ou qualquer outra midia social) e as midias digitais (de um modo geral) ndo sdo
fontes, mas canais que se podem conectar e escolher depois fontes especificas de interesse.

Segundo Lévy (2011, p.2), “as fontes sdo individuos ou instituicdes** em que os usuérios sao

Y politicas, cientificas, agéncias de noticias, coletivos publicando blogs opinativos etc.
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chamados ou ndo a depositar sua confianga e que podem se expressar por uns grandes
nameros de canais”.

A midia digital contribui aos espacgos publicos do século XXI ndo sé para uma maior
liberdade de expressdo, mas também para uma nova oportunidade de escolher uma
diversidade de fontes de informacdo e de expressbes culturais (cultura popular, erudita,
entretenimento, educagdo, persuasdo etc.). Além disso, esta midia torna-se um “supertexto
historico gigantesco” (CASTELLS, 2006, p.459), pois nesse universo digital ha manifestacdes
passadas, presentes e futuras da mente comunicativa, construindo assim um novo sistema

simbdlico.

Consideracoes finais

Apesar da multiplicidade e horizontalidade da comunicacdo da midia digital e das
celulares (redes mdveis), os poderes econdmicos, politicos e midiaticos seguem tentando
intimida-la ou controla-la. Isso por que, quem tem o dominio deseja manté-lo, numa
exaustiva tentativa de assegurar seus proprios interesses e valores. E, conservar o poder,
requer manter o0 maximo controle possivel sobre a informacéo e assegurar, sobretudo, que 0s
canais de comunicacdo sejam verticais. Para superacdo dos “podres poderes”, torna-se
fundamental os usuérios se mobilizarem para defender seu direito a liberdade.

E not6rio que as tecnologias estdo trazendo um fantéstico despertar e desabrochar para
humanidade. Por outro lado, “o poder manipulador dos sistemas de comunicagdo ¢ uma fato
que ndo apenas se explica como é fruto de decisdes politicas- economicas” (SOARES, 1996,
p. 52). Concorda-se com autor que ha uma emergéncia de conquistar os meios de
comunicacdo, atraves de trés modos possiveis: receber criticamente e ativamente as
mensagens dos meios; manter vigilancia sobre as politicas do Estado, das empresas privadas e
organizacOes; e por fim buscar acesso aos meios e usa-los de acordo com interesse de
cidadania.

A partir de uma mudanca de atitude da sociedade, a midia digital serd capaz de intervir
no espago publico mais que em qualquer outro meio de comunicacdo. N&o é a toa que as
empresas proprietarias dos grandes veiculos de comunicagdo de massa tradicionais (ou
unidirecionais) do mundo ja migraram para as redes sociais. 1sso por que, muito além de
entretenimento e informacdo, acredita-se que esta nova midia (através da diversidade de
comunicagOes transversais) possibilita o intercAmbio do conhecimento, processos de
imaginacao coletiva, e por fim, novos mecanismos de emancipagdo humana.
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