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RESUMO

Os donos dos maiores grupos de comunicacao da Paraiba revelam trajetdrias que estdo
intimamente ligadas a politica local. Relagfes partidarias assumidas, porém, ndo sao
suficientes para tracar uma analise sobre a influéncia das preferéncias politicas na
producdo das noticias, especificamente as que cobrem a propria politica. Sabendo disso,
este artigo foca nos outros fatores que devem guiar essa analise, além de propor uma
discussao inicial sobre o papel atual do jornalismo politico.
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INTRODUCAO

O presente artigo trata de um assunto discutido em uma dissertacdo de mestrado
em andamento na Universidade Federal da Paraiba. Sob o titulo, ainda provisorio, de
‘As preferéncias politicas assumidas pelos jornais paraibanos: uma analise do periodo
pré e pos-eleigdes estaduais de 2010°, a investigagdo se debruca sobre a questdo da
explicitacdo das preferéncias politicas dos donos dos principais grupos de comunicac¢ao
do estado da Paraiba nas noticias veiculadas em seus jornais. O periodo analisado € a
conturbada eleicdo de 2010, que trouxe um novo alinhamento de aliangas politicas e,
consequentemente, novas preferéncias de enfoque na midia.

No entanto, neste artigo, trataremos das primeiras investigacdes tedricas que
levantamos sobre a questdo da intima relacdo que a politica tem com a midia e 0 que
deve ser levado em consideracdo ao analisar esse entrelacamento e suas consequéncias
para a producdo midiatica. Para isso, em um primeiro momento, vamos fazer um breve
panorama sobre quais sdo 0s principais grupos de comunicacdo do estado e como seus

donos de relacionam, de forma direta, com a politica local.

1Trabalho apresentado no DT 8 — Estudos Interdisciplinares do XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na
Regido Nordeste realizado de 12 a 14 de junho de 2013.

2 Mestranda do Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao da Universidade Federal da Paraiba, email:
claraknox@gmail.com.
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Em um segundo momento deste artigo, apresentaremos as questdes que devem
ser somadas nessa analise. Afinal, ndo se pode afirmar que ha uma relagdo de beneficio
entre 0s grupos paraibanos em detrimento de alguns politicos ou grupos apenas baseado
na trajetoria de seus donos.

Por ultimo, faremos uma reflexdo sobre o papel atual do jornalismo politico,
diante do jogo de poder e diante das expectativas que emanam do proprio dever
jornalistico. Focamos nessa area especifica de cobertura por entender que é a que mais
sofre influéncia desses fatores. Dessa forma, tentamos provocar 0 seguinte
questionamento: se no proprio exercicio jornalistico h4 a presungdo de um papel
politico, o que poderiamos dizer sobre o jornalismo politico, cujas pautas se destinam,
prioritariamente, a cobrir os acontecimentos do campo de tomada de decisfes e

inflamam ainda mais esse carater de arbitragem?

1 Apresentacao dos grupos paraibanos

A midia paraibana, pode-se dizer, é composta por dois grupos de comunicacgéo
extremamente fortes e influentes, que tém veiculos em todos os segmentos: internet,
jornal impresso, televisdo e radio. Isso ndo significa, no entanto, que ndo hajam outros
veiculos fora desses grupos, mas ndao hd nenhum que faca frente, em tamanho e
influéncia, aos que descreveremos a seguir.

E importante perceber que, além de deterem a maior parte da producio midiatica
do estado, esses grupos também estdo relacionados com a politica local. Seus donos,
como veremos, SA0 personagens com passagem pela politica e que até hoje,
acreditamos, atuam de forma indireta nas decisdes politicas da Paraiba.

2.1 A Rede Paraiba de Comunicacéo

A Rede Paraiba de Comunicacdo € comandada por José Carlos da Silva Janior e
seu filho, Eduardo Carlos. O grupo detém, entre outros veiculos, as TVs Paraiba e Cabo
Branco, afiliadas da Rede Globo em Campina Grande e Jodo Pessoa, respectivamente.
As radios Cabo Branco FM, Paraiba FM, o portal G1 Paraiba e o Jornal da Paraiba
também fazem parte do arsenal de midias do grupo.

Senador pelo PMDB por dois mandatos, de 1996 a 1997 e em 1999, José Carlos
da Silva Junior também foi primeiro suplente do senador Ronaldo Cunha Lima e chegou

a exercer 0 mandato durante 90 dias, quando Ronaldo se afastou por motivos de salde.
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Também foi vice-governador do Estado, na época em que Ronaldo Cunha Lima estava
no poder, entre 1991 e 1994.
2.2 O Sistema Correio de Comunicagao

O Sistema Correio de Comunicacdo, atualmente, é formado pela TV Correio,
afiliada da Rede Record na Paraiba, pelo Jornal Correio da Paraiba, o Portal Correio e
algumas rédios, como a Mix, 98 FM e a Correio JP Sat.

O proprietério do Sistema é o empresario e senador Roberto Cavalcanti, hoje
ligado ao PRB, que assumiu o lugar do também ex-governador do Estado, José Targino
Maranh&o (PMDB), no Senado.

Atualmente, esses personagens acima citados ndo estdo mais na cena politica
paraibana. Ronaldo Cunha Lima faleceu em 2012, e José Maranhdo ndo ocupa, até a
presente data, cargo politico ligado diretamente ao estado. No entanto, as vinculacdes de
hoje recebem, direta ou indiretamente, influéncia dessas de outrora. E o caso do atual
governador do estado, Ricardo Coutinho (PSB), que acabou ocupando o lugar de
predilecdo que José Maranhdo tinha perante o Sistema Correio.

Por outro lado, a Rede Paraiba protagonizou uma verdade guerra contra Ricardo
em meados de 2011, apesar do apoio a um de seus grandes aliados, Cassio Cunha Lima,
em diversos momentos. S&o0 novos entrelacamentos, mas que apenas evidenciam a
antiga questdo da relacdo da midia com a politica.

Entdo, ao analisar esses meios de comunicacdo, percebemos que eles estdo
intimamente ligados aos principais personagens da histéria politica da regido.
Observamos, dessa forma, que esses fatores politicos desembocam na producéo
jornalistica. Sdo preferéncias e convicgdes de seus diretores que se refletem na producao
jornalistica de seus principais veiculos de comunica¢do. Remetemos o conceito de
noticia proposto por Marcondes Filho (1986), que enfatiza a manipulacéo sofrida pela
noticia:

Noticia é a informacdo transformada em mercadoria com todos 0s
seus apelos estéticos, emocionais e sensacionais; para isso a
informacdo sofre um tratamento que a adapta as normas
mercadologicas de generalizagdo, padronizacdo, simplificacdo e
negacdo do subjetivismo. Além do mais, ela € um meio de

manipulacdo ideoldgica de grupos de poder social e uma forma de
poder politico. (MARCONDES FILHO, 1986, p.13)

Compreendemos, com isso, 0 papel da midia na construcdo da realidade, ja que é
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a partir das informacGes repassadas por esses meios de comunicagdo que visamos
analisar que o publico leitor tem acesso aos acontecimentos cotidianos. Retratados de
forma fracionada, repletos de influéncias politicas e econdmicas, essas informagdes,
apesar de partirem do mesmo fato, constroem significagdes diferentes. Os meios de
comunicagdo, como 0s jornais aqui apresentados, sdo responsaveis por definir quais
acontecimentos sdo significativos para a populacdo e além de “oferecem interpretacdes
poderosas acerca da forma de compreender estes acontecimentos. Implicitas nessas
interpretacdes estdo as orientacdes relativas aos acontecimentos e pessoas ou grupos
nelas envolvidos”. (HALL et al., 1993, p. 228)

2 Suportes tedricos

Em sua explicacdo sobre a Teoria Organizacional da noticia, Traquina (2001)
expoe os estudos realizados por Warren Breed que, com seu livro “Controle social da
redagdo: uma analise funcional”, tornaria-se 0 expoente da teoria. Para Breed, a
atividade profissional do jornalista sofre constrangimentos no proprio ambiente de
producdo, nas redacbGes. A organizacdo da empresa de comunicagdo, sua politica

editorial e suas regras, seriam absorvidas pelos profissionais com o tempo.

Basicamente, a aprendizagem da politica editorial € um processo
através do qual o novato descobre e interioriza os direitos e as
obrigacfes de seu estatuto, bem como as suas normas e valores.
Aprende a antever aquilo que se espera dele (...) (BREED apud
TRAQUINA, 2001, p.72)

Nossa proposta de trabalho se debruca sobre essas normas e valores citados por
Breed, que sdo repassados para os jornalistas. Mais especificamente, focamos em como
elas aparecem no resultado final da producdo, ou seja, nas paginas dos jornais. 1sso
porque acreditamos que as noticias veiculadas pelos meios de comunicacdo da Paraiba
sofrem influéncia dos interesses politicos de seus donos. Como pontua Traquina (2001),
de acordo com a Teoria Organizacional, “as noticias sdo o resultado de processos de
interacdo social que tém lugar dentro da empresa jornalistica” (TRAQUINA, 2001,
p.77).

Para compreender melhor essas questdes, necessitamos, primeiramente,
destrinchar o conceito de newsmaking, que, como o proprio nome sugere, aborda

pesquisas voltadas para a producdo das noticias. Como Alfredo Vizeu (2005) aponta em
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seu livro “Decidindo o que ¢ noticia: os bastidores do telejornalismo”, ao citar Motta

(1995) a noticia é fruto de uma construgéo social, que engloba diversos fatores.

A mensagem é um produto socialmente produzido. Nesse sentido,
entendemos que € preciso concentrar-se no processo de producao
destas mensagens. Em outras palavras, se a noticia é um produto
gerado por um processo historicamente condicionado — 0 contexto
social da producdo e suas relagbes organizacionais, econémicas e
culturais —, somente a analise desse processo vai permitir uma maior
compreensdo da realidade social do processo (MOTTA apud VIZEU,
2005, p. 76)

3 Muito além das aliancas politicas

A analise que propomos ndo pode ser feita de maneira simplista, supondo apenas
que as manipulacdes e coercdes sofridas pelas noticias séo resultado do poder exercido
pelos donos dos sistemas de comunicagdo aqui expostos. Como lembra Albuquerque
(1998), néo se pode limitar apenas ao enfoque de fatores extra-jornalisticos — como 0s
interesses politicos/econdmicos das organizacdes noticiosas na cobertura da politica, é
preciso também “considerar mais profundamente questdes relativas ao proprio processo
de producao da noticia” (ALBUQUERQUE, 1998, p. 12).

Ainda de acordo com o autor “a ndo consideracdo de questbes referentes a
organizacgdo da producdo da noticia e das concepcdes de noticiabilidade dos jornalistas
impede que se discuta mais profundamente o préprio problema da manipulacdo da
noticia” (ALBUQUERQUE, 1998, p. 12).

Por isso, sabemos, é preciso focar também na necessidade de levantar as
minucias em relacdo a producdo das noticias, como a relacdo entre jornalistas e fontes,
as pressoes sofridas pelos profissionais, bem como o contexto em que as noticias foram
produzidas, histérico das empresas investigadas e suas ligacdes com a politica paraibana
e Seus personagens.

Para esse levantamento, faz-se necessaria uma abordagem multidisciplinar.
Como um dos representantes dos Cultural Studies, Douglas Kellner (2001) comenta a
importancia de ndo se limitar a analise pura e simples de um texto, sem que se recorra

aos aspectos intrinsecos de sua escrita:

As abordagens interdisciplinares a cultura e a sociedade transpdem os
limites existentes entre varias disciplinas académicas. Em particular,
propugnam que ndo nos devemos deter nos confins de um texto, mas
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devemos procurar saber como ele se encaixa nos sistemas de produgéo
textual e de que modo Vérios textos fazem parte de sistemas de
géneros ou tipos de producdo e tém uma construcdo intertextual.
(KELLNER, 2001, p. 42)

Os Estudos Culturais, segundo Kellner (2001), partem do pressuposto de que
para teorizar algo tdo complexo e permeado por contradicbes como a midia, e as
comunicagdes em geral, é preciso recorrer a multiplas e distintas disciplinas. Para o
autor sdo esses estudos que “demonstram como essas produgoes (mididticas) servem de
instrumento de dominacao, mas também oferecem recursos para resisténcia e mudanga”
(KELLNER, 2001, p. 43).

A dominacéo de que Kellner (2001) fala é veiculada pela cultura da midia®, que
legitima o poder exercido pela hegemonia na medida em que projeta em seus meios de
comunicacdo as ideias e interesses das classes dominantes, que, por sua vez, ajudariam a
“reiterar relagdes vigentes de poder, ao mesmo tempo que fornece instrumental para a
construcdo de identidades e fortalecimento, resisténcia e luta” (KELLNER, 2001, p. 10).

Os Estudos Culturais desenvolvem modelos te6ricos a partir do
“relacionamento” entre a economia, o Estado, a sociedade, a cultura e a vida diaria,
dependendo das problematicas da teoria social contemporanea. Da teoria pos-moderna,
os Estudos Culturais “bebem na fonte” de subversao da distingao entre cultura inferior e
superior (diferentemente da Escola de Frankfurt®) e, assim, valorizam formas culturais
como o cinema, a televisdo e a musica popular, deixadas de lado pelas abordagens
anteriores que tendiam a utilizar a teoria literaria para analisar as formas culturais,
focalizando aspectos, apenas, nas producdes da cultura superior. A importancia dos
Estudos Culturais britanicos esta no fato de destacar a relevancia da cultura da midia e
do modo como ela esta implicada nos processos de dominacéo e resisténcia.

Como autor vinculado a corrente, Kellner (2001) é, portanto, um intelectual
“politico”, no sentido de tentar estabelecer conexfes entre 0s textos —0s textos
midiaticos — e a abordagem politica - com que linha de pensamento politico alguns
textos dialogam, como certas imagens servem de instrumento de

manipulacdo/dominacdo, de que forma podemos entender que as dindmicas de

* Em resumo, o autor conceitua a Cultura da Midia da seguinte forma: “Ha uma cultura veiculada pela
midia cujas imagens, sons e espetaculos ajudam a urdir o tecido da vida cotidiana, dominando o tempo de
lazer, modelando opinifes politicas e comportamentos sociais, e fornecendo o material com que as
pessoas forjam sua identidade” (KELNNER, 2001, p. 9)

* Para estudos aprofundados sobre a Escola de Frankfurt e as questdes ligadas & Industria Cultural, ler o
trabalho de T. Adorno e M. Horkheimer.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Mossord - RN — 12 a 14/06/2013

linguagem da midia dizem respeito a jogos de forcas de grupos que detém o que
podemos chamar de hegemonia.

Com a questdo da hegemonia, muito presente nas observacGes dos Estudos
Culturais, faz-se necessario uma analise do conceito dado por Gramsci e tomado por um
dos grandes representantes da tradi¢do cultural, Stuart Hall. De acordo com o autor, 0

ponto de vista hegemdnico é aquele que:

define dentro de seus termos o0 horizonte mental, o universo de
significados possiveis e de todo um setor de relagbes em uma
sociedade ou cultura; e (b) que carrega consigo o selo da legitimidade
— parece coincidir com o que é ‘natural’, ‘inevitdvel’ ou ‘0bvio’ a
respeito da ordem social. (HALL, 2003, p. 400-401)

E dessa forma que o que se veicula é posto como consenso, como lembra
Albuquerque (1998), que menciona Hall ao afirmar que a hegemonia pode ser
identificada quando setores da classe dominante, mais do que dirigir, conduzem a

sociedade. Os setores da classe dominante, entdo:

ndo somente possuem poder para coagir, mas 0 organizam ativamente
de modo a comandar e conquistar o consenso das classes subordinadas
para as suas continuas oscilagdes. (HALL apud ALBUQUERQUE,
1998, p. 15)

Como pontuou Kellner (2001), ao tratar da producdo de noticias e, mais ainda,
ao examinar as relacdes de poder imbricadas nos textos veiculados pela midia, é preciso
recorrer a uma abordagem que abarque distintas disciplinas, ja que o tema é complexo e

exige o dialogo de pensamentos e opinifes diferentes, que se completem.

4 O papel do jornalismo politico

Ao investigar a forma como o jornalismo politico paraibano se apresenta, com
intensa influéncia das relacGes politicas locais, pensamos, por consequéncia, no papel
que esse jornalismo desempenha na sociedade. A questdo do jornalismo como uma
instituicdo acima de julgamentos e capaz de apontar as mazelas da sociedade esbarra em
uma apuracdo enviesada, com marcas de preferéncias e com objetivos que passam longe
do ativismo civico do campo da idealizacéo.

De acordo com o cddigo de ética da profissao, esta entre os deveres do jornalista
brasileiro a oposicao ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressao, assim como a defesa dos

direitos do cidaddo e o combate e denuncia de todas as formas de corrupgdo. Como
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podemos observar, had uma cobranga por parte dos préprios profissionais para colocar o
exercicio jornalistico como um poder capaz de observar, vigiar e apontar as injusticas e
mazelas que atormentam a nossa sociedade.

N&o é a toa que a midia clama para si a nomenclatura de Quarto Poder, o que
tem a capacidade de acompanhar e fiscalizar os outros trés poderes constitutivos do
Estado democrético: Executivo, Legislativo e Judicidrio. Apesar de ser uma
nomenclatura de uso frequente, cabe aqui uma explicacdo mais aprofundada sobre sua
origem e caracteristicas localizadas no espaco brasileiro.

Para esses esclarecimentos, recorremos a Albuquerque (2010), em seu artigo
sobre as diferentes faces desse Quarto Poder. Para o autor, o papel que o jornalismo
brasileiro se propde a desempenhar € o de um Poder Moderador, que esta ligado a
arbitragem dos conflitos entre os trés poderes e a defesa do interesse publico. Dessa
forma, ele destaca que:

O que torna o caso brasileiro excepcional é o fato de que, nele, o
jornalismo concilia um papel politico ativo com a reivindicacdo do
exercicio de um lugar transcendental em relacdo as forcas politicas
particulares, tipico daquele encontrado no modelo americano do
jornalismo objetivo. (ALBUQUERQUE, 2010, p. 101)

E esse poder moderador que estimula o carater denuncista e vigilante do
jornalismo brasileiro. De acordo com o autor, “com base nele, a imprensa brasileira
reivindica o papel de arbitro transcendente dos conflitos politicos e intérprete por
exceléncia dos interesses nacionais” (ALBUQUERQUE, 2010, p. 102). Esclarecida a
questdo do papel do jornalismo, podemos pensar nos aspectos especificos da cobertura
politica pelos profissionais de imprensa do pais.

De forma geral, o que torna problematico pensar nesse ponto € que 0s grandes
veiculos de comunicacdo estdo atrelados, acima de tudo, a uma empresa. A logica dos
interesses econdmicos — e também politicos, como vimos — dos donos dessas empresas
é que movimentam o mercado da informacéo, deixando outros predicados em segundo
plano.

Sabemos hoje que os processos decisorios nas selecdes das noticias
ndo estdo restritos as redacdes de jornais, entre reporteres e editores
mas se submetem aos servigos das estratégias de pessoas e

organizagdes com vista & influéncia da cobertura jornalistica (lobbies,
politicos, publicidade, etc). (ADGHIRNI, 2005, p.46)
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Isso posto, percebemos que o atual papel da especifica cobertura politica pelos
veiculos de comunicacdo também se submete a essa légica. Mas, por outro lado, a
moderna industria da informac&o, seja envolvida pelos interesses empresariais ou néo,
também foi capaz de ampliar o discurso politico, antes elitizado e extremamente

dirigido.

Apontamentos finais

Esse artigo se ocupou dos aspectos preliminares para a pesquisa sobre o
jornalismo politico da Paraiba, em especial sobre a influéncia das preferéncias politicas
dos donos dos grupos de comunicacdo do estado na produgdo de noticias. Como
podemos perceber, a andlise do atual jornalismo politico ndo é tdo simples quanto
parece. Apesar da influéncia que as preferéncias politicas dos donos dos grupos de
comunicagdo podem exercer sobre a producdo jornalistica, esse ndo pode ser o Unico
fator a ser levado em consideracao.

Aqui, apresentamos um caso especifico, o da cobertura politica paraibana, que é
marcada pela intima relacdo que os donos dos maiores grupos de comunicacdo do
estado mantém com a politica, tendo feito parte, inclusive, da trajetdria politica local.
Mesmo assim, alertamos para o fato de que apenas essas relagdes ndo sdo suficientes
para determinar a fragilidade da cobertura jornalistica na Paraiba. Precisamos
contextualizar e avaliar os fatores econémicos, sociais e de producdo da noticia. S
assim teremos uma analise profunda da real participacdo dos interesses politicos dos
donos dos grupos de comunicagéo nas noticias.

. Sabendo que esses interesses existem e influenciam, em certa medida, a
producdo de noticias, também nos ocupamos de desenhar um papel para o jornalismo
politico atual. Afinal, se o jornalismo sempre foi identificado como o defensor da
cidadania e vigia dos poderes politicos, como poderia manter esse carater imaculado
com uma relacdo tdo intima com o poder? De fato, se essa caracteristica ndo combina
mais tanto assim com o fazer jornalistico, ndo podemos pensar que ele ndo traz outros

beneficios.
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