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RESUMO

A mundializacdo da cultura segmenta e permite a circulacdo dos produtos musicais em
géneros, que inscrevem o potencial mercadoldgico das cancbes. Assim, este trabalho
objetiva discutir a classificagdo do cantor Zeca Baleiro no género MPB, através de uma
analise de musicas do maranhense presentes no disco Perfil, coletanea lancada pela Som
Livre em 2003, como também gerar um debate sobre os efeitos de sua hibridizagdo. O
estudo apresenta uma reunido de conceitos de estudiosos a exemplo de: Canclini (2003),
Janotti Junior (2003, 2004, 2006), Napolitano (2005), Sodré (2001), e outros mais. Um
modo de se observar a comunicacdo cultural por meio de catalogacdo no mercado
fonografico e na midia, frente a produtos que ndo seguem um padrdo reconhecido de
confeccdo.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo; cultura; hibridizagdo; mercado fonogréafico; Zeca
Baleiro.

1 Introducéo

Peculiar por sua intensa interacdo com todos os media, a musica é uma das
mercadorias produzidas pela industria cultural consumida por grande parte dos
individuos. E um veiculo de disseminac&o de valores cujo forte poder de comunicacio e
difusdo através do meio social revela as subjetividades e sensibilidades de determinada
sociedade. As can¢des ocupam, dessa forma, um importante papel na cultura e
comunicagdes contemporaneas.

A esfera musical é ampla, configurada pelos mais diversos géneros, 0s quais

definem a capacidade de aceitacdo (consumo) que as musicas terdo diante do mercado
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fonografico. Conforme Janotti Junior (2004, p.192 apud FRITH, 1998, p.77), “género ¢é
uma conversa silenciosa que acontece entre o consumidor, que sabe aparentemente o
que quer, e o vendedor, que trabalha copiosamente para imaginar o padrdo dindmico
dessas demandas.”

Contudo, faz-se preciso a percepcao e o reconhecimento de que parcela do que é
consumido como determinado género, na verdade pressupde outros tipos de valores,
mediante atributos que ndo estdo relacionados em sua esséncia a categorizacdo musical
de dadas cancdes. Mesmo que um artista seja rotulado entre os mais variados estilos, a
sonoridade de suas cangdes, ou de algumas delas, e suas caracteristicas podem fazé-lo
se aproximar do universo musical de um género distinto. Entdo, até que ponto a
classificacdo que a industria — e, consequentemente, a midia — faz dos produtos musicais
pode influenciar a divulgacao/absorcdo do trabalho de um artista e a cultura que este
redne e transmite?

Cantor e compositor nascido no Maranhéo, Zeca Baleiro, por exemplo, recebe o
rotulo de talento da MPB, em um ideal de classificacdo musical. Porém, em uma rapida
observacao, a obra do maranhense parece sugerir certo dinamismo, em um aparente
conflito de ritmos e qualidades musicais.

Diante do exposto, o propoésito deste trabalho é questionar a classificacdo
dedicada a esse cantor, bem como os efeitos que seu estilo peculiar pode ser capaz de
produzir frente o setor fonogréafico e os consumidores potenciais. Para tanto, analisou-se
a composicdo de algumas de suas letras e melodias, em estudo a sua coletanea Perfil,
langada em 2003 pela gravadora Som Livre; foi feita ainda uma pesquisa bibliogréafica
sobre o tema. No suporte tedrico foram utilizados estudiosos como: Adorno (2002),
Canclini (2003), Janotti Janior (2003, 2004, 2006), Napolitano (2005), Sodré (2001),
dentre outros. O trabalho foi desenvolvido de modo a evidenciar novos conceitos e
nichos mercadoldgicos, dentro de um processo comunicacional e de construcdo de

cultura.

2 Comunicando a musica popular

De acordo com Jorge Cardoso Filho e Janotti Junior (2006, p.12), a musica
popular brasileira refere-se tanto as composi¢fes urbanas (raizes musicais brasileiras)

como as cancOes de feicOes estritamente regionais. Em sua forma contemporanea, a
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cancdo popular urbana com relacdo a producdo, difusdo e circulagdo, associa-se de
modo imediato e irreversivel aos meios de comunicacdo e ao mercado. Desde seus
primordios, a radiofonia, assim como a industria fonografica, determinaram modas,
criaram gostos, impuseram géneros e estandardizaram a masica popular.

“Em meados dos anos 40, o radio era um veiculo de comunicacao consolidado e
em franco processo de expansdo, sobretudo entre as classes populares urbanas.”
(NAPOLITANO, 2005, p.56). Dessa maneira, o radio foi um meio de destaque dentro
do contexto do aumento do consumo musical, como também o foram a televiséo e o
cinema na popularizacéo de expressfes musicais tais como o rock, ja na década de 50.

Os meios de comunicacdo abriram espaco para géneros e estilos regionais
urbanos advindos das camadas mais pobres, o que permitiu a diversificacdo e expansao
das possibilidades de escolha dos artistas e dos ouvintes, ampliando e desenvolvendo
seu universo de escuta. Entretanto, parafraseando Napolitano (2005, p.40), apesar de
todas as regides brasileiras terem intensa vida musical, nem todas colaboraram para a
formacdo das principais correntes urbanas de circulacdo nacional, por ndo penetrarem
na midia.

Como se pode perceber, os fatores mididticos foram relevantes na atual
configuracdo do cenario brasileiro da musica popular, produto de maltiplas misturas que
alcancou espaco de divulgacdo além do imaginado por produtores e divulgadores.
Apesar disso, vale ressaltar que a veiculagdo musical inicial ndo foi aceita por todos,

consoante afirma Napolitano (2005):

(...) a aceitacdo da musica popular brasileira, sobretudo pelos
segmentos médios da populacdo, ndo foi linear, nem repentina. A
expansédo e a diversificacdo do publico de musica popular brasileira
acompanharam as vicissitudes da propria estruturacdo dessa esfera
cultural e do sistema comercial em torno da musica popular como um
todo. As elites com maior formacéo cultural e poder aquisitivo ainda
teriam que esperar a Bossa Nova para assumir, sem culpa, seu gosto
por musica popular brasileira. (p.40).

Ainda de acordo com Napolitano (2005, p.48), a apropriagdo e 0 encontro de
classes e grupos socioculturais heterogéneos formam em parte aquilo a que chamamos
de mdasica brasileira moderna. E a construgdo do seu sentido da-se por meio de

estratégias particulares que a midia desenvolve.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Mossord - RN — 12 a 14/06/2013

A musica popular massiva configurou-se ao longo do desenvolvimento de
aparelhos de reproducdo e gravacdo musical, envolvendo l6gicas de mercado, suporte
de circulagdo das cancbes e os diversos modos de execucdo e audicdo (JANOTTI
JUNIOR, 2006, p.2). A maioria dos gostos musicais formaram- se, entdo, mediante o
surgimento da reprodutibilidade técnica do som.

Em sintese, dizemos que a configuracdo histérico-social que envolve a musica
popular e os meios de comunicacdo é marcada pela complexidade e esta repleta de

contradi¢Ges e ambiguidades.

3 Zeca Baleiro: o ritmo de qual Brasil?

Baleiro é um cantor fora do grande circulo midiatico, e parece conseguir, dessa
forma, melhor se impor ao mercado, expressando opinides préprias e fazendo musica
mais livremente. No comeco da carreira trabalhou em grau demasiado na formacéo de
seu publico, viajando bastante e indo a lugares as vezes em condi¢des ndo muito
favoraveis.

Embora premiado com cinco discos de ouro — entre eles um com a coletanea
Perfil, ndo sdo muitos os que conhecem a sua obra; € reconhecido e simultaneamente
desconhecido pelo publico brasileiro. Os apreciadores de suas cangdes costumam fazer
parte do meio intelectualizado, significando dizer que o seu trabalho carece de
popularizacdo, voltando-se com maior frequéncia a esfera da sociedade dona de uma
cultura elitizada.

Hé& elementos em sua producdo que facilitariam a sua popularidade, tais como:
insercdes de musicas em novelas, gravacdo de composicdes de outros artistas e
parcerias. Em contrapartida, o uso de falas e trechos literarios e a mistura de varios
ritmos e tendéncias sdo questdes que capazes de dificultar o desejo de que ele seja
ouvido por um numero maior de pessoas. Em entrevistas, o cantor declara almejar ser
conhecido por um publico mais amplo, desde que isso ndo diminua a qualidade do
trabalho — ele ndo quer se sujeitar ao mercado para fazer sucesso. O maranhense afirma
também que o fato de ndo ser consumido por pessoas “simples” tem a ver com um
quadro politico e social do pais.

A sintonia ainda com certos valores nos induz a conferir um carater positivo a

determinadas expressdes da musica em detrimento de outras. A valorizagdo é advinda
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da preferéncia por certas batidas, timbres e estruturacbes da cangdo; dai relacionar o
rotulo musical ao gosto dos consumidores. Sendo o gostar, a capacidade de discernir
qualidades de objetos, “o gosto é da ordem da sele¢do” (JANOTTI JUNIOR, 2004,
p.196), havendo escolha frente aos produtos musicais, a qual acontece concomitante ao
processo de producdo de sentido.

Sobre as estrategias mercadolégicas também aplicadas pela industria

fonogréfica, observa Canclini (2003):

(...) As sociedades modernas necessitam ao mesmo tempo da
divulgagdo para ampliar o mercado e o consumo dos bens para
aumentar a margem de lucro e da distingcdo que, para enfrentar os
efeitos massificadores da divulgagdo, recria os signos que diferenciam
0s setores hegem®onicos. (p.37, grifo do autor).

Em vinte e dois anos de trajetoria, um dos grandes triunfos de Zeca Baleiro para
a sua divulgacdo foi a utilizagdo de elementos culturais regionais em sua produgéo
musical. O cantor ndo pertence ao grupo ansioso da sua categoria de mercado, e da a

ideia de contrariar a hegemonia com um diferencial particular de producéo.

3.1 Para um inicio, raizes e influéncias

Batizado com o nome de José Ribamar Coelho dos Santos, Zeca recebeu o
apelido de Baleiro ainda na faculdade, por ter o costume de saborear doces e balas.

Em 1974, com oito anos de idade, 0 maranhense da cidade de Arari mudou-se
para S&o Luis, residindo ai até a maturidade. Logo apds migrou para Belo Horizonte e,
finalmente, chegou em Sé&o Paulo no ano de 1991, quando deu inicio a sua trajetéria em
barzinhos. Porém, desde os quatorzes anos havia iniciado na faculdade a sua carreira.
Na época, suas musicas foram inseridas na Radio Mirante, do Maranhdo, pelo poeta
Celso Borges, o qual o impulsionou a profissionalizacao.

Ao chegar a Sao Paulo, Zeca Baleiro trabalhou como assistente de producéo,
compondo trilhas para teatro e produzindo para Rita Ribeiro, cantora também
maranhense e sua amiga. O comeco de sua projecdo nacional deveu-se a participagdo

especial que fez no Aculstico MTV de Gal Costa. A partir dai gravou faixas e albuns
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com parcerias, producdes de discos, trilhas sonoras para pegas teatrais e filmes, e
albuns-solo.

O cantor, apos lancar o disco Por Onde Andara Stephen Fry, seu primeiro, foi
definido pela critica como neotropicalista; ganhou com o trabalho dois prémios: melhor
disco e melhor cancdo (“Bandeira”).

Sua formacdo musical estd no radio e na cultura popular. Baleiro diz ser “filho
do radio”, pois foi através dele que adquiriu um vasto conhecimento sobre musica; em
uma mesma estacdo podia-se ouvir de tudo. Escutava de Roberto Carlos a Bob Dylan,
Genival Lacerda, Reginaldo Rossi, Odair José e Wanderléa, depois fez suas predilecdes.
Ele uniu tradicdo e modernidade, reunindo em seus trabalhos representacdes das raizes
brasileiras e o folclore regional maranhense, como também mdasicas urbanas.

As culturas estdo dispostas lado a lado, ora sem lugar préprio, ora mesclando-se;
Zeca Baleiro enxergou isso e contribuiu para uma mistura entre “Brasis”.

“Cultura ¢ uma construcao histdrica, seja como concepcao, seja como dimensao
do processo social. (...) a cultura ¢ um produto coletivo da vida humana”. (SANTOS,
1994, p.45). Nessa concepcdo, 0 autor mostra que a cultura ndo é instantanea, porém
construida paulatinamente, a partir de experiéncias e praticas sociais; na configuracao
do estilo musical do cantor em destaque o0 que ocorreu, assim, foi um agrupamento de
diferentes experiéncias coletivas.

Género de grande influéncia em sua obra foi 0 reggae, que surgiu na Maranh&o
entre 1974 e 1975 e que se alastrou desde os salfes de festa as midias. O ritmo ficou
popular devido certa identificagdo com algumas manifestacfes folcléricas: dialogavam
as tradicdes do Boi, do Tambor de Crioula, entre outras, com um novo estilo musical
também inserido no cenario das festas ritualisticas. Seu crescimento ndo suprimiu a
forca das instituicBes do folclore local, porém as ultrapassou em visibilidade, devido a
insercdo do género nas midias de massa. Com a infiltracdo nas radios, tornou-se
extremamente fécil a divulgacdo de festas, conhecimento popular dos disc-joqueis, e as
girias de reggae espalharam-se pelas comunidades da ilha. Zeca Baleiro frequentava
ambientes de classe média, onde se tocavam reggae. Ele compds muitos, mas nunca
quis que seu nome fosse associado exclusivamente ao estilo.

Com a mescla de ritmos Baleiro se tornou um poeta. Utiliza em suas musicas
figuras de linguagem, expressfes estrangeiras, chavfes, trocadilhos e linguagem as
vezes culta e outras coloquial. Faz uso de neologismos, substantivos, do concreto e do

abstrato. Sempre teve gosto pela leitura, principalmente pela poesia; lia Manual
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Bandeira, Carlos Drummond, Jodo Cabral de Melo Neto, Rimbaud, Pessoa e
Baudelaire. Além disso, apreciou a musica popular, como Noel e Chico Buarque e,

talvez dai, tenha sido introduzindo no grupo da MPB.

3.2 A concretude de uma hibridizagdo

A circulacdo e o consumo dos produtos comunicacionais necessitam de rotulos
extremamente codificados para a filtracdo desse excesso informacional, e 0s géneros
musicais sdo exemplos disso. Segundo Janotti Janior (2006, p.7), 0s géneros sao
envolvidos por regras técnicas e formais (producdo e recepcdo musical em sentido
estrito), semidticas (estratégias de producdo de sentido) e regras econdmicas
(apropriac@es culturais). Um rétulo musical define seu publico consumidor, e o valor e
o0 sentido de suas masicas ocorrem no contato entre estas e 0 ouvinte.

Zeca Baleiro tem seus trabalhos caracterizados por uma gama de ritmos e
tendéncias musicais. As misturas ritmicas marcam suas cangdes, como também as
influéncias da cultura popular do rock, passando pela embolada, samba, balada, baido,
reggae, pagode, blues. Ele mesmo evita rotular o tipo de musica que toca, considera o
universo musical brasileiro bem mais abrangente do que isso.

Em Por Onde Andaréa Stephen Fry?, Zeca resgatou elementos do Tropicalismo?,
proporcionando-lhe a denominacao de neotropicalista, conforme visto anteriormente. O
segundo disco, V6 Imbol4, trouxe uma mistura de masica brasileira folclorica, samba e
ritmos eletrénicos. Liricas, seu terceiro aloum, primou pela poesia, privilegiou baladas
cuja maioria eram tristes. O quarto trabalho do cantor e compositor maranhense, Pet
Shop Mundo Cao, recupera a sua esséncia: a mistura de géneros; tais como samba-
enredo, rap, reggae, bumba-meu-boi... Em todos eles contou com a participagéo
especial de varios cantores, incluindo os de renome nacional (os irmdos Ramalho, Zeca
Pagodinho, Rita Ribeiro), distribuidos entre os mais variados géneros.

A industria fonografica e a imprensa costumam enquadra-lo como representante
da MPB — aqui entendida como mais um estilo musical, porém, a MPB deve ser vista

como uma sintese de toda a tradi¢do de musica popular brasileira.

* Uma nova linguagem da cangéo, a partir da tradicdo da musica popular brasileira e de elementos da mordernizagéo.
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A MPB passou a ser vista cada vez menos como um género musical
especifico e mais como um complexo musical plural, e se consagrou
como uma sigla que funcionava como um filtro de organizacdo do
préprio mercado, propondo uma curiosa e problematica simbiose entre
valorizacdo estética e sucesso mercantil. (NAPOLITANO, 2005,
p.72).

A coletanea Perfil, usada como suporte para o desenvolvimento deste estudo, €
um conjunto das melhores musicas do cantor. Sdo 15 faixas que variam entre samba,
reggae, pop, rap, rock e ritmos nordestinos, como o baido. Exemplos de baladas séao:
“Telegrama”, “Quase Nada”, “Babylon”; 0 sampa aparece em “Samba do Approach”,
cangdo que também faz uso de varias expressoes estrangeiras; em “Piercing” se observa
0 rap; “Bienal” ¢ um repente; “Salao de Beleza” e “Mamae Oxum” configuram-se pelas
caracteristicas do reggae; “Heavy Metal do Senhor”, bem como outros ritmos, tem um
pouco de rock; por fim, Baleiro finaliza o album com um acustico de “Proibida pra
Mim”. Do disco participaram Zeca Pagodinho, Gal Costa, Rita Ribeiro, Chico César, Z¢
Ramalho e Faces do Suburbio, cada um proporcionando uma influéncia de género e,
consequentemente, um tipo de cultura.

A respeito do processo de entendimento cultural, diz Sodré (2001):

Trata-se, sim, da estratégia circulatdria do sistema de mercadorias e de
um tipo de liberalismo econémico caracterizado pela maior velocidade
de seu fluxo (capitais, mercadorias, pessoas, idéias). Os meios de
comunicagdo de massa, 0s bancos de informagdo, os satélites de
comunicacdo, as tecnologias de hipermidia ou do hipertexto
constituem a face mais visivel desse capitalismo transnacional que
redimensiona formas de comportamento e de percepcéo. (p.31).

Todo estilo musical pressupde dos musicos certas habilidades — instrumentos
necessarios/tolerados, ritmos, alturas sonoras — e certos conhecimentos e percepcoes.
No caso de Zeca Baleiro, é preciso que ele seja possuidor de variadas técnicas e
diferentes visdes, por causa da hibridizacdo de sua obra e da necessidade de atender

bem & audiéncia.

4 Mercado fonografico brasileiro: Baleiro e 0s novos conceitos e nichos
mercadologicos
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O mercado se configura em uma logica de producdo e consumo; as empresas
fabricantes e seus possiveis consumidores formam uma industria. Ao se tratar do setor
fonografico, podemos dizer que a classificacio por género possibilitou o
posicionamento dos produtos no mercado e na midia, para que eles sejam escolhidos por
seu publico alvo. Janotti Junior (2003, p.32 apud FRITH, 1998, p.76) afirma que género
¢: “(...) um modo de definicdio da musica em relagdo ao mercado, do potencial
mercadologico presente na musica”.

Observa-se de maneira evidente que o entretenimento, a poética, e a estética dos
produtos da cultura popular estdo atrelados, além da estrutura musical das cangdes,
também as logicas mercadoldgicas. Os responsaveis pelo processo produtivo devem
tentar conhecer aqueles que sdo os impulsionadores da area comercial: o publico
consumidor. Atingir grandes fatias de mercado exige um vasto trabalho, principalmente
no Brasil, cujas regides tém caracteristicas diferenciadas.

Ha& duas questdes essenciais e estratégicas que se apresentam quando do ato de
divulgacdo de um produto musical: “com o que 0 som se parece e quem ira compra-lo”.
Essa atividade de divulgacdo envolve todo um conjunto, formado pela industria
fonografica, pelas lojas de discos, pelas radios, pela imprensa especializada, pelos
promotores de show, pelos fanzines, pelos fas. (JANOTTI JUNIOR, 2003, p.32, grifo
do autor).

A execucdo em radios € um negocio de alto custo, porém € uma ferramenta de
marketing em declinio, o que acarreta preocupacdo as gravadoras. A radio € um espaco
comercial que perdeu seu carater promocional, pois nela uma mdsica pode ser bem
executada e ndo gerar um bom volume de vendas. Entre as principais formas de
divulgacdo encontram-se também as entrevistas — oportunidades em que as pessoas
ficam melhores informadas sobre o artista e o0 seu trabalho, posteriormente optando ou
néo pelo consumo.

Mediante essas consideragdes vale ressaltar que a industria fonogréfica segmenta
0 mercado e diversifica seus investimentos, dispensando aos produtos outra
diferenciacdo, relacionada com as estrategias de venda: sdo os artistas de catalogo e os
artistas de marketing. Os primeiros séo aqueles que possuem uma vendagem garantida
por muitos anos, cujo investimento € destinado a producdo; os segundos referem-se aos
“fendmenos”, aqueles que sdo langados com o objetivo de uma enorme vendagem de

copias, ainda que por curto tempo, e 0s quais também nao existiriam sem gravadora.
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O investimento em artistas de marketing nos permite melhor entender
o fendmeno das modas musicais, as ondas de sucesso de determinados
estilos ou géneros musicais, automaticamente identificados a uma
artista, empresario, produtor musical, ou companhia fonogréfica.
(DIAS, 2000, p.80).

Com relagdo a esse aspecto, Zeca Baleiro pertence a categoria de artista de
catélogo, visto que apesar de ndo estar inserido no foco da grande midia, desde que
lancou seu primeiro CD (1997) mantém as suas cangdes no mercado. O que contribui
para um maior conhecimento de sua obra sdo as entrevistas que realiza veéspera de
shows nas varias localidades do Brasil.

Zeca € 0 representante de uma geracdo que buscava a renovacdo de uma
acomodada MPB, presa a velhos conceitos e nichos mercadologicos. Aliando a mdsica
pop a ritmos regionais, retoma uma filosofia iniciada pelos tropicalistas, deixando
transparentes os limites entre musica comercial e “musica séria”.

Ele ndo se rende as pressdes do mercado; possui, entdo, uma razoavel
independéncia e um publico ja conquistado. Mesmo produzindo discos ditos como
esquizofrénicos, ja vendeu muito dentro de um mercado fonografico em crise,
constituido por gravadoras transnacionais e gravadoras independentes (indies) cada vez
mais emergentes. E versétil, de cancBes criativas e auténticas (undergrou®), mas
atrelado as estratégias de consumo mainstrea® (produto comercial), por assinar com uma
major’, a Universal Music.

Considerando a modernizacdo da sociedade, Canclini (2003, p.32) alerta para o
fato de existir tanto nos setores sociais como em seus sistemas simbolicos, espacgo para a
segregacdo e para a hibridizacdo, o que se traduz em uma organizacdo dos opostos
dentro de um cenario onde se faz necessario aceitar ou respeitar a diversidade cultural.
O que justifica a existéncia de um publico que aprecie um produto que ndo faz parte da

grande massa.

5 Considerac0es finais

O estudo da musica mercadoria pode evidenciar um produto cultural

% Estrategia de consumo segmentado.
® Estrategia de consumo amplo.
7 Grandes gravadoras do mercado fonografico, hegeménicas na produco e distribuicéo dos produtos musicais.
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de caracteristicas especiais. A comunica¢do da cultura nessa ocasido estard sujeita a
fluidez que perpassa estilos diversos no mercado fonografico e ao nivel de receptividade
que essa mescla de vivéncias podera alcancar.

Se cada género advém de um tipo cultural predominante, sdo varias as culturas
capazes de ser observadas em um produto musical hibrido. Perfil, de Zeca Balerio, € um
aglomerado ritmico caracterizado pela peculiaridade, embora a industria da musica
insista em catalogar o cantor como pertencente a um Unico estilo (MPB).

Classificar o maranhense € um risco que se corre quando da audiéncia que se
pretende ter em relacdo a sua obra. Se ndo é de MPB que determinada coletividade
gosta, esta deixara de conhecer producdes de Baleiro que ndo dizem respeito a esse
género em especifico, e sim, a outros nos quais algumas cangfes estdo dispostas —

estruturas do binbmio melodia-texto tipicas de estilos diferenciados.

Os grandes artistas nunca foram os que encarnaram o estilo no modo
mais puro e perfeito, mas sim aqueles que acolheram na prépria obra o
estilo como rigor, a caminho da expressdo cadtica do sofrimento, o
estilo como verdade negativa. No estilo das obras a expressao adquiria
a forca sem a qual a existéncia resta inaudivel. Mesmo as obras que
passam por classicas, como a musica de Mozart, contém tendéncias
objetivas que estdo em contraste com o seu estilo. (ADORNO, 2002,
p.13)

Mesmo que uma obra ndo esteja bem delimitada quanto ao seu género, seu
potencial mercadoldgico tende a depender de aspectos particulares que a compdem:
forma instrumental, timbres, arranjos, letras e conhecimentos que transmite.

A relacdo de proximidade que a musica mercadoria consegue estabelecer com o
individuo lhe confere grande poder. Sua capacidade de sensibilizar as pessoas pode
levar a reacGes do mais largo espectro; da angustia ao divertimento, do questionamento
a passividade, da liberdade a clausura. (DIAS, 2000, p.31). E o que ocorre no trabalho

especifico do cantor Zeca Baleiro considerado neste estudo.
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