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RESUMO

O presente trabalho faz uma andlise do discurso a partir da inser¢do de um personagem
que se remete a cultura popular do Nordeste do Brasil, por demonstrar tracos de um
Mamulengo (tradicional fantoche de madeira que é manuseado para divertir plateias),
em um cendrio de disputa eleitoral. O boneco Nildo, tal como foi denominado, ganhou
expressdo no programa eleitoral do ex-candidato a prefeito da cidade do Natal (Brasil),
Hermano Morais (PMDB), veiculado no Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral/TV
no periodo de agosto a outubro de 2012. A presente pesquisa retne particularidades do
discurso no programa eleitoral, e adota os estudos da Escola Francesa de Analise de
Discurso como aporte tedrico e procedimento metodologico bem como as contribuicdes
de Huizinga (2012) acerca do jogo como elemento da cultura.

PALAVRAS-CHAVE: Discurso politico; Programa politico eleitoral; Cultura popular;
Ludicidade.

INTRODUCAO

Os estudos da linguagem vém se aprofundando cada vez mais, ndo s6 pela
linguistica, mas, também, por outras disciplinas com diferentes perspectivas. Na década
de 1960, a partir dessa perspectiva de novos olhares, surgiu a Analise de Discurso como

disciplina e campo de conhecimento, tendo como objeto de estudos as condigdes dos
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processos de producdo do discurso. Tais condigdes sdo quem o caracterizam e
constituem que, por extenséo, tornam-se objeto de anélise.

Diante do que colocamos, neste trabalho realizamos uma andlise do discurso do
programa do ex-candidato a prefeito da cidade do Natal, Hermano Morais (do Partido
do Movimento Democratico Brasileiro), a partir da insercdo de um personagem® que se
remete a cultura popular da regido do Nordeste do Brasil num cenério de disputa
eleitoral. A insercdo do personagem, o boneco Nildo, e a expressdo adquirida por ele
nos fizeram refletir acerca dos novos formatos e estratégias desenvolvidos pelos
candidatos durante esse momento em que a politica comeca a se tornar habitual no
cotidiano das pessoas, para evidenciar suas ideologias materializadas nos discursos,
produzindo, assim, e de uma forma ludica, os diferentes efeitos de sentidos.

A presente pesquisa® retine particularidades do discurso no programa eleitoral, e
adota os estudos da Escola Francesa de Analise de Discurso, com contribuigdes, dentre
outros, de Charaudeau (2011), como aporte teodrico e procedimento metodoldgico, bem
como as contribui¢des de Huizinga (2012) acerca do ludico e do jogo como elemento da
cultura. A consecucdo deste trabalho da-se por meio dos referenciais técnicos de
documentacdo indireta, tais como: pesquisa bibliografica, sequida da leitura, analise e
interpretacdo da bibliografia disponivel com o intuito de constituir um quadro teorico,
aléem da pesquisa documental do programa eleitoral do ex-candidato, aqui em relevo,
veiculado na TV no dia 27 de agosto de 2012 - dentro do periodo para as campanhas
eleitorais, correspondente de agosto a outubro de 2012,

Para a analise escolhemos o referido programa por marcar a primeira apari¢ao do
boneco Nildo no Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral/TV (doravante HGPE/TV)
do ex-candidato a prefeito da cidade do Natal, Hermano Morais - consideramos a
ressalva de que o personagem s aparece pela primeira vez no segundo programa do
HGPE/TV.

A ANALISE DE DISCURSO E O DISCURSO POLITICO
O sintagma Analise de Discurso (AD), que toma o discurso como seu proprio

objeto, se desenvolveu na Franca nos anos de 1960, designada como um campo de

®> Um Mamulengo ou Jodo Redondo, tradicional fantoche de madeira que é manuseado para divertir plateias.

® Este trabalho é parte constitutiva de uma pesquisa de Trabalho de Concluséo de Curso - TCC (Monografia).
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conhecimento a partir dos trabalhos do linguista americano Z. S. Harris, que na década

anterior ja a descrevia:

A analise do discurso da uma multiplicidade de ensinamentos sobre a
estrutura de um texto ou de um tipo de texto, ou sobre o papel de cada
elemento nessa estrutura. A linguistica descritiva descreve apenas o
papel de cada elemento na estrutura da frase que o contém. A AD nos
ensina, além disso, como um discurso pode ser construido para
satisfazer diversas especificagdes, exatamente como a linguistica
descritiva constroi refinados raciocinios sobre os modos segundo 0s
quais os sistemas linguisticos podem ser construidos para satisfazer
diversas especificacdes. (HARRIS, 1952, apud MAZIERE, 2007, p.
7).

Mediante esta citacdo, percebemos que a linguistica se mantém como principal
lugar institucional da teoria da Anéalise de Discurso. Em 1969 aconteceu aquilo que é
considerado por muitos como o0 estabelecimento desse, entdo novo, campo de
conhecimento, fechado em si mesmo, no campo dos estudos linguisticos com a
publicacdo do livro “Andlise automatica do discurso” do filosofo e linguista Michel
Pécheux e da revista Langage organizada pelo linguista Jean Dubois. Posteriormente,
foram incorporadas as pesquisas de Michel Foucault e Mikhail Bakhtin, de relevancia
para o redirecionamento dos estudos da linguagem.

Como afirma Orlandi (2012, p. 19) a AD, ainda no seu inicio, “se constitui no
espaco de questdes criadas pela relacdo entre trés dominios disciplinares que sdo ao
mesmo tempo uma ruptura com o seculo XIX: a Linguistica, 0 Marxismo e a
Psicanalise”, formando uma espécie de triplice alianga. Mesmo sendo “herdeira” dessas
trés regibes do conhecimento, a AD trabalha sua propria nogdo: a de discurso. Surgiu
tentando “suprimir” as lacunas que cada uma dessas disciplinas possuiam isoladas. Ela,
também, as questiona: a Linguistica pela historicidade da qual ela abre méo, o
Materialismo sobre o simbdlico e, por fim, a Psicanalise pela forma como, sem abrir
mdo da historicidade, trabalha a ideologia na abordagem do inconsciente sem ser

absorvida por ele.

Se ao Marxismo faltava a materialidade linguistica e o inconsciente na
abordagem da ideologia, se a Linguistica faltava a ideologia e o
inconsciente na abordagem da lingua, e se a Psicanalise faltava a
ideologia na abordagem do inconsciente, o discurso pretendia resolver
tais falhas, jA que tocava nas trés dimensfes: ele é ideolégico, é
afetado pelo inconsciente e possui materialidade linguistica.
(OLIVEIRA, 2009).
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A lingua liga materialmente a ideologia ao inconsciente. A Anélise de Discurso,
como seu proprio nome indica, nos sugere que o objeto de estudos ndo deve tratar da
lingua ou da gramética, apesar de lhe interessarem:

Ela trata do discurso. E a palavra discurso, etimologicamente, tem em
si a ideia de curso, de percurso, de correr por, de movimento. O
discurso € assim palavra em movimento, pratica da linguagem: com o
estudo do discurso observa-se o homem falando. (ORLANDI, 2012, p.
15).

Para a AD ndo ha um discurso fechado em si, isolado, mas um processo
discursivo, histérico, ideoldgico e linguistico. Assim, procura-se compreender a lingua
fazendo sentido, enquanto fazer simbolico e constitutivo do homem, da sociedade na
historia. O discurso é o lugar de observacdo da relacdo entre sujeito e ideologia, como
cita Orlandi (2012, p. 17), “compreendendo-se como a lingua produz sentidos por/para
0s sujeitos”, nessa tentativa de buscar ndo o sentido verdadeiro, e sim o real do sentido
na sua materialidade historica e linguistica. A AD considera a linguagem como nao
transparente. Para ela ndo € interessante saber o que determinado texto ou objeto quer
dizer. Muito lhe interessa compreender como determinado objeto simbdlico produz
sentidos, “como ele esta investido de significancia para e por sujeitos” (Idem).

Michel Pécheux (PECHEUX, 1975, apud ORLANDI, 2012, p. 17), com sua
reflexdo acerca da relacdo lingua-discurso-ideologia, nos acrescenta afirmando que “nao
ha discurso sem sujeito e ndo ha sujeito sem ideologia: o individuo € interpelado em
sujeito pela ideologia e ¢ assim que a lingua faz sentido”. Sendo o discurso o lugar de
observacéo da relacdo lingua-ideologia.

Segundo Orlandi (2011, p. 152), “a nogdo de tipo é necessaria como principio de
classificacgdo para o estudo da linguagem, ou seja, do discurso”. Assim,
metodologicamente necessita-se dessa nocao de tipo de discurso porque estabelece
relacdo com os objetivos da analise. Destarte, Charaudeau (2011) define o discurso

politico como “um jogo de mascaras” no qual:

Toda palavra pronunciada no campo politico deve ser tomada ao
mesmo tempo pelo que ela diz e ndo diz. Jamais deve ser tomada ao
pé da letra, numa transparéncia ingénua, mas como resultado de uma
estratégia cujo enunciador nem sempre é soberano. (CHARAUDEAU,
2011).

A politica € inexistente sem o discurso e, por mais inocente que sejam 0S
enunciados, eles ganham sentidos politicos a partir do momento em que a situacdo 0s

autorizar. Assim, ndo se deve compreender o discurso como politico, mas a situacao
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comunicacional e é isso que o politiza. A politica depende da acdo e da linguagem que a
orienta, motiva e da sentido, permitindo constituirem-se lugares de discussao, persuasdo

e seducdo nos quais se elaboram o pensamento politico e as acdes politicas’.

O LUDICO NA PROPAGANDA POLITICA

A propaganda politica eleitoral tem por finalidade, excepcionalmente, divulgar
os ideérios politico-partidarios, através de quaisquer meios de comunica¢do, com o
intuito de obter a ades@o do publico a um conjunto de propostas politicas ou uma acéo, e
tentar afastar seus interlocutores dos outros, aqui considerados como adversarios.
Destaca Nélson Jahr Garcia (1999):

Suas mensagens, veiculadas pelos meios de comunicacdo ou
divulgadas diretamente através de discursos e apelos pessoais,
convidam a votar em determinado candidato, enaltecem suas
qualidades positivas e informam sobre as obras que realizou no
passado e as que ird fazer no futuro, se eleito. (GARCIA, 1999).

Na recente historia da propaganda politica eleitoral brasileira, os que pleiteiam
os cargos de poder, partidos e candidatos, vém desenvolvendo novas formas de
conseguir tal adesdo dos seus interlocutores, dos destinatarios dos seus discursos —
concomitantemente das suas ideias. E, a forma lddica, o uso de elementos da
ludicidade®, é uma das que facilmente podemos identificar. Elementos que, sem divida
alguma, dialogam intimamente com o imagindrio social daqueles “votantes e votados”
que estdo inseridos nos contextos de disputas.

Podemos, assim, relembrar alguns momentos em que a propaganda politica
eleitoral se apropria de elementos de ludicidade na construcédo de processos de producéo
de sentidos. Em 1960 Janio Quadros ascendeu a presidéncia da republica prometendo
combater a corrupcdo, “varrendo” toda a sujeira da administragdo publica. Portanto,
para manter seu “discurso de limpeza”, seu simbolo de campanha era uma vassoura. Ja
em 1961 Aluizio Alves tomava posse como governador do Rio Grande do Norte em
meio aos galhos verdes de arvores, um dos simbolos fortes da sua campanha, cujo

significado denotava esperanca; N&o se deve olvidar do tamborete® que marcou a cena

" Para compreender mais acerca da nogdo de “agdo politica” ver o capitulo “O que é discurso politico?” do livro
“Discurso Politico” de Patrick Charaudeau (2011).

8 Ver Huizinga (2012).

® Assento pequeno, geralmente de madeira, sem bracos nem espaldar.
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da movimentacéo politica do Rio Grande do Norte em 1986, quando Geraldo Melo se
candidatava a governador do estado. Usava um tamborete, marca da sua campanha,
como fulcro no momento da sua enunciacéo™® perante seus interlocutores.

Esses elementos ludicos, de certa forma, se "transmutam”, mudam de lugar,
passam a ser percebidos como simbolos*! (néo isolados, mas acompanhados e imersos
em imaginarios sociais), impregnados de profundos significados e valor figurativo. O
ludico, de igual modo, se insere nessa ambiéncia politica cujo cenario inundava de

discursos subjacentes a acdo de fazer campanhas exitosas no Rio Grande do Norte.

ANALISANDO O CORPUS
Para o presente trabalho, delimitamos como corpus de andlise o programa

eleitoral'?

veiculado na TV no dia 27 de agosto de 2012 do ex-candidato a prefeito da
cidade do Natal, Hermano Morais (do Partido do Movimento Democratico Brasileiro),
veiculado no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral/TV no periodo de agosto a
outubro de 2012.

Convém assinalar que procedemos a decupagem do programa, fazendo a
transcricdo ipsis litteris, mantendo o registro original de uma linguagem popular e seus
equivocos do ponto da lingua portuguesa padrdo. Antes de iniciarmos nossos escalios,
faremos algumas ressalvas no que diz respeito a nossa analise: i) aqui analisamos o
discurso politico a partir da insercdo de um personagem ludico, que se remete a uma
pratica cultural popular advinda do nordeste brasileiro; ii) tomamos toda a parte
imagética’® do corpus analisado como importante, mas néo determinante, artificio de
apoio ao discurso reportado pelo personagem. Adotamos o cenario como ambientador
da prética cultural popular inserida naquele contexto de disputa, e como direcionadora

para uma melhor associagdo por parte dos destinatarios do discurso com os “efeitos

pretendidos” pelo sujeito comunicante, iii) desnecessario pensar que podemos e/ou

Nos diz Charaudeau e Maingueneau (2012, p. 193) que: “a enunciagio constitui o pivd da relagdo entre a lingua e o
mundo: por um lado, permite representar fatos no enunciado, mas por outro, constitui por si mesma um fato, um
acontecimento tinico definido no tempo e no espago”.

1 Em “A propaganda politica” Jean-Marie Domenach ressalta que os simbolos, juntamente com as palavras de ordem
e os slogans, sdo formas de aplicar a "lei da simplificacdo e do inimigo Unico".

12 Tal programa foi acessado no dia 29 de agosto de 2012 e est4 disponivel, na integra, no seguinte endereco
eletrdnico: <http://www.youtube.com/watch?v=HdhlcguMLYU>.

13 para melhor compreensdo deste tema indicamos a leitura do livro “O 6bvio e 0 obtuso”, de Roland Barthes.
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pretendemos mensurar aqui a eficiéncia ou eficécia lograda, ou ndo, com a insercdo do
personagem.

A insercdo do boneco Nildo se deu no instante final do programa eleitoral e
perdurou por cerca de um minuto e dois segundos (1°2”). Inicia-Se com 0 personagem
sentado em uma poltrona, num espacgo que representa a sala de uma casa simples, com
objetos tipicamente nordestinos: adornos pintados em gesso, radio antigo, quadro na
parede, janela escancarada. Esta de frente para uma televisdo e ao lado de uma mesa
com um notebook sobre ela (este ultimo elemento notadamente contrasta com toda a
cena que se quer caracterizar de um ambiente modesto).

O personagem inicia sua fala a0 mesmo tempo anunciando o pleito e propondo
certa “reflexdo”, pelos interlocutores, sobre a melhor escolha. Obviamente que o melhor

é o candidato que representa.

Nildo - Nananana... Nananana. Eita, que a campanha pra prefeito ta na
rua! Vamos ver se dessa vez a gente escolhe melhor, né gente?

Em seguida, temos as falas:

Locutor Off - Ué, e vocé conhece os candidatos que estdo ai?
Nildo - Homi, tens uns que conhecgo até demais. Como essa drupra de
dois que quer vortar...de novo!

Neste programa (e em outros que sucederam) hd a presenca de um locutor,
ocultado visualmente, que fomenta um didlogo com o boneco e comeca a desconstruir o
monodlogo deste ultimo através do dizer "Ue, e vocé conhece os candidatos que estdo
ai?". A apropriagdo do processo poliss€émico € notoria no dizer “Homi, tens uns que
conheco até demais. Como essa drupra de dois que quer vortar... de novo!”. Para
Orlandi (2011, p. 163), “no discurso ludico a relacdo de dominancia de um sentido com
0S outros, enquanto seus ecos, se faz de maneira que se preserve o maximo de ecos”, ou
seja, a multiplicidade de sentidos do mesmo objeto. E é reforcada pelo pleonasmo
“drupra de dois”, que toma conotacdo pejorativa, e pela redundincia “vortar... de
novo!”. No momento destas duas ultimas falas, aparece na televisao que esta de frente
para 0 personagem a imagem do concorrente direto ao pleito, Carlos Eduardo (Partido
Democratico Trabalhista - PDT) e sua vice Wilma de Faria (Partido Socialista Brasileiro
- PSB).

Na fala seguinte, o0 campo da memoria foi tomado. Tudo que ja se disse sobre o
mandato anterior do concorrente Carlos Eduardo (e de sua vice Wilma de Faria) esta

significando aqui, reinterando memérias discursivas. Os acontecimentos do passado, por
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exemplo, as contas reprovadas no ano de 2008 pela Camara Municipal de Natal, o
escandalo das oito toneladas de remédios vencidos e o Foliaduto®, passam a exercer
papel de referéncia:

Locutor Off - O que é que tu sabe?
Nildo - O que toda Natal sabe e se alembra muito bem! Vai dizer que
tu ndo se arrecorda de como foi que acabou o governo desse povo?

Parafraseando Orlandi (2012), o ja dito esta na base do dizivel e sustenta a op¢do
por cada palavra. Novamente, aparece a imagem dos concorrentes, concomitante ao
dizer “Vai dizer que tu ndo se arrecorda de como foi que acabou o governo desse
povo?”, confirmando nossa afirmagdo de que serve como artificio de apoio ao discurso,
de forma que tenta direcionar para uma melhor associacdo por parte dos destinatarios do
discurso com os “efeitos pretendidos” — claro que esta € a intengdo do sujeito
comunicante, todavia esses efeitos ndo coincidem necessariamente com os “efeitos
produzidos”, que sdao aqueles que o sujeito interpretante “reconhece efetivamente,
construindo-os e reconstruindo-os a seu modo” (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU,
2007, p. 180).

O discurso politico, segundo Charaudeau (2011, p. 91), “insiste mais
particularmente na desordem social da qual o cidadao é vitima, na origem do mal que se
encarna em um adversario e na solucéo salvadora encarnada pelo politico que sustenta
o discurso”. Entendemos que essa desordem social que compreende a saude, a
improbidade administrativa, é apresentada no enunciado abaixo quando o boneco diz
que “[...] foi um tal de remédio no lixo, de um lado. Gente presa do outro”. A origem do
mal ¢ apresentada de maneira pejorativa com a repeti¢io do dizer “O drupra de dois!”,
bem como através da imagem: sempre quando o personagem Nildo faz referéncia aos

concorrentes, a imagem destes aparecem na televisdo que compde o cenario.

Locutor Off - E como foi, Nildo?
Nildo - Tu ndo lembra nao, é? Qi, foi um tal de remédio no lixo, de
um lado. Gente presa do outro. O drupra de dois!

A ironia é uma figura de linguagem comumente usada no discurso politico para
desqualificar o adversario. Observamos isso no enunciado abaixo, através do dizer
“Experiéncia? SO se for em maquiagem”. Posteriormente, a desqualificagdo do

adversario se da através da revelacdo das contradicdes dele: durante o pleito anterior

¥ 0 “Foliaduto” foi um escéndalo ocorrido no periodo em que Wilma de Faria foi governadora do Estado do RN.
Consistiu no pagamento de altos cachés para bandas realizarem shows que nunca existiram.
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disputado por Carlos Eduardo, havia propagandas que mostravam a situa¢do comoda,
agradavel, da saide municipal, todavia isso ndo condizia com a realidade vivida pelo
povo, contrastava com a desordem social na qual os cidaddos estavam imersos (“Na
televisdo, a saude era uma belezura. Mas nos postos... ndo tinha nem agulha para
vacinar as criangas”). A tomada pela palavra “criangas” ndo foi a toa: demonstrar
sentimentos para com aqueles que sofrem, principalmente para com os mais frageis e
inocentes, € importante para a imagem do politico — é o “ethos de humanidade” de que

Charaudeau (2011) fala. Acompanhemos esse trecho do programa:

Locutor Off - Mas Nildo, eles dizem que tem experiéncia.

Nildo - Experiéncia? Sé se for em maquiagem. Tu ndo lembra ndo
homi das propagandas desses dois? Na televisdo, a salde era uma
belezura. Mas nos postos... ndo tinha nem agulha para vacinar as
criangas.

Locutor Off - Era mesmo, né Nildo?

Nildo - Homi, tu vai ver se ndo vdo mostrar um monte daguelas
propagandas de novo.

Posteriormente, temos as falas:

Locutor Off - E o povo acredita, Nildo?

Nildo - E tu acha que o povo é bobo é? Pode inventar munganga na
televisdo que o povo ndo cai mais nessa ndo, viu? Quem é de Natal t&
muito bem alembrado que com esse povo... Ndo tem remédio, ndo tem
remédio, ndo.

Podemos descansar, por hora, nossas interpretacbes apreciando um
procedimento expressivo caracteristico desde a insercdo do personagem no programa
eleitoral analisado, que ¢ o “falar regional”, salientado por Charaudeau (2011). Assim,
revela-se o lugar ao qual pertence o orador, estabelecendo certa relacdo de proximidade
com aqueles oriundos da mesma origem. Para isso, faz-se uso de dizeres populares
como, por exemplo, “munganga”. Com o dizer “E tu acha que o povo ¢ bobo ¢? Pode
inventar munganga na televisdo que o povo ndo cai mais nessa ndo, viu?”’ o povo, a
“instancia cidada” que esta na origem da escolha daqueles que serdo os representantes
(CHARAUDEAU, 2011), ¢ evocado, ¢ enaltecida sua sanidade ao dizer: “[...] o povo
nao cai mais nessa nao, viu?”. 1sso eleva o povo a um patamar de soberania num mundo
no qual reina sendo responsavel pelo seu proprio bem-estar — é o imaginario de
soberania popular. Bem como notamos, por fim, referéncias diretas aos adversarios
Carlos Eduardo e Wilma de Faria, colocando em cheque suas respectivas honestidade e

honradez. E o ataque ad hominem: o que eles afirmam nas propagandas ndo tem valia
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alguma, tendo em vista suas caracteristicas negativas adquiridas em momento qualquer

sob quaisquer circunstancias.

CONSIDERACOES FINAIS

Podemos considerar, desta maneira, que o boneco Nildo caracteriza-se como um
elemento da cultura popular cuja funcéo primeira é manifestar o discurso oficial do ex-
candidato a prefeito da cidade do Natal/RN, Hermano Morais, dentro de uma ludicidade
que é imanente ao personagem, a sua esséncia, pois, o espirito ludico é inerente a essa
pratica cultural, visando produzir sentidos na tentativa de catalisar a atencdo do publico
eleitor para aproxima-los de si e/ou distancia-los dos demais concorrentes.

Identificamos o discurso como ludico (dentro da ludicidade) em diversas
passagens do programa, conforme decupado e transcrito, notadamente quando o
personagem trata das questdes de ironia, metaforas, elementos jocosos, que promovem o
riso e conferem imaginarios populares.

Percebemos, ainda, que o “bem falar” e/ou o “falar tranquilo” do candidato nao
sdo contrariados pelo “falar regional” do personagem, na medida em que este ultimo
procedimento expressivo esta delimitado por um tempo, um espaco, e por uma préatica
cultural aceita, associavel. Ou seja, ndo é contraproducente para o projeto e nem para a
imagem do candidato. A enunciacdo humoristica, quando consegue ser
coerente/presente, como diz Charadeau (2011), chega a divertir a custa do adversario,
obtendo, assim, a cumplicidade do auditorio, construindo em favor de si um ethos de

‘inteligéncia’. Tudo isso pode ser fatal para o oponente, como pudemos ver nas analises.
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