Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Jodo Pessoa - PB— 15 a 17/05/2014

Trajetoria para definicdo do recorte metodoldgico para 0 mapeamento das midias
digitais da Regi&o Metropolitana do Cariri’

Débora Silva COSTA?
Ricardo Rigaud SALMITO?
Universidade Federal do Cariri, Juazeiro do Norte, CE

Resumo

A identificacdo das midias digitais (sites e blogs) da regido do Cariri cearense foi um
dos objetivos durante o ano de 2012 do Projeto de Monitoria de Graduacdo de
Mapeamento das Praticas Comunicacionais da Regido Metropolitana do Cariri,
desenvolvido pelo curso de Jornalismo da Universidade Federal do Cariri. Devido ao
carater dindmico e ilimitado da Internet, a tarefa de efetuar um recorte neste objeto de
estudo exigiu o desenvolvimento de um método especifico. A trajetdria para definicdo
das péaginas da regido do Cariri que seriam mapeadas incluiu desde leitura e
embasamento tedrico; visualizacdo e compilacdo de diversas paginas na web;
elaboracdo de questionario padronizado abrangendo diversos aspectos da plataforma
digital; e até mesmo buscas pela opinido de especialistas no assunto. Este artigo é uma
descricdo metodologica da trajetoria para uma delimitacdo deste objeto.
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1. Introducao
O presente artigo descreve uma trajetoria para delimitacdo de um recorte metodologico
para identificacdo e mapeamento de midias digitais (sites e blogs”) da regido do Cariri

cearense, e € proveniente das discussdes realizadas no Projeto de Monitoria de

Graduacdo de Mapeamento das Praticas Comunicacionais da Regido Metropolitana do
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* Blog (contracéo do termo inglés web log, “di4rio na web”) é uma “publicacdo facilitada por ferramenta
na Internet, normalmente associada a uma estrutura de pequenos textos com ordem cronoldgica inversa”
(RECUERO, 2010, pég. 178), com a possibilidade de interacdo com os leitores através de comentérios.
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Cariri. Tal projeto foi uma atividade desenvolvida de marco de 2011 a janeiro de 2013
pelo curso de Comunicagdo Social (Jornalismo) da entdo Universidade Federal do Ceara
(UFC Campus Cariri), hoje Universidade Federal do Cariri (UFCA), através da Pro-
reitoria de Graduacdo (Prograd). O principal objetivo da monitoria é o reconhecimento
da atuacdo comunicacional na regido, a fim de auxiliar o desenvolvimento do curso de
Jornalismo (que é o primeiro do interior do estado e tem pouco mais de quatro anos de

existéncia), adaptando a sua matriz curricular a essa realidade comunicacional local.

Normalmente ndo se estd muito acostumado na pesquisa em Comunicagdo ou mesmo
nos procedimentos de pesquisa de uma maneira geral, com a explicitacdo
pormenorizada da metodologia. Alias, esta raramente é o ‘prato principal’ do texto. O
método € sempre o caminho para se chegar a algo e ndo o ‘algo’. O que ¢ justo quando
se pensa nos objetivos de qualquer pesquisa. Contudo, para a Pesquisa e 0 avanco do
proprio campo da Comunicacdo, ¢ fundamental cada vez mais criarmos nosso proprio
caminho metodoldgico e torna-lo publico. Ndo apenas para organizacdo textual, mas
para cumprir dois objetivos muito caros: 1)valorizar o préprio objeto da pesquisa, visto
que os objetos e temas de pesquisa inUmeras vezes recebem uma metodologia pré-
pronta a se ir aplicando indistintamente; e 2)ampliar o préprio campo de pesquisa em

comunicagdo com invencdes de método.

O texto que se segue € uma tentativa de a0 mesmo tempo dar conta de um problema de
pesquisa, os sites e blogs da regido do Cariri cearense e contribuir para a reflexao sobre

as metodologias de investigacdo no ciberespaco.

Os dados sobre a histéria dos veiculos e das praticas jornalisticas e comunicacionais
existentes no Cariri foram colhidos por meio de visitas técnicas as instituicdes e
entrevistas com seus responsaveis e/ou funciondrios. A monitoria esteve sob
responsabilidade de estudantes (bolsistas) do curso de Jornalismo, e de dois professores
do mesmo curso. Num primeiro momento do projeto, no ano de 2011, foi feita a
identificacdo das midias tradicionais, a saber: radios, TVs e veiculos impressos,
distribuidos nas cidades de Barbalha, Crato e Juazeiro do Norte, as principais cidades da
regido. Em sua segunda fase, a proposta do projeto foi de mapear as midias digitais, as

assessorias de imprensa e as formas alternativas de comunicagao.
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No primeiro semestre do ano de 2012 o grupo de Mapeamento se propds a reconhecer e
coletar dados a respeito das praticas comunicacionais nas plataformas digitais, a saber:
websites e weblogs da Regido Metropolitana do Cariri. Devido ao carater dindmico,
plural, heterogéneo e ilimitado da Internet, a tarefa de efetuar um recorte no objeto de
estudo exigiu dedicacdo, pesquisa, ponderacdo e tempo dobrados. A trajetéria para
definicdo do que seria mapeado entre inimeras possibilidades incluiu desde leitura e
embasamento tedrico sobre o tema; visualizagdo e compilacdo de diversas paginas sobre
o Cariri na web; elaboracdo de um questionario padronizado abrangendo os diversos
aspectos da plataforma digital; e até mesmo buscas pela opinido de especialistas no
assunto. O presente artigo se propde a descrever passo a passo todo esse caminho
percorrido pela equipe até obter um objeto de estudo razoavel e que faca jus a realidade

webcomunicacional no Cariri.

2. Trajetoria para a definicdo do objeto

Depois da primeira reunido do Grupo de Mapeamento no ano de 2012, que ocorreu no
dia 1° de marco, ficou definido que a Internet seria a primeira dimensdo da comunicagao
a ser mapeada na segunda fase do projeto. No encontro seguinte (08 de margo) comegou
a se pensar alguns critérios a serem identificados e mapeados nessas midias, quais sdo:
emissao, convergéncia midiatica, producao de conteddo. Também se propds a listagem
de quais veiculos de comunicacdo tradicionais (radios, TVs, midias impressas) ja
mapeados no ano anterior (2011) possuem espaco online, a fim de observar a
convergéncia® entre midias. O resultado foi o seguinte: de 25 veiculos de comunicagéo

da regido, 18 possuem pagina na internet, seja site ou blog, a saber:

VEICULO DE COMUNICACAO ENDERECO NA INTERNET

Cariri Revista: Www.caririrevista.com.br

Jornal do Cariri: www.jornaldocariri.com.br

Jornal Gazeta de Noticias: www.gazetadenoticiascariri.blogspot.com

® “Por convergéncia refiro-me ao fluxo de contetdos através de multiplos suportes midiéticos, &
cooperacdo entre maltiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério dos publicos dos meios
de comunicagdo.” (JENKINS, 2008, p. 27)
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Radio Barbalha FM: www.barbalhafm.com.br

Radio Cetama AM: www.cetama.com.br

Radio Educadora AM: www.radioeducadoral020.com.br

Réadio Juazeiro FM: www.juazeirofm.com.br/

Réadio Padre Cicero FM: www.radiopadrecicero.org.br

Réadio Princesa FM: www.princesafm.com.br

Radio Progresso AM: www.radioprogressoam.com.br

Réadio Sdo Francisco FM: www.radiosaofranciscofm105.blogspot.com
Radio SomZoom Sat FM: WWW.somzoom.com.br

Radio Tempo FM: www.radiotempofm.com.br

Radio Vale FM: www.vale99.com.br

Sucursal do Jornal Diario do Nordeste: | www.diariodonordeste.com.br/cariri
Sucursal do Jornal O Povo: WWW.0povo.com.br/colunas/cariri

TV Verde Vale: www.tvverdevale.blogspot.com

TV Verdes Mares Cariri: www.gl.globo.com/videos/ceara/cetvldicao

Tabela 1 - Veiculos de comunicac¢ao da regido do Cariri cearense que possuem pagina na Internet

No encontro do dia 13 de marco, foi discutido o texto Cibercultura como territorio
recombinante, de André Lemos (2006), que trata sobre as trés leis da cibercultura, quais
sdo: liberacdo do polo de emissdo, interconexdo generalizada e reconfiguracédo
sociocultural. Segundo o autor, as midias digitais encorajam a capacidade de criacéo e
facilitam uma expressao cultural e de linguagens, a liberacéo do polo emissor: “o antigo
‘receptor’ passa a produzir e emitir sua propria informagao, de forma livre, multimodal
(varios formatos mididticos) e planetdria.” (LEMOS, 2006, p. 39) Mas a Internet
também, “configura-se como lugar de conexdo e compartilhamento” (LEMOS, 2006, p.
40), surgindo como ferramenta de unido, mobilizacdo e conexdo generalizada de atores
diversos. Emitir e conectar produz o terceiro principio: a reconfiguracéo. “Sempre que
hé& emissdo livre (liberdade de vozes, de opinido, de ideias) e conexdo (de pessoas ou

grupos), ha sempre mudanca.” (LEMOS, 2006, pag. 41).

Diferente dos meios massivos tradicionais, que trabalham com a perspectiva do Um-
Muitos, ou seja, um emissor envia mensagens ou informacGes para muitos receptores,

sem possibilidade de retorno no mesmo canal, o p6lo da emissdo, como enfatiza Lemos,
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foi ampliado para qualquer individuo que esteja sob conexdo. A leitura e debate do texto
foram de real importéncia para a compreensao e apreensdo dessa nova dimensdo a ser

mapeada, tdo peculiar e complexa.

Na mesma reunido também foi proposta a elaboracdo prévia do questionario para
mapeamento das midias digitais com base no padrdo ja estabelecido com os
questionarios ja utilizados nas outras midias. Também foi discutida a possibilidade de
fazer uma pesquisa de opinido com os alunos do curso para saber quais s&o os blogs do
Cariri mais acessados por eles. Tal proposta acabou ndo sendo colocada em prética, uma
vez que demandaria grande esfor¢o e os resultados ndo seriam satisfatorios, ja que esses
dados se relacionariam apenas as preferéncias de um pequeno grupo, ndo abrangendo a
totalidade webcomunicacional da regido. Os monitores também iniciaram a busca por
outros sites e blogs da regido, realizando anotacdes sobre 0os mesmos e prints das
paginas, para discussdo nos encontros seguintes. Ao final da pesquisa, a equipe
encontrou quase 40 paginas atualizadas do Cariri. Essa lista inclui, além das paginas ja

mencionadas (dos veiculos de comunicacdo da regido), os seguintes sites e blogs:

SITES ENDERECOS ELETRONICOS
Miséria: Www.miseria.com.br

Contraponto Cariri: WwWw.contrapontocariri.com.br/novo
Veja Juazeiro: WWW.vejajuzeiro.com.br

Chapada do Araripe: www.crato.org/chapadadoararipe

O Lagoense: www.olagoense.com.br

Meu Cariri: WWW.meucariri.com.br

Tabela 2 - Sites da regido do Cariri cearense encontrados pelo grupo de Mapeamento

BLOGS ENDERECOS ELETRONICOS
Coletivo Camaradas: www.coletivocamaradas.blogspot.com.br/
Cariricaturas: www.cariricaturas.blogspot.com

Blog do Juazeiro: www.blogdojuazeiro.blogspot.com

O Berro: www.oberronet.blogspot.com

Cariricult: www.cariricult.blogspot.com

Blog do Tarso Aradjo: www.tarsoaraujo.blogspot.com
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Barbalha em Foco: www.barbalhaemfoco.blogspot.com
ZoomCariri: www.fotografiasdocariri.blogspot.com
Blog do Crato: www.blogdocrato.blogspot.com
Cariri Agora: www.caririag.blogspot.com

Blog do Wilson Bernardo: www.wbpoemapostal.blogspot.com
Democrato: www.odemocrato.blogspot.com
Cariri Cangaco: www.cariricangaco.blogspot.com
Revista do Beto Fernandes: www.revistadobeto.blogspot.com
Cultura no Cariri: www.culturanocariri.blogspot.com
Blog do Emerson Monteiro: www.monteiroemerson.blogspot.com

Tabela 3 - Blogs da regido do Cariri cearense encontrados pelo grupo de Mapeamento

O professor Ricardo Rigaud Salmito, orientador do projeto, propés que 0s monitores
realizassem uma pesquisa junto ao Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia
do Ceara — IFCE, campus de Juazeiro do Norte, para obter informacGes sobre a
possibilidade de existir uma contagem oficial de paginas no Cariri e quais seriam esses
sites e blogs. A visita ocorreu no dia 14 de marco de 2012 e na oportunidade as
monitoras Débora Costa e Naiara Carneiro entrevistaram o técnico em informatica
Lucinaldo Gomes. Ele indicou o site Registros.br, que é o endereco para registro de
dominios de sites nacionais, que poderia conter essa informagdo. No entanto, o site
indicado possuia apenas informacdes a nivel estadual, no caso, do Ceara, como se pode

observar no gréafico a seguir:

Crescimento anual do nimero de dominios por estado - CE
Fonte: Registro.br

45.000
40.000 A
35.000
30.000 1
25.000 A
20.000 1
15.000 1
10.000 1

5.000 1

Dados referentesa 12 de janeirode cada ano
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Também foi proposto que os monitores fizessem uma observacdo de quatro blogs
durante o periodo de uma semana, reparando na composicdo da pagina, sessOes,
interatividade, convergéncia, relacdo com grupos politicos, religiosos e empresariais,
entre outros aspectos importantes. A pesquisa foi realizada entre os dias 15 e 21 de
marco de 2012. Os debates preliminares e a atencdo direcionada para as paginas na web
foram extremamente interessantes e relevantes para a realizacdo do projeto do
mapeamento dos ambientes comunicacionais. Observar os sites e blogs de Juazeiro,
Crato e Barbalha, por exemplo, e analisar sua organizacdo, suas énfases, suas escolhas
visuais e tematicas, foi uma experiéncia enriquecedora e produtora de compreensao da

importancia do proprio projeto de monitoria e até mesmo do curso de Jornalismo.

No encontro do dia 21 de marco foram expostas as pesquisas de cada monitor e a partir
dai iniciou-se a discussdo sobre o que viria efetivamente a ser mapeado. Para isso foi
proposta uma compilacdo minima dos sites e blogs ja encontrados, anotando sobre cada
um deles as seguintes categorias: assunto, organizacao, atualizacdo, e outro aspecto em
destague. Também no mesmo encontro se cogitou a dinamica das entrevistas, e foi
realizada a finalizacdo do questionario, acrescentando alguns pontos (como motivacao
para a criacdo da pagina; multimidialidade - videos, audio, imagens; seguidores - no
caso dos blogs; relacdo com as redes sociais - se ha postagens nessas redes, e se estas

interferiram na dindmica do site; etc.)

O objetivo de um questionario ndo ¢ “aprisionar” a pesquisa, mas sim servir como guia,
norteando a entrevista, a fim de obter dados relevantes e Uteis e que possam ser
facilmente padronizados e encontrados em forma de relatério. Ao final de todo o
trabalho ficaram definidos quatro questionarios basicos: um para sites, outro para blogs,
e mais dois para sites e blogs com convergéncia midiatica, ou seja, sites e blogs que

pertencem a veiculos de comunicacéo ja estabelecidos, como jornais, radios ou TVs.

No dia seguinte o0 grupo de mapeamento contou com a participacdo do professor do
setor de estudos do webjornalismo da Universidade Federal do Cariri, Didgenes D'Arce
Cardoso de Luna. A ocasido foi idealizada para problematizar algumas questdes ainda
pendentes antes da ida a campo. Uma dessas questdes refere-se a quais tipos de blogs

direcionar a investigacdo: se apenas aqueles que se propdem a produzir um contetdo
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informativo-jornalistico ou também aos blogs pessoais de assuntos e enfoques diversos.
Foi discutida a importancia das analises qualitativas e, se possivel, quantitativas. E, pela
primeira vez, levantou-se a questdo da quantidade de acessos como fator determinante
para definirmos a lista final de sites/blogs a serem pesquisados. Cogitou-se, assim, a
possibilidade de conseguirmos esses dados junto as empresas administradoras dos
dominios, como no caso dos blogs, em que podemos investigar o Blogspot, o
Wordpress, o Tumblr, o Uol, entre outros. No caso dos sites, porém, isso ja fora
detectado como improvéavel, quando feita a pesquisa na empresa nacional de registros
de dominios de sites.

Outro ponto debatido diz respeito a observacdo das redes sociais. Nao foi objetivo aqui
tratar das redes sociais. Mesmo sabendo da importancia das redes a partir de uma
cultura global emergente (CAPRA, 2008) que amplia o debate para diversos campos da
Ciéncia aos negocios. O professor Diogenes Luna também recomendou a relevante
leitura do texto Blogs e seus géneros: avaliacdo estatistica dos 50 blogs mais populares
em lingua portuguesa, de Alex Primo (2008), que seria discutido no encontro seguinte
(27 de marco) pelo grupo de Mapeamento. Diante da crescente variedade de blogs e da
demanda por uma metodologia que permita categoriza-los respeitando suas diferencas,
0 autor Alex Primo propde um método para a tipificacdo de blogs. A partir desse

procedimento, 16 géneros de blogs sdo definidos e discutidos. Quais sejam:

TIPOS DE BLOGS

auto-reflexivo

) o Blog individual escrito por uma pessoa
informativo interno

Blog profissional< ) com especializacdo em determinada area,

informativo o )
) na qual atua profissionalmente, cujo
Reflexivo ) ) .
impacto pode ser identificado nos posts.
auto-reflexivo Uma produgdo individual, ndo guiada por
informativo interno | objetivos e estratégias bem definidos nem
Blog pessoal < ) .

informativo consonancia com o trabalho do autor. As
Reflexivo principais motivacGes que 0 movem sdo o

prazer de expressar-se e interagir.
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auto-reflexivo Produzido por pelo menos duas pessoas.

informativo interno | O foco se volta para temas de interesse
Blog grupal< ) L

informativo do grupo. A publicacdo dos posts pode

Reflexivo tanto ser individual, quanto assinada por

todos os participantes.

auto-reflexivo Blog coletivo onde os autores estéo
o informativo interno | sujeitos a restricdes na interagdo com as
Blog organizacional< ) o L
informativo audiéncias e na criacdo de posts, levando
Reflexivo em conta que 0s assinardo como

membros de uma organizacao.

Tabela 4 — Categorizacéo dos blogs a partir de PRIMO (2008)

A classificacdo de Alex Primo justifica-se por apreender a producdo (do individual para
0 coletivo), o conteudo (reflexdo ou relato), o tipo de interacdo (cotidiana ou
formalizada) e a abrangéncia (interno ou externo). Com base na sua pesquisa, realizada
entre 0os 50 blogs mais populares no Brasil, resolvemos realizar também uma
classificagdo similar entre os blogs ja encontrados e outros que continuamos
encontrando ao longo do desenvolvimento da pesquisa, acrescentados a lista, que ja
ultrapassava os 50 sites/blogs. Pensou-se a principio que, uma vez classificando as
paginas, poderiamos definir quais categorias seriam realmente relevantes para o
trabalho e eliminar os blogs que se enquadrassem nas demais categorias, funcionando

assim a classificacdo como uma espécie de filtro para definicdo do objeto final.

No dia 10 de abril, ja um més apos o inicio dos trabalhos, foi proposta pelo professor
orientador Ricardo Salmito uma nova anélise dos blogs, desta vez aplicando o esboco
do questionario que tinhamos até aquela data, como os seguintes propdsitos: pensar
novos itens para o questionario, observar quais os itens que ndo se aplicam, tentar
definir novos critérios para organizar, classificar os blogs de acordo com Alex Primo e

também propor novas categorias. Cada monitor analisaria quinze blogs a sua escolha.

Na préatica, cada monitor encontrou resultados distintos, gerando ainda mais discussao e
indefinicdo sobre qual categoria seria a mais adequada para avaliar cada blog. Além

disso, vale ressaltar que 0s mesmos critérios nem poderiam ser aplicados ao
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mapeamento de sites, sendo necessario um trabalho a parte para definir novos critérios
para estes. Assim, foi cogitado o abandono dessa classificacdo de Alex Primo, nédo
eliminando, no entanto, a perspectiva de utiliza-las como base para novas classificagdes
e a posterior definicdo de um objeto de pesquisa justificAvel. Discutimos entdo a
possibilidade de adotar novas categorias criadas tendo por base as desenvolvidas por
Alex Primo, quais seriam: pessoal, profissional, grupal e organizacional e misto. Outra
classificagdo pensada foi: pessoal reflexivo, pessoal profissional, pessoal informativo,
mas necessitando ainda de uma classificacéo para os blogs coletivos.

Nos primeiros encontros de maio resolveu-se determinar finalmente os critérios para a
escolha/eliminacdo de sites e blogs, e poder, assim, inaugurar a etapa pratica e externa
do mapeamento - a visita aos administradores dos ambientes digitais. Mas a tentativa de
demarcar critérios de afunilamento e filtragem de paginas da web gerou novas
dificuldades, novas discussdes e novas perspectivas de trabalho. Por exemplo, ficou
decidido inicialmente que seriam eliminados da pesquisa aqueles blogs de carater
meramente reflexivo ou produzido com forte apelo subjetivo. Mas s essa determinacao
ja é algo muito complexo, pois em muitos dos casos a reflexdo vem aliada a informagéo
nas postagens, provocando assim uma nova especie de classificacdo (blogs mistos).
Depois foi definida a eliminacdo dos blogs de carater auto-reflexivo. Mas esses blogs
representam uma quantidade pequena e irrelevante, sobrando muita coisa a ser

mapeada, demandando bastante tempo e esforco.

A seguir cogitou-se a possibilidade de ficar apenas com os blogs que se propdem a ser
informativos/jornalisticos. No entanto, assim pode-se também estar eliminando uma
grande quantidade de blogs relevantes que tratam sobre outras tematicas, tais como
cultura, esportes, etc. Outro critério de eliminacdo pensado foi o fato de a producéo ser
propria (realizada pelos proprios administradores) ou copiada e colada de outras fontes
sem alteracdo significativa. Mas isso também se mostrou impossivel, pois ndo
haveriamos de encontrar um blog ou site sequer que ndo tivesse conteldo copiado de
outros. Pensou-se também na questdo da atualizacdo, avaliando a periodicidade das
postagens e escolhendo aqueles blogs que tivessem uma frequéncia maior de
alimentacdo de contetdo. Mas a lista ainda assim seria imensa, pois muitos blogs da

regido possuem uma atualizagdo diaria ou até varias vezes por semana.

10
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Outro passo para a resolucdo do problema ainda foi a tentativa de estipular um periodo
para a avaliacdo das postagens: ficou definido que seriam observados em cada blog os
posts dos meses de fevereiro e marco, e feita uma contagem de quantos deles sdo
préprios, quantos sdo copiados, quantos sao reflexivos, e quantos sdo informativos. Ao
final permaneceriam aqueles que tivessem uma porcentagem de mais de 50% das
postagens informativas e proprias, isto é, produzidas pelos préprios administradores.
Mas essa nova perspectiva foi novamente abandonada por ndo funcionar como filtro
para a pesquisa, pois ainda seria necessario olhar todos os blogs encontrados,
demandando ainda mais trabalho que antes. Mais do que a questdo do esforco e do
tempo, um bom recorte do objeto de pesquisa era necessario para a otimizacdo do
trabalho e para ser uma representacdo confiavel da realidade webmidiatica da regido,

inapreensivel em sua totalidade.

Por fim, as discuss6es mostraram-se produtivas, mas ainda sem encontrar uma lista final
de paginas para o inicio dos trabalhos. Ent&o foi resolvido que os trabalhos comecariam,
com os sites e blogs que ja tinhamos como certos, que eram os referentes aos veiculos
de comunicacdo, que seriam analisados independentemente da sua relevancia como
fonte informacional para o Cariri, uma vez que sdo importantes para 0 projeto de
Mapeamento pelo simples fato de representarem a situacdo da convergéncia midiatica
na regido. As visitas dos monitores aos mantenedores dos blogs e sites dos meios de
comunicacgdo, munidos do questionario finalizado e com o novo propoésito de entrevistar

0s responsaveis pela administracdo das paginas na web, foi acertado no dia 12 de abril.

Na semana seguinte deu-se uma pequena pausa na execucdo nos trabalhos para a
producdo dos seguintes artigos pelos monitores do mapeamento para o Intercom - XIV
Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste — Recife - PE 2012,
utilizando como objetos de analise os veiculos de comunicacdo mapeados pelo projeto
no ano anterior. O proximo encontro, realizado no dia 24 de abril, foi direcionado a
discussdo dos resultados das visitas e definicdo do modelo de relatdrio para os sites e
blogs ja mapeados. Estes relatorios deveriam conter todas as informacdes basicas e de
destaque sobre cada objeto da pesquisa. Determinou-se enfim, que o relatério deveria
conter uma descrigdo do site/blog, uma analise mais profunda, dando énfase especial na

convergéncia midiatica, que justificou as visitas a0s mesmos.
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Nos encontros do més de maio finalmente chegou-se a uma demarcagdo do objeto de
estudo justifichvel e confidvel para a continuacdo dos trabalhos. Uma vez que a
demarcacdo por critérios ndo se demonstrava produtiva e conclusiva, pois uma analise
qualitativa pode variar de pessoa para pessoa, resolveu-se optar pela maior exatidédo de
uma andlise quantitativa. O grupo nao chegou a obter dados concretos e exatos sobre 0s
sites e blogs mais acessados das cidades de Crato, Juazeiro do Norte e Barbalha, como
se pdde ver ao longo da trajetéria aqui relatada. Mas foi descoberta outra maneira,
igualmente valida, de saber quais paginas recebem mais acessos na regiao.

Colocando-se, uma de cada vez, as palavras/expressdes “CRATO”, “JUAZEIRO DO
NORTE” e “BARBALHA” em um site popular de pesquisa, pode-se obter as paginas
(incluindo sites e blogs) que séo efetivamente as mais pesquisadas de cada cidade. 1sso
foi testado diversas vezes, em dias, computadores, e situacdes diferentes, por cada um
dos monitores, obtendo resultados semelhantes, ou com poucas variagdes ao
compararem-se 0s dados colhidos. Para Yamaoka (2006, p. 153), “os mecanismos de
busca tém como prioridade a indexacdo do maior volume de documentos da web,
buscando o maximo de acesso, a indexagcdo automatica e a recuperacao e apresentacdo

dos resultados baseados em critérios de relevancia”.

O site de pesquisa inicialmente utilizado foi 0 Google, o de uso mais comum entre 0s
monitores. Também foram testados outros buscadores, como o Bing e o Yahoo, porém
os resultados do Google mostraram-se mais Uteis, uma vez que ndo incluia tantos sites

de propaganda e ndo eliminava varios sites realmente relevantes da regido.

Uma vez escolhido o site, foi definido entdo o limite da pesquisa: seriam anotados todos
os resultados obtidos na primeira e segunda paginas, cada uma mostrando cerca de 10
resultados, totalizando assim os 20 primeiros resultados, que correspondessem a paginas
na web. Desses resultados seriam eliminadas as paginas que notavelmente ndo fossem
sobre o Cariri, ou ndo fossem produzidas na regido, ou que fossem de instituicGes, sites
de informacGes turisticas, sites de andncios, como por exemplo: Wikipédia, Prefeituras,
G1, OAB, IFET, URCA, etc.

A partir desse filtro inicial, foram comparadas as listas finais de pesquisa para cada

cidade, eliminando-se os resultados semelhantes (alguns sites/blogs apareceram nas
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pesquisas das trés cidades ou de duas delas*), ficando ao final uma lista de 20

sites/blogs realmente representativos da regiéo:

“CRATO” “JUAZEIRO DO NORTE” | “BARBALHA”
Blog do Crato Veja Juazeiro Barbalha Online
Crato Noticias* Radio Progresso Barbalha em foco
Cariri Noticia* JuaNorte Radio Barbalha FM
Miséria* Radio Vale FM Radio Cetama
Radio Educadora Blog do Juazeiro Diario do Cariri
Chapada do Araripe* | Radio Tempo FM O Lagoense

Cariri Esportes* Radio Padre Cicero

Tabela 5 — Lista final de sites e blogs da regido do Cariri selecionados pelo grupo de Mapeamento

Levando-se em conta que algumas dessas paginas ja haviam sido mapeadas
anteriormente no projeto (aquelas que tém convergéncia com veiculos de comunicacao
tradicionais), o trabalho restringiu-se a apenas mais 13 sites/blogs. E possivel perceber
que os jornais, as radios e TVs publicam ou emitem nos dias atuais parte consideravel
(ou sua totalidade) de contetdos produzidos na web (LEMOS e LEVY, 2010).

As péaginas foram divididas entre os integrantes do projeto de mapeamento, que
comecaram a realizar as visitas, em dupla ou trio. Nos encontros seguintes foi definido
também modelo padrdo de relatorio para esses novos objetos mapeados. O relatorio
deveria conter: um breve historico, a infra-estrutura (se existe local proprio para a sede
do site/blog), como foi 0 acesso aos responsaveis, se a producdo é coletiva ou
individual, se é propria ou copiada, o tipo de conteudo, a presenca de producao
jornalistica na pagina, a existéncia de publicidade (especificando tamanho e valor), a
manutencdo financeira do espaco na web, a quantidade de acessos (se ha um medidor de
visitas), a periodicidade das atualizacGes e registros fotograficos do local/entrevistado,
uma andlise do design da pagina (visual, propaganda, organizacdo das noticias), a
utilizagdo dos recursos multimidia, a participacdo do publico (se € moderada ou néo),

particularidades de cada pagina, etc.
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3. Conclusdo

Como ja observado, o presente artigo propds-se essencialmente a explicitar e explicar a
série de acontecimentos que levaram finalmente a escolha/delimitacdo do objeto de
mapeamento em meio ao amplo espaco webmidiatico da regido do Cariri. Vale ressaltar
que, além de terem o objetivo de determinar a lista final do que seria efetivamente
mapeado pelo grupo, as observagOes e discussdes, cada vez mais profundas e
registradas, revelaram vérias tendéncias e caracteristicas bem peculiares das paginas do

Cariri na web.

Foi possivel constatar: grande associacdo com a politica e religido, grande quantidade
de blogs sobre cultura no Cariri, grande quantidade de propaganda e pouca producao de
contetdo, boa parte das postagens copiadas de outras fontes, como sites maiores e de
destaque nacional ou até compartilhamento de conteddo semelhante entre diversos
sites/blogs da mesma regido, a existéncia de associacOes/redes de sites e blogs,
sensacionalismo muito utilizado para conseguir mais acessos e pouca preocupacao com
a harmonia visual da pagina. Além disso, as paginas dos veiculos de comunicacao
tradicionais sdo geralmente utilizadas apenas como o espaco na web, sem producéo de
contetdo diferenciado, aproveitando de forma muito escassa 0s recursos possibilitados

pela convergéncia.

E interessante frisar que a quantidade de blogs e sites das cidades de Barbalha, Crato e
Juazeiro do Norte na regido do Cariri ndo se esgota em absoluto com esse mapeamento,
que estabeleceu um recorte muito especifico. A capacidade do ciberespaco de compor
novos arranjos e as possibilidades de criacdo de sitios na web esta muito além das
nossas possibilidades de registro e acompanhamento. O objetivo aqui foi tomar os blogs
e sites mais representativos de acordo com o filtro construido no decorrer da propria

pesquisa.
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