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O meio ambiente em dois jornais impressos de Pernambuco®
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RESUMO: Este artigo analisa a abordagem sobre o meio ambiente por dois jornais
impressos do Recife: Jornal do Commercio, na editoria Cidades e Diario de
Pernambuco, na editoria Vida Urbana. Questiona o uso das fontes utilizadas para a
construcdo da noticia, bem como evidencia algumas implicacdes pela falta delas.
Aponta para 0 agendamento de noticias utilizado pelos jornais analisados, e para o
preenchimento das editorias por matérias com baixas repercussdes socioambientais.
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Partindo da premissa de que o jornalismo exerce papel central na influéncia das
pessoas, formando opiniGes e ampliando debates, é importante perceber o quanto as
questdes de meio ambiente estdo inseridas nas pautas dos jornais impressos. Neste
trabalho pretendemos analisar matérias sobre temas ambientais publicadas nos jornais
impressos: Jornal do Commercio e Diario de Pernambuco.

Questdes como a seca no sertdo pernambucano e a navegabilidade do rio
Capibaribe tém ganhado destaque na sociedade, e, consequentemente, passam a ser
noticias. Isso alimenta a hipdtese de que apesar de existir grande variedade noticiosa de
cunho ambiental, os jornais agendam aquelas noticias que causam mais impacto na
sociedade, como os dois exemplos citados acima.

Em um mundo onde a crise ambiental é evidente, questionadora e desafia
governos a resolvé-la, o papel que a ecologia, a sustentabilidade e a responsabilidade

sobre 0 meio ambiente exercem sobre os centros informacionais é tdo importante ao
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ponto desses temas estarem sempre presentes nos momentos em que se pensa nas pautas
jornalisticas.

Cidaddo do mundo hoje é aquele que ndo enxerga apenas a Si mesmo, € 0
homem que planeja suas acbes pensando naquilo que seus atos podem gerar. Entéo,
nesse contexto, é consideravel compreender como 0s jornais, que sdo mediadores
sociais e cumprem a importante funcdo de informar a sociedade com preciséo e exatiddo
dos fatos, se posicionam ao repassar questdes complexas como as que envolvem o meio
ambiente. Focando os impactos noticiosos no campo do desenvolvimento sustentavel,
agendando acontecimentos ecoldgicos que influenciem a vida nas cidades e ampliando a
diversidade de fontes, o que suscita reflexdes acerca do embate ético do

desenvolvimento versus sustentabilidade.

Comunicacao e jornalismo ambiental

E importante perceber as nuancas que distinguem a Comunicacido Ambiental do
Jornalismo Ambiental. Trata-se de dois campos diferentes, mesmo que possuam objetos
semelhantes. Assim, a Comunicacdo Ambiental pode acolher tudo o que promove ou
que faz circular as causas ambientais, inclusive o Jornalismo Ambiental (BUENO,
2007).

O Jornalismo Ambiental se realiza através da periodicidade de publicacdo e por
profissionais da imprensa, tanto pelas matérias/colunas/editorias/cadernos sobre meio
ambiente, como nos veiculos ou espacos de producdo jornalistica exclusivamente
destinada aos assuntos ambientais.

Assim, é util a discussdo delimitar o que é meio ambiente, para que haja
consenso, ordem e ndo sobrem arestas. Portanto, para Bueno, meio ambiente é:

“o complexo de relagdes, condicdes e influéncias que permitem a
criagdo e a sustentacdo da vida em todas as suas formas. Ele ndo se
limita apenas ao chamado meio fisico ou bioldgico (solo, clima, ar,
flora, fauna, recursos hidricos, energia, nutrientes, etc.), mas inclui as
interacBes sociais, a cultura e expressdes/ manifestagdes que garantem
a sobrevivéncia da natureza humana (politica, economia, etc.)”
(BUENO, 2007, p. 35).
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Leff (2001) define o ambiente como uma "visdo das relagfes complexas e
sinérgicas gerada pela articulagdo dos processos de ordem fisica, bioldgica,
termodinamica, econdmica, politica e cultural”. O autor ressalta que a urbanizacédo se
alimenta da superexploracdo dos recursos naturais, destruindo o meio ambiente através
da poluicdo dos rios, do ar, do solo, promovendo processos econdmicos altamente
poluidores.

O tema ambiental se ramifica em diversos outros subtemas como reciclagem,
poluicdo do ar, aquecimento global, combustiveis fosseis, evidenciando a
multidisciplinaridade dos assuntos ambientais e fornecendo inUmeras pautas
jornalisticas. O jornalista ambiental ndo deve priorizar as partes em detrimento do todo,
quando é clara a interligacdo entre pessoas com meios-fisicos e bioldgicos, constituindo
sistemas vivos e dindmicos, pois o ambiente trata-se de um tema complexo que interage
com areas distintas.

Conceituando, entdo, o jornalismo ambiental: processo pelo qual ocorre
captacdo, producdo, edicéo e circulacdo de informacgdes contendo tematicas ambientais
e que se destinam ao publico leigo e nédo especializado (BUENO, 2007).

O jornalismo ambiental é muito importante para a sociedade porque cumpre
funcdes necessarias ao desenvolvimento social, pois além de informar, o jornalista
ambiental também ensina e politiza, a0 mesmo tempo em que aprende, quando
possibilita a ampliacdo da discussao por diversos prismas. Informa quando fornece aos
cidaddos informacGes Uteis sobre sua qualidade de vida, umbilicalmente ligada entre
posturas cidadds (descarte consciente do lixo, por exemplo), processos (aquecimento
global, enchentes urbanas, contaminacdo dos lencdis freaticos, etc.) e modelos
ambientais (qual o mais adequado ao desenvolvimento urbano).

Age de modo pedagdgico, quando educa ambientalmente os cidadaos, indicando
excessos sobre 0 meio ambiente e evidenciando solugdes para os problemas ambientais.
Politicamente, o Jornalismo Ambiental tende a mobilizar as pessoas contra as causas
que favorecem empresas que poluem os ecossistemas, por exemplo, como também
contra governos, ao denunciar os descasos ambientais.

Assim, o Jornalismo Ambiental € primordialmente instrumento para a

democratizacdo das informacOes e para a ampliacdo dos debates puablicos, devendo
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sempre servir ao interesse publico, jamais podendo ser manipulado por grupos de
interesses ou segmentos da sociedade que pretendam legitimar seus poderes e
privilégios. Assim, o jornalista ambiental é um profissional militante.

Como mediador social, o jornalismo cumpre importante papel pela comunicacéo
em difundir informacéo, promover debates e estimular a troca de ideias (BAHIA, 1990),
sempre atento, contudo, a veicular conteudos noticiosos que facam parte da realidade
(TRAQUINA, 2004).

Por muitos anos, uma ideia falsa e mortal permaneceu como guia para as
civilizagbes modernas: a ideia de que os recursos naturais seriam infinitos, e que,
portanto, a natureza suportaria qualquer acao exploratéria do homem. Em consequéncia,
0s meios ambientes foram excluidos do que era considerado produtivo, acarretando em
degradac6es ambientais e destruicdes ecologicas (GIRARDI, 2006; LEFF, 2001).

Tal visdo destruidora apenas perdeu forga na década de 50, quando as correntes
do pensamento ecoldgico comecaram a se fortalecer. E nos anos 70 adquiriram ainda
mais forca quando dos movimentos de contracultura mundiais, que difundiam a ideia
das relacdes entre os seres, analisando a Terra como um planeta interligado pelas
espécies que 0 habitam e suas dindmicas comportamentais. Assim, surge a Visdo
ecoldgica da sociedade, que combate 0 pensamento cartesiano quanto ao tratamento
dado a vida em comum (CAPRA, 2003; GIRARDI, 2006).

Somente nos anos 80 que o termo Desenvolvimento Sustentavel foi utilizado
pela primeira vez, pela Alianca para a Natureza (UICN). Em 1987, a ex-ministra
norueguesa Gro Harlem Brundtland (ONU) afirmou que o desenvolvimento sé pode ser
duradouro quando da utilizacdo, no presente, dos recursos naturais necessarios, sem
comprometer o acesso das geragdes futuras aos mesmos recursos (GIRARDI, 2006).

Apesar de sua importancia, 0 meio ambiente ainda é coadjuvante no sistema
econémico atual, predominantemente capitalista. Devido a uma visdo que demonstra
que a economia é antagonica a ecologia o embate entre desenvolvimento tecnoldgico e
preservacdo ambiental ainda deve perdurar por muitos anos apesar diversos campos de
conhecimento (economia ecoldgica, saude e ambiente) apresentarem alternativas

possiveis para o dialogo entre desenvolvimento e ambiente. O desenvolvimento
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sustentavel deve ser delineado dentro das sociopoliticas, na busca de uma economia
ecoldgica, sustentavel, de forte apelo social.

Como afirma Girardi,

“Desenvolvimento Sustentavel pressupde a criacdo de um modelo econdmico
capaz de gerar bem-estar, enquanto promove a coesdo social e impede a
destruicdo da natureza. Tal modelo buscaria satisfazer as necessidades
presentes, sem comprometer a capacidade das geracdes futuras de suprir suas
préprias necessidades. Ou seja, utilizar recursos naturais sem comprometer
sua producéo, fazer proveito da natureza sem devasta-la e buscar a melhoria
da qualidade de vida.” (GIRARDI, 2006, p. 06).

De fato, neste contexto histdrico e atual, o jornalismo foi por vérias vezes aliado
das questbes ambientais, pois referenciava termos utilizados apenas pelos meios
académicos e cientificos. Por exemplo, ampliou debates sobre o uso de agrotoxicos, a
destruicdo da camada de oz6nio, o avanco da desertificacdo, entre outros (GIRARDI,
2001).

E pertinente lembrar que para ser adequada a apresentacdo dos temas ambientais
pelos jornalistas, estes devem superar seus conhecimentos e enxergar 0 meio ambiente
ndo apenas como partes naturais da vida, tal a fauna ou a flora, e sim, deve compreender
que ecologia envolve as mais diversas formas de ligagOes entre as partes ou 0s seres e
sua dinamica ambiental (CAPRA, 1982; GIRARDI, 2006).

De modo que ha a necessidade real de se tratar o debate sustentavel de maneira
responsavel, ndo apenas para “vender” noticias, mas que a divulgagdo midiatica
ambiental seja base para reflexdes sociais acerca da relacdo entre desenvolvimento e
equilibrio ecoldgico.

“Uma vez que o conhecimento sobre a vida social deve ser disseminado para
que exerca seus efeitos, a imprensa surge como a principal operadora de
reflexividade das sociedades contemporaneas. Os resultados de pesquisas
socioldgicas... s6 entram no circuito de reflexividade, isto é, passam a
alimentar a consciéncia dos agentes depois de processados (ou diluidos)
através do jornalismo... E claro que podem existir caminhos alternativos,
como a publicacdo de livros de divulgacdo... porém, a inclusdo na pauta dos
meios de comunicacdo representa o diferencial entre o conhecimento
cientifico restrito e massificado.” (MIGUEL, 1999, p.204).

No entanto, nem sempre isso acontece, porque como argumenta Massuchin
(2009) e Souza (2002) as organizagdes noticiosas podem sofrer pressdes externas, como
patrocinadores do veiculo, ou por manter relacdes de parceria com outras instituicdes

(neste caso poluidoras), e que, consequentemente, ira direcionar a escolha das fontes. E
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0 que Souza (2002) diz ser a combinacédo de fatores (rotinas produtivas, valores noticias,
fontes e estrutura organizacional) para manter a ideologia dominante. Assim, em
veiculos mais conservadores, por exemplo, fontes como ONGs, ambientalistas e
pesquisadores dificilmente serdo ouvidas.

Tais correntes de pensamento fazem parte das teorias estruturalistas e
interacionistas, onde quem detém o poder sobre as noticias sdo as fontes, os jornalistas
se apresentam como meros instrumentos (TRAQUINA, 2004). Portanto, a construgédo
da noticia envolve ndo apenas o acontecimento, e sim, varios outros fatores como o
constrangimento organizacional, a economia, o valor noticia, etc.

Assim, quando a midia trata de um acontecimento em particular, como um
desastre natural provocado pelas enchentes, por exemplo, ela apenas informa o fato
ocorrido, como uma cobertura pontual, explorando seus aspectos mais sensacionalistas,
ressaltando o medo causado pela catastrofe ao invés da consciéncia individual ao tratar
0 meio ambiente ou problematizar os fatores que originaram tais problemas e
alternativas tecnoldgicas e sociais para preveni-los (VILLAS BOAS, 2004). Ao
contrario, Trigueiro (2005) diz que cabe ao jornalismo ambiental ampliar sua cobertura
dos fatos, oferecendo ao publico aspectos noticiosos que incentivem a melhoria na
qualidade de vida.

A comunidade cientifica, representada pelas universidades, centros de pesquisas,
assim como o movimento socioambiental sdo cruciais ao jornalismo ambiental pois
podem exercer pressdao aos meios de comunicacdo enfatizando a importancia do
jornalista que cobre o meio ambiente.

Por outro lado, também € presente a falta de interesse das empresas de jornal em
problematizar esta tematica, pois em muitos veiculos ndo ha editorias que incitem a
pauta ecoldgica, funcdo muitas vezes cumprida apenas pela curiosidade dos jornalistas
(MASSUCHIN, 2009). Deveria ser também papel das universidades possibilitar o
encontro entre estudantes e profissionais, porque o jornalismo ambiental entraria em
debate, com a sua disposicdo a favor da sustentabilidade, do consumo consciente e do
uso correto de recursos da natureza (TRIGUEIRO, 2005).

Metodologia
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Sem pretender apresentar resultados de maior profundidade e esgotar o tema, o
presente artigo teve como base a analise da midia impressa de Pernambuco. Para
construcdo do corpus foram selecionados o caderno Cidades, do Jornal do Commercio e
caderno Vida Urbana, do Diario de Pernambuco, a partir de edigdes semanais, de
sébado e domingo. O periodo de recorte temporal € de um més, do dia 26 de abril ao dia
26 de maio de 2012. A escolha dos jornais deveu-se ao fato de serem os de maior
circulacdo e antiguidade no estado, e a escolha dos cadernos por concentrarem a maior
parte de matérias sobre o meio ambiente.

O corpus foi formado por 44 matérias, que foram organizadas conforme sua

abordagem tematica predominante, analisando as fontes e ideia central.

Percepcdes acerca do agendamento

Ao final do periodo de um més, relativo a coleta do corpus, alguns resultados
observados sdo interessantes para reflexdo. Apesar de linhas editoriais diferentes, temas
como a seca e 0 urbanismo no Recife pautam o interesse de ambos 0s jornais. Tambem
é possivel notar que o nimero de fontes e 0s respectivos tipos sdo bastante similares.

O recurso de selecionar as vozes presentes em matérias, utilizando em maior
quantidade as oficiais contribui para a pouca contextualizacdo, bem como para a baixa
representatividade de todos os elementos envolvidos na questéo.

Para as especificidades de cada midia impressa, o agendamento é um indicador
natural para quais noticias mais interessam a cada jornal. Foi assim com o Novo Codigo
Florestal para o Jornal do Commercio e o Recife holandés para o Diario de

Pernambuco.

Matérias com abordagens relativas a seca

A tematica “Seca” surgiu sete vezes, juntando as edi¢cbes do Jornal do

Commercio e Diario de Pernambuco, dentro do periodo estudado. Como se pode
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comprovar ao observar as edi¢oes dos dias 28 de abril e 12, 13 e 19 de maio. Portanto, a
midia segue periodicamente publicando noticias relacionadas ao problema.

Este ndmero ilustra bem o espaco reservado ao assunto, nos jornais impressos
analisados. Pois, a estiagem é um fator muito presente na vida das pessoas, tanto da
capital, como, principalmente, do interior, decorrente do clima semiarido e a ineficaz
distribuicdo de agua.

Ao analisar as materias produzidas, pode-se observar que ha uma predominancia
na maneira de tratar o tema por parte dos jornalistas em optar por abordagens que
destacam acdes para 0 combate & seca, comprovado nas edi¢des dos dias 28 de abril e
19 de maio, enquanto o sofrimento do sertanejo esta presente apenas nas edi¢cdes dos
dias 12 e 13 de maio.

Isto pode representar o direcionamento dos meios jornalisticos analisados para
os fatos que garantam a populacdo visibilidade de a¢cdes emergenciais quanto ao periodo
seco. O que seria bastante plausivel, visto que a sociedade, em momentos de crise,
anseia por obter por parte dos governantes respostas para os problemas enfrentados.

Logicamente, as matérias que enfocam o penar de quem vive a seca vém para
sensibilizar tanto o leitor, como as autoridades que detém o poder, a fim de evidenciar
situacOes que precisam ser sanadas.

A maioria das fontes utilizadas pelos jornalistas para a construcdo das noticias
foi do tipo oficial, fato explicado pelo maior nimero de reportagens destinadas a
destacar medidas mitigadoras contra a seca. Entre estas fontes estdo politicos,
secretarios, representantes institucionais, etc.

Muitas vezes a facilidade com que as informag6es chegam as redag6es, amplia o
uso das fontes oficiais, que usualmente possuem assessorias, cabendo a estas Ultimas a
producdo de releases destinados a imprensa.

As fontes populares também possuem um bom nimero, o que reforca o apelo
para as autoridades e aos leitores. Aproximam pela dor quem vive realidades distantes,
causam reflexdes em quem 1& as matérias e muitas vezes reforcam o pedido de ajuda.
Na sua maioria sdo pequenos agricultores, pessoas pobres, idosos, que caracterizam a

fragilidade humana.
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Estdo presentes, em sua maioria, nas matérias que destacam o sofrimento do
sertanejo. Inclusive, ilustrou de forma significativa uma reportagem especial, de forte
apelo emocional, intitulada de “Morte ronda o quintal da transposi¢ao”, publicada no
dia 13 de maio, pelo Jornal do Commercio.

Alids, esta também foi uma maneira encontrada pelos jornais de abordar a
problemaética da estiagem. O recurso de através de uma matéria que, aparentemente, ndo
teria relacdo com a seca, de abordar o tema. Por exemplo, na reportagem citada acima,
cujo mote principal seria as obras da transposicdo do Rio Sdo Francisco, mas que serviu
de “pano de fundo” para destacar as mazelas de quem vive nas proximidades daquela
regiéo.

~ .\

“Bispo italiano deixa Sertdo”, matéria publicada no dia 13 de maio pelo Diério
de Pernambuco, também ilustra esta situacdo. A ida do bispo Adriano Vasino Ciocca, de
Floresta para 0 Mato Grosso, também foi utilizada para evidenciar os problemas do
periodo seco daquela regido.

Contudo, sente-se falta de fontes especialistas, como bidlogos, gedgrafos,
sanitaristas ou socidlogos, que pudessem contribuir com uma andlise mais técnica para
as reportagens sobre a seca, como por exemplo, discussdes sobre alternativas de
convivéncia humana com o semiarido. Neste caso, surge apenas uma vez, na edicdo
especial “Morte ronda o quintal da transposi¢do”, onde um sociologo reforga o apelo
para acGes mais estruturadoras no Sertdo de Pernambuco.

De modo geral, as matérias careceram de maior contextualizagdo, se tornaram
bastante pontuais, ora com destaque a acdo do governo, ora com destaque ao sofrimento
das pessoas que vivem a seca. Isto ocorreu devido a concentracdo das fontes nas

matérias e a sua baixa diversidade.

Mateérias com abordagens relativas ao novo Codigo Florestal

O tema relacionado ao texto do novo Codigo Florestal brasileiro surgiu duas
vezes, durante o tempo destinado a coleta do corpus. Estdo localizadas nas edi¢Oes dos
dias 28 de abril e 26 de maio.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Jodo Pessoa - PB — 15 a 17/05/2014

Ao término desta analise, observa-se que apenas um dos jornais impressos
analisados deu cobertura ao fato noticiado acima. O Diario de Pernambuco em nenhuma
edicdo do periodo analisado publicou matérias relacionadas ao Codigo Florestal.

A primeira noticia aparece na edicdo do dia 28 de abril e possui muitas
estipulagbes sobre os possiveis movimentos da presidente Dilma Rousseff, e 0s
possiveis posicionamentos dos deputados, representados, neste caso, pela bancada
ruralista.

Na matéria intitulada “Para ministro, veto é dificil de derrubar” é bastante
peculiar a maneira que o jornal encontra para manter a noticia em destaque. Pois, suas
construgdes narrativas sdo todas baseadas nos bastidores da politica, formuladas apenas
em especulacBes ou hipdteses, ja que a posicdo de Dilma em rela¢do ao novo Cdédigo
Florestal so seria conhecida no dia 25 de maio de 2012,

A segunda noticia relacionada ao tema é o da publicacdo dos vetos de forma
oficial da presidente sobre o texto aprovado na Camara. A noticia € em torno dos vetos
de Dilma Rousseff sobre o novo Codigo Florestal, que foram divulgados de maneira
parcial pelo Governo. “Dilma barra a anistia a quem destruiu matas” ¢ o nome da
matéria, publicada no dia 26/05.

De uma forma geral, o Jornal do Commercio utilizou apenas fontes oficiais para
a construcdo das noticias sobre o tema, sendo politicos em sua maioria. Apenas na
edicdo do dia 26/05, o veiculo publicou nota emitida por uma ONG.

Esta pouca diversificagcdo de fontes contribuiu bastante para a baixa
contextualizagdo da noticia. Restando a esta o carater de bastidores da politica
brasileira, com pouco debate social, ou representatividade de demais outros setores da

sociedade, como 0s pequenos agricultores, ou 0s ambientalistas.

Materias com abordagens relativas ao Recife holandés

O tema Recife holandés apareceu em quatro oportunidades, dividido nos dois
jornais impressos analisado. Contudo, o Jornal do Commercio apenas deu destaque ao
assunto em apenas uma edi¢édo, no dia 28/04. Ja o Diario de Pernambuco abordou a
questdo em trés edicdes, nos dias 28/04, 29/04 e 06/05.
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Em uma delas, “Rio Capibaribe, a nova praia”, publicada no dia 29/04, nao cita
diretamente o tema, que seria os desdobramentos do encontro entre urbanistas
brasileiros e holandeses. A noticia aborda um projeto desenvolvido no Recife que busca
integrar o Rio Capibaribe ao lazer, como a pratica da natacdo em suas aguas.

Esta seria uma maneira encontrada pelo veiculo midiatico de dar importancia a
um assunto que ganha atencgéo do jornal. Pois acontece logo depois de declaracdes das
autoridades, que pretendem tornar o rio navegavel. Dessa maneira, o jornal explicita
outras ideias que podem ser aplicadas ao Capibaribe, e ndo somente a de torna-lo como
via de transporte. Este agendamento continua, pois o assunto volta a ser tratado no dia
06/05. Desta vez, o jornal concedeu mais espago ao tema, que ocupou duas paginas do
impresso.

No entanto, a noticia ficou bastante restrita a visdo dos especialistas, 0 que a
tornou como ‘“bandeira estendida” do jornal. Houve baixa contextualizagdo social,
devido a pouca diversidade de fontes, até mesmo falas de politicos, e, sobretudo, de
populares, principais interessados no tema.

Caso houvesse maior debate na sociedade, ou maior destaque as outras vozes,
que ndo somente as dos especialistas, a matéria se tornaria mais real, ou mais préxima
da realidade das pessoas. No fim, o que se tem é a sensacdo de estar lendo sobre
previsdes do futuro.

E interessante observar a atencdo dada ao tema pelo Diério de Pernambuco,
enquanto o Jornal do Commercio apenas noticiou uma Unica vez. Fato parecido com o

agendamento dado por este Ultimo ao novo Cadigo Florestal.

Matérias com abordagens relativas a astronomia e afins

Esta teméatica € apenas abordada pelo Jornal do Commercio. Apareceu nas
edi¢des dos dias 29 de abril, e 12, 19 e 26 de maio.

Dentre as tematicas analisadas, esta € a que menos influi para o debate social.
Geralmente sdo matérias reproduzidas de publicagdes em revistas cientificas

internacionais, e, portanto, possuem pouca identificacdo com a sociedade.
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Em apenas duas delas, o fato ocorre diretamente na cidade, como na intitulada
de "Memorial para astronomo do Recife Holandés™ e “Observatorio reabre as portas”.
Nestes dois textos identifica-se a presenca de uma Unica fonte, em ambos 0s casos
tratava-se de um especialista.

Consequentemente, as matérias tornaram-se bastante factuais, com pouca
abertura para o debate social. Alias, o que seria bastante saudavel, visto que a cidade
contempla poucos espacos destinados a educacdo sobre os temas espaciais.

E importante o questionamento social sobre o porqué do jornal Diario de
Pernambuco ndo conceder espago a estes tipos de noticias. O que talvez explique este
fato seja a baixa repercussao que estas matérias trazem para a sociedade.

E um caminho para futuros estudos que ajudem a compreender como tornar 0s
contetdos de Ciéncia e Tecnologia atraentes ao publico consumidor do impresso. Pois
se tem a sensacdo de que apenas noticias sobre meio ambiente, que atinjam, mesmo que
indiretamente, a vida das pessoas nas cidades, é que ganham destaque nas folhas dos

jornais.

Outras tematicas

Excetuando-se os temas analisados acima, os demais assuntos abordados nos
jornais impressos analisados ndo fizeram parte do agendamento. Estdo incluidas nestes
casos as seguintes matérias: “Nova area de conservagao para caatinga”, “Mais coqueiros
em Boa Viagem”, “Se proteja dos escorpides”, “Vergonha que resiste”, “Discussdo
ambiental perde forca na Rio+20”, “Acude de Bom Conselho sera refeito”, “Combate as
garcas em Noronha”, “A saida ¢ reciclar a lampada fluorescente”, “Licenciamento
ambiental: um desafio”, “RMR tera cidade inteligente”, “Aterro sanitario de Caruaru no
limite”, “Passaro utiliza arame e prego para fazer ninho”, “Estudo de plantas mais facil
na web”, “Corrida para coleta seletiva”, “MPPE cobra melhorias em arquipélago”,

“Mais cestos de lixo na orla de Boa Viagem”. Sdo ao todo 16 mateérias.

Concluséao
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Apbs as analises realizadas se percebe que ha temas mais recorrentes nos jornais
do Commercio e do Diario de Pernambuco, que agendam as noticias conforme seus
posicionamentos. Isto se comprova pelos fatos noticiados, de forma agendada, serem
superior em nameros quanto aqueles gue surgiram apenas uma vez, numa razao de 17
para 16. Contudo, seria prematuro afirmar se tais posi¢des sdo de carater mercantilista,
ou puramente politico ou ideolédgico. Excetuando-se o tema “Seca”, que ambos os
veiculos analisados abordaram de forma permanente, todos os temas restantes sofreram
alternancias de intensidade na cobertura jornalistica dispensada pelos jornais.

A Seca pode ter sua cobertura explicada pela sua prépria natureza, que convive
h& muitos anos nas populaces nordestinas. Obviamente, é acompanhada de diversas
outras implicacbes noticiosas como politica, acdes de combate, dor e apelos. Ou seja, 0
tema por si mesmo carrega muitos elementos que podem gerar noticia, e que esta sera
consumida pelo publico leitor. Neste sentido, portanto, ndo sdo contrastantes as posicoes
tomadas pelos jornais em questéo.

Estas diferencas passam a ser mais acentuadas quando os demais temas séo
observados. Como por exemplo, o texto do novo Codigo Florestal, que apenas foi
abordado pelo Jornal do Commercio. Talvez esta exclusividade pelo assunto denote sua
posicdo politica, ou editorial, 0 que ndo anula a estranheza deste autor, e possiveis
leitores mais atentos, sobre o motivo pelo qual o Diario de Pernambuco nédo ter
noticiado o0 assunto.

Essa diferenca de agendamento também estd presente nas matérias relativas ao
Recife Holandés. Neste caso, o Diario de Pernambuco explorou mais o tema, inclusive
utilizando-se de recursos graficos, que valorizaram a noticia, e de noticias que
possuissem relagdo com o assunto.

Isso pode evidenciar a preocupacdo do veiculo citado por questdes que
envolvam mobilidade, neste caso, a navegabilidade do Rio Capibaribe. Seria uma
postura de que mostrando aos seus leitores, como seria util e saudavel para a vida na
cidade possuir alternativas de locomogdo e lazer, compelisse aos gestores politicos
acOes concretas neste sentido.

O tema “Astronomia e afins” € o que fornece base mais segura para se afirmar

que h& espaco reservado para determinados assuntos. O Jornal do Commercio se mostra
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mais adepto a esta divulgacdo, visto que possui regularidade em publicar noticias
relacionadas ao tema. Enquanto que o Diario de Pernambuco néo se revela incentivador
para estes tipos de publicacdes.

De um modo geral, os jornais seguem com o0 agendamento dos assuntos, o que
ndo os impedem de criva-los sob as suas linhas editoriais. Ndo se pode esquecer que se
tratam de empresas, e que como tal, possuem seus nichos mercadoldgicos bem
definidos, e que por estas posi¢des, 0 espaco concedido por eles aos temas ambientais é
pequeno. Foi um total de 44 matérias relacionadas as questdes ambientais, em um
periodo de um més. Também é importante perceber, ao menos em relagdo a um
problema grave como a seca, seus posicionamentos de questionamentos perante o poder
publico, colocando em evidéncia os traumas sofridos pelas pessoas, os desmandos
oriundos do problema e possiveis solu¢des para 0 mesmo.

Contudo, seria melhor para a sociedade se as noticias possuissem mais
diversidade de vozes como fontes, o que causaria um efeito de contextualizagéo e
representacdo social maior. Este tipo de jornalismo cordial muitas vezes se abstrai da
sua anterior formacdo, a de servigo publico, e “atuando numa mera reprodugdo de
discursos, se resguarda de possiveis conflitos, numa postura de agradar a todos ou ndo
desagradar a nenhum interesse” (SANTANA, 2011, pag.151).
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