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RESUMO

O presente trabalho propde analisar uma pagineaeda socialFacebook, chamada
“Bode Gaiato”, que utilizamemes em suas postagens com elementos da cultura
nordestina. Com pouco mais de um ano de existéagagina ja € um fenbmeno, com
quase 3,5 milhdes de curtidores. Para tanto, lseoem consideragdo conceitos como
cultura e identidade, evocados a luz das novas olegias de Comunicacdo e
Informacdo. O objetivo principal foi observar corse da a disseminacdo de uma
cultura ligada a tradicdo do nordeste em um megitadli mesclando elementos do
cotidiano dos nordestinos e da era digital. Consoltado, notamos que paginas com
assuntos direcionados, como a que analisamos, atadortalecimento da identidade
de seus seguidores, uma vez que esses se identdfiica o contetdo por ela veiculado.

PALAVRAS-CHAVE: identidade; cultura; Nordeste; Bode Gai&tacebook.

TEXTO DO TRABALHO
1. Introducao

Em tempos de pos-modernidade, hibridizacdo, coéwerg e mobilidade, a
criacdo, a construgcdo e a manutencdo (ou nao) ddamidades se torna algo téo
cotidiano que este fenbmeno acontece sem nem agsmes darmos conta. Por outro
lado, a identidade acaba se tornando foco de estidmalises, no sentido de entender
como, em uma estrada com tantas encruzilhadas, ngimiduo opta por trilhar
determinado caminho e construir, assim, a sua jragentidade.

Com o surgimento das novas tecnologias de informacéde comunicagéo, as
nocgoes de global e de local se confundem, ao mntulturas regionais e mundiais se
fundirem no espaco dalorld Wide Web (MELO, 2011). No entanto, a busca e a defesa
da identidade de grupos especificos ainda persi$BERMAN, 2005), sejam nos

ambitos da politica, das artes, da midia e, pom@ouedizer, das redes sociais.
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Tem-se presenciado, nos Ultimos anos, alguns a#Esgseconceito contra 0s
nordestinos por parte de brasileiros que moram @ma® regides do pais (nha maioria
das vezes, adolescentes e jovens), com opinidasudias veiculados através dessas
redes sociais. Concomitantemente e, talvez, cosposta a estes atos de preconceito, a
onda do “Orgulho de ser nordestino” também invadsses novos espacos de
socialidade e de discusséo combwotter, o Facebook e olnstagram.

Dessa forma, encontram-se cada vez mais paginsiscésso néacebook, por
exemplo, mostrando a cultura e a identidade ndrdesfazendo uso do humor para
representar situagdes que remetem ao cotidianoen®ria coletiva regional. Podemos
citar como exemplos as paginas Bode Gajaalango Manco$p Nacdo Nordestina
Orgulho de Ser Nordestifie Suricate SeboSo

No presente trabalho, nos dispomos a analisar wssad paginas de perfil no
Facebook e acabamos por optar por aquela que tivesse myaisssividade junto aos
usuarios dessa rede social. O numero de usuaripspapa usar a linguagem
facebookiana, o numero de pessoas “curtindo” é facilmente ifleatlo, bastando
acessar a capa do perfil de cada uma dessas paginas

Levando, pois, em consideracdo a popularidade dagsngs, optou-se por
analisar a “Bode Gaiato” visto que 0 seu numeroultedas corresponde praticamente a
soma de todas as outras juntas.

Assim, volta-se o olhar para essa pagina, na teatae identificar de que
maneira ela contribui para a identificacao cultul@s nordestinos, para o seu senso de
pertenca a esta cultura e de que modo esse “redsrangens” pode ser possivel ou ndo
na era da cultura digital.

Busca-se também identificar, no conteudo da pagmtadada, qual a carga de
elementos da cultura regional nordestina que dagess possuem e em que ponto elas
acabam fluindo para uma mistura com elementos lla@unacional e global.

Também foi ponto de preocupacdo a tentativa deepercem que medida o
conteudo da pagina “Bode Gaiato” contribui positiga negativamente para a

disseminacéo da cultura do Nordeste.

% Nimero de seguidores em 20 de fevereiro de 20283%85.
4 Numero de seguidores em 20 de fevereiro de 204683.

® Ntimero de seguidores em 20 de fevereiro de 2@B24860.

® Nimero de seguidores em 20 de fevereiro de 205806

" Ntmero de seguidores em 20 de fevereiro de 2044611.26.
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Para tanto, realizamos uma pesquisa de cunho exlior e descritivo.
Particularmente no estudo que desenvolvemos, usiuiga exploratdria se mostrou a
mais apropriada uma vez que se trata de um teneauendobjeto de estudo recentes,
sendo necessario, portanto, o desenvolvimento @enuamor familiaridade com o tema.

Trabalhou-se também com um levantamento bibliogpédbbre o tema tratado
na pesquisa, com analise do conteudo veiculadagag analisada e de matérias que
comentam sobre o “fendmeno Bode Gaiato”.

A pesquisa teve como delimitacdo as publicacédgadas no intervalo de uma
semana (de 19 a 25 de janeiro de 2014) da paginde‘Baiato”, criada na rede social
Facebook, incluindo textos e imagens postadas pelo autopalna e pelos seus
seguidores. Assim, foi possivel ndo s6 considei@nteudo veiculado pelo criador do
“Bode Gaiato”, como também a interacdo desse cosews fas, verificada através das
“curtidas”, dos comentarios e dos compartilhamefditss a partir de cada postagem.

A pagina foi, portanto, analisada diretamente méilgpie ocupa nd-acebook,
atraves daNorld Wide Web, e teve 0 seu conteudo catalogado durante seieRbEaa
esta andlise, serviram de base os conceitos exgeabordados por Lucia Santaella,
Zigmunt Bauman, Stuart Hall, Manuel Castells, Jv&¥ques de Melo, entre outros
autores.

Para descrever os dados da pesquisa, partiu-salisiasssdes acerca dos
conceitos de cultura e de identidade. Com basesiegmntamentos, o foco passa a ser

0 objeto de estudo, a partir da analise do contgaanlado na pagina “Bode Gaiato”.

2. Cultura

O conceito de cultura € algo tdo amplamente debaallongo dos dois ultimos
séculos, que se torna dificil apreendé-lo, a nd@s@s uma revisao bibliografica mais
atenta. De acordo com Terry Eagleton (2005), emadwa “A ideia de cultura”, a
palavra cultura mapeia, em seu desdobramento semaat mudanca historica da
prépria humanidade.

Isso porque o termo, cuja raiz latinacéore, denotava no inicio um processo
material, voltado para o sentido de cultivar e taabCom o passar do tempo, cultura foi
metaforicamente transferido para questdes do &spidmo adorar e proteger.

Lucia Santaella (2010, p. 31) sugere uma definigéave e atil para o termo:

“cultura € a parte do ambiente que é feita pelo dromimplicito nisto esta o
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reconhecimento de que a vida humana € vivida nurtegto duplo, o habitat natural e
seu ambiente social”.

Em se tratando especificamente da cultura no anabmaunicacional, € Santaella
(2003) quem nos traz uma das formas mais didateaglentificar as mudancas na
cultura humana, através da sua divisdo em seiscalasais: a cultura oral, a cultura
escrita, a cultura impressa, a cultura de massasiiaa das midias e a cultura digital.

Com isso em mente, passaremos a descrever os &sm@dprios da cultura
digital, uma vez que € em seu ambiente que iremalésar a pagina que nos propomos

nesse trabalho.

2.1 A Cultura Digital

Ainda seguindo o raciocinio de Santaella, obsergague “a cultura digital ndo
brotou diretamente da cultura das massas, massfalossemeada por processos de
producdo, distribuicAo e consumo comunicacionaigua chamo de ‘cultura das
midias™ (SANTAELLA, 2010, p. 13). Assim, a cultudagital teve seu berco na cultura
das midias e se diferencia desta devido a umatedsdica marcante da era digital: a
convergéncia das midias.

No entanto, mais do que proporcionar a interac@ @enultiplataformas e entre
conteudos os mais diversos, a cultura digital veametr também a possiblidade de
abranger e incluir as mais diversas expressoeas aigt

Através da rede, os individuos passam néo s6 actmso a todos os tipos de
informacdes e conteudos, como também passam aralalbdar e difundir na rede
conteudos produzidos por eles mesmos, disponibddzatraves de textos, imagens ou
sons, e acessados em qualquer lugar.

O novo sistema de comunicacgao vai possibilitarmessao de varias formas de
cultura na rede, ndo apenas as seis categorianaauvionais elencadas por Santaella,
mas também as culturas que sdo formas de expreesionais variados grupos
(regionais, artisticos, politicos, religiosos, nmentos de classes, movimentos sexuais,
etc).

Na verdade, usando as palavras de Néstor Cartioje todas as culturas sé@o
de fronteira”. Ou seja, 0s elementos que caraet®rizada cultura especifica ndo se
perdem, mas passam a interagir com outras cultirasmo se pensar na literatura de
cordel, hoje divulgada através de blogs ou sitednternet. Ou nas manifestacdes

populares que ocorreram em cidades de todo o Brasiégundo semestre de 2013, que
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foram planejadas e divulgadas através das redégissd@ssim as culturas perdem a
relagdo exclusiva com seu territorio, mas ganhamcemunicagdo e conhecimento”
(CANCLINI, 2008, p. 348).

Além dessas caracteristicas da cultura digitalcaléas aqui, h4 mais uma que
deve ser levada em consideracdo, devido a sua témg@ para o nosso estudo: a
fragmentacao da audiéncia e a busca individualidadaensagem e da informacéo. E
essa caracteristica, como se verificard mais a&iagta intrinsecamente ligada a
multiplicidade das identidades que um individuogoagdsumir hoje.

Uma vez que os limites que dividiam as culturddaese dissolvendo, ndo ha
mais como os proprios individuos manterem idengdafixas. E, assim como essas
identidades passam a ser volateis, os conteudovayueespertar o interesse dessas
pessoas, sejam informacionais ou de entretenimacatam tendo que assumir também
novas formas.

A solugcdo parece estar, pois, na personalizacdocdoteudos (heranca da
cultura das midias), onde cada pessoa, justamentasgumir varias identidades, vai

buscar saciar cada uma das suas facetas, indiiduabtuamente.

2.2 A Cultura Regional na Era Digital

O que podemos observar hoje é que a cultura rd§iseanodernizou, que ela
nao € vivida pelos sujeitos populares como comptaaémelancoélica para com as
tradicoes, e que ela passa atualmente por prodeskthridagdo com outras culturas,
evitando assim a sua morte frente as mudancasddsazielas novas tecnologias
(CANCLINI, 2008). Assim, observa-se a presenca dhu@ regional também nas
novas midias e no universo digital.

Na visdo de José Marques de Melo, o que esta aemue é que ndo s6 o
espaco foi alterado com a poés-modernidade, mas é@mmlo tempo sofreu
consequéncias. Hoje, “passado e presente convivahaticamente, no sentido de
resgatar elementos capazes de preservacdo sealetigarenovacédo criativa” (MELO,
2011, p.32). Assim, os elementos que no passadwagstrestritos a tradicdo de um
povo, a cultura de uma determinada regido, passaramteragir com o futuro,

permitindo, através da criatividade trazida petags midias, o resgate desse passado.

8 O que entendemos aqui por cultura regional am@utte um povo e seus costumes ligados, principaémamegido
onde nasceram e vivem.
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Todo esse movimento de resgate € visto com bows pibr Melo. Para ele, este
€ 0 momento certo para, através da inclusdo didaghlecer a cultura popular e a
cultura regional, de modo a permitir “o dialogo cosiprodutores da cultura popular
que resistem estoicamente, preservando o legadeselmssancestrais” (MELO, 2011,
p.37).

E nessa vertente de ideias que brotam conceito® ¢giocal” ou “pensar
globalmente, agir localmente”. Ou seja, navegammado que o “global” oferece, mas
manter a ancora nas caracteristicas proprias geal” possui, de modo que global e
local coexistam dinamicamente. Essa é uma taréif@l dadmite esse autor, uma vez
que

nao se trata apenas de remar contra a maré doseqeentem participes
incondicionais da arena global, mas de vencer asm#tde dos que se deixam
iludir pelas aparéncias de uma sociedade que sgodimoderna, descartando
as identidades nacionais e jogando, na lata dakxHdistéria, as peculiaridades
regionais e as especificidades locais ou até mesnstmgulares paroquialismos
(MELO, 2011, p.17).

Na visdo de Bauman, além de dificil, a coexistédaalobal e do local € um
lema mal concebido e até perigoso. “Nao ha solul@ess para problemas gerados
globalmente. Os problemas globais sé podem selvidgs, se € que podem, por agdes
globais” (BAUMAN, 2005, p.94)

Assim, se, por muito tempo, as culturas regionais/&ram isoladas em cada
regido onde surgiram, hoje elas ja ndo podem eetlédiamente diferenciadas. Elas se
fundiram, ndo para formar uma cultura maior e hégeoa, mas elas se cruzam e se
hibridizam. E essa hibridizacdo se estende pana @& fronteiras dos paises e, agora, a
cultura nacional se mescla também com as outrasrasilinternacionais e mundiais. E
dai que surge um ponto fundamental em nossa d&wuasformacao da identidade a

partir da cultura.

3. ldentidade
A identidade cultural vem sendo foco de debatejcgpalmente no inicio da
pos-modernidade. Segundo Santaella (2010, p. &2Bistamente na era digital que o
sujeito cultural se transforma em “um sujeito nplitado, disseminado e descentrado,
continuamente interpelado como uma identidadeveBta
Nos estados pré-modernos, a identidade era de&atenelo nascimento; com o

surgimento da modernidade, ela passou a ser desaepelo papel produtivo e pelas
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classes na divisdo social do trabalho. Na modedeidiguida, vemos o surgimento de
identidade(s) multipla(s) e inacabada(s). (BAUMANQS5).

Ao tratar sobre a identidade cultural nessa eranpierna, Stuart Hall (2005)
vai apontar que as mudancas estruturais ocorrigldisial do século XX fragmentaram
as paisagens culturais de classe, género, seximlidtnia, raca e nacionalidade, “que,
no passado, tinham fornecido sdlidas localizac@esocindividuos sociais” (HALL,
2005, p. 09). Tais mudancas abalaram também asdddas pessoais, atuando sobre a
ideia que temos de nGs proprios como sujeitos iatke.

Em outras palavras ndo foram apenas as culturasegdescentralizaram, mas
também os individuos, tanto em relagdo ao seu hmanundo social e cultural, quanto
em relacdo a si mesmos.

Outro ponto importante desse debate é que a ideltidparece justamente
frente ao diferente. Citando Jock Young, Bauman0320p. 20) escreve que €
“precisamente quando a comunidade entra em colapstentidade € inventada”. E
acrescenta: esta é substituta daquela. Em outtasrgm a “ldentidade’ significa
aparecer: ser diferente e, por essa diferencaylaing e assim a procura da identidade
nao pode deixar de dividir e separar” (BAUMAN, 200321).

Tratando mais especificamente de uma temética keante, algumas paginas
do Facebook publicam situacdes comicas do cotidiano de digersardestinos que
viveram ou estdo vivendo tais situacoes.

O que nos chama a atencédo para estas paginasa@talgde de seguidores que
elas conseguiram em um curto espaco de tempo,deegsi estes que nao apenas
curtem a pagina e as publicacbes, mas que tambémentam e compartilham as
imagens como forma de identificacdo, seja consig®smo, Seja com amigos ou
familiares.

O que levaria a essa identificacdo € o motivo pelal realizamos a presente
pesquisa, aliado ao fato de que é necessariogfeetddos os conceitos apresentados
acima, identificar se os elementos que compdemubalicacbes nd-acebook estdo

inseridos no que entendemos por cultura nordestina.

4. O Bode Gaiato
O Facebook € uma rede social que possui hoje mais de 1,héididle usuarios,

caracterizando-se como a maior do planeta. El¢éafggado em 4 fevereiro de 2004 e
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nasceu de uma ideia de quatro universitarios devarddr Mark Zuckerberg, Chris
Hughes, Eduardo Saverin e Dustin Moskovitz.

Desde entdo, o site foi aos poucos sendo conheadtmdo o mundo e acabou
se tornando um sinbnimo de rede social de sucessmitindo ndo s6 a criacdo de
paginas de perfil individuais, mas também de grugmiteresse ou de discusséo e de
paginas.

A possibilidade de os usuarios serem ndo sO raeesptde conteddo, mas
também produtores, surgiu, como vimos, com a @ilias midias e com o advento da
Internet. Foi devido a essa possibilidade do sigtgoe pessoas puderam criar suas
paginas noFacebook e disseminar conteldo feito de maneira amadorpofeisso
também comica), as vezes a partir de sugestdesigjeem casa, utilizando um
computador para criar e/ou uablet ou umsmartphone para distribuir e consumir.

O Facebook permite a criacdo de péaginas de seis tipos: apdieg locais ou
Local; b) Empresa, organizagc&o ou instituicdo; @rdd ou produto; d) Artista, banda
ou figura publica; e) Entretenimento; ou f) Causaomunidade.

Dentro de cada um desses perfis de paginas, hgodate Por exemplo, ao criar
uma pagina de entretenimento, vocé pode escolimredas categorias: album, casa de
shows, gravadora, livro, personagem de filme, éigpgortiva, turné, etc.

O “Bode Gaiato” € uma dessas paginad-dcebook, que foi criada em 03 de
janeiro de 2013, no perfil “Entretenimento” e naegaria “Personagem Ficticio”. De
acordo com o levantamento realizado no dia 20 dgeré&o de 2014, essa pagina
contava com 3.453.585 de curtidas, ou seja, maig8,demilhdes de usuarios do
Facebook curtiram essa pagina e acompanham as suas pastdigeiamente. E esse
namero cresce mais a cada dia.

O que chama a atencao para essa pagina ndoguaatalade de “curtidas” que
ela possui, mas também a quantidade de comparéfiftahgue as postagens da pagina
alcancam. Até o momento em que nosso estudo flizada, o recorde havia sido de
165.591 compartilhamentos de uma postagem feita8de abril de 2013.

O criador da pagina analisada é um estudante pbutamo de 19 anos, Bruno

Melo, que, segundo ele préprio, “quis criar algmncom personagem nordestino, para

® Compartilhamento consiste na ag&o de copiar pprépaia linha do tempo dBacebook uma publicacéo feita em
outro perfil ou pagina. Esse elemento serve panatatar a quantidade de pessoas que néo s6 gostiouic
publicagcdo, mas que acabou disseminando-a na rede.
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ser diferente na temética e nas piadas de outen®s’ *°. Memes sdo expressoes,
piadas, frases e termos difundidos na Internet, apadam passando de pessoa para
pessoa atraves das redes sodmhigis, e-mail direto, fontes de noticias e outros servi¢os
baseados naeb, tornando-se geralmente viral.

As primeiras postagens de “Bode Gaiato” nasceramindtacdo de outros
memes, que se caracterizavam pela sobreposicdo da imdgeam animal, sobre um
fundo que lembra o espaco sideral, e a colocacaanu®e frase ou expressao que
provoque o riso. E mais um fruto da revolucdo queraputacdo grafica produziu no
mundo da fotografia, através das manipulacdes quiengira possibilita.

Em entrevista a um portal de noticias, Bruno erpliporque utilizar o bode
como personagem: “pensei logo num bode, até pdgleefica mais engracado quando
é retratado por um animal, e adicionei um adjebiem regional, o gaiato, que € uma
pessoa engracada, brincalhohadisse.

Figura 01 — Primeira postagem de “Bode Gaiato” (081/2014)

B Bode Gaiato

6de 3,984

bbbk Tsabela

~ QUER FRESCAR. FRESQUE
-MAS NUM FIQUE FRESCANDO NAO
Fonte: https://www.facebook.com/ObodeGaiato?frefateesso em: 20/02/2014

Ao longo do tempo, a pagina foi evoluindo e, a@sde imagens aleatorias de
bodes, o criador passou a usar personagens queigasa figurar nas postagens, como
0 Junin (ou Juninho), cuja primeira apari¢cdo é dndel abril de 2013. Além dele, Dona
Zefinha e Biu (pais de Junin), Raimunda (irm&) eoCfamigo) também formam o
universo de “Bode Gaiato”.

O grande numero de curtidas da pagina revela queblico ndo s6 gostou das

piadas feitas com esses personagens, mas tambédenddicou com o contetdo

19 Bode 'gaiato’ criado por recifense vira mania e atinge multidédas na web — Portal G1. Disponivel em:
http://gl.globo.com/pernambuco/noticia/2013/05/bgdmto-criado-por-recifense-vira-mania-e-atingdtidao-de-
fas-na-web.html. Acesso em: 05/05/2013.

11 Bode 'gaiato’ criado por recifense vira mania e atinge multidédés na web — Portal G1. Disponivel em:
http://gl.globo.com/pernambuco/noticia/2013/05/bgdmto-criado-por-recifense-vira-mania-e-atingdtidao-de-
fas-na-web.html. Acesso em: 05/05/2013.
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publicado. Conteldo esse que sempre traz algo opmrias que utiliza como base
acontecimentos do cotidiano de uma familia tipicatemenordestina, retratando a
linguagem e os costumes proprios dessa cultura.

As ideias para as tirinhas partem de experiénciaisas e observadas pelo
préprio criador. “A questao do leite no fogo, quende sai e deixa a gente olhando,
brigas com o irmao, isso tudo eu vivi. Mas as pes$&m mandado bastantes sugestoes,
cerca de 25% sdo aproveitadas”, contou Breno Melarea entrevista

Veja que ndo estamos falando necessariamente defamilia que mora no
Nordeste, afinal, os ambientes retratados nas imsagéo sugerem que as acgles se
desenvolvam em uma cidade no Pernambuco, na Bahi daraiba. Tudo pode ter
acontecido em Sao Paulo, no Rio Grande do Sul deanéa. Apenas pela linguagem e
pelos costumes do cotidiano € que se pode dizer sgudrata de personagens
nordestinos.

Tal fato contribui para o reconhecimento dos ues&to Facebook que, sendo
nordestinos (e mesmo que ndo morem mais no Nordesteo Brasil), conseguem
compreender as expressoes utilizadas pelo criam@adina. Para individuos nascidos
ou criados em outra cultura, alguns textos saonipceensiveis. Dai, nota-se que as
publicagbes possuem, sim, uma carga significatveuttura nordestina.

Apdés um més que a pagina estava na rede, o cridtBBode Gaiato” postou
uma lista com as cidades que mais curtiam a pa@isainco primeiros lugares eram:
Recife-PE (4.528 curtidores), Natal-RN (3.924),a)&&ssoa-PB (3.400), Caruaru-PE
(3.392) e Campina Grande-PB (2.598) Na verdade, quase todas as vinte e uma
cidades listadas pelo criador estdo localizadadlomleste, mas figuram também na
lista os municipios de S&o Paulo (10° lugar, cadb@.curtidores) e Rio de Janeiro (20°
lugar, com 493). Hoje, acredita-se que esse numherocidades localizadas em outras
regibes aumentou significativamente, mas apenagnongtrador da pagina pode ter
acesso a esses dados reais.

Os curtidores de “Bode Gaiato” estdo acompanhasdmoatagens também em
outros paises, como podemos ver em publicacdes fedt propria pagina, que mostram

imagens de seguidores no Canada e na Irlanda.

12

Ibdem.
13 Dados coletados na pagina “Bode Gaiato”: Fontpshitivww.facebook.com/ObodeGaiato?fref=ts. Acesro e
20/02/2014.
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No total, foram vinte publicacdes nos sete diasmtdise da pagina, com uma
média de 2,8 postagens por dia. As publicac6edbasicamente de trés tipos: tirinhas,
imagens uUnicas ou apenas textos. Elas sempre tdeaemas atuais ou do cotidiano,
retratando a “gaiatice” de algum dos personagemsspdstagens que sao frutos de
sugestdes dos “curtidores” da pagina somam setse periodo.

Nas publicacdes analisadas, observou-se que osunwEst tipicamente
nordestinos que aparecem nas publicacfes nao restéssariamente presos a tradicdo
do passado.

Figura 01— O costume nordestino associado a temasiais (23/01/2014)
GOM QUEM TU TANTO CUNVERSA T
-NESSE ZAPIZAP_I,. MENINO? N 6l gt

£ 46.847 pessoas curtiram isso. Frindpais comentarios «
[ 49.537 compartihamentos

| Gustavo Henrigue Junin ostentacao so de IPHONE
Curtir - Responder - ¢ 1.642 * 23 de janeiro 5 11:18

L] 35Respostas

Alan Neto Até Junin no zapizapi
Curtir * Responder * & 1,104 * 23 de janeiro &¢ 11: 18

L} 33Respostas

=0 Abrado Larbak Ate junin tem zaplznl:u eeunao ;{
Curtir - Responder - ¢ 181 * 23 de jansiro 1:22

L) 25 Respostas

:ﬂ Eduardo Feitosa Dormiu com couro quente mais

b continuou no ZapZap aHUEDHA
Curtir - Responder « &4 176 * 23 de janeiro 35 11;19
Gabriel Almeida Armaria podi nem fala cas boizinha

:i'l"h Curtir * Responder « ¢4 92 * 23 de janeiro &z 1118
Nathalia Roberta Sousa zapizapi foi a melhor!
#, ik

Curtir - Responder = #4191 * 23 de janeiro & 110 1

L[] 4Respostas

.En va um comentari

" Fonte: http‘s://wvx}w.facebook.com/ObodeGaiato?frefAtsesso em: 03/02/2014

Pelo contrario, os costumes sdo mostrados aliadmssantos e temas atuais,
como se pode ver na postagem acima, na qual oncestordestino é retratado pela
expressao “couro quente”, e o elemento da atuaidad mencdo a uma outra rede
social, oWhats App.

Sobre essa mistura da tradicdo com a linguagemtos fauais, em uma
plataforma digital, Canclini a identifica como uroaracteristica prépria das culturas
hibridas:

As novas tecnologias ndo s6 promovem a criatividadeinovacdo. Também
reproduzem estruturas conhecidas. [...] A coexigééndesses USO0S
contraditérios revela que as interacdes das nam@wmlogias com a cultura
anterior as torna parte de um processo muito n@dgogue aquele que elas
desencadearam ou manejam. (CANCLINI, 2008, p. 309).
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Da mescla entre o tradicional e o digital é quegausurgir o sucesso de “Bode
Gaiato”. Como se pode perceber, o publico que carfggina é, em sua maioria,
formada por pessoas que moram no Nordeste. Masneroude curtidores de outras
regides do pais, além de ser significativo, denmartgie o senso de pertencimento vem
se tornando realmente cada vez mais forte, mesnpesra era digital.

O fortalecimento na diferenca, apontado por Baurpade ser uma das
justificativas para que esse publico de nordestiiooa do Nordeste busque essas
paginas. E o fato de que comunidades e conteludssnadizados sdo cada vez mais
frequentes também aponta para a participacdo deédods em paginas bem especificas
como a que analisamos.

Figura 02 — Inera ao entre “curtidores” e as publcacdes (20/01/2014)
. OH MAINHA, JUNIN DISSE
UM NOME FEIO COMIGO

Bode Gaiato

urtiu + 20 de janeiro @

g 20,910 pessoas curtiram isso. Principais comenidrios -
[ 6:091 compartihamentos

Victoria Costa Pedin ta igual 2 Ténia, .
Curtir * Responder * #3830+ 20 de janeiro

-] 25Respostas " ha 3

‘f Larissa Fauaze khkkkkidd Pedim fez a vida de junim
um inferno
Curtir * Responder * &3 1.370 * 20 de jansiro as 12:40

[ 19 Resposias
. 3 " ., —w RT Gan Gsta Esse pedim 2 u o rorg
% N £.) " ookl Curtir + Responder * #4563 + 20 de janeiro as 12:38

[J 14Respostas

E ESSA CHINELA N
AQUI TA Ponm
(o] 128 (N

Leandro Houat EveryBODE hates Juninnnnni!
Curtir * Respender * #4254 + 20 de janeirs as 12:44

L} 6Respostas - ha 14 minutos
" Ricardo Silva kkk Junin estou com pena de ve kkk

15 sofrende mais que eu agui em o
Curtir * Respander * 375 * 20 d

Hilana Galdino oh muleke ruim armaria kkik
4 Curtir - Responder - #/151 * 20 de janeir 38

L Ver mais comentarios

Escreva um comentario. ..

Fonte https //www facebook com/ObodeGa|ato’>frefAtsesso em: 03/02/2014

Mas a identificacdo dos nordestinos com a pagimacpase dar justamente
porque a cultura regional foi trazida para essag@smultimidiatico, unindo o global e
o local. A grande participacdo dos “curtidores’gexindo postagens e comentando as
publicacdes também com expressdes tipicamente storde parecem ser o termémetro

gue mede o grau dessa identificacéo.
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Essa interacdo pode ser observada na Figura O02tegeecerca de 2.170
comentarios, quase 21mil curtidas e mais de 6 onilpartihamentos. Nos comentarios,
os “curtidores” usam a mesma linguagem das puldlesdazem referéncia a uma série
americana chamada “Everybody hates Cris” (Everyboaes Junin) e mencionam
outros personagens da pagina “Bode Gaiato”.

Por um lado, paginas como essa enfrentam critb@@do ao uso de uma
linguagem “errada” e a disseminacdo de preconcégasos aos nordestinos. Essas
criticas alegam que paginas dessa natureza acabydortplecer ideias errbneas que 0s
“sulistas” teriam em relagao ao Nordeste.

No entanto, os criadores das paginas como “Bodat@aacreditam que 0s
conteudos que eles publicam véo fortalecer ainda anaultura nordestina e fazer com
que os nordestinos estejam cada vez mais proxinessa cultura, estejam eles onde
estiverem.

Além disso, a multiplicidade de identidades queacpdssoa carrega consigo
atualmente também colabora para que jovens, guasi@ram na era digital e tém total
familiaridade com redes sociais e novas midiashémmse reconhecam em conteudos
que resgatam situagdo cotidianas que aconteceransews avos, CoOm seus pais, no seu
ambiente familiar.

E o cruzamento de culturas na rede, trazendo arautgional para a era digital

e fortalecendo, ainda que através do riso, a idied¢ nordestina.

5. Consideracoes Finais

Durante os apontamentos aqui realizados, trés sidprancipais estiveram
envolvidas: cultura, identidade e era digital. Nesente trabalho, buscou-se identificar
e analisar um dos nés onde esses trés elementsceatram: uma pagina de rede
social que, utilizando elementos da cultura redienda cultura digital, com o objetivo
de entreter, ja atraiu quase 3,5 milhdes de pessoas

A mistura entre tradicéo e digital que presenciamepagina se encaixa no que

havia sido identificado por Santaella (2010, p.l&8)seus estudos:

nessa malha hibrida de linguagens nasce algo noeosem perder o vinculo
com o passado, emerge como uma identidade prdfs$a reconfiguracdo da
linguagem é responsavel por uma ordem simbdlicac#figpa que afeta nossa
constituicdo como sujeitos culturais e os lagosagoque estabelecemos.
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Seja em nossa atuacao cotidiana ou em nossa patcic nas mais diversas
comunidades reais e virtual, a nossa identidadedgplica e se fortalece cada vez
mais. Um dos maiores problemas que se enfrentaregnge, segundo Bauman (2005),
€ o de decidir qual das identidades alternativagrdes escolher e por quanto tempo
devemos nos apegar a ela.

Assim, deve-se assumir a identidade do cidadamuttdo conectado a rede e
ligado as novas midias? Ou se deve retornar aasosgens, costumes e tradicdes que
aprendemos com nossos pais, de modo a valorizdtuaecda nossa regiao?

José Marques de Melo defende que a nossa escothade& levar em
consideragédo o “ou”, mas sim o “e”. Para ele, dsv@ssumir uma cidadania glocal,
valorizando, disseminando e assumindo a nossaiddéet nordestina em nosso meio
social, ainda que nele esteja incluso o virtuakateo vaqueiro, o cordel e a nossa
linguagem a serem conteudos disponiveis na Inté&ngha maneira de fazer isso. E
assumir, assim, ndo um multiculturalismo que uajflmas uma mistura de culturas que
valoriza.

Chega-se a essa conclusdo uma vez que se poddéidder modo como a
pagina “Bode Gaiato”, apesar de ser um espaco dalidade em um meio digital,
acaba contribuindo para a identificagdo culturad dordestinos, para o seu senso de
pertenca a esta cultura, mesmo que estes estejamuias regides do pais ou do
planeta.

Tal afirmacédo se da frente aos elementos da cution@estina identificados na
pagina, sejam expressodes tipicas e caracteristicadordeste, sejam 0s costumes e
situacOes do cotidiano retratadas pelos personagetidode Gaiato”.

Apesar de esses elementos serem retratados de ¢dmea, acredita-se que a
pagina acaba por contribuir de forma positiva padisseminacao da cultura nordestina

e para o fortalecimento da identidade dos nordestjne seguem e curtem a pagina.
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