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RESUMO

Nas eleicbes, os meios de comunicagdo de massatwems verdadeiras “armas”
politicas, pois é partir deles que se propagam na@gens e as promessas de
candidatos/as. Com as chamadas redes sociais ,ootim® oTwitter, candidatos/as
vém utilizando-as em suas campanhas eleitorais oo de disseminar informacdes
politicas e projetarem suas imagens. Neste semsie,artigo analisa quantitativamente
a insercdo de Tatiana Medeiros fevitter como forma de propagacdo de sua
candidatura em 2012 na cidade de Campina Grandeenmdo de 7 de setembro a 7 de
outubro. Como parte complementar dos processosdumiétpcos, buscou-se entender
gue imagem publica Tatiana Medeiros transmitiuemi r

PALAVRAS-CHAVE: Redes Sociais Online;Twitter; Campanha Eleitoral;
Participacdo Feminina; Imagem.

INTRODUCAO

A internet se configura enquanto ambiente de cocagéib e informagao, mas
somente foi explorada em escala maior nos anos, If#hdo se tornou aberta ao
publico. Anteriormente, sua utilizacdo era feitaersgs por Orgdos de governo,
universidades e militares (AGGIO, 2011).

Atualmente, vem crescendo o numero de perfis erarsldg sites para redes
sociais. Raquel Recuero (2009) propde nocdes suums aspectos desses tipos de
sites que sd@o necessarios para seu entendimegtod®ea autora, na internet, os atores

que fazem parte dela usando ferramentas de congénidarmam redes sociais: redes
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de atores e/ou grupos conectados entre si e dummtia internet para fins diversos.
Essas redes sociais sdo uma alusao a estruturaaleede, na qual os nés representam
0S atores, e as arestas, as conexdes entre oAn@snexdes podem ser percebidas
como 1) redes mantidas pelas interacdes entreomssabu 2) apenas para conservacao
de contatos, que o sistema de rede social marpara o usuario. A partir desta
perspectiva, Recuero classifica a primeira comde'remergente”, que demandaria a
participacdo dos atores envolvidos, e a segunda Coedes de filiagdo ou associacao”,
nas quais a atuacao ndo se faz necessaria, pouaraaede para agregar contatos.
Ainda que esta classificagdo pareca separar os dteedes sociais, Recuero (2009)
explica que essas diferenciacfes dizem respeitodmita dessas redes. As de filiagdo
sdo mais "estaveis e mudam mais raramente (e quaaito dificil for deletar uma
conexao, mais a rede ficara estaveldem a crescer e agregar mais nés", enquaatoagu
redes emergentes sdo consideradas "mutantes entendpresentar dindmicas de agregacao e

ruptura com frequéncia. Mas é preciso que se tel#ta que um mesmo objeto pode conter
tanto redes de filiacdo quanto redes emergenREC(UERO, 2009, p. 100-101).

A partir desta reflexdo, Recuero (2009), embasaslaspideias de Boyd &
Ellison (2006; 2007), depreende que os sites desrasdciais seriam uma parte dos
grupos que chama dmftwaressociais, que servem para comunicacao feita atrdeés
computador, e onde haveria possibilidade para &viage perfis, interacdo por

comentarios e também a exposi¢ao publica dos asijeitvolvidos.

A grande diferenga entre sites de redes sociaigt@oformas de
comunicacdo mediada pelo computador € o modo camuifem a
visibilidade e a articulacdo das redes sociaispautencdo dos lagos
sociais estabelecidos no espagfi-line. Assim, nessa categoria
estariam odotologs (como o Flickr e o Fotolog, por exemplo); os
weblogs (embora sua definicdo ndo seja exatamente dentronde
sistema limitado, como propdem as autoras, defenuEs que séo
sistemas semelhantes); as ferramentas de microgiagsatuais
(como o Twitter e o Plurk), além de sistemas com@rkut e o
Facebook, mais comumente destacados na categBELUERO,
2009, p. 102-103).

Nesse contexto, é oportuno pensar como, nos pleiéit®rais, os candidato/as
tém se valido dessas ferramentas como forma derigaé eleitoral". Nao é de hoje que
a internet vem sendo usada para propagacao dedaturdis ou no que se pode chamar
de mobilizacédo online, como lembra Aggio (2011). Bm@ados dos anos 1990, alguns

candidatos a presidéncia dos Estados Unidos coarmecar utilizar a rede para
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disseminar suas candidaturas e realizar mobilizagede torno das campanhas. Aggio
(2011) conta que com a internet diversas ferrarseptadem ser utilizadas para
mobilizacdo online, interacdo (conversacoes, s@igestroca de mensagens) e mesmo
ativismo (mobilizacdo com eleitores simpatizantes ol de uma candidatura, com
recursos disponiveis emebsitesde campanha). O ativismo pode ser proporcionado a
partir de: doacbes para fundos de campanha; opdaties para atividades a favor do
candidato através da internet e midias moveis; s dessas midias para marcar
atividades offline (AGGIO, 2011). O autor, baseado diversos outros pesquisadores,
afirma que quatro h[a potencialidades para a igéeratravés da internet, dentre elas: e-
mail; salas de bate-papo; quadros eletronicos;oedos websites para sondagens de
opinido.

A patrtir da internet, diferentemente da midia taxhial (impressa, radiofénica
ou televisava), onde a relacao eleitor/ candidéi permite a troca de informagdes e
contetudo em partilha, sites para redes sociaisp aracebook o Twitter e oYouTube
propiciam uma mediacao horizontal entre ambos oest possibilitando justamente
conversacbes, a troca de mensagens, publicacbesrsaly assim como o
compartilhamento de conteddos, o que sugere uraga®lndo mais passiva entre o

candidato e o potencial eleitor.

Essas caracteristicas descritas acima sdo idedificnaquela que € comumente
chamada de Segunda Geracdo da Internet, ou Weép dhfe a interatividade, a
participacdo online, o compartilhamento de inforGesce a producao de conteddos séo

marcas gerais.

O Twitter foi concebido como um servico para envio e recehim de
mensagens rapidas e pequenas, chamadaweet '(no aportuguesamenttyite), com
140 caracteres. Foi criado, segundo Recuero (2@99)2006 por Biz Stone, Evan
Williams e Jack Dorsey, como um projeto da empf@dao. A autora conta que na
interface do site havia, na area de edicdo da rmgensaa pergunta "O que vocé esta
fazendo?". Atualmente, a pergunta foi substituidda pfrase "Publiqgue um novo
Tweet...", sugerindo uma nova dinamica no site, talweez a rede tenha agregado em

5 Rossetto, Carreiro e Almada (2012, p. 2) afirngam o termo foi criado foi criado pelas empresas
O'Reilly Media e MediaLive International, sendolinéido para designar a "segunda etapa da geracéo de
servicos na Web, cujo principal objetivo é amphar formas de produzir a compartilhar informacées
online".
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m)

cima dos valores atribuidos por seus usuarios. eSolr aspectos relacionados
estrutura do site, Recuero (2009) explica que @xisbs seguidoresfoflowery e
pessoas a seguiio(low), portanto cada uma das partes pode seguir o @ra. Ha
duas ferramentas que merecem destaque, que BiieeisMessag€DM) e ashashtags
(#). Na primeira, as mensagens séo enviadas em prodwlo. Na segunda, bastante
peculiar, 0s usuarios ligam suas mensagens a un@ita por meio do simbot Por
exemplo, ahashtag#NowPlaying (#TocandoAgora) elenca todas as mensagens nas
quais os usuarios a utilizem e as colocam ntimaline Unica para estas mensagens,
onde qualquer usuarios pode acessar, desde quse asshiperlink’.

Na pagina de cada individuo encontram-se todasas mensagens publicadas
na chamadatimeline (linha do tempo). No microblog, além da publicacde
mensagens, com a funcRetweet(no seu aportuguesamentetuite) € possivel que o
ator republique uma informacgé&o/ publicacdo de umsealss seguidores, mas também de

outros usuarios que nao esta seguindo, desde peréilcesteja aberto ao publico.

Para Rossetto et al. (2012), que averiguaram 4faltras a respeito do uso
politico do Twitter, a ferramenta é bastante utilizada em periodosos para
exposicao de campanhas e disseminacéao de informdgidieetanto, € também utilizado
por 0rgados governamentais que "empregam o micropdda@s mesmas razbes que 0s
politicos, por ser uma forma rapida e facil de gnaitir informacéo e de interagir com
as partes interessadas (ROSSETTO; CARREIRO; ALMAPG,2, p. 18).

A utilizacdo do microblog por parte dos pleiteangsta também atrelada a
necessidade de ampliar sua visibilidade diante ukgrios da rede, vistos como
eleitores em potencial. Sendo assim, ha o fatougeegqn campanhas eleitorais, através
de discursos e do embate entre os politicos pteésadevem ser consideradas a
visibilidade e a constru¢do da imagem publica quedaterminado candidato pode e/ou
deseja propagar. De acordo com Gomes (2004, papd@ RABAY, 2012, p. 259), a
imagem publica é “um complexo de informacdes, negéenceitos, partilhado por uma

coletividade qualquer, e que o caracterizam”.

Segundo Rossetto, Carreiro e Almada, "o uso politdic Twitter aumentou o

ativismo, tornou os usuarios mais questionado@$psns e informados [...] mudando

® Fragoso, Recuero e Amaral (2012, p...) definemocteonexdes automatizadas que, quando acionadas,
dao acesso a outro médulo de informacéo, ndo rex@sente em ordem linear".
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como 0s negacios politicos interagem com os cidddBmtores e influenciando como
as noticias passam por outras plataformas midsdt{@@12, p. 21).

Como o recorte de objeto deste estudo se baseibétanpelo prisma das
relacbes de género, ou seja, a mulher na poléigmeciso assinalar algumas reflexdes

tedricas que contribuem para a percepcao maisagecdeaparticipacao feminina.

PARTICIPACAO FEMININA NA POLITICA E IMAGENS RITUALI  ZADAS

Neste artigo, que investiga a campanha eleitomral pana Medeiros ndwitter
e que imagem publica politica foi transmitida, te8 Sie mostrou um ambiente com rico
"acervo" sobre seu material de campanha, que ajudawerificar justamente a
mobilizacdo empreendida pela candidata e a imagegédero que foi moldada a partir
da rede. Quando se trata da participagdo de mslh®epolitica ou nos espacos
publicos, € preciso ter em mente que ao longo staria a mulher foi privada daqueles

espacos com justificativas que remetiam a sua caodle género construida.

Portanto, é importante ressaltar que quando seefalaelacées de género (os
papéis socialmente atribuidos a homens e mulhemsstraidos com base
nas "diferencas" de sexo), a desigualdade é umearpanfunda, resultado de um longo
processo de "naturalizacao"” das diferencas seXga@se justifica para além do carater
biolégico que separam 0s corpos, pois atribuiraroasacteristicas e performances a
cada sexo, tidas como essenciais, moldando-osquaa#o-os ao que se acredita ser
préprio de cada um. Neste sentido, fica evidemiaeose chama de assimetria de género
(COSTA, 2012), na qual as mulheres foram e aindasséijugadas. Ressalva-se aqui
que apesar dessas definicdes serem binarias, né@tsaede esgotar os significados e

experiéncias que as relacdes de género podemeafaes/ou vir a ser.

Nas sociedades contemporaneas, ainda lidamos cmachismo nas relactes
sociais, fruto de uma cultura patriarcal que carnemga série de imposi¢des sobre a vida
de mulheres, ditando a maneira como devem vives gigias. Mulheres de diferentes
etnias/racas, classes e geracfes, com niveis dagédutambém diferenciados, sofrem

de uma espécie de controle “invisivel" ou, comaaddourdieu (1999), de dominacéo
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(simbdlica) masculina, que supde a incorporagdovaleres e praticas masculinas
dominantes por toda a sociedade, inclusive entnawdBeres, mesmo quando iSso as

mantém subalternas e oprimidas.

O espaco publico, partindo desse prisma, foi coitgir e vivenciado pelos
homens, relegando as mulheres ao ambito do prividdpméstico. "A politica € uma
instituicdo corporativa de representacdo de irgesgscom normas proprias de
recrutamento e treinamento politico”. No caso d#ery "diferentemente do homem,
os ciclos de vida da mulher segmentam sua vidaparicular, com o advento da
maternidade" (RABAY; CARVALHO, 2008, p. 33). Cog012) assevera que uma das
conquistas mais marcantes a respeito dos diregigsnililheres foi a da cidadania
politica com a Lei do Sufrdgio Universal, em 1982ndo espaco as mulheres no
ambito das decisbes publicas e politicas. A cidadanvil, no entanto, so foi
reconhecida com a Carta Magna de 1988, igualanddlirestos entre homens e

mulheres.

Ainda que tenham havido muitas conquistas no piesodireitos das mulheres,
contribuindo para sua insercdo na vida politicalgipa, “essa ideia de cidadania plena
e universal se apresenta como uma utopia para arimalas mulheres e outras
minorias, exatamente por ndo contemplar as difeserde género e racal/etnia.”
(COSTA, 2012, p. 42). Dessa maneira, pode-se piliesjue a propria participacéo
politica feminina nos espagos de poder ainda caledecentivos, como a lei de cotas e
outras politicas publicas, que levem a diminuigéstal diferenca entre a participacao de

homens e mulheres, constatada inclusive por nunoéimais.

Em 2009, a Lei N° 12.034 foi promulgada estabel@oeque os partidos ou
coligacdes devem atender a um percentual minin®0Dée (trinta por cento) e maximo
de 70% (setenta por cento) para candidaturas de sE. No caso da Paraiba, por
exemplo, dados confirmam um salto gradativo no manmie mulheres na politica
formal, especificamente no a&mbito do Executivo Mipal. Rabay et al. (2013), com
dados obtidos a partir do Tribunal Superior Elaitdif SE), apresentam que em 1993
havia 14 prefeitas, representando 8,2% do totgirdieitos a época no estado. Ja em
2012, "120 mulheres disputaram as prefeituras Ipamas, correspondendo a 20,7% do
total de 579 candidaturas, nas 223 cidades pamsbdforam eleitas 49 mulheres,
representando 22% do total de municipios do est@BBAY; CARVALHO; SILVA,
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2013, p. 5). Diante desses numeros, € possivelluwongue se ndo aumentou
significativamente a participacdo de mulheres nétige ao menos redefiniu a

composicao de atores nessa esfera, mostrand@,tatweas dinamicas da politica.

As campanhas eleitorais se revelam como fendmemopicpps para se
compreender a configuracdo da politica e, entrosuas questbes da visibilidade e da
construcdo de uma imagem por candidatos e partileseleicbes sdo bastante
expressivas sobre sujeitos politicos, partidogpedprio fazer politico. E através delas
que se “descortinam um conjunto de significadosélivos, visdes de mundo, divisdes
que se explicitam em linguagens, crencas e rit{@&RREIRA, 2008, p. 46). Neste
contexto, as candidaturas femininas possuem plaridades que merecem ser
estudadas, principalmente pela condicao histéacaualher na sociedade.

Barreira reflete que, em virtude de sua dita “re#tat, a participagdo da mulher
na politica pode evocar tragcos que a diferenciesndgmais sujeitos politicos.

Representagbes associadas ao "feminino" parecerpacecer com
eficacia nos momentos de crise politica ou transi§&eja na OGtica
corretiva ("uma mulher age diferente"), na visdouédta ("interesses
coletivos acima dos individuais") ou na perspectsalvacionista
("relacdes mais humanistas”), emerge a ideia de pPwsIca0

"diferente", geralmente marcada por oposicOes a&Eli(BARREIRA,

2008, p. 29).

Ainda que essas visdes possam incidir sobre mugre se lancam a cargos
politicos, Barreira (2008, p. 48) entende que éfeias ao poder feminino "expressam
versoes idealizadas sobre um desempenho tido cotangialmente positivo e capaz de
modificacdes nos espacos institucionalizados diigedl Para a autora, isso implicaria
pensar que atributos tidos como proprios da "natufeminina” seriam deslocados para
"0 espaco de praticas sociais e politicas congldsrairtuosas em si mesmas" ainda
que, "as proprias campanhas de candidatas mulhe#es,raro, lancem mao de
argumentos referentes a qualidade femininas caaside imprescindiveis para uma
proposta de renovacdo no campo da politica" (20088). Nas campanhas, quando ha
mais de uma mulher no pareo, a autora sugere gemurgos com efeitos de

diferenciagdo podem emergir com mais frequéncia.
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Irlys Barreira (2008), em suas analises sobre odabs que caracterizam
mulheres e rituais nas candidaturas femininasguz

A enunciacdo das diferencas, a construgdo ou detsgo@io de
identificacdes, envolvendo referentes de génemtesdas comuns em
campanhas politicas. As candidaturas de mulhemagjaen discursos,
rituais eslogansque conformam o que pode ser nomeado de jogo de
identificacoes e diferencas. (BARREIRA, 2008, p. 48

Barreira (2008) também esclarece que referéncibee sguestbes ideoldgico-
partidarias podem se caracterizar na forma de spelunciativos que revelam
diferenciacdo entre as candidaturas. Portanto, idemas que um candidato/a se
"apropria" dos valores defendidos pelo partido cdonma de se projetar é perceber sua
construcdo de imagem com base ndo somente ligagéreyo, mas junto também a

uma ideologia partidaria.

A CANDIDATA, A MILITANTE, A MEDICA

Filha da enfermeira Zoé de Oliveira Medeiros endaédico José Moysés de
Oliveira Neto, Tatiana de Oliveira Medeiros nasceudia 21 de julho de 1966 em
Campina Grande, segunda maior cidade do estaddecidla popularmente como
Rainha da Borborema e localizada no agreste pa@ibaatiana formou-se em
Medicina pela Universidade Federal da Paraiba. ida profissional, trabalhou em
hospitais das redes publica e privada da cidadealéente é divorciada, tem quatro
filhnos, sendo um deles ex-vereador da cidade, &asdPascoal Medeiros de Pereira
(SILVA; LIMA, 2013). O filho de Tatiana foi tambémrhefe de gabinete na gestdo de

Veneziano Vital do Régo, entre os anos de 2008.8.20

Ao longo de quatro meses de campanhdwitter, Tatiana Medeiros fez 1.618
mensagens. No total estabelecido para andliseste @a 7 de setembro a 7 de outubro,
0 numero totalizou 561 publicacdes. Dessas, 4z8rfaealizadas em setembro, sendo

133 mensagens publicadas durantes os primeiroslisstde outubro. A leitura de todas
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as publicacdes resultou em duas tabelas, sendmainar sobre os tipos de publicacao,
mais referente ao padrao da mensagem "Publicat@oin Mencéo" (caracterizado
pelo simbolo@ para designar ou direcionar a mensagenfReweetA segunda tabela

demonstra quais assuntos foram mais exploradosaethdata

Tabela 1: Nimero deostsfeitos por Tatiana Medeiros segundo os tipos

Tipos de Post

Candidata Partido Resposta/ Con

Publicag&o Refweet

Mencéo
Tatiana Medeiro§ PMDB - C( 394 34 133 561
Fonte: Pesquisa nas paginas da candidata, 2012.

Na categoria identificada comBetweet 133, ou 23,7%, postagens foram
publicadas. A maior parte doeetweets sdo aqui considerados uma forma de
mobilizacdo em prol da candidatura de Tatiana MedeiO retwee} por funcionar
como uma republicacdo de outro ator, pode atingergos outros atores da rede que
nao estdo diretamente seguindo aquele primeiroriosuas que seguem a candidata.
Mesmo os que nao fazem parte da campanha ofi@alkat por participar de maneira
indireta, com comentarios sobre as passeatas @sauentos relacionados a campanha.
Esses internautas fizeram parte das mobilizac@rsada candidatura, visto que nessas
mensagens 0 apoio a candidata era explicito. Patianéd essa funcdo se mostrou

fundamental, uma vez que legitima a sua autopromegke sua candidatura.

Na categoria "Publicagdo” as mensagens ndo posswamdes (@). Sdo 394
mensagens, ou 70,3%, que informam sobre a campgarhagualquer internauta. Por
outro lado, seja de qual natureza for, percebermsedasinteresse da candidata em
realizar conversacdes, ja que foram apenas 34 (p@hjicacbes com mencao
registradas ao longo do periodo que, vale lemlgramucial para os pleiteantes. Por
outro lado, é possivel se pensar que mesmo osnauotixs nao fizessem tantos

guestionamentos a candidata.

Vale lembrar que neste ambiente as possibilidademtdracdo e, portanto, a

" Pagina para o perfihttps://twitter.com/dratatianamed
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aproximacdo com potenciais eleitores podem ultsgyass niveis usuais de se fazer
campanha. Através dos sites para redes sociaeiispmente no contexto dawitter,
Tatiana teria oportunidades como propor debates jpar internautas sobre suas
propostas para governo e, entdo, buscar novasoepi® tentar abarca-las ou manter
diretrizes do plano de governo, como lembra o eXerdp site de campanha de John
Kerry lembrado por Kamarck (2002) e citado por Ag@2011). O que se Vvé, no
entanto, sdo pouquissimas interacdes, sendo guainda (26) mencionava Veneziano
Vital, o entdo prefeito da cidade, seu correligrané apoiador. As demais ndo haviam

ligagdo com a campanha.

Na Tabela 2 a seguir, foram classificados os assuntos abosd&do trés
categorias: "Propostas e Realizagbes", "Mobilizacéo"Divulgacdo". Estes trés
assuntos foram preponderantes e tinham correlagcaccampanha. Portanto, Tatiana
realizou nos 32 dias de campanha uma extensa @gi@gde ideias, aléem de
mobilizacdo e bastante divulgacdo de material depaaha, como agenda, imagens,
videos e outrobnks que direcionavam para matérias noticiosas qua tintandidata no
foco ou Ihe beneficiava de alguma forma.

Tabela 2 : Numero de postagens da Candidata TadWladairos por assuntos

Assuntos por postagem

Assunto de post
Proposta~s/ Mobilizacdo Divulgagéo Outros TOTAL
RealizacGes
Tatiana Meéjgl)ros (PMDB 145 151 173 92 561

Fonte: Pesquisa na pagina da candidata, 2012.

Devido a quantidade de publicacbes, as demonstacie imagens serao
utilizadas somente nas averiguacdes a respeitmagem transmitida pela candidata.
Séao 145 mensagens para a primeira categoria, "StegddRealizacdes”, ou 25,9% do
todo; na segunda, "Mobilizagdo", 151 mensagen£68%; em "Divulgacao” o total
foi de 173 mensagens, ou 30,8%. As demais mensagensao tinha correlacdo com
essas categorias foram encaixadas em uma quaataadh de “Outros”, totalizando 92
mensagens, ou 16,4%, fechando, assim, o total @b$190%) mensagens publicadas

de 7 de setembro ao fim de 7 de outubro.
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Em "Propostas/ Realizagdes", Tatiana Medeiros das internautas
esclarecimentos e informacdes sobre seu plano derrgp para 0 municipio, mas
também se valia das realizacfes trazidas na éppaestao de Veneziano e de seu
trabalho enquanto secretaria de saude da cidadelggitimar seu trabalho politico.
Geralmente, essas mensagens viam precedidas doaslaags #TatianaTemProposta
ou #eneFez ou ainda#TemQueContinuarsendo todas sempre ligadas a alguma
tematica social, como Cultura ou Esporte, mas tambgiitas voltadas para area de
Saude. Ja em "Mobilizacdo", por meio de divulgadéosuas diversas outras redes
(Facebook Youtube site oficial de campanha), Tatiana convidava rdsrinautas a
participaram de sua campanha. Por fim, foi conadieicomo "Outros" (244) quaisquer
mensagens que nao se enquadraram nas categagicienatlas. Essas mensagens, de
maneira geral, demonstravam a opinido, o apoio opoagicdo explicitas da candidata
na rede, com alguma reflexdo sobre os acontecimguidticos a época da campanha.
Mas, separadamente, as mensagens ndo formaranmegnorguficiente para criar outra
categoria.

Com isso, conclui-se que Tatiana utilizoliwitter massivamente para propagar
sua candidatura, com materiais de campanha eneuliés formatos (textos, imagens,
videos e sons), além de visibilizar o apoio a saamiclatura feita explicitamente por
outros atores do microblog, que também se mostraataras em suas atividades de
campanha, de maneira presencial e online. Dess&imapode-se inferir algumas
caracteristicas sobre a participacdo de TatianaeMedque acabaram por contribuir
para a construcdo de sua imagem publica politica.

A candidata do PMDB mostrou-se bastante participatia midia, e isso
aconteceu de maneira gradativa ao longo dos 3Zddiaampanha. Tatiana estimulou o
ativismo online, com recursos proprios trazidosopé&Wwitter, como ashashtags
buscando apoio a sua campanha ao se fazer visteglvecar seguidores e internautas
em geral para participarem de atividades de cangppanima de suas caracteristicas

mais sobressalentes.

Com tantas publicacbes a respeito da campanhagdatdes e informacoes
sobre seu plano de governo, além de uma extenshlyapao de material de campanha
(folders com propostas, fotos de eventos de campanha,svicieo guias epotsde
campanha), Tatiana se coloca como uma candidatbusica de "continuagdo" das
"mudancas" que vem sendo realizadas na cidadeéatdy partido ao qual estava
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ligada. Nao é a toa que sesl®gansde campanha se chamam "Campina tem que
continuar* e "A mudancga continua”. Os simbolos tpedas palavras "continuar" e
"mudanca” sdo atrelados justamente ao projetozeehi pelo seu partido durante a
passagem de Veneziano Vital na prefeitura, ao lomgo8 anos de trabalho. E a
validacdo de que aquele exercicio deve permaneeesgja, uma forma de manutencéo
da ideologia partidaria ao qual a candidata se stdanNeste sentido, € uma candidata

que milita pela manutencdo de um poder no goveunaaipal.

Ora, vé-se, entdo, a imagem de uma mulher queplotasua candidatura,
fazendo daquele ambiente um canal para exposicoasgepropostas, consideradas, por
ela, necessarias a cidade de Campina Grande. @senilo, 0 que mais se percebe é a
figura da militante estampada em suas ideias. Gor@ume deste material que mostra
as mobilizacdes, disposicOes de propostas e digidgaé extenso - 0 que mais se une a
sua imagem € a ideia da militante e ativista pelautencéo de um partido no poder -,

suas oposicoes e exposicoes de seus ideais revetems "figuras” da candidata.

Tatiana Medeiros fez, em suas mensagens, divepst@sague ritualizavam com
seustatusde médica. Na condi¢cdo de profissional da aresadde e ex-secretéria de
saude da cidade, a candidata incorpora ao seualkcg@oiitico tanto a competéncia
profissional como administrativa, valores que séost como essenciais para qualquer
pleiteante. Através da publicizacédo das obras (teos aumento de recursos e equipes
para area da saude) feitas quando ainda era secddssalde, Tatiana se coloca como
profissional ndo s6 competente, mas conhecedoraat@ssidades da populacdo. Dai

tantas tematicas sociais atreladabashtagsnformativas.

E recorrente em suas publicacdes que Tatiana *desigjar”" de sua cidade, pois
foi médica e sabe do que a populacao precisa: desaade, de trabalho politico mais
efetivo. "Cuidar”, na verdade, é um trabalho quetein feito ha muito tempo, ja que &
médica. Mas a palavra aqui ganha um duplo seridlo.é somente por ser médica que
sua funcdo de "cuidadora" se torna patente, mabaasa associando também a
qualidades "naturalmente” atribuidas as mulhemas;ipalmente porque sédo ligadas ao

ambito do privado: o de doméstica.

No exemplo a seguir, uma oposicao velada ao cawditlamero Rodrigues, do

Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB)jarat expde suas opinides.
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Tatiana Medeiros o Dralal: 4dese

Quem ama cuida. Trabalhandc frme e forte vou cuidar de Campmal
HFCGVolals twitpic com/axzmiu

\er foto

Tatiana Medeiros S DraTatianalled { de se
Campina quer atitude. a mesma amude g mudou nossa cldade nos
alfimos anos. Quem ama cuida. Trabalhando firme e forte vou cuidar
d Campinal

Tatiana Medeiros OraTatianalled 4 de se
E a gente sabe g nao basia dw_er gue ama O importanie sd0 05
atos, os gesios. Falar demais ndo serve de nada! #CGVotals

Tatiana Medeiros

Tem candidato porai g diz g tem amor por Campina Estranhcrl F'q
seU grupo passou mais de 20 anos no poder e pouco fez pela nossa
cidade!

Figura 1 - "Quem ama cuida"

Fonte:https://twitter.com/dratatianamed

O “cuidado” com a cidade é a transferéncia tambaquele papel doméstico.

Tatiana se opbe aqui fortemente aqueles que buseanwer posi¢cdes politicas,

desconfiando dos atos de seus opositores, tentlsdtassifica-los. A candidata, entéo,

se impde como "combatente” contra alguma desordditicp, mas acrescenta nessa

luta simbolos caracteristicos e atribuidos as mesheé’Quem ama cuida”, um apelo

gue, no senso comum, geralmente € dado ao papehdiks ou donas de casa, pois 0

“amar” é também “cuidar”; “Trabalhando firme e fostou cuidar de Campina”, a garra

e o desvelo se fundem em uma imagem de mulhemdiestemas zelosa.

CONSIDERACOES FINAIS
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Com um grande numero de publicacdes, 561 ao tato objeto deste trabalho,
a candidata Tatiana Medeiros fez ampla divulgagéaddias, propostas de governo,
além de mobilizacbes, e em sua maioria estampealgatdaetweets Na utilizacdo do
Twitter pela candidata, nota-se que ha pouquissimasitastale realizar conversacoes,
e mesmo quando h& publicagbes com direcionamesggasendo sdo exatamente
tentativas de estabelecer debater politicos. Contsul participacdo via Twitter para
realizacdo de campanha eleitoral se mostrou ricanaterial/ conteudo, que pode ser

utilizado pela candidata como parte de sua tragepaiitica.

Ao longo dos 32 dias de campanha, e a partir dershg exposicdes de seus
ideais e de suas propostas, Tatiana também seoootmntrariamente ao candidato
Romero Rodrigues, mostrando-se tanto "lutadora"gimbolo considerado masculino)
como "afetiva” (0 que comumente é mais ligado ashemes), ja que sente as
necessidades que Campina Grande precisa e, saijrguuet "cuidar” do seu povo. O
uso da palavra "cuidado" e "amor" fazem, além gacho com a imagem de médica,
uma relacdo com uma figura caracteristica de muihaterna e fraterna. Por fim,
Tatiana Medeiros se p6s como uma militante em grgratte de suas publicacdes,

mesmo quando fazia oposi¢ao ao grupo politico cqoecte.
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