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RESUMO

O trabalho consiste em analisar e compreender 0s usos da multimidialidade como
formato caracteristico do jornalismo digital no contexto da convergéncia jornalistica e
da multiplataforma. Para dimensionar esse percurso foram sistematizados conceitos
presentes nas investigacdes do jornalismo digital como convergéncia e multimidia. No
tocante a delimitacdo do objeto, partimos do estudo de caso como estratégia
metodologica centrando-se no caso empirico Publico.pt de Portugal. A partir da
“Ferramenta para Andlise de Multimidialidade em Cibermeios” (MASIP; MICO;
TEIXEIRA, 2011), realizamos observacdo da home do portal de modo a caracterizar e
sistematizar os usos da multimidialidade, compreendida como a utilizacdo de recursos
de video, fotos, infografia, dudio e hipertextos congregados.
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Introducéo

Este artigo é fruto de uma sintese de minha monografia sobre o jornalismo
digital em plataforma multimidia com estudo de caso sobre o jornal portugués
Publico.pt. Pesquisa oriunda de um periodo de intercambio entre 2012 e 2013 durante a
graduacdo sanduiche no curso de Ciéncias da Comunicacao na Universidade do Minho
em Braga, Portugal, pelo programa Ciéncia sem Fronteiras do Ministério da Ciéncia,
Tecnologia e Inovacdo (MCTI) e do Ministério da Educacdao (MEC), em paralelo com
minha graduacdo em Comunicagdo Social com habilitagdo em Jornalismo pela
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB).
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De inicio, a escolha em analisar o portal de noticia de Portugal denominado
“Publico.pt” deu-se pela fato de avaliar um meio de comunicagdo que tivesse como
prioridade a producdo mediada pela multimidialidade que é o que ocorre com esse
veiculo. Assim sendo, cria-se um estudo que analisa como se desenvolve o uso da
multimidialidade nesse portal, que € um dos mais conceituados quando se trata de
recursos multimidia no jornalismo europeu e portugués.

Um aspecto, sobretudo significativo para o jornalismo baseado em
multimidialidade ¢ conceituado por Palacios (2002, p.3) como a “convergéncia dos
formatos das midias tradicionais (imagem, texto e som) na narracdo do fato
jornalistico.” Desde o aparecimento dos meios de comunicacdo de disseminacdo de
informacdo de massa como a TV que a multimidialidade foi compreendida como

instrumento fundamental ao jornalismo, assim defende Palacios (2002, p.3):

A Multimidialidade do Jornalismo na Web é certamente uma continuidade, se
considerarmos que na TV ja ocorre uma conjugacdo de formatos mediaticos
(imagem, som e texto). No entanto, é igualmente evidente que a Web, pela
facilidade de conjugacdo dos diferentes formatos, potencializa essa
caracteristica. (PALACIOS, 2002, p.6)

Essa andlise dos recursos multimidia presente no portal de noticia “Publico.pt” ¢
representada através de contetdos jornalisticos multimidia que perpassam alguns
aspectos como: monitoramento das interfaces de videos, fotos e infograficos contidos
no portal; analise da utilizacdo desses perante a sistematizacdo dos conceitos do
jornalismo multimidia, e convergente, cujo objetivo € compreender os problemas e
avancos que a multimidialidade alcancou diante o jornalismo digital nos Gltimos anos
para encaminhar um entendimento das configuracdes atuais desse campo. Assim sendo,
cria-se um estudo que analisa como se desenvolve o uso da muldimidialidade nesse
portal que € um dos mais conceituados quando se trata de recursos multimidia no

jornalismo europeu e portugués.

Jornalismo Multimidia

Um aspecto, sobretudo significativo para o jornalismo baseado em
multimidialidade ¢ conceituado por Palacios (2002, p.3) como a “convergéncia dos
formatos das midias tradicionais (imagem, texto e som) na narracdo do fato

jornalistico.” Desde o aparecimento dos meios de comunicagdo de disseminacdo de
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informacdo de massa como a TV, que a multimidialidade foi compreendida como
instrumento fundamental ao jornalismo, assim defende Palacios (2002, p.3):

A Multimidialidade do Jornalismo na Web €é certamente uma continuidade, se
considerarmos que na TV ja ocorre uma conjugacdo de formatos mediaticos
(imagem, som e texto). No entanto, é igualmente evidente que a Web, pela
facilidade de conjugacdo dos diferentes formatos, potencializa essa
caracteristica. (PALACIOS, 2002, p.6)

Essa analise dos recursos multimidia presentes no portal de noticia Portugués
“Publico.pt” € representada através de conteddos jornalisticos multimidia que
perpassam alguns aspectos como: monitoramento das interfaces de videos, fotos e
infograficos contidos no portal; analise da utilizagdo desses perante a sistematiza¢do dos
conceitos do jornalismo multimidia, e convergente, cujo objetivo é compreender 0s
problemas e avancos que a multimidialidade alcancou diante do jornalismo digital nos
ultimos anos para encaminhar um entendimento das configuragdes atuais desse

universo.

Conceber ambientes e instrumentos para a compreensdo da complexidade
cultural que envolve as mensagens multimédia e os contextos de producéao
dessa mesma complexidade é uma das questdes fundamentais que importa
compreender, pois hoje, e cada vez mais, a relacdo entre comunicagdo e
tecnologia torna-se omnipresente, omniciente, omnitecnociente no quotidiano
humano. (PEREIRA, 2013, p.9).

O intuito desse estudo visa contribuir com a identificacdo do potencial dos
elementos caracteristicos do jornalismo multimidia da internet, cujo resultado destina-se
a perceber como a producdo multimidia é proposta e qual a relevancia informativa na
linguagem atual desse contetdo inovador. Com essas especificidades torna-se relevante
os estudos em jornalismo digital multimidia pelas possibilidades de atender as
necessidades vigentes de expansdo de inovacgdes e criatividades que mais do que nunca
estdo sendo cada vez mais irrevogaveis no exigente e ascendente mercado de consumo de
informacdes. Assim este trabalho permitiu amadurecer e aprofundar o conhecimento

sobre o tema, bem como identificar a questdo da multimidialidade no jornalismo digital.

Estratégia metodoldgica

Como premissa adota-se 0 modelo de producdo convergente na forma de

producdo e circulacdo multimidia de reportagens do portal de jornal “Publico”,
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partindo-se de um quadro tedrico e empirico visando a observacdo através da
“Ferramenta para Andlise de Multimidialidade em Cibermeios” (MASIP; MICO;
TEIXEIRA, 2011) do livro “Ferramenta de Analise de Qualidade no Ciberjornalismo”
(PALACIQOS, 2011). A ferramenta foi aplicada, em sua totalidade, para o presente
estudo visando identificar e caracterizar o aspecto de multimidialidade no citado portal.

Além desse instrumento de natureza exploratoria, o estudo também se utilizou
de uma pesquisa bibliografica para situar o estado da arte em torno do objeto, de modo a
constituir um referencial tedrico sobre convergéncia jornalistica, multimidialidade,
jornalismo digital e outras perspectivas tedrico-conceituais. Essa fase da pesquisa
proporcionou um envolvimento aprofundado das demandas de entendimento dos
conceitos, praticas e projetos que se direcionam a cerca da construcdo em refletir e
debater as problematicas, questionamentos e possiveis solucBes que contemplam as
recentes transformagfes no jornalismo contemporaneo e no ecossistema movel em
expansdo no campo jornalistico. Concentramos o trabalho em estudo de caso Unico, de
modo a explorar com profundidade o objeto empirico, visando obter resultados mais
consistentes para a analise e interpretacao.

Esse € um método de pesquisa utilizado em muitas areas, principalmente nas
Ciéncias Sociais Aplicadas, dentre as quais esta area da Comunicacdo. Dessa forma, o
estudo de caso foi escolhido por tratar-se de uma pesquisa que infere sobre as
ferramentas de interface multimidia como elemento primordial em reportagens do
respectivo portal do jornal citado acima, através do qual, entende-se “a esséncia de um
estudo de caso estaq, pois, no fato de ser uma estratégia para pesquisa empirica
empregada para a investigagdo de um fendmeno contemporaneo, em seu contexto real.”
(GOMES, 2007, p. 5)

As fichas foram aplicadas nos respectivos dias 11/8/2013 e 12/8/ 2013 em
horério diurno e noturno que se deu as 9 horas e as 19 horas com observacGes das
capturas para aferir o ritmo de publicacbes em relacdo as atualizagdes diarias do
cibermeio e para identificar possiveis alteracdes nos usos dos elementos multimidiaticos
e dos padrbes. Para auxiliar na implementacdo desse processo de observacdo foi
primordial a operacionalidade do dispositivo digital denominado “awesomescreenshot”
destinado a capturar paginas inteiras ou qualquer parte de interface online de portais,
disponibilizado de forma gratuita na internet para livre acesso e download em

(http://awesomescreenshot.com/). Essa etapa impds a atencdo com o0s horéarios,

atualizacdes e capturas das telas, visando-se a coleta de dados com vista a elaboracdo de


http://awesomescreenshot.com/
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resolucdo dos questionamentos contidos nas fichas de analise a obter um panorama da

multimidialidade vigente no portal.

Jornalismo Convergente

Durante os séculos XX e XXI a comunicagdo atingiu patamares tecnoldgicos,
sociais e culturais que influenciaria todo o legado de desenvolvimento dos meios, as
formas de comunicacéo, e a dimensionaria além de suas categorias tradicionais. No final
do século XX e inicio do atual, o jornalismo digital passou a ser considerado por sua
relevancia social, cultural, tecnoldgica e por ser responsavel pelos processos de
reconfiguracdo dos modelos de gerir e gerar a noticia que possibilitaram um patamar de
metamorfoses constantes e desafiadoras tanto do ponto de vista, econdmico como

profissional do jornalismo.

O jornalismo contemporaneo tem vivenciado um conjunto de transformagdes
de natureza estrutural que perpassa as praticas jornalisticas (apuragéo,
producdo e distribuicdo de conteldos) e, consequentemente, a propria relagdo
com o publico (interatividade, participacdo na producdo, redes sociais) e novas
feicBes para o produto jornalistico (a noticia, as narrativas), além de
redefinicbes nos modelos de negdcios das organizagbes jornalisticas
(multiplicagdo de suportes, integracdo de redacfes, fusdes, surgimento de
plataformas maéveis). (SILVA, 2013, p 52)

Nesse contexto, o aspecto de multimidialidade convergente esta relacionado com
0s recursos que orbitam as caracteristicas do jornalismo digital. O processo de
convergéncia jornalistica nas organizacGes midiaticas afeta, sobremaneira, a forma de
produzir e circular as noticias (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008) e favorece a
multimidialidade a medida que os grupos trabalham em funcdo de uma estrutura
multiplataforma e com uma producdo que envolve diferentes formatos midiaticos.
Portanto, a convergéncia jornalistica € um conceito fundamental para a compreensao da
adogdo sistemética da multimidialidade seja em forma de videos ou de infografias e
passando ainda por fotos e dudios como composigéo editorial dos cibermeios.

Por assim dizer, em meados do inicio desse século, encontra-se as primeiras
investigacbes em torno das ondas de geracdes do jornalismo (PRYOR 2002, Apud
DEUZE 2006, p. 16) analisam “este periodo como a ‘segunda onda’ de jornalismo

online, depois de uma primeira onda de experiéncias de publicacdes electrénicas (1982-
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1992) e na véspera de uma terceira onda consistindo numa mudanca de rumo em
dire¢do ao jornalismo multimédia.”

Ao longo do tempo, os meios foram desenvolvidos de forma separada dentro do
jornalismo. O jornalismo digital € o quarto elemento do processo evolutivo, conforme
situam Bardoel e Deuze (2001): "Fourth kind of journalism - next to radio, television
and print - is online journalism, seen as gathering and distributing original news content
on the Internet”. Conforme analisa Pinho (2003, p.58) “sendo a internet uma medida
bastante distinta dos meios de comunicacdo tradicionais - televisdo, radio, cinema,
jornal e revista-, o jornalismo digital deve considerar e explorar a seu favor cada uma
das caracteristicas que diferenciam a rede mundial de computadores.”

Reconhecidos os fatores descritos anteriormente, nota-se a importancia de
melhor compreender estas questdes ao qual o jornalismo é desafiado a cada evolucdo
tecnoldgica, como acontece com a convergéncia que exemplifica a compreensao desse
complexo cenario, principalmente ao perceber que os estudos de jornalismo digital no
Brasil (MIELNICZUK; QUADROS; BARBOSA, 2006; PALACIOS, 2003) demarcam
algumas das discussfes em torno das especificidades que emergiram com as fronteiras
entre o jornalismo de producdo multimidia (BARDOEL; DEUZE, 2001), e
convergéncia jornalistica (SILVA JUNIOR, 2008; BARBOSA; MASIP; MICO, 2009;
KISCHINHEVSKY, 2009), e o jornalismo digital para dispositivos mdveis (SILVA,

2009), entre outras abordagens.

Multimidia

Definir o que seja multimidia perante a quimera de conceituacfes das mais
complexas, as paradigmaticas ndo é das tarefas mais faceis diante os diversos
significados que esse elemento vem recebendo ao longo da historia da comunicagéo.
Dessa maneira, sdo criadas ideias de conexdo com o cenario multimidia que atinge
jornais com atencdo direcionada as potencialidades de uma linguagem atual ao
jornalismo em rede. O crescimento do mercado das comunicagfes maveis, a explosdo
da Internet, a emergéncia da indastria de conteddos em ambiente multimidia,
demonstram o enorme potencial das tecnologias de informacéo para gerar novas formas
de producdo ao jornalismo e estimulo multimidia. Como sinaliza o pesquisador das

tecnologias no jornalismo Mark Deuze:
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Embora ndo possamos considerar o jornalismo multimédia uma pratica
emergente distinta, a convergéncia constante (através da digitalizacdo) dos
diferentes tipos de media sugere que, de algum modo, mais cedo ou mais tarde,
todo o jornalismo ter4 uma componente ou esséncia multimédia, na medida em
que sera possivel recolher, editar e divulgar noticias através de todos os tipos
de plataformas, usando a mesma linguagem digital de zeros e uns (DEUZE,
2004, 2006. p 19)

Segundo a obra Multimédia: um conceito em evolugdo, “Esta nocdo de
multimédia advém da composicdo da propria palavra que resulta da justaposicdo dos
termos: multi+media (plural de medium), isto €, varios meios ou formatos como texto,
imagem, video, som, entre outros.” (CARVALHO, pag 02. 2002). Este ¢ um tema atual
com importancia relevante para os estudos do jornalismo digital, por implementarem
uma fase que potencializa e facilita a compreensdo dos conteudos distribuidos ao longo
das interface do site ou portal, ao permitir a interacdo e o dinamismo da assimilacéo da
informacdo jornalistica. Esse processo integra a gama de especificidades surgidas ao
logo dos movimentos, mudancas e mobilidades vivenciadas na histérica década dos
século da cultura liquida.

Desde o inicio da multimidialidade presentes no primeiros anos do século XXI,
paradoxos e paradigmas entram em constantes dialéticas, como a dimensdo ética,
econbmica e cultural a pulsar de forma frenética em casos de crise, decadéncia e
conflito dos modelos antigos de cobertura da informacdo jornalistica e os modelos
atuais com producdo multidimensionada. Um desses novos paradigmas é o advento da
revolucdo digital da sociedade da informacdo (CASTELLS, 2004) desencadeou a
explosdo do desenvolvimento das TICs Tecnologias da Informacdo e Comunicagdes
responsavel por expandir areas ligadas a setores de inovacdo e criatividade que
encantam mercados e consumidores com 0 mesmo incomum, fornecer conteido que
crie lagos e vinculo com o leitor na conquista pela audiéncia de suas producdes.

Nesse mundo do século XXI, o tempo transformado € ao mesmo tempo
transformador e capaz de realinhar os patamares culturais, tecnolégicos e midiaticos da
sociedade contemporanea. Estamos conectados como nunca antes estivemos e isso ja
ndo é novidade, assim como também néo é novidade e nem é algo recente o jornalismo
multimidia, interativo como 0 momento mais inovador que o jornalismo ja presenciou.
A combinacdo entre jornalismo e multimidia, esta presente hd muitas décadas na
conducdo de reportagens, no entanto, seu apogeu € inaugurado com a chegada da
internet e com o desenvolvimento do designers Web, o surgimento de plataformas de

criacéo e interacdo animada como por exemplo o caso do Flash:
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A maior parte dos especiais multimidia sdo amplas coberturas tematicas, com
uma gama de aproximagOes e formatos narrativos dentro da grande estrutura
possibilitada pelo Flash: em muitos casos, ao lado das informagdes textuais, ha
possibilidade de ver e ouvir entrevistas em video e dudio, depoimentos, além de
slide-shows e infograficos. Ainda que varias nomenclaturas estejam sendo
utilizadas para definir esse tipo de produto, os especiais multimidia podem ser
entendidos como aqueles formatos que apresentam informacao em diversos tipos
de linguagem, englobando géneros diferentes, que podem ser desde o que tem
sido denominado como infogréafico interativo até o slide-show com audio,
passando pelos formatos produzidos em Flash, denominados mais
especificamente de “especiais multimidia.” Os produtos jornalisticos que
comecaram a utilizar o Flash teriam sido slide-shows, em 2001. Oito anos
depois, em 2009 o jornalismo digital tem explorado o uso do Flash na criacéo de
especiais multimidia, aproveitando cada vez mais as possibilidades do software.
(LONGHlI, 2010, p. 8)

Com todo esse mundo visual multimidia a influenciar as &reas que se pretendem
estar a frente ou em compasso com as mudancas tecnoldgicas, a exemplo da area de
geografia com as cartografias multimidia, o jornalismo de certa forma foi uma das areas
pioneiras desse encontro da informacdo com a inovacdo, ndo é a toa que as producdes
de conteldo para sites e portais seguem essa tendéncia de adaptacao.

O jornalismo sempre esteve em sintonia com a tecnologia- do analégico ao
digital, antes manual com as maquinas de tipografia, passou a automatica com as
maquinas de impressao, e por fim digital com a criacdo do computador e da internet,
que provoca uma intensa renovacao e transformacéo na prépria identidade jornalistica,
ideia pela qual se sustenta 0 modelo recente da comunicacdo multimidia que vai além da
convergéncia dos contextos elementares do contetido noticioso.

Como por exemplo, a reda¢do multimidia como um recente modelo da inovagédo
criativa do jornalismo mundial que tem por base a sustentacdo de todas as categorias
inerentes do jornalismo tradicional para a remodelacdo de um formato estatico para
estético para leitores especificos, os nativos digitais pertencentes a habitos de consumo
e a uma cultura que se alinha com todas estas mudancas tecnoldgicas de fragmentagédo
de midia digital, sendo este um publico dos gadgets constituido por tecndéfilos (
COMSCORE, 2011).

Uma quimera de sentidos é explorada diante de todo esse cenario multimidia e
uma relacdo de empatia de sentidos vai se constituindo como lagco fundamental para
valorizar o vinculo entre leitor e o conteudo jornalistico multimidia, que nasce & partir

do momento que se explora os sentidos auditivos, visuais e tateis por meio de
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reportagens multi dimensionada com portais que investem no design, ilustracdo com a

integracdo de reportagens, foto galerias e audiovisual.

Multimidialidade no jornalismo

A multimidialidade € um termo empregado em Vvérias areas, desde informatica,
design, comunicacao, entre outras. Especificamente na comunicacdo a multimidialidade
¢ um elemento indispensavel na veiculagdo da informacdo para internet. Aqui
abordaremos os principais apontamentos sobre essa temaética a luz de sistematizacdo de

conceitos:

No atual estégio dos cibermeios, a arquitetura da informagdo cumpre ao menos
trés fungdes, uma mais classica, de mapa que indica 0s percursos para
localizacdo da informag&o, uma mais recente que orienta a busca e recuperacéo
das informagcfes e uma terceira, pouco estudada até aqui e em que nos
centraremos neste tépico, de servir como elemento estruturante na composicdo
de narrativas multimidia. (MACHADO, 2007, p.116)

Com o jornalismo digital surgem quatro caracteristicas apontadas por Bardoel e
Deuze (2000): Interactividade, Customizacdo de conteudo, Hipertextualidade e
Multimidialidade. Essa ultima caracteristica tem viabilizado a criagdo, producdo e
circulacdo da reportagem inovadora, ou seja, o jornalista conta agora com uma
ferramenta de criatividade técnica de produzir em varios formatos uma mesma mateéria.
Contamos com a seguinte enumeracao ao perceber mais cinco elementos caracteristicos
desse cenéario: Multimidialidade/Convergéncia, Interactividade, Hipertextualidade,
Personalizacdo e Memoria, 0 mesmo ainda ressalta a Instantaneidade do Acesso,
possibilitando a Actualizacdo Continua do material informativo como mais uma
caracteristica do Webjornalismo (PALACIQOS, 2004). Para tanto, vivenciamos fatores
que estabelecem demandas necessarias as transformacgdes do jornalismo produzido e
distribuido em multiplataformas.

Diante este cenario sdo levantados patamares de complexidades a cerca do
desafio da rotina jornalistica permeada pela multimidialidade, a exemplo temos: “Esta ¢
pelo menos a visdo dos entusiastas da convergéncia, o super eficiente jornalista
multimédia que revoluciona a producéo e transmissé@o de noticias do futuro, e de que ja
haverd alguns exemplares no mercado. Que apaixona alguns, mas atemoriza muitos

mais.” (GRANDIN, pag 1. s/n). A priori a palavra multimidia esta cercada de multiplas
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definicBes, assim faz-se necessario a sistematizacdo de algumas das principais
conceituacOes a cerca da multimidialidade.

O conceito de multimidialidade esta longe de ser entendido como hiperbdlico
muito pelo contrario, a multimidialidade é justamente a medida de conteddo
informacional pensado para suprir as necessidades de potencializagdo da reportagem,
noticia, entre outros produtos jornalisticos em sinérgia com a performance de jornalismo
digital convergente. Palacios (2002, p.3) diz que multimidialidade ¢ “convergéncia dos
formatos das midias tradicionais (imagem, texto e som) na narracdo do fato
jornalistico.”

Temos entdo um segmento de assimilar das implicacbes e apropriagdes
norteadoras do campo multimidia que quase sempre € empregado quando nos referimos
ao jornalismo digital em sua dimensdo de reportagens integradas na rede em portais,
sites e blogs de noticia. Isto porque nos formatos de producdo e veiculagdo que
antecederam o jornalismo digital era impossivel conceber o formato multimidia pela
criacdo de informacdo direcionada em dispositivos de comunicacdo distintos como no
impresso, assim sendo as novas tecnologias criaram toda essa capacidade de
congregacao entre mundos que outrora jamais poderiam convergir.

A utilizacdo destas potencialidades permite um jornalismo mais contextualizado
qguando temos uma questdo que emerge e pode ser apontada assim: Como deveriamos
compreender a relevancia da multimidialidade no jornalismo digital? Nessa condicdo é
essencial conectar as opinides compativeis de multimidialidade que foram estabelecidas

ao longo desses anos pelos tedricos desse campo:

Assim como a palavra interatividade marcou um primeiro momento da
exploragdo da linguagem hipermidia do ambiente online de informag&o, sendo
usada, inclusive, em outros meios, como a tv e o radio, hoje a multimidia ocupa
este espaco. Explorados ou ndo a exaustdo, os contelldos multimidia tém
deixado sua marca na linguagem webjornalistica, alguns, apenas justapostos,
outros realmente integrados em narrativas intermidia, onde a combinacdo de
linguagens produz novas linguagens, e o arranjo dos géneros resulta em novos
géneros, que podemos definir como especiais multimidia.( LONGHI, 2010, p.
11)

A priori o pesquisador Pavlik afirma “not only the multimedia capabilities of
digital platforms but also the interactive hypermedia, fluid qualities of online
communications and the customizable features of addressable media” (Pavlik, 2001, p.

218). Com o jornalismo digital a era da informacdo ganha contornos compostos por
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modernos formatos, modelos, estrutura e sobretudo linguagens, narrativas e rotinas
sintonizadas com o potencial da multimidialidade.

A infografia é que teria mais a ganhar quando esta é usada verdadeiramente,
enguanto Suzanna Barbosa, recorrendo a Javier Diaz Noci (2002), percebe que na parte
dos media online o género beneficiado é reportagem. Salaverria aponta a planificacao,
inovacdo e formacdo como pilares a serem seguidos pelos média. Ele aponta também
que € necessario pensar como 0 jornalismo deve ser produzido para as proximas
geracOes, que estdo a demonstrar uma preferéncia pelos dispositivos madveis, (2004,

p.4):

Isto requer engenho e criatividade pelos jornalistas mas também espirito
inovador e inverso por parte dos media. Os jovens de hoje? E dizer, os leitores
de amanhd? Estdo acostumados ao consumo de conteudos audiovisuais e
interactivos de carécter ludico, e é légico deduzir que se os media pretendem
atrair a sua atengdo devem desenvolver formatos que incorporem de algum
modo essas caracteristica no discurso informativo.

Entendemos dispositivo a luz de um instrumento pelo qual se promove a
veiculagdo de multimialidade é o caso mais concreto do modelo de transformacéo pelo
qual o jornalismo teve que se posicionar nas primeiras tentativas de provocar uma
mudanca estrutural na apresentacdo de seus conteddos para a internet como a unica
alternativa de se diferenciar dos outros meios tradicionais de comunica¢do que s&o 0
impresso, o radio e a televisdo. No que concerne conceitos embasados na descricdo do
gue € a multimidialidade.

Essa nova condi¢do de producdo se caracteriza por assumir uma estrada de méo
dupla com a informacdo definida em palavras, mais também em nameros, ilustracées,
imagens, audio e video. Fazendo uma metafora, podemos contextualizar da seguinte
maneira, assim como nas estradas de mao Gnica em que 0s carros s6 podem trafegar em
um sentido e por tanto esse era o jornalismo pré era digital, agora a estrada € ndo apenas
de méo dupla como multipolarizada, sdo varios pélos de circulacdo que uma mesma
reportagem ou noticia é trafegada, a exemplos diversos, como o0 caso da reportagem
com infogréafias de base de dados e de distintas geracdes, primeira, segunda, terceira e
quarta geracoes.

Hoje, mais do que nunca, a valorizacdo de interfaces nos portais de contetudo
jornalistico, consiste em recentes reconfiguragdes das gerac6es do jornalismo. Isso tudo,
levando em consideracdo a disseminacdo de seus contedos em midias digitais e redes

sociais e por assim em diante se vai. O caso da "arte" que esta no centro de uma cultura
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de interface é a arte de representar zeros e uns numa tela de computador (STEVEN,
2001 p. 10). Embora a teoria citada a cima, intercale a tentativa de ser sucinta, é
ressaltada a complexidade de entender o conjunto de elementos que faz parte da

interface como também sendo mais do que representacao:

No sentido mais simples, de manual, diriamos que a interface consiste em
clicar um mouse em certos objetos para ativa-los, clicar em direcGes para
mové-los, clicar e arrastar para interagir com eles. Sem duvida é disso que se
trata. Mas minha definicdo, a definicdo que se estende por todo Cultura de
interface, pressupde que a interface é na realidade todo o mundo imaginario de
alavancas, canos, caldeiras, insetos e pessoas conectados — amarrados entre si
pelas regras que governam esse pequeno mundo, isso, para mim, é uma
interface em seu modo de arte elevada. (STEVEN, 2001, p.11)

A metafora entre 0 meio e a mensagem € a interface, principalmente em uma
sociedade que esta mais intima da cultura de informagdo com o0s processos que
interligam produtor e consumidor, tecnologia e conexdo, vivem em sinergia e
correspondem as transformacdes desse mundo de metamorfose tecnoldgica. Antes a
interface grafica era muito simples, semelhante a um brinquedo com sua evolucdo de
modelos que facilitam o manuseio. As formas de organizagdo do espaco influenciaram
profundamente os design de interface e ainda podem transformar os modelos de desktop
em versfes mais complexas que proporcionaram uma utilizacdo mais coordenada,

fragmentada e inovadora.

Consideracoes finais

Tempos atras, o jornalismo tinha no lapis e papel suas principais ferramentas de
trabalho. O tempo passou e 0 computador substituiu esses artefatos, que hoje em dia séo
considerados medievais, mas que ainda estdo presentes e fazem parte da rotina
profissional de muitos jornalistas. Os jornalistas, profissionais historiadores da
realidade, passaram por uma metamorfose que agora em pleno século XXI, sdo

chamados de profissional multimidia:

Homem dos mil e um recursos, trabalha sozinho, equipado com uma camara
de video digital, telefone satélite, laptop com software de edicdo de video e
html, e ligacdo sem fios & internet. One man show seré capaz de produzir e
editar noticias para varios media: a televisdo, um jornal impresso, o site da
empresa na internet, e ainda audio para a estacéo de radio do grupo.(GRANDI,
s/n, p.1)
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Com a crescente inovagdo do mercado tecnoldgico, a velocidade da informacéo
e 0 uso dos dispositivos moveis, esse cenario reconfigura-se e além do profissional do
jornalismo enfrentar desafios constantes, as producdes de conteldo que suprem essas
demandas também estdo cada vez mais sendo desafiadas, mais ndo s isso. Este
desenvolvimento tecnoldgico permitiu que através de um smartphone, iphone ou tablet
seja possivel filmar um video que nas horas seguintes passara num noticiario. Filmar um
acontecimento ou fotografa-lo passou a estar disponivel para toda uma geragdo
denominada de nativos digitais filhos mundo digital e suas implicacGes atuais. Nativos e
imigrantes digitais € uma conceituacdo datada de 2001 que possue influéncia nas
discussbes sobre o comportamento de pessoas que nascem no mundo digital e os que
sdo imigrantes. A imagem de um jornalista atras de um computador a escrever ou num
estldio a gravar um som ndo € mais um cenario exclusivo e se dissipa, dando origem a
um profissional multifacetado, multimidia. Nesse cenario se desenvolve habilidades
autossuficientes capazes de integrar producbes em distintas plataformas, onde a

dimensdo da convergéncia € predominante.

No jornal, actualmente, existe um grupo de jornalistas que esta mais
dedicado ao online, que tem horarios para cumprir no online, com
rotinas e tarefas a serem cumpridas para além da publicacdo de
noticias ao longo do dia. Nesse sentido ha jornalistas com horéarios
fixos, com turnos para que se possa trabalhar todos os dias do ano,
dedicados ao online. (MARTINS apud FRANCISCO, 2010)
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