Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste — Jodo Pessoa - PB—15 a 17/05/2014

Jornalismo ao Meio-Dia em Radios Educativas de Vitoria da Conquista — Uma
Comparacio Entre o “Uesb Noticias” e o “Conquista Meio-Dia”

Guilherme Barbosa NUNES?
Natalia Suellen Pereira da SILVA’
José Dirceu Campos GOES?
Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia, Vitoria da Conquista, BA

RESUMO

Os meios de comunicacdo de massa, devido a sua producdo industrial e logistica de
distribuicdo de amplo alcance publico, tem a capacidade de pautar e influenciar as
discussdes da sociedade. Em 2012, 80,9% dos lares brasileiros possuiam radio. Somente
ha, de acordo com a classificagdio do Ministério das Comunicag¢des, emissoras
educativas em Frequéncia Modulada (FMs).

PALAVRAS-CHAVE: Radiojornalismo; Radio Educativa; Jornalismo Comparado;
Vitoria da Conquista.
Introducio

A Teoria do Agenda-setting (Agendamento) propde que os meios de
comunicacao de massa conseguem determinar os assuntos a serem discutidos por seus
usuarios, de forma que mesmo que ndo consigam definir como pensar ou discutir,
decidem sobre o que a parcela da sociedade atingida pelos meios de comunicagdo de
massa irdo debater.

Conforme Sousa (2004) destaca, ao falar sobre a teoria em questdo, a
comunicacao social pode ndo ter frequentemente éxito em dizer as pessoas o que tém de
pensar, mas surpreendentemente tem éxito ao dizer as pessoas sobre o que devem
pensar.

Por utilizar um espaco de dominio publico, o ar, para realizar suas transmissoes,
as emissoras de radio precisam, no Brasil, ter uma concessdo publica que autorize a

realizacdo das transmissdes. As emissoras de radio sdo classificadas pelo Ministério das
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Comunicagdes como FM’s Comerciais; FMs Educativas; Radios Comunitarias; Ondas
Médias, Ondas Curtas; Ondas Tropicais.

Cristiano Aguiar Lopes (2011), explica que as radios educativas t€ém a fungdo de
transmitir programas educativo-culturais, que visem a educagdo basica e superior, a
educacdo permanente e a formacdo para o trabalho, e abranjam as atividades de
divulgacao educacional, cultural, pedagdgica e de orientagao profissional.

Objetiva-se com este trabalho identificar caracteristicas que aproximem oS
programas jornalisticos “Conquista Meio-Dia”, da Radio Brasil, transmitida em
frequéncia 107,7 e “Uesb Noticias”, da Radio Uesb FM, emissora que veicula na
frequéncia 97,5. Ambos os programas sao transmitidos as 12h, com cerca de 1 hora de
duragdo. As duas emissoras que transmitem os programas sao de concessao educativa.

Identificar fontes, agendamento, hierarquizacdo de assuntos e caracteristicas da

apresentacdo dos programas configura entre os objetivos do presente artigo.

Revisao de literatura

Agenda-setting

Os meios de comunicagao de massa, devido a sua produgdo industrial e logistica
de distribui¢do de amplo alcance publico, tem a capacidade de pautar e influenciar as
discussoes da sociedade. A teoria do agendamento, ou agenda setting, surgida no inicio
dos anos 70, defende a ideia de que os consumidores de noticias tendem a considerar os
assuntos que sao veiculadas na imprensa como mais importantes, de modo que os meios
de comunica¢ao agendam nossas discussdes. Os principais pensadores do Agenda

Setting, MacComb e Shaw (EUA) afirmam que:

“Em consequéncia da ac¢ao dos jornais, da televisdo e dos outros
meios de informacdo, o publico sabe ou ignora, presta atengdo ou
descura, realca ou negligencia elementos especificos dos cenarios
publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus
proprios conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou
excluem do seu proprio conteudo. Além disso, o publico tende a
atribuir aquilo que esse conteudo inclui uma importancia que reflecte
de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos
problemas, as pessoas.” (SHAW apud WOLF, 2001, 144).

Mezzaroba e Pires trazem ainda a explicagdo de que,
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“Na classificag¢do proposta por Ruotolo (1998), a perspectiva da agen-
da-setting estaria incluida nas perspectivas atitudinais — “pauta” —,
cujo foco de interesse esta ‘ma eventual habilidade dos meios de
comunicagdo de influenciar a opinido dos receptores. As atitudes sdo
definidas como sendo a predisposi¢do do individuo de agir de uma
determinada maneira’.” (Mezzaroba e Pires ,2010, p.4)

A construcdo ou formagdo da realidade social, de acordo com o que a
perspectiva da Agenda-setting propde, acontece através da selecdo e classificacdo que
editores e programadores fazem com as informacdes. Essa construgdo feita por estes
profissionais geram um produto conhecido como informacao (TRAQUINA, 2001).

Desse modo, de acordo com a referida teoria, os meios de comunica¢ao de massa
pautam os nossos relacionamentos. Acredita-se que os efeitos mididticos se dao de
maneira acumulativa (efeitos indiretos), com efeitos de longo prazo. E neste paradigma
que o conceito de agenda-setting se insere, durante a transicdo nos estudos de
comunicacao de massa (PENA, 2008).

Pena (2008) destaca as trés caracteristicas, basicas, da relagdo entre a a¢dao da
midia no conjunto de conhecimentos sobre a realidade social e a formagdo da cultura

apontadas por Wolf:

a acumulagdo (poder da midia para criar ¢ manter a relevancia de um
tema); a consondncia (mensagens mais semelhantes que
dessemelhantes); e a onipresenga (difusdo quantitativa dos meios de
comunicacdo de massa e o carater particular do saber publico).
(PENA, 2008)

Nota-se entdo que, ao escolherem determinado veiculo de comunicagdo para se
informarem sobre algo, as pessoas ddo um voto de confianc¢a ao veiculo escolhido, que
podera ajudar a formar a sua opinido, o seu modo de olhar para o mundo objetivo.
Entretanto, essa confianca pode ser dada também de maneira inconsciente, automatica,
sem que se perceba que a simples escolha de qual site utilizar para se informar, qual
canal de televisdo assistir ou qual a frequéncia escolher no dial do radio influenciara e
muito suas opinides.

O Radio no Brasil — Informacao e Educacao
Em 2005, o radio estava presente, segundo pesquisa apontada por Sonia
Virginia Moreira (2005), em 88,4% dos lares brasileiros. Em 2012, o numero de lares
com aparelhos de radio caiu para 80,9%. Vale lembrar, porém, que 46,4% dos

domicilios possuem microcomputador e 88,2% dos lares t€m celular e que esses dois
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tipos de produtos eletronicos também podem ser utilizados para ouvir radio (JUNIOR,
2013).

De acordo com dados da Pesquisa Brasileira de Midias 2014, de
responsabilidade da Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica,
publicada em fevereiro deste ano, 61% dos entrevistados pela pesquisa ouvem radio.
Além disso 21% ouvem diariamente. O indice de confiabilidade deste tipo de midia
também ¢ bastante alto. Metade dos entrevistados respondeu “Confio sempre” ou
“Confio muitas vezes”, o que coloca o radio em segundo lugar nesse quesito,
perdendo apenas para os jornais impressos que gozam da confianga de 53% dos
entrevistados.

As informagdes que apresentam maior nivel de confianca sdo as
noticias veiculadas pelos jornais impressos (53% dos entrevistados
que utilizam esse meio dizem confiar sempre ou muitas vezes),
seguidos pelas noticias do radio e da TV, tecnicamente empatadas
com 50% e 49%, respectivamente. (SECREATARIA DE
COMUNICACAO SOCIAL DA  PRESIDENCIA DA
REPUBLICA, 2014).

Meio de comunicacdo mais barato que a televisdo, que tem no seu potencial de
imediatismo um dos seus pilares de sustentagdo aliados a alta penetragdao social, o
radio se posiciona como um dos meios mais utilizados pelas pessoas, seja para se
informar, se entreter e, como a historia aponta como uma das primeiras fungdes do
radio brasileiro, educar.

O radio nasce com a fungdo primaria de informar. Quase que em sua
totalidade, as radios brasileiras, ao entrar no ar, transmitem ao seu publico algum
evento ou informam a sua estreia. Sendo assim, o radiojornalismo acompanha o radio
desde o inicio da sua existéncia.

O potencial educativo e informativo do radio foi percebido e colocado em
pratica, no Brasil, por Edgard Roquette-Pinto, a partir de 1923 com a inauguracdo da
Radio Sociedade do Rio de Janeiro, primeira radio a realizar transmissdes com
regularidade temporal. Ele foi quem colocou o primeiro radiojornal no ar: o Jornal da
Manha, em que se dedicava a ler as noticias publicadas nos jornais impressos.

Roquette-Pinto percebeu, pelo potencial de alcance desse veiculo que teve a
sua primeira transmissao experimental no Brasil em 1899, em Recife-PE, através da
Pernambuco Radio Clube, a possibilidade de irradiar, através das ondas

eletromagnéticas, aulas que ajudariam pessoas que ndo tinham condi¢des de ir a
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escola a aprender a ler. O radio se mostrava como a escola dos pobres, o jornal
daqueles que ndo sabiam ler, mesmo sendo mantido por uma elite que desejava ouvir
musica classica (ORTRIWANO,1985).
O potencial que Roquette-Pinto percebeu no radio ¢ lembrado por varios autores.
Rachel Neuberger comenta essa percep¢do de Roquete-Pinto, classificando-o inclusive
como o pai do radio brasileiro.

Mesmo em meio a ruidos e som da multiddo na comemoracao do |
Centenario da Independéncia do pais, no Rio de Janeiro, o mestre
Edgar Roquette-Pinto, pai do radio brasileiro, foi capaz de antever que
aquele som seria capaz de causar uma revolugdo e que com esta nova
ferramenta seria possivel levar educacdo a todos. (NEUBERGER,
2012, p. 15)

O “pai do radio brasileiro” conseguiu perceber o veiculo como a escola dos
pobres e como o jornal daqueles que nao sabiam ler. Por perceber essa possibilidade foi
o pioneiro na transmissdo de aulas e também dos primeiros “jornais falados”, como
ficaram conhecidos os primeiros jornais de radio que nada mais eram que um programa
em que as noticias publicadas nos jornais impressos eram lidas nos microfones e
transmitidas até os receptores.

Apesar de ser um veiculo que hoje estd presente na maioria das casas e em
praticamente todos os carros do Brasil, o radio nasceu sendo um veiculo caro.
Justamente por isso as radio pioneiras eram mantidas por clubes e sociedades. Dai a
explicagdo do fato de as primeiras radios serem chamadas de sociedade (Radio
Sociedade do Rio de Janeiro) ou clube (Pernambuco Radio Clube).

Foi na década de 1930 que a publicidade foi regulamentada na radiodifusdo
brasileira. E isso fez com que o radio se popularizasse afinal as pessoas nao precisavam
mais se associar aos clubes e sociedades para acessarem aos produtos radiofonicos. Jung
(2004) conta que “a Radio Sociedade do Rio de Janeiro cobrava 100$000 (cem mil-réis)
de ‘joia’”.

Com a entrada da publicidade no radio, a preocupagdo com audiéncia se fez
presente € a programacao do radio também se popularizou, tocando samba, realizando
transmissdes esportivas, enfim, passou a ser a principal busca das transmissdes de radio,
a audiéncia, e ndo mais a informacdo e educagdo dos ouvintes que passaram a ser vistos

também como consumidores.
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Com o passar do tempo, o radio evoluiu, desenvolveu uma linguagem propria e
hoje os locutores e radiojornalistas tem as suas estratégias para captar e manter a

atencao dos ouvintes. Nessa linha de raciocinio, Barbeiro e Lima (2003) ilustram que

O radiojornalismo tem seu préprio caminho balizado pelos principios
basicos da arte de informar corretamente. O jornalismo tem suas
proprias regras, ndo importam os meios pelos quais se propague. Claro
que, quando divulgado pelo radio, tem algumas peculiaridades que o
diferenciam de outros meios. (BARBEIRO E LIMA, 2003, p. 13)

Em “A midia e seus truques”, Nilton Hernandes explica que

[...]Os jornais construiram com o tempo mecanismos que comunicam
0 que ¢ mais ou menos importante, 0 que merece mais ou menos
concentracdo e atengdo. Os jornalistas desenvolveram meios de guiar
a percepgao do publico, direcionar as expectativas, mostrar pontos de
maior ou menor interesse nos niveis sensivel, passional e inteligivel.
(HERNANDES, 2006, p. 11)

O radio possui entre suas caracteristicas a imediaticidade de transmissdo de
informacdes, afinal, para informar através da internet faz-se necessario escrever o texto,
mesmo editar os videos ou, no minimo montar uma estrutura para que se possa enviar
os dados para a grande rede. No caso do radio, um reporter ao se deparar com um
acidente, por exemplo, pode entrar no ar pela sua emissora utilizando apenas o seu

telefone celular para ligar para a radio e dali mesmo passar todas as informagoes.

Neste sentido, Chantler e Harris (1998) explicam que

[...] as pessoas ouvem o noticiario do radio quando querem saber
rapidamente o que estd acontecendo. O fato de as noticias no radio
serem geralmente curtas, torna-as bem sintéticas, concentrada apenas
no acontecimento, sem maiores rodeios. (CHANTLER E HARRIS,
1998, p. 20)

Por utilizar o espago publico, o ar, para realizar sua transmissao as emissoras de
radio precisam ter uma concessao publica. Essa concessdo, que s6 pode ser dada pelo
Governo Federal, ¢ que permite a transmissao, bem como com que poténcia ela deve
operar ¢ a frequéncia. As concessdes de radiodifusdo podem ser comerciais, educativas
ou comunitarias. As radios educativas podem ser mantidas por 6rgdos publicos ou
fundacdes privadas.

As emissoras sdo classificadas pelo Ministério das Comunicagdes como FM’s

Comerciais; FMs Educativas; Radios Comunitarias; Ondas Médias, Ondas Curtas;

Ondas Tropicais. Somente ha, de acordo com a classificagdo do Ministério, emissoras
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educativas em Frequéncia Modulada (FMs), mesmo que existam radios vinculadas a

universidades e de cunho educativo (ZUCULOTO, 2012).

Isto acontece com as emissoras mais antigas, porque receberam
as concessoes antes da legislacdo de 1962, quando nao havia
nem mesmo a diferenciacdo entre comercias e educativas.
(ZUCULQTO, 2012, p. 23)

O ntmero de concessdes de emissoras educativas cresceu especialmente a partir
dos anos 1990. A Radio Sociedade do Rio de Janeiro, doada por Roquette-Pinto ao
Ministério da Educacao e Cultura em 1936, deu inicio ao sistema de Radios Educativas
do Brasil.

As radios educativas tém a funcdo de transmitir, segundo Cristiano Aguiar

Lopes (2011),

programas educativo-culturais, que, além de atuar em conjunto
com os sistemas de ensino de qualquer nivel ou modalidade,
vise a educacdo basica e superior, a educacdo permanente € a
formacdo para o trabalho, além de abranger as atividades de
divulgacdo educacional, cultural, pedagdgica e de orientacdo
profissional (LOPES, 2011, p.8)

Metodologia

A Anélise de Conteudo ¢ um método de pesquisa que seleciona e analisa textos
(escritos, audiovisuais, imagens estaticas, etc) veiculados na midia. O objetivo desse
tipo de pesquisa ¢ fazer inferéncias sobre seus contetidos e formatos (HERSCOVITZ,
2008). No caso deste trabalho, o método estd sendo utilizado para que possa ser feita
uma comparacdo da pratica jornalistica em programas jornalisticos transmitidos, ao
meio-dia, por duas radios educativas de Vitoria da Conquista — BA.

Assim, o presente trabalho foi realizado a partir da pratica do Jornalismo
Comparado, um estudo que objetiva desenvolver um comparativo entre dois veiculos de
comunicacao (ANJOS et al, 2012). No caso deste, o corpus € um recorte dos programas
“Conquista Meio-Dia” e “Uesb Noticias” das radios Brasil FM e Uesb FM,
respectivamente.

Foram coletadas gravagdes dos programas das duas radios nos dias 24, 26 e 27
de marco de 2014. Ambos vao ao ar de segunda a sexta-feira ao meio dia e sdo

produzidos e transmitidos em Vitoria da Conquista — BA. Para a obtencdo das
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gravagoes, foi solicitado junto a administragdo dos setores de jornalismo das emissoras,
que enviaram a gravagao integral dos programas solicitados.

ApOs a coleta das gravacdes dos programas, fez-se a decupagem de todos eles,
identificando aspectos como duracdo, quantidade de blocos, duracdo dos blocos,
duracdo dos intervalos, quantidade de matérias por programa e por bloco, quantidade de
assuntos abordados, assuntos abordados, quantidade de tempo empregado em cada
assunto, quantidade de matérias sobre cada assunto e fontes utilizadas por matéria.

O horério dos programas foi escolhido propositalmente, bem como as emissoras
(por serem Educativas). Em Vitoria da Conquista, existe a tradicdo de as emissoras de
radio (desde o inicio da trajetéria do Radio na cidade, com a Radio Clube AM, que se
instalou em Vitoria da Conquista quando ndo havia energia elétrica na cidade)
transmitirem nesse horario seus programas jornalisticos.

Apo6s a coleta dos programas e posterior decupagem, realizamos a analise do

conteudo do corpus selecionado, levando em conta os aspectos ja citados.

Resultados

Apos a coleta das edi¢des dos programas “Conquista Meio-Dia”, da Radio Brasil
FM e “Uesb Noticias” da Radio Uesb FM, fez-se a decupagem dos programas para que
fossem analisados. Com isso, pode-se perceber que caracteristicas aproximam esses dois
programas jornalisticos transmitidos ao meio-dia por radios educativas de Vitéria da
Conquista — BA.

Durante as trés edigdes do “Uesb Noticias”, foram pautados 26 assuntos. Na
edicao de 24 de marco, dois assuntos (atuagdao da Pastoral do Menor ¢ a realizagdo da
Expoconquista) se destacaram por ocuparem, juntos, 23 minutos ¢ 36 segundos do
programa que tem duracdo de uma hora.

A realizagdo da Expoconquista, evento agropecudrio de porte nacional que
acontece anualmente na cidade, teve um espago de 10 minutos e 22 segundos que foi
preenchido por 3 matérias com 7 fontes como expositores, técnicos e autoridades
politicas e militares. J4 a atuacdo da Pastoral do Menor, que completava 18 anos na
cidade, ocupou 13 minutos e 14 segundos e contou com uma entrevista ao vivo com
uma freira, membro da Pastoral, e a coordenadora do grupo.

Na edicao do dia 26 de margo, a Expoconquista mais uma vez esteve entre os

assuntos que mais ocuparam espago no programa, junto com as greves dos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste — Jodo Pessoa - PB—15 a 17/05/2014

trabalhadores da construgdo civil e da Empresa Baiana de Desenvolvimento Agricola
(EBDA). Estes dois assuntos ocuparam 24 minutos e 6 segundos.

As fontes entrevistadas para falar sobre as greves eram representantes de classe.
Nenhum representante dos empresarios da construgao civil ou lideranga do governo do
estado foi ouvido durante os 10 minutos e 47 segundos em que as greves foram
abordadas.

Nos 13 minutos ¢ 16 segundos em que o programa jornalistico tratou da
Expoconquista, foram entrevistados representantes da Federa¢do das Industrias da
Bahia, da Associagdo das Industrias de Vitoria da Conquista e do Instituto Baiano de
Metrologia, todas essas entidades tinham stands no espago da Expoconquista.

Na tltima edicao do “Uesb Noticias” analisada por este trabalho, transmitida no
dia 27, o maior destaque foi dado a uma entrevista com o, recém-nomeado, bispo
auxiliar de Salvador, Monsenhor Estevam Santos, que atuava até entdo em uma
paroquia de Vitoria da Conquista. A entrevista teve duragdo de 25 minutos e 34

segundos.

Nas trés edigdes analisadas do programa “Conquista Meio-Dia” foram pautados
22 assuntos. Na edi¢do do dia 24 de margo, a participagdo dos times conquistenses nas
semifinais do Campeonato Baiano de 2014 e uma entrevista com o presidente da
Céamara de Vereadores de Vitoria da Conquista ocuparam juntas, 47 minutos ¢ 38

segundos.

Ao falar sobre os times, foram destinados 33 minutos e 33 segundos distribuidos
em um editorial, uma entrevista, com um diretor do Serrano Sport Clube, ¢ um
comentario. A entrevista com o presidente da Camara utilizou 8min5s e tratou de

assuntos referentes ao dia a dia da instituicao.

No programa do dia 25 de margo, novamente, foi a participacdo dos times
conquistenses nas semifinais do Campeonato Baiano de 2014 que ganhou maior
destaque no programa, sendo gastos 30 minutos e 53 segundos para falar sobre a
preparagao das duas equipes para as partidas. O assunto foi tratado em 1 editorial, 1
matéria, que foi retirada de um blog da cidade, e 2 comentarios. O programa nao teve

outro assunto com grande destaque.

Na edicdo do dia 26 de marg¢o duas entrevistas se destacaram ocupando 25
minutos e 41 segundos do programa. A primeira entrevista foi com o secretdrio de

Educacdo e utilizou 8 minutos e 23 segundos para falar da repercussdo nacional da
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auséncia de carteiras para os alunos, de uma escola municipal, e do que sera feito para a
resolucdo do problema. A segunda entrevista ocupou 17 minutos e 18 segundos a
entrevistada foi uma Ministra do Supremo Tribunal Federal, que tratou sobre a defesa

da crianga e do adolescente e de um pais mais justo.

Apesar de ndo ocuparem necessariamente muito tempo nos programas, alguns
assuntos ou temas foram recorrentes entre os programas das duas radios e/ou entre as

edicoes de cada programa separadamente.

No caso do programa da Uesb FM, 3 assuntos compuseram as trés edigoes
analisadas: Expoconquista, Cotacdo do Dia e Previsao do Tempo. As greves na EBDA e

dos trabalhadores da construgao civil se repetiu em duas edigdes do “Uesb Noticias™.

No jornalistico da Brasil FM, apenas a participagao do Serrano Sport Clube e do
Esporte Clube Vitoria da Conquista no Campeonato Baiano de 2014 foi pautada nas trés
edi¢cdes analisados neste trabalho. A participagdao do publico através de recados via
telefone e a Expoconquista estiveram presentes em duas edi¢cdes do “Conquista Meio-
dia”.

O tnico assunto pautado pelos dois programas foi a Expoconquista.

Conclusoes

Apoés a andlise dos dados apresentados, ¢ possivel observarmos que as duas
emissoras tém programas bastante diferentes no tocante ao uso de fontes, hierarquizacao
dos assuntos pautados.

Enquanto o “Conquista Meio-Dia”, da Brasil FM, nas edigdes observadas,
dedicou grande parte do seu programa a comentdrios e informagdes, sobre a
participacdo do Serrano Sport Clube e do Esporte Clube Vitoria da Conquista, o
programa da Uesb FM, “Uesb Noticias”, apesar de também dar um destaque a dois
assuntos (que em geral ocuparam metade do tempo do programa), ha uma maior
variagdo dos assuntos destacados. Além disso, o nimero de fontes ouvidas pelo “Uesb
Noticias” nos programas analisados ¢ maior. Esses dados demonstram que os ouvintes
do programa da Uesb FM tém maior nimero de informag¢do sobre um niimero superior
de assuntos, dando mais caracteristica educativa a emissora vinculada a Universidade
Estadual do Sudoeste da Bahia (Uesb).

O programa “Uesb Noticias” se caracteriza por ser bastante pautado por

informacdes, dados. O “Conquista Meio-dia” se diferencia do programa da Uesb FM
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por pautar um jornalismo mais opinativo, mais interpretativo. O jornalistico da Brasil
FM tem, por exemplo, um editorial didrio, além de ter, em geral, comentarios sobre o
assunto das matérias apresentadas.

A caracteristica predominantemente informativa e a rotina de apresentar
diariamente servicos como o de previsdo do tempo e cotacdes do dia, fazem que o
“Uesb Noticias” ofereca mais “prestacao de servigos”.

De acordo com o observado, ambos os programas ndo conseguem dar conta de
apresentar o contraditorio, de apresentar ambos os lados das informagdes passadas. No
caso das matérias sobre as greves da EBDA e da construcido civil, por exemplo, o “Uesb
Noticias” so6 apresenta fontes ligadas as classes trabalhadoras, ndo apresentando os
posicionamentos dos empresarios da construgdo civil e do Governo do Estado.

Conclui-se este trabalho com a ideia de que o jornalismo das duas emissoras
educativas precisa evoluir para que as fontes apresentadas tornem os programas mais
plurais, aumentando sua qualidade. No caso especifico do “Conquista Meio-dia faz-se
necessario deslocar o foco do noticiario esportivo, uma vez que trata-se de um programa

jornalismo nao especializado.
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