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RESUMO

As novas tecnologias audiovisuais ampliaram 0s espagos alternativos de difusdo de
conteddos comunitario. A producdo audiovisual popular, presente no Brasil desde os
anos 1980, ganhou novo fblego e participacdo ativa nas manifestagdes sociais ocorridas
em junho de 2013, no Brasil; fazendo-se necessario discutir seus usos e potencialidades,
principalmente quando se trata de oferecer informac&o opcional frente aos contetdos
veiculados pela midia. O presente artigo propde um estudo analitico-comparativo dos
videos produzidos durante as Jornadas de Junho e das matérias veiculadas nas
televisdes. O mesmo — desenvolvido em conjunto com os alunos da disciplina Midias
Audiovisuais em Contextos Comunitarios, da graduacdo em Radio e TV da UFPB —
baseou-se numa pesquisa qualitativa, valendo-se de acervo bibliografico e documental.
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Introducéo

Os avangos tecnologicos experimentados, a partir da deécada de 1990,
trouxeram uma nova configuracéo aos meios e as praticas comunicacionais. A difuséo e
0 barateamento dos dispositivos, permitidos pelo digital, tornaram ndo so as ferramentas
mais acessiveis como também ampliaram as possibilidades de realizagdo e distribuicao.

A nova configuracédo cultural advinda com o digital alterou nédo s6 o cotidiano
das redagdes como também as acdes dos movimentos sociais, dos meios comunitarios e
mesmo do cidaddo comum. Na era das imagens, a incorporacdo das tecnologias
audiovisuais a diversos dispositivos permitiu a todo aquele que possua um celular, um
relogio ou uma camera fotografica com filmadora a perspectiva de se tornar um
produtor de conteudo, difundindo-o posteriormente na web.

Toda esta revolugdo digital trouxe consequéncias favoraveis as formas de
resisténcia cultural dos grupos étnicos ou em situacdo de risco, bem como a
comunicacdo popular e comunitaria, que ganha novo folego durante este relevante
processo histdrico. Todas estas novas potencialidades tem dado énfase as caracteristicas
e as necessidades das comunidades e ampliando ainda mais a capacidade de difusdo de
ideias, conceitos e atitudes.

Embora potencializada pelas novas tecnologias, a comunicacdo comunitaria
ndo é nova. Alias, ela esta no seio da formacéo do ideal comunitério, o tornar comum, o
elo cotidiano que assegura ao individuo um lugar de acolhimento e seguranca. Se
compreendidas enquanto meios de comunicacdo, as formas de expressdo populares
estdo sempre vinculadas a resisténcia e alternativa a versdo oficial, ao noticiarismo
comprometido com os ideais das classes dominantes. Dos jornais de bairro as radios e
video populares, o povo buscou se valer da tecnologia a que tinha acesso para se
comunicar.

Os avangos tecnoldgicos e 0 acesso a internet ampliam estas possibilidades de
participacdo e desenvolvimento de contetdo. Ferramentas de audio e video, vinculadas
as redes sociais, permitem um novo espaco de producdo/difusdo das causas e desafios
dos movimentos populares. Se os lagos comunitarios, hoje, se expandiram além dos
espacos geogréaficos, a web surge como novo espago para agregacao social, interacdo e
desenvolvimento de pensamento critico que leve a atuagéo politica.

E o que aconteceu no Brasil, no segundo semestre de 2013, no movimento

popular, de nivel nacional, que ficou conhecido como Jornadas de Junho. Organizadas
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pelas redes sociais, as manifestagdes ocorreram de forma quase simultdnea em todo o
pais e teve como caracteristica singular o grande uso de tecnologias audiovisuais para
mobilizacdo, registro e difusdo de conteudos — os quais, muitas vezes serviram para
confrontar a versdo oficial da grande midia hegeménica.

Analisar o papel da producdo audiovisual popular nas manifestacbes das
Jornadas de Junho de 2013 foi a motivagdo deste artigo. As discussdes que levaram a
sua confeccdo se deram durante o semestre 2013.2, na disciplina Midia Audiovisual em
Contextos Comunitarios, no curso de Radio e Televisdo da UFPB. A partir de textos de
Cicilia Peruzzo (1998), John Downing (2002), Muniz Sodré (1994), Luiz Fernando
Santoro (1989) e Raquel Paiva (2007), foram analisados contetdos veiculados pelos

telejornais e produzidos por manifestantes, com posterior comparagdo dos contetdos.

1. Comunicagdo comunitéria

O viés comunitario de comunicacdo vé surgir seu embrido nas manifestacdes
populares, que aparecem em pequenos portes, mas que vdo tomando proporgdes
maiores, no Brasil, com o passar dos anos, sobretudo ap6s as décadas de 1970 e 1980,
por conta de sua relacdo com movimentos sociais proprios do periodo. Embora os
termos comunitario e local estejam ligados, vale salientar que ndo podem ser
considerados a mesma coisa. A comunicacdo local é muitas vezes um reflexo dos meios
de comunicacdo de massa, onde importa a matéria por consumo, mesmo que algumas
vezes toquem em interesses comuns a maioria da comunidade.

A comunicacdo comunitaria por sua vez, se preocupa com a necessidade da
comunidade numa escala que escapa os limites geograficos e os valores numéricos,
buscando viabilizar o acesso do cidaddo comum a comunicacdo, possibilitando ao
mesmo falar das suas reais necessidades, atingindo gradativamente outros que
compartilhem de um sentimento semelhante, gerando uma familiaridade entre
individuos e indo além das questdes politico-partidarias.

John Downing (2002) afirma que mesmo os partidos politicos ndo sdo tdo
sensiveis as necessidades profundas do publico quanto os movimentos sociais. Isto
porque estas instituicdes oficiais da democracia estdo afastadas da maioria do publico.

Nos movimentos sociais, o dialogo e o debate publico sdo facilitados e a ferramenta
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indispensavel a promocédo destes didlogos é a comunicagdo comunitaria e alternativa,

gue Downing denomina de Midia Radical.

A midia radical pode ser interpretada de duas maneiras: como
necessaria para construir a contra-hegemonia, mas desfrutando um
poder apenas temporario, somente nos periodos de tensdo politica, ou
como parte do anseio de expressar o disruptivo e profundamente
arraigado descontentamento das massas. (DOWNING, 2002, p.50)

A comunicacdo comunitaria constitui-se como uma forca contra-hegemaonica,
no campo comunicacional, que além de atuar na direcdo de uma estrutura polifonica,
multiplica os discursos presentes nos ambitos dos debates sociais e reconhece vozes
plurais, produzindo novas formas de linguagem (PAIVA, 2007).

Outra caracteristica da comunicacdo comunitaria € o fim ndo lucrativo; a
comunicacdo comunitaria ndo tem como objetivo a promocdo politico-econdmica, seu
alvo é a promocao da cultura popular, seus saberes, riquezas e participacdo como
integrante da sociedade.

Alias, para Downing (2002), a cultura popular, concentra-se na matriz da midia
radical alternativa. Esse tipo de midia vai além do uso das tecnologias, ela inclui uma
gama de atividades como o teatro de rua, a danga entre outras manifestacOes
comunicacionais. Para o autor, a midia radical ndo esta interessada na audiéncia, pois
esta € domesticada pelo mercado a ser estatica e efémera. A midia radical propde a seu
publico o debate, a critica e a acao.

Além disso, a comunicacdo comunitaria possui importancia como ferramenta
na educacdo, didatica ou ética, e incentiva a participacao social do individuo, levando-o
a assumir posturas diante de sua realidade sociocultural e de uma cultura hegemdnica
elitizada. Raquel Paiva (2007) afirma que seja qual for a vinculacdo de um veiculo
comunitario e seus projetos, a proposta de fundo sempre é de natureza educativa.

Em alguns casos, as comunidades e seus desafios surgem como pauta em
programas policialescos que se autoproclamam comunitarios. Estrategicamente, certos
meios observam fatores que chamam a atencdo dos cidaddos locais e utilizam esses
aspectos com intuito de atrair audiéncia.

Desse modo, a comunicacdo de massa Se passa por comunica¢do comunitaria,
abordando temas que envolvem a realidade vivida por aqueles que estéo inseridos nesse
contexto, tendo, contudo intengdo de abrir espagos para seus anunciantes diante de um

nicho de mercado cujo poder aquisitivo se ampliou nos Gltimos anos.
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N&o se pode, todavia, imaginar a cultura popular e as comunidades como
frageis massas de manipulacdo frente a estas mensagens, pois estes grupos possuem
estratégias de resisténcia cultural, incorporando a mensagem veiculada e a

ressignificando, reelaborando e desenvolvendo sua propria forma de interpretacéo.

Esses grupos possuem alternativas proprias de emissdo, e criacdo na
elaboracdo dos seus produtos culturais, emitem opinides, fazem
criticas, tomam posicdo e se apropriam de interesses que vao além dos
planejados pela producédo e emissdo da midia hegeménica. (Trigueiro,
2008, p. 22).

A comunicacdo comunitéria, entdo, se faz eficaz para aclarar as oportunidades
de uma parcela da populacdo que muitas vezes se vé obrigada a digerir o que ndo lhe
interessa, ou nao lhe representa. Além disso, funciona como ferramenta importante para
a construcao de uma sociedade mais justa e na promogdo de integracdo, instrucao, troca
mdtua e desenvolvimento, dando voz a minoria e representando de maneira legitima a
comunidade.

Além da preocupacdo com os desafios da comunidade, a comunicacdo popular
e comunitaria tem outra caracteristica que talvez seja seu grande diferencial: a
participacdo ativa do cidaddo comum como protagonista no processo de producéo,
dialogando e apresentando seus ideais, sua contribui¢do e suas causas.

2. O video no contexto da comunicagédo comunitaria

O video popular surgiu como uma forma alternativa a midia tradicional e sua
programacdo Vvertical, estereotipada e comprometida com os interesses da capital. O
jornalismo, que em sua origem clamava por liberdade, hoje, num mundo globalizado,
onde a difusdo da noticia deixou de ser uma questdo apenas ideoldgica e sim financeira,
tornou-se refém de seus préprios alicerces. A producdo noticiosa custa caro e, portanto,
é preciso ser aliado de quem detém as formas de financiamento para a estrutura das
empresas de comunica¢do (MARCONDES FILHO, 2000).

Nos ultimos anos, o video popular assumiu um papel muito importante nos
meios de comunicacao, na qual trabalhos de producdo em grupo ou individual permitem

que todos possam ser protagonistas. Com isso, novas narrativas e experiéncias foram
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surgindo fora do circuito de televisdo. Isso sé reforga seu carater independente, muitas
vezes usado como uma resposta local frente as mensagens televisuais.

Para compreender as novas experiéncias proporcionadas pelo video popular,
faz-se necessario compreender o que ele o é. Uma tentativa de conceituacdo acerca
deste, segundo Luiz Fernando Santoro (1989) seria o entendimento do mesmo como
parte do reconhecimento do conjunto das produgdes e dos modos de atuagdo dos grupos
de video junto aos movimentos populares. Ou seja, a producédo de videos populares se
da por grupos ou instituicdes ligadas diretamente a movimentos populares ou de grupos
independentes a partir de seus interesses, sem intermediagcdo dos grandes meios de
comunicagéo.

E a partir dos anos 1980 que ha a intensificacdo das manifestacdes de
comunicacdo por meio dos folhetins, jornais, radios, e outros, devido ao relativo
abrandamento das restri¢cdes politicas por parte do Estado. Sdo manifestagBes intensas,
mas isoladas pela dificuldade de articulagdo. Entdo o video entra nos movimentos
populares como uma arma de luta, e se adapta aos diversos grupos assim atingindo o
publico-alvo.

As primeiras tecnologias de video se desenvolveram anos antes, nos anos 1950.
No inicio, esses equipamentos eram feitos voltados as emissoras de televiséo.
Entretanto, com o passar do tempo, sua facilidade operacional e seu custo reduzido — ao
menos frente ao alto custo do cinema - foi logo percebido, bem como suas
potencialidades.

A partir de 1968, ano emblematico para 0s movimentos sociais e estudantis em
todo o mundo, a nova tecnologia passou a ser utilizada para registrar as manifestacoes,
além de produzir conteddo voltado a formacdo e articulacdo politica. De acordo com
Candido José Mendes de Almeida (1988), o cineasta francés, Jean-Luc Godard também
teria contato com a nova tecnologia no final desta decada, ao registrar 0 movimento
estudantil em seu pais.

Nos anos 1980, com o0s avangos tecnologicos, os aparatos de producdo
audiovisuais, tornam-se acessiveis para 0 usuario doméstico. Equipamentos como o
Phillips V2000, o Sony Portapak e o0 JVC VHS foram largamente difundidos em todo o
mundo. Apesar do alto valor dos mesmos no Brasil, algumas universidades,
organizagOes, sindicatos e movimentos de bairro adquirem alguns para utilizar na
producdo de contetdo social. Desde entdo, diversas experiéncias realizadas por

sindicatos, movimentos eclesiais ou de associacbes de moradores tem desenvolvido
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constantes produgdes dentro do que se convencionou chamar de tevés de rua até canais
televisuais comunitarios, transmitidos via cabo.

Além do barateamento dos dispositivos, possibilitados pela tecnologia digital,
financiamentos advindos de organizagbes internacionais ou de programas
governamentais, como o Programa Pontos de Cultura, por exemplo, possibilitaram que
diversas associacfes e ONGs adquirissem formacdo e ferramentas de produgéo
audiovisual — ampliando as potencialidades do video digital (PINHEIRO, 2012).

O video popular possui um importante papel para o desenvolvimento social e
politico. Através destas producdes, grupos populares ganham poder de voz em busca de
um desenvolvimento local e da difusdo de suas culturas, algo que muitas vezes nédo
interessa a grande midia. Porém, o mesmo ocorre com as questdes politicas para 0s
grupos menos favorecidos. O video, nesses casos, possui um relevante papel servindo
como forma de protesto, de grito massivo para uma liberdade social. Para isso, grupos
se retinem na producdo destas obras.

O mesmo ocorre com as manifestacdes de rua, que trazem em seus discursos
diversos gritos populares. Mas a ampliacdo espacial ndo se limita ao YouTube e a outros
sites de compartilhamento. Com as novas tecnologias, outros espagos surgiram para a
difusdo de videos populares, como a telefonia mével e internet moével 3G.

Através de um telefone celular pode-se captar, editar e enviar videos para
liderancas que, por sua vez, reenviam 0S mesmos para outros manifestantes num
processo de comunicacdo viral. Com isso, num curto espaco de tempo uma especifica
comunidade recebe a mensagem audiovisual produzida. Tal difusdo pode ser ampliada
através de blogs, onde a exibicdo de videos é possivel gracas ao procedimento de link
entre blog e os sites voltados a exibicdo audiovisual, oferecendo a mesma qualidade de
exibicao de imagem.

Luiz Fernando Santoro (1989) cita algumas caracteristicas que fizeram com
que 0s movimentos adotassem o video como um meio de comunicagdo. J4 nos anos
1980, anos antes do advento do digital, o video ja possuia recurso que o tornava atraente
meio para difusdes de contetidos sociais, como a facilidade operacional; o baixo custo;
publico definido; independéncia na producédo; imediaticidade de exibicéo; facilidade de
copias; monitoragem direta; armazenagem e a ndo existéncia de condic¢des especiais
para a exibicéo.

As novas tecnologias e a incorporagdo dos dispositivos as cameras

fotograficas, celulares e até relogios, aliados a operacionalidade quase intuitiva,
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ampliaram as possibilidades de produgdo de videos populares e conteidos voltados as
lutas pelos direitos das minorias. Ha um crescente nimero de movimentos, sites, blogs e
videos, ndo s6 com conteudo, mas voltados as técnicas de producéo, difundindo o saber
e abrindo novas portas para a producéo colaborativa — outra importante caracteristica do

video popular.

3. Video popular e movimentos sociais.

A oportunidade de cobrir aquilo que ndo é alcangado e exibido pela grande
midia serve como fomento para a producdo independente. Assuntos que para as
emissoras comerciais ndo fazem sentido de serem expostos, sdo mostrados para 0 povo
por meio do povo. Ou seja, a producdo da comunidade, exibe para a propria
comunidade, aquilo que realmente for interessante para o bem comum, de uma forma
particular e original, fazendo com que aquele que assistir se sinta presente no contexto
que video representa.

A popularizagdo da produgédo audiovisual difunde culturas e transmuta visdes
particulares acerca de um mundo. A singularidade de cada video produzido
artesanalmente por uma comunidade ou membro de qualquer tribo ou movimento social
traz consigo um ar de verdade e um reflexo real da sociedade que ele representa.

A sociedade brasileira, imersa no capitalismo tardio, encontra-se divida em
classes. Essas divisdes se refletem na midia tradicional. A minoria elitista possui e
domina os meios. Porém, o grande publico — e mercado consumidor — da mesma €é a
populacdo das classes média e a populacdo pobre, maiorias no pais.

Em algumas programacdes e conteidos, nota-se a visdo estereotipada que a
midia tem acerca do povo. As dificuldades, as particularidades identitarias, a cultura
popular, o cotidiano das comunidades sdo quase sempre abordados em tons jocosos ou
sensacionalistas (SODRE, 1994).

A falta de simbiose na comunicagdo abre espago para a produgéo alternativa.
Outrora feita a partir de jornais, fanzines e panfletos, a comunicagdo comunitaria e
popular, com o advento da tecnologia, se faz atuante por meio do audiovisual e da
internet. As facilidades de armazenamento e propagacdo que 0 uso do video traz sdo
inimeras, por isso, cada vez mais se tem feito o uso desta ferramenta. E por diversos

setores que ndo se sentem representados pela grande midia.
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No Brasil, os movimentos sociais estdo vinculados a diversos momentos
historicos. Revoltas com a da Chibata, Praieira, ou Canudos sdo exemplos de
movimentos sociais em nossa historia.

Usualmente reconhecidos como eventos locais e efémeros, os movimentos
sociais promovem a cooperacdo e o debate social. Para Cicilia Peruzzo (1998), estes
movimentos, enquanto formas de organizagdo e mobilizacdo populares tdo importantes
quanto os partidos politicos e os sindicato, sdo forcas autbnomas, canais legitimos, que,
apesar de suas limitacdes, vdo ocupando o seu lugar na sociedade, contribuindo para
construir a cidadania. Apesar de transitorios, desde o contexto em que despontaram até
os dias atuais manifestam sempre caracteristicas inovadoras.

As vésperas dos 50 anos do golpe que levou os militares ao poder — periodo
intenso de manifestacdes — 0 povo volta as ruas, assim como nas Diretas Ja, ou quando
do impeachment de Collor de Mello, sé que desta vez motivado pela discrepancia dos
investimentos federais destinados aos eventos desportivos que ocorrerdo no pais e
aproveitam para incluir nas pautas diversos pontos de revindicacao.

Movimento dos Sem Terra, dos Sem Teto, sindicatos, e Movimento Passe
Livre sdo algumas das organizacbes que hoje caracterizam e protagonizam 0s
movimentos sociais no pais. As bandeiras erguidas defendem o bem comum do povo
em sua origem. Servem para cobrar das gestdes publicas e da sociedade que acGes sejam
tomadas a fim de viabilizar um projeto democratico voltado a igualdade social.

Muitas vezes apontados como marginais, bandidos e afins, 0s movimentos
sociais brasileiros se adaptam ao contexto atual da sociedade. A utilizacdo do video
popular serve como uma ferramenta de esclarecimento e transparéncia. Exibe-se um
ponto de vista que num grande meio ndo encontraria espaco.

As manifestacbes de junho de 2013, e suas consequentes mobilizacdes,
demonstraram, de forma clara, a importancia do uso do video popular, bem como o
processo de alienacdo causado pela grande midia. Se na década de 1980 uma
manifestacdo em prol das Diretas Ja foi transformada numa em comemoracdo ao
aniversario da cidade de S&o Paulo, em 2013, atos contra o aumento do valor das
passagens do transporte publico foram reportados de maneiras diferentes. Um mesmo
movimento foi analisado como arruaga, ou como movimento de manobra politica das
oposicOes ao governo.

Nas ultimas manifestagdes que ocorreram no ano de 2013, era visivel o uso do

video popular. Os proprios manifestantes tornaram-se reporteres, fotografando e
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filmando com seus celulares e gerando material audiovisual que complementava e,
eventualmente, até servia para questionar a versdo da midia convencional ou as
declaracBes de governantes. E neste contexto que surge a Midia Ninja, um coletivo de
jornalistas voluntarios que transmite os protestos ao vivo.

O nome Ninja é uma sigla que significa Narrativas Independentes, Jornalismo e
Acéo. Das ruas para a rede, ao vivo e sem cortes. Portando um telefone celular, uma
conexdo 3G e a promessa de um olhar diferente da midia convencional, esses
integrantes querem estar aonde a grande imprensa ndo chega. Cada repdrter-ninja tem
um perfil de atuacdo, mas todos tém o mesmo objetivo: quebrar a narrativa da grande
imprensa usando a prépria midia como arma.

Os usos desses videos foram de grande valia em diversos momentos, durante as
Jornadas de Junho de 2013. Um dos casos mais emblematicos foi o de um estudante
acusado de lancar coquetéis molotov durante manifestacdo no Rio de Janeiro. Na
ocasido, a Midia Ninja convocou a sociedade a postar na rede videos que provassem que
ele ndo jogou os artefatos. Pouco depois, foram veiculadas cenas que ajudaram o
estudante a se livrar da acusacao.

Outro fato interessante, que também ocorreu no Rio de Janeiro, foi o de um
grupo de manifestantes que estavam andando e foram abordados por policiais, que
alegavam querer revistar os mesmos. No caso, um dos policiais estava portando um
rojao e ao revistar um das bolsas de um estudante deixou cair, fazendo com que aquele
artefato fosse vinculado ao estudante, que chegou a ser preso. Contudo, outra vez, por
conta dos videos que tinham sido gravados naquele dia, o estudante foi solto e uma
sindicancia instalada contra os policiais.

A policia, acionada para dissolver as passeatas e manifestacGes, apesar do
grande aparato militar de que se valeu e da forma contundente como agiu, foi mostrada
como vitima pela midia. Por conta disso, grupos como Midia Ninja foram pensados para
desenvolver uma producdo noticiosa de criacdo colaborativa, alternativa e popular, que
mostrasse o0 outro lado das informacdes, até entdo desconhecido — fatos que, talvez —
nunca seriam exibidos.

O fendémeno Midia Ninja foi uma resposta a um descontentamento antigo de
parte da sociedade brasileira. O despreparo para o debate e para uma alternativa pegou
todos de surpresa. A capacidade de omitir certos aspectos e dar sua leitura propria aos

fatos, caracteristica dos grandes meios, foi colocada em xeque.
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Durante as Jornadas de Junho, foi incomum a quantidade de vezes em que as
televisGes comerciais tiveram que se retratar. O video popular foi o grande motivador
destas atitudes, pois disseminaram informacfes contrarias as exibidas pela midia

convencional e, assim, alimentaram com pautas as redacdes oficiais.

4. O video popular e a midia nas manifestacoes.

Em junho de 2013, o Brasil foi tomado por protestos cujo mote inicial era o
aumento das tarifas dos 6nibus. O que parecia ser uma manifestacdo pontual ganhou
forcas nas redes sociais e conseguiu mobilizar pessoas em diversos pontos de pais,
causando mobilizacdo de estudantes e movimentos sociais diversos, que aproveitaram o
momento para expor suas bandeiras de luta e revindicacoes.

A midia — que a principio ndo dedicou muito tempo a estas manifestacdes — ao
perceber a proporcdo que o movimento havia tomado, passou a explorar a assunto.
Desse modo, a cobertura midiatica dos eventos pode ser dividida em duas fases
principais: a primeira fase estd relacionada ao inicio das manifestagdes, quando a
maioria das coberturas interpretava as manifestagdes como movimentos anarquicos, sem
direcionamento e promovidos por vandalos. Este ponto de vista incentivava e apoiava,
de alguma forma, quaisquer que fossem as a¢des da forca policial.

Num segundo momento, contudo, 0s engquadramentos utilizados por muitos
meios de comunicagdo mudaram. Esta nova postura se deu por diversos motivos, entre
eles as manifestacdes de repudio aos reporteres e equipes das grandes emissoras, 0
inviabilizava o trabalho das empresas de comunicacao e, ainda, por conta dos contetdos
produzidos pelos manifestantes e veiculados pela internet que desmentiam versfes
dadas pela midia.

No primeiro contexto, em seu quadro no Jornal Nacional, na Rede Globo, o
jornalista Arnaldo Jabor alegou que esse manifesto certamente ndo era por conta de
vinte centavos, pois, segundo ele, o grupo de manifestantes era formado por filhos da
classe da media. Em seu texto, Jabor ainda afirmou que os Unicos pobres ali eram 0s
policiais, que além de ganharem mal, eram alvos do apedrejamento feito pelos vandalos,
fruto de uma geragdo cujas caracteristicas seriam uma profunda ignoréncia politica e a

falta de causas, pelo que lutar.
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No segundo momento, a versdo oficial da Rede Globo, um dos alvos das
manifestaces, afirmou que o papel da midia seria o de mostrar o que realmente
acontece. Assim, a emissora, em diversos momentos, disse estar aberta a dar voz as
reivindicacdes dos manifestantes. Mas, uma minoria de detratores, provavelmente
alheios a0 movimento, tentava desestabilizar a pauta legitima das manifestacOes,
destruindo patrimdénio, queimando carros e intimidando seus reporteres, quando a
emissora estaria ali prestando um servico de utilidade pablica.

Ja no segundo momento, além das desculpas do Jabor; em uma das matérias
exibidas na Globo, por varias vezes foi repetido pelo reporter o excesso da policia
contra as pessoas que estavam na rua. Para ele, bombas de efeito moral foram jogadas
aleatoriamente, sem qualquer motivacao da outra parte. Na referida matéria, as pessoas
que estavam nas ruas eram sempre tratadas como manifestantes, ao contrario dos mais
radicais e seus atos, considerados como vandalismo, realizado por radicais e arruaceiros.
Como argumento, a frase de sempre: apesar da manifestacdo pacifica, houve excessos
por parte da policia e de uma minoria de vandalos, que causaram danos e tumulto
durante o manifesto.

Além da Globo, outras emissoras emitiram seus pontos de vista durante as
coberturas. A Rede Bandeirantes posicionou-se de maneira mais branda, asseverando
aos manifestantes o seu direito de se mobilizar em prol da melhoria do pais. As matérias
veiculadas nos telejornais da emissora mostravam os confrontos entre policias e
manifestantes enfatizando o abuso de autoridade.

No Jornal do SBT, a ancora Rachel Sheherazade, conhecida por suas opinides
polémicas, oscilou entre ofender os manifestantes e defender as manifestacOes
expressando que o motivo da multiddo de insatisfeitos ao ir as ruas era legitimo, apesar
do oportunismo dos rebeldes sem causas e bandeiras sem escrapulos. Ainda, mandou
um recado para os revolucionarios — pois todo o poder emana do povo e o maior poder
de transformacdo social estd no voto — para que ndo apenas gritassem esta revolta nas
ruas, mas também nas urnas.

A rede Record, semelhante as demais emissoras, tratou 0 movimento como
manifestacdo, onde foram registrados confrontos de um pequeno grupo de radicais com
a policia, numa manifestacdo pacifica, onde milhares buscam interesses coletivos, mas
que séo atrapalhados por conta de uma minoria radical.

Brago armado da ideologia do Estado e subserviente ao capital, a forca policial

se mostrou despreparada para mobilizacfes deste tipo. A maneira como a policia agiu
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durante as manifestacfes foi bastante criticada, j& que em muitos momentos ela se
excedeu. Dentre os casos, um especifico repercutiu negativamente para a corporacao —
quando um policial tentou forjar um flagrante implantando um artefato na mochila de
um rapaz que participava de uma manifestacdo realizada em setembro de 2013, cuja
pauta era a revindicacdo de melhorias para os professores no Rio de Janeiro. O rapaz
acabou preso, mais 0 uso do video popular, realizado por manifestantes que estavam |4,
contribuiu para que o garoto fosse inocentado.

As emissoras TV Brasil e TV Cultura, buscaram uma cobertura mais analitica,
papel proprio das televisdes publicas. Em seus telejornais e em programas como Roda
Viva e Observatorio da Imprensa, foram ouvidos especialistas e cientistas, a fim de
compreender 0 novo panorama politico e social brasileiro e as manifestacoes.

Em todas as emissoras analisadas, percebeu-se como o video popular engordou
suas matérias — inclusive com imagens exclusivas que nenhuma emissora possuia — seja
pelo bloqueio policial a imprensa, seja pela impossibilidade das forcas de coercdo de
impedir tantos manifestantes municiados com celulares e cameras.

Além de servir para alimentar as matérias nos telejornais, o video popular
apareceu como forma de dendncia dos abusos policiais e como prova irrefutavel as
manipulacbes da propria midia, na construgdo da realidade noticiosa. Como ja
mencionado, a midia, em diversos momentos, frente a difusdo de imagens na internet,

teve que voltar atras e corrigir suas informacdes.

Consideracoes finais

Na sociedade contemporanea, apesar dos avangos tecnoldgicos, principalmente
no campo das comunicagdes, ainda é comum a distor¢do dos fatos por parte da midia, o
que pode ser notado tanto no caso das Jornadas de Junho, quanto em seu jornalismo
diario. A forma como os reporteres apresentaram inicialmente as manifestacfes mostrou
que eles estavam despreparados para tal fato.

Diversos termos foram empregados de forma equivocada, a fim de conduzir as
interpretacdes acerca do que estava ocorrendo e moldar a opinido publica. Um exemplo
disso é a palavra vandalo, cuja descri¢do indica o individuo que tudo destroi, quebra.
Outros termos bastante utilizados foram baderneiros e rebeldes sem causa. A utilizagéo

de palavras como estas, fora de seu contexto original, indicam certo pensamento

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Jodo Pessoa - PB — 15 a 17/05/2014

preconceituoso e parcial da midia, que, posteriormente, precisou se readequar, seja por
forcas de competitividade e audiéncia, seja pela necessidade de manter sua
credibilidade, diante de tanto material contraditdrio veiculado pela internet.

Os videos populares fizeram destas manifestacdes de junho um marco, tanto na
historia do pais, quanto nas coberturas midiaticas que tiveram que repensar sua estrutura
de producdo noticiosa e se readaptar as novas realidades permitidas pela cultura digital.
Neste novo contexto, o video popular aparece como alternativa eficiente a midia
convencional, abrindo espacos de dialogo e informacao as outras classes sociais, dando
VOz € vez as minorias e aos movimentos sociais, fazendo com que certas informacdes,

que ndo sdo veiculadas pelas midias venham a tona, chegando até a elas.
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