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Resumo

A comunicacdo em Revistas, além de entreter e informar possibilita a visualiza¢do de
um tempo, dos habitos e marcos evolutivos de uma determinada sociedade. O mercado
de revista apresenta tempos fortes e fracos desde seu surgimento. Em Campina Grande,
esse mercado passa por um periodo de efervescéncia com titulos ja firmados e com
sucesso de vendas. Este artigo tem como finalidade analisar e elencar as principais
caracteristicas de revistas produzidas na cidade no intento de apreender quais as
formulas encontradas por essas revistas para permanecer no mercado em tempos de
novas midias e concorréncia acirrada com tantos periodicos de circulagdo nacional.
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jornalismo. A pesquisa estd em andamento e tem como finalidade catalogar as Revistas
produzidas e que circulam em Campina Grande e Jodo Pessoa, no intento de iniciar o
registro da historia das revistas paraibanas. Como mencionado a pesquisa encontra-se
em andamento e este artigo apresenta resultados parciais apreendidos até o0 momento.
Apresentamos aqui uma breve analise dos aspectos mais importantes desses
periodicos, a partir da observacdo dos conteldos de sete Revistas produzidas e que
circulam atualmente em Campina Grande — PB. As revistas mencionadas sdo: Santa
Inés, Lis, Pallas, Existus, Eventus, Max Saude e Vila Nova e a amostra consiste em trés

edigdes de cada uma delas.

Revistas — Por uma Definicao

A Revista € um tipo de periddico de conteudo informativo e ilustrativo,
geralmente impresso, de publicacdo datada, de carater fragmentado, mais ou menos
especializada e que apresenta reportagens, contos, ensaios, artigos cientificos, criticas
literdrias e cinematogréaficas, dentre outros conteudos. Tal definicdo, de certa forma
abrangente, se constitui a partir da compreensédo de definigdes importantes do género
como a do dicionario Le Robert que data de 1705 o uso do termo revista pela primeira
vez; a definicdo de Clara Rocha que entende a revista como publicacdo que permite
passar em ‘revista’ diversos assuntos que pode ser lida de forma fragmentada e seletiva;
e a do dicionario Aurélio que confirma a origem inglesa da palavra review. Antes dessa
data outros termos como magazines, hebdomadarios, boletins e anais designavam esse
tipo de publicacdo conforme caracteristicas, periodicidade e objetivos que marcaram a
historia desse género. (MARTINS, 2008).

O que diferencia a revista de outros meios de comunicagdo impressa é o formato
tanto no que se refere aos aspectos fisicos como de contetdo. E facil de manusear,
carregar, guardar, tem melhor qualidade de impressao que o jornal e as ilustracdes tém
qualidade perfeita, o que proporciona melhor visualizagdo de detalhes nas imagens. A
periodicidade das revistas, geralmente semanal, quinzenal ou mensal permite
abordagens direcionadas, aprofundadas de assuntos que ja foram divulgados atraves de
meios de comunicacdo capazes de veicular a noticia em tempo real. Dessa forma,
Scalzo (2008) afirma que perante a impossibilidade de competir com estes meios, a
publicacdo em revista oferece um jornalismo mais analitico, o que caracteriza conteddos

gue permanecem mais tempo no rol de interesses do leitor.
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Mas, vale ressaltar que outros aspectos perpassam a comunica¢do midiatica em
Revista. Seus objetivos, formatos e tendéncias apresentam-se de forma variadas ao
longo do tempo, condicionados as circunstancias de seu surgimento, circulacdo e
consolidacdo. E somente entendendo a histdria de sua génese é possivel compreender o

estilo magazine, suas tendéncias e sua pluralidade editorial.

Um pouco de Historia das Revistas no Brasil e no Mundo

A primeira publicagdo de periodicidade semanal referenciada por quase toda a
bibliografia existente foi a JournaldesSavants, que circulou em Paris entre 1665 a 1795.
Em 1668 surge na Italia, o GiornalideilLetterati. E em 1682, nasce na Alemanha o Acta
Eruditorum, para citar algumas. Compreendendo conteldos da &rea da literatura,
assuntos cientificos ou politicos, com o tempo esse tipo de publicagdo passou a ser
disputado por importantes escritores que viam uma alternativa para divulgacdo de suas
ideias. Por outro lado, o periodismo enfrentou também a censura e as dificuldades
econdmicas. (MARTINS, 2008).

J& em 1731 surge em Londres, The Gentleman’s Magazine, primeira revista mais
parecida com as que conhecemos na atualidade e em 1741, sdo lancadas as American
Magazine e General Magazine seguindo o mesmo estilo.

Mas, durante o seculo XIX, o periodismo avanca principalmente com o aumento
da populacdo letrada e do desenvolvimento grafico. As revistas ganham espaco também
em detrimento do alto custo do livro na época e torna-se moda na Europa e nos Estados
Unidos. O uso de ilustracGes também favoreceu esse avango, pois se tornava atrativa até
para os analfabetos que entendiam suas mensagens a partir de imagens. (MARTINS,
2008).

Scalzo (2008) ressalta que com novas técnicas de impressao, acontece também
um aumento nas tiragens, 0 que passa a atrair anunciantes avidos por consumidores.
Esse financiamento do custo de producao proporcionou o barateamento dos exemplares,
que por sua vez aumentaram as tiragens, gerando assim o negocio das revistas tal como
se apresenta na atualidade.

Em meio a tantas direcionadas ao publico masculino, ao publico feminino, aos
interessados em ciéncia, cultura, arte e politica, vale destacar a primeira revista semanal
de noticias, a Time, lancada nos Estados Unidos em 1923. Uma ideia de seus

idealizadores foi justamente circular pelo mundo no intento de criar similares em
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diversos paises como aconteceu no Brasil em 1968 com a criagdo da Veja. Mas para
compreender a histéria da Revista no Brasil é preciso voltar um pouco mais no tempo,
mas especificamente ao inicio do século XIX.

Data de 1812 a publicacédo da primeira revista brasileira intitulada As Variedades
ou Ensaios de Literatura que surge em Salvador, na Bahia com o propdsito de divulgar
assuntos de interesses para a corte portuguesa, uma vez que, a imprensa chega junto
com esta ao Brasil. J& a segunda, chamada O Patriota foi editada no Rio de Janeiro, em
1813 e trazia assuntos, como o proprio titulo sugere, relacionados a temas especificos
do pais e era direcionada aos intelectuais e elite que vivia no Brasil.

Foram muitas as publica¢Bes surgidas na época, algumas seguindo os modelos
europeus, mas a maioria permanecia pouco tempo em circulacdo. Vale mencionar,
contudo, A Marmota na Corte, de 1849, como a precursora das revistas de variedades,
estilo que se afastava da semelhanga com o livro e trazem textos mais curtos e com
muitas ilustracoes.

Até entdo as revistas eram geralmente de variedades ou de cultura, mas no inicio
do século XX, surgem as “galantes”, revistas para o publico masculino que traziam
contetdos politicos, anedotas, curiosidades, contos e fotos erdticas.

Mas, o maior fendmeno de vendas do género foi, de fato, O Cruzeiro, de 1928,
de Assis Chateaubriand, o sucesso da revista era resultado de uma linguagem diferente,
atraente, com grandes reportagens e destaque para o fotojornalismo. Com perfil
semelhante, surgem a partir da década de 50 as revistas Manchete e Realidade. Scalzo
(2008) lembra que esta Ultima é considerada a mais conceituada revista brasileira de
todos os tempos. Em seguida ganha espaco, em detrimento da efervescéncia cultural do
pais uma diversidade de revistas de variedades como a Visdo, Veja, Senhor, Afinal, Isto
E e Epoca, dentre outras.

J& na década de 60 surgem as primeiras revistas destinadas ao publico infantil, a
Quatro Rodas, a Placar e outras para diferentes segmentos. Essa década trouxe também
os limites da censura, mas por outro lado, as revistas que conseguiram resistir,
sobretudo pela presenca de intelectuais e profissionais capacitados, passam a fortalecer
ainda mais o mercado firmando o género como espaco eximio para a publicidade. E
quando se tem inicio, no pais, o0 conceito moderno de segmentacéo editorial. (SCALZO,
2008).

Os publicos masculino e feminino constituem os primeiros grandes segmentos

mundiais e vale ressaltar que as revistas femininas existiram desde o surgimento dos
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primeiros periddicos no pais, porém é a partir das décadas de 60 e 70 que os conteidos
vao se modificando e em vez de fotonovelas, dicas de moda e culinaria, passam a serem
divulgados assuntos diversificados condizentes com a condi¢do da mulher enquanto
consumidora. Ja as revistas masculinas, erdticas, denominadas ‘“‘galantes” que
enfrentaram a crise na década de 30 em decorréncia do conservadorismo da época,
voltam de forma expressiva também a partir dos anos 60. As revistas femininas
Manequim, Claudia, Nova e Mais e a versdo brasileira da revista masculina Playboy sao
alguns exemplos das producgdes de sucesso da época.

Um aspecto importante mencionado por Mira (2003) é que a maioria dessas
revistas passam a buscar leitores no mundo inteiro, sendo produzidas sem preocupacao
com uma identidade nacional. Suas edic¢des circulam em varios paises, inclusive com o
mesmo titulo, a exemplo do que acontece com a Playboy, Elle e Cosmopolitan. E essa
expansdo ocasiona a constituicdo de segmentos de mercado mundializados.

Vale ressaltar outras segmentacfes que surgem no pais na época, como revistas
cientificas, culturais, de esportes, de decoracdo e arquitetura, dentre outras e ainda na
década de 70 ocorre a segmentacdo interna e consequente edi¢cdes independentes de
algumas revistas como, por exemplo, a Claudia Moda e Casa Claudia originadas da
revista Claudia.

Caracteristicas e Alternativas no Jornalismo de Revista

Revista e jornal sdo definitivamente diferentes. Para que chegue as maos dos
leitores, h4 todo um processo para a constru¢cdo das matérias. As revistas de
periodicidade semanal, por exemplo, de informacdo geral, proporciona aos leitores
reportagens interativas, noticias com maior aprofundamento de pesquisa. Este produto

perde em dinamicidade e ganha em detalhamento das noticias

Uma revista tem obrigacdo de acompanhar o fato e ir além dele. Tem
de municiar o leitor com informacgdes sobre o que tal fato esta
indicando, que tipo de mudancas e o que ele realmente significa. Ndo
pode, por isso, ter a pretensdo de dar a palavra final. Deve dar pistas
ou até mesmo mais uma interpretacdo de acontecimentos. (BOAS,
1996, p. 74).

Uma das diferencas da imprensa escrita do jornalismo diario é que eles séo

lancados e se sustentam por anos ou até mesmo décadas. Diferente das revistas que
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fazem parte de um mercado mais caro e possuem uma variedade bem maior de titulos,
mas nem todos permanecem no mercado.

Vemos, portanto, dois meios de comunicacdo impressos, mas que sao muito
diferentes o jornal possui um publico mais abrangente e trabalha com uma linguagem
mais acessivel. Ja a revista trabalha com caracteristicas proprias como a segmentacéo,
além de concorrer com outros meios de comunicagao que abordam o factual, perdendo
em dinamicidade, porque faz um resumo de tudo o que ja foi noticiado, porém ganha
em profundidade trazendo uma abordagem mais completa dos fatos. Assim como afirma
Gabriel Garcia Marquez apud Scalzo (2008, p. 8): “a melhor noticia ndo é a que se da
primeiro, mas a que se da melhor”.

Além de uma abordagem mais completa; da pratica por vezes, do jornalismo
interpretativo e investigativo; da segmentacdo; da linguagem adotada; e do carater de
entretenimento, Scalzo (2008) lembra ainda que a comunicagdo em revistas precisa estar
em sintonia com seu tempo precisa de publicos definidos, localizaveis.

Ora, se uma publicacdo em revista é espelho de seu tempo, se através dela é
possivel compreender muito da cultura de um pais ou de uma regido, entdo a atuacao
desse veiculo vai além do ato de entreter, comunicar, informar, fornecer interpretacées,
mas séo capazes de forjar discursos, criar identidades. Para Scalzo (2008), nelas estéo os
costumes, praticas, modas, personagens, temas que mobilizam grupos de pessoas
imagens que caracterizam uma cidade e seu povo.

Quanto as caracteristicas de forma, Boas (1996) menciona a existéncia de trés
grupos estilisticos: as ilustrativas, as especializadas e as de informacdo-geral, mas
defende que apesar das diferencas, o estilo grafico e a linguagem tendem para uma
gramatica propria do género. De certo modo, essa é uma classificacdo sem fronteiras
delimitadas, pois todas sdo especializadas e seguem a tendéncia de segmentacao.
Quanto mais amplo for o pablico, mas a linguagem se apresentara de forma tradicional
e quanto mais segmentada, mais o repertério linguistico tende a ser singular e/ou
sofisticado. Mas, a ideia é além de trazer o estilo formal-coloquial do jornalismo, tomar
expressoes da literatura e adequar ao uso habitual acrescentando jargdes, neologismos, o
que gera uma forma de expresséo coloquial, criativa e a0 mesmo tempo erudita.

Outra diferenca do texto de jornal € a substituicdo do lead por frases criativas
que sustentem a atengdo do leitor. Na préatica, a finalidade da revista ndo é noticiar um
fato, mas acompanhar os desdobramentos de um fato, ir além dele e isso dita todo um

percurso especifico para a elaboragéo do texto.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Jodo Pessoa -PB — 15 a 17/05/2014

Além de uma abertura “envolvente”, ¢ comum a presenga de personagens que
ajudam a narrar fatos e humanizar a narrativa, aproxima-la da prépria historia ou estilo
de vida do leitor. O encerramento também segue uma tendéncia que é por vezes,
proporcionar satisfacdo, causar motivacdo ou reflexdo sobre uma postura,
comportamento ou um fato.

Com os diversos tipos de assuntos trabalhados, grande parte das matérias
publicadas é considerada, reportagens. Estes textos sdo abordagens mais completas, sdo
textos atrativos, exploram variadas angulacGes, buscam noticias exclusivas, tudo na
busca pela atengdo do leitor. Scalzo (2006) relata que em um texto de revista é preciso
estabelecer um plano do que se vai escrever (isso serve especialmente para matérias
longas) e depois procurar as melhores palavras, as melhores frases e reescrevé-las
quantas vezes for necessario, ou possivel. Acrescentando a ideia de Vilas Boas (1996),
as revistas publicam as principais noticias em destaques nos noticiarios, acrescido de
pesquisas, documentagdes e riquezas textuais, 0 que quebra as rotinas cotidianas dos
demais veiculos.

Contudo, o mercado de revistas, bem como dos meios impressos de modo
geral, passa por transformacdes e adaptagfes ao longo dos anos, e isso se faz por
motivos distintos como concorréncia, crises econdmicas e questdes das mais diversas,
como o que aconteceu com as Revistas Realidade e Life, por exemplo. 8 Na atualidade,
0 que esta provocando novas adaptacGes e reconfiguracbes € a emergéncia e
centralidade das midias digitais. Desde a criacdo da WorldwWide Web (WWW), nos anos
de 1990, transformacdes constantes permeiam a forma como nos relacionamos com a
informacdo e com as midias. Ndo afirmamos aqui que vivemos uma crise dos meios
impressos, mas que os tradicionais e 0s novos meios de comunicacdo coexistem na

contemporaneidade e passam a interagir de maneira complexa.

8A trajetéria de Realidade, por exemplo, ilustra bem uma faceta do peculiar universo do mercado de
revistas. Criada em 1966 fecha 10 anos depois, mesmo com uma tiragem de 120 mil exemplares vendidos
por més, icone para a produgdo em revistas na época, aclamada, premiada com sete prémios “Esso de
Jornalismo”, foi substituida pela Veja da Editora Abril. A revista foi um mito para a época, mas seu perfil
editorial ndo coadunava mais com a perspectiva para o inicio dos anos 80. Ja a americana Life, sucesso
nas décadas de 40 e 50, fechou mesmo com uma tiragem expressiva de oito milhdes de exemplares. Nesse
caso, a revista foi vitima de seu préprio gigantismo, pois por sua tiragem astrondmica e vendida
exponencialmente por assinaturas, ficou inviavel o custo de impresséo e postagens. Juntou-se a isso o fato
do encarecimento dos anuincios, que para atender um publico cada vez mais variado precisou ampliar suas
paginas, elevando o preco da publicidade ao custo daquelas veiculadas na TV, o que para atingir a massa,
era muito mais atrativo para 0s anunciantes. Scalzo (2008) conta que os editores perceberam entdo que
em dois anos o prejuizo seria fatal e a revista sucumbiu vitima de seu prdprio sucesso editorial.
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A segmentagdo é uma alternativa para o mercado de revistas, um mercado que
por ser caro e repleto de concorréncias, se faz cada vez mais dificil de adentrar. Ela
atende os gostos de acordo com o tipo de publico. Para Scalzo (2006) quem quer cobrir
tudo acaba ndo cobrindo nada e quem quer falar com todo mundo acaba ndo falando
com ninguém. Elas sdo especializadas em diversas areas, como economia, esportes,
cultura, politica, moda, dentre outros. E podem ser segmentadas por idade, género,
classe ou interesses. Vale mencionar ainda a segmentacao da segmentacdo, ou seja, um
tipo de produto direcionado a um publico mais reduzido, porém com maior
probabilidade de fidelidade.

A Revista como lugar de Memoria Discursiva

Segundo Halbwachs (1990) “a memoria deve ser entendida também ou,
sobretudo, como um fendmeno coletivo e social, ou seja, como um fendmeno
construido coletivamente e submetido a flutuagdes, transformacdes, mudancas
constantes”. (POLLAK, 1992, p. 38). Partimos da premissa de que as revistas, assim
como outros meio de comunicacdo possuem um papel muito importante na construcdo
de memodria e identidade social revelando e construindo memdrias sejam elas coletivas
ou individuais, tornando possivel que conhecamos um pouco do modo agir de uma
sociedade e os fragmentos histéricos de uma época.

A imprensa especializada € um modo de circulacdo por meio do qual certo grupo
se constitui e se reconhece como uma comunidade discursiva. Estamos passando por um
periodo de grandes produc@es de revistas locais, que tratam de assuntos relacionados a
cidade e seus aspectos, estes produtos acabam forjando imagens e representaces de um
lugar, de seu povo e suas praticas. Tal perspectiva coaduna com a percepcdo de
Fonseca-Silva sobre os meios de comunicacdo como lugares de constru¢do de memoria
na sociedade. De modo que 0s espacos e produtos de midia podem ser concebidos como

lugares de memoria discursiva.

Se tomarmos, nos seus Varios contextos de produgdo e de consumo, as
imagens que circulam nas sociedades, no que tange as representacdes
sociais e as representagdes visuais, entendidas como organizadoras de
todo um imaginario, veremos que elas sdo, a0 mesmo tempo, reflexo e
resultado dos modos de pensar das sociedades. (FONSECA-SILVA,
2007, p. 25).
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No instante em que recortes do real apreendido sdo transmitidos através dos
meios de comunicacdo, representacbes de mundo sdo elencadas e a0 mesmo tempo
evocadas a partir da apropriacdo das imagens, dos discursos, enfim dos enunciados
veiculados. O que faz dessas publicagdes fontes importantes para a historia de uma
sociedade, de um lugar. Por isso, segundo o autor Pierre Nora (1992) é preciso criar
esses lugares de memdrias para que estas memaorias possam existir em algum lugar.

Nesse sentido, o projeto em andamento, que possibilitou a elaboracdo deste
artigo, tem como finalidade catalogar e analisar os periodicos produzidos em Campina
Grande e Jodo Pessoa, no intento de ressaltar a importancia desse tipo de periddico
como lugares de construcdo de memdria e subsidiar posteriormente, pesquisas nessa

area.

Tracando Caracteristicas das Revistas Campinenses

Para este artigo, foram catalogadas e analisadas sete revistas produzidas e que
circulam em Campina Grande — Paraiba e regido sdo elas: Santa Inés, Lis, Pallas,
Existus, Eventus, Max Saude e Vila Nova. A metodologia de trabalho consistiu, a priori,
em catalogar os periddicos e entrevistar seus editores-chefes; num segundo momento
foram selecionadas, de forma aleatdria, trés edi¢des de cada revista para analise de seus
conteddos. A andlise consistiu em perceber caracteristicas que fossem recorrentes nas
trés edicbes de cada titulo e mesmo em outros titulos. A observacdo se deu a todo o
contetdo de cada edicdo.

Em sua diversidade de titulos e de perfil editorial, as revistas de Campina
Grande, diferem e convergem em algumas caracteristicas, tanto no que se refere a
periodicidade quanto aos conteudos. Entre as caracteristicas que pudemos notar nas
revistas analisadas destacamos: 1. O andncio casado a noticia; 2. A participacdo de
colaboradores, especificamente de outras areas para a producdo de seus conteudos; 3. A
jungdo de temas globais mesclados com a tematica regional; 4. Presenca excessiva de
publicidade e propaganda; e 5. Distribuicdo gratuita e/ ou valor acessivel do produto.

A seguir as caracteristicas mencionadas a cima serdo abordadas amplamente
para melhor compreenséo, destacando os periddicos que analisamos relacionando-os as
caracteristicas, demonstrando as especificidades e discrepancias neles percebidos. Vale
salientar que, para além dos titulos catalogados, existem e/ou podem existir outros

tantos, porém aqueles que obtivemos foram fundamentais para se pensar como tem se
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sustentado e progredido o mercado de revistas na cidade, mesmo em tempo de novas

midias e perante concorréncia.

1. O anuncio casado

A publicidade e propaganda sdo cruciais em revistas comercializadas, ou seja,
que ndo sdo distribuidas gratuitamente. Nesta perspectiva, 0 anuncio casado é
caracterizado pela juncao de contedos informativos como reportagens, juntamente com
anuncios publicitarios. Nas revistas analisadas vimos que até mesmo dentro de algumas
matérias foi notdria essa juncao, pois se descrevia determinado evento e ao longo da
matéria mencionavam-se, por exemplo, nomes de empresas e de profissionais no intuito
de divulgar, de forma “subliminar”, servicos e produtos, denotando uma espécie de
merchandising.

Em revistas de moda e variedades, como a Lis, que esta em seu sétimo ano de
existéncia e constitui umas das mais estabelecidas e bem sucedidas revistas locais, esse
tipo de juncdo foi detectada mais de uma vez e nas trés edicBes observadas. Um
exemplo é a presenca em uma pagina da revista, matéria sobre salde e logo na pagina
seguinte uma publicidade inserida, contendo nome de clinica e/ou profissional da area
da salde. Outras tematicas aparecem abordadas desta forma, esse é um caso ilustrativo,

mas ficou evidente que se trata de uma tendéncia também de outros periddicos.

25% edicédo de setembro de 2012
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E importante ressaltar que o quanto isto ocorre varia entre os periddicos em que
este tipo de anuncio ndo existe com tanta frequéncia, porém em nossa analise foi
notdria, demonstrando um apelo publicitario exacerbado e a dependéncia que estas

revistas tém para com seus patrocinadores.

2. Redatores. Quem sao?

Ao ler uma revista, imagina-se de imediato que seus redatores sdo profissionais
do jornalismo, mas o que notamos em alguns desses materiais analisados foi a escassez
destes profissionais.

Em muitos dos periodicos analisados vimos que seus colaboradores séo
profissionais de outras areas, assim como filosofia, sociologia, medicina, antropologia,
histéria entre outras. E sabido que essa pratica é comum na producdo em revista,
contudo, em alguns periédicos, 0 nimero de textos de colaboradores chega a ser maior
do que textos produzidos por jornalistas.

De certo modo essa caracteristica acaba reforcando a anterior, a do anuncio
casado ao texto informativo, pois estes colaboradores que escrevem para estas revistas
tém creditados seus contatos e dados ao término da materia que escrevem.

A revista Vila Nova, que tem 2 anos e 4 meses de existéncia, apresenta
exatamente essa caracteristica. Em uma de suas edi¢bes, encontramos apenas uma

matéria assinada por uma jornalista.

minino promova as mudancas de
conquista da liberdade

observamos que as
uma rede de
(maes, sogras,

drbes opressores”, se exist
idealizacbes das proprias

Edicéo 07 do ano de 2013
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3. Juncéo de tematicas globais com assuntos regionais

H& em muitos dos periddicos analisados a presenca de assuntos locais, ou seja,
ligados a fatos, lugares, eventos e personalidades da cidade e regido, porém foi notoria a
presenca de temas globais, envolvendo celebridades de outros paises e até mesmo de
outras regides de nosso pais.

Porém, h& conteldos de cardter e interesse local que ndo se encontram na
internet nem em revistas de circulacdo nacional, estes sdo exatamente os conteudos
“exclusivos” deste tipo de material.

A revista Santa Inés, que nao é produzida na cidade, mas circula aqui hdl ano e
3 meses e traz, por exemplo, nessa edi¢do de 2012, a foto de capa com Claudia Leite e
uma chamada de matéria sobre Maysa Gadelha, personalidade feminina que € exemplo
de empresaria na Paraiba. Tal caracteristica se repete com frequéncia na Santa Inés que

sempre traz capas com personalidades famosas e conhecidas nacionalmente.

Campina Gfgnde, B
a majestadeidolinterior
\ ]

Uma miineira
genuinamente paraibana

MARCOS RODRIGUES
Um homem, alguns cadernios e
inimeras metas

Edicdo 02 de 2012

4. Presenca excessiva de publicidade e propaganda
O uso de anuncios é vital para a continuidade de um periddico no mercado, tanto
para aquele que é comercializado como para o de distribuigéo gratuita. Tal presenca ndo
é algo peculiar as producdes campinenses. A bibliografia existente Scalzo (2008); Boas
(1996) mostra que a publicidade é a sustentacdo, é o que viabiliza o produto.
No material analisado, encontramos revistas que fazem uso da publicidade de

forma excessiva, isso mostra, de certa forma a fragilidade das vendas ou a necessidade
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desse recurso para se viabilizar a distribuicdo gratuita, pois revista tem um custo alto de
producédo. Esse aspecto, a principio obvio, é revelador, pois vai exatamente diferenciar
aqueles periddicos ja firmados no mercado daqueles que provavelmente apresentam

uma fragilidade e dependéncia exagerada dos anunciantes.

O empreendedor da

cultura nordestina

T R

Ferramentas de Oquee A crise dos

i Rua Jodlo Suassuna, 970 - Campina Grande
E-commerce branding? rotestos A -Pb
Por iane Luna Por Bnino ngm 5\. BV 5. Lobe e-mail: norflex @ig.com.br
. B 1L e Tel - R A2 1904

Edicgéo de junho de 2013

5. Distribuicao gratuita e/ ou Valor Acessivel do Produto

Variados sdo os locais onde estas revistas circulam destinadas a publicos
diferentes e com enfoques diversificados. Para cada revista hd um segmento para o qual
ela atua, nisto pensa-se em locais para os quais ela ira circular. Podemos encontra-las
em bancas de jornal e revistas ou s por meio de assinatura. E recorrente a presenca
destas em clinicas e/ou estabelecimentos comerciais da cidade. Contudo, toda esta
logistica é pensada de acordo com o publico-alvo, com o intuito de popularizar e/ou
vender. Quanto aquelas comercializadas os valores variam de R$ 2,99 a R$ 10,00. Ha
também aquelas que sdo distribuidas gratuitamente entre empresas, assim como lojas,
instituicOes de ensino e clinicas médicas. Das revistas catalogadas e analisadas a que
tém o custo mais alto é a revista Vila Nova e a que possui 0 custo mais acessivel € a

revista Brado Esportivo.
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Imagens das revistas pagas de Campina Grande

Considerac0es Finais

As caracteristicas apresentadas aqui sdo resultados de uma primeira anélise.
Muitos desses aspectos ndo sdo exclusividades desses periodicos, mas ja apresentam
alternativas para muitos periodicos enfrentarem concorréncias e viabilizar um produto
que, de fato tem um custo alto.

Muitas dessas producOes apresentam pontos fortes como, por exemplo,
conteldos de grande qualidade, mesmo que muitos desses contetdos tenham sido
produzidos por profissionais que ndo sdo jornalistas, vemos isso como um ponto fraco e
que foi justificado pelos editores durante as entrevistas de que essa presenca de
colaboradores se da porque eles teriam mais propriedade para falar sobre os assuntos de
suas areas. O que em alguns casos, acontece muito mais por motivos de colaboragdo
mutua, processo no qual o profissional ao contribuir com a producédo adquire o espaco
para anunciar seu trabalho, servicos ou empresas.

Vemos também uma grande juncdo de jornalismo e publicidade uma forma que
as revistas encontraram para se sustentarem no mercado, visto que esse mercado requer
um grande investimento. Outro ponto forte é que a maioria das revistas, mesmo
trazendo em suas edigdes temas e assuntos nacionais, sempre trazem também assuntos
sobre algo regional, seja sobre o turismo ou personalidades locais, assuntos esses que
ndo conseguimos encontrar na internet isso € feito como forma de atrair mais leitores.

Concluimos, portanto, que existe um forte apelo publicitario visando sua

sustentacdo, além de ser notadvel também que em alguns perioddicos os colaboradores sao
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maioria e que profissionais especializados na elaboragdo dessas produgdes ndo sdo
vistos como profissionais indispensaveis, entretanto, seu conteido revelou-se
diversificado e de suma importancia para a construgcdo e preservacao da memoria

histérica paraibana.
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