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Resumo

O presente artigo tem como objetivo analisar os telejornais das emissoras de televiséo
catdlicas no Brasil a partir dos estudos da construcdo da noticia. Pretendemos tracar o
perfil destes telejornais, caracterizando cada um de seus veiculos, identificando que
lugar o jornalismo ocupa em suas respectivas grades de programacéo e analisando uma
producdo de cada emissora, tomando como base a incidéncia de géneros e formatos
telejornalisticos e os critérios de selecdo das noticias apontados por Traquina.
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Introducéo

O presente trabalho procura investigar as producdes dos telejornais nas emissoras de
televisao catdlicas a partir dos estudos da construgédo da noticia, tracando, a partir destes

pressupostos tedricos, um perfil destas producdes.

Os estudos na area de televisdo e catolicismo sdo escassos, pois se tratam de um
fendmeno recente. Quando o enfoque é o telejornalismo, a lacuna torna-se maior ainda.
Que lugar tem ocupado o telejornalismo nas emissoras catolicas e a partir de quais
pressupostos ele vem sendo construido, sdo perguntas pertinentes e que norteardo este
trabalho.

Para respondé-las, buscaremos, num primeiro momento, caracterizar estas emisoras
para, a seguir, identificar o espaco destinado ao jornalismo em suas grades de
programacéo. Por fim, tomaremos como objeto de estudo um telejornal por emissora, ja
que este € 0 género mais comum e de maior popularidade. Analisaremos o Jornal da
Vida, da Rede Vida de Televisdo; o Século News, da Rede Século 21; o Cangdo Nova

Noticias, da TV Cancdo Nova; e o TJ Aparecida, da TV Aparecida.
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Cada um destes programas foi gravado pelo periodo de uma semana, entre 04 e 08 de
novembro de 2013, e as noticias analisadas detidamente, classificando-as segundo os
géneros e formatos do telejornalismo e os critérios de noticiabilidade apontados por
Traquina (2005b) para construcdo da noticia. Estes pressupostos nos forneceram o0s
elementos necessarios para tracar um perfil, ainda que limitado, dos telejornais das

emissoras catdlicas no Brasil.

Nosso objetivo aqui ndo serd de conceituar o que muitos poderiam chamar de
“jornalismo catdlico”. Tampouco pretendemos fazer uma andlise comparativa com
telejornais de outras emissoras. Nossa finalidade € conhecer um pouco destas
producdes, caracterizando-as a partir de pressupostos especificos, a construcdo da

noticia, sem qualquer pretensdo de esgotar o tema.

1. A lgreja Catolica no Brasil e sua relacdo com a comunicagéo

A Igreja Catolica no Brasil despertou para o uso da televisdo apenas nos Gltimos anos. A
Rede Vida, canal cat6lico de maior abrangéncia nacional hoje, sé foi fundada em 1995.
Segundo Araujo (2011), além da Rede Vida, figuram no roll dos canais catolicos a TV
Cancdo Nova (1989), a TV Horizonte (1998), a Rede Século 21 (1999), a TV Nazaré
(2002) e a TV Aparecida (2002).

Apesar de uma programacao majoritariamente religiosa, nem so6 de “missas” e “ter¢os”
vivem as emissoras catOlicas. Surpreendem suas producBes no ambito de
entretenimento, educacdo e jornalismo, mesmo como os limites enfrentados quanto a
infraestrutura e os poucos investimentos que tem. Os nimeros dos indices de audiéncia
destas emissoras sdo pouco conhecidos, mas sua relevancia deve ser considerada num
pais considerado o de maior nimero de catolicos do mundo. Segundo o Censo 2010,

cerca de 123 milhdes ou 64,6% de sua populacéo se declara catolica.

A presenca inicial da Igreja Catolica no campo televisivo pode ser classificada de
“timida e controvertida” (Della Cava e Montero, 1991, p. 200). Sem dispor de canais
proprios, esta presenca resumiu-se, num primeiro momento, a espacos cedidos por
emissoras de televisdo aberta para transmissdo da missa, visto que era parte das

obrigagOes contratuais destas emissoras reservarem tempo em suas grades para
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programacao cultural. Somente aos poucos é que a Igreja foi ensaiando sua presenca no

meio televisivo como proprietéaria destes veiculos de comunicacao de massa.

As maiores investidas na produgdo de programas televisivos voltados para o publico
catolico foram de produtoras ligadas a RCC, como reagdo a perda de fiéis para os
neopentecostais. Dai surgiu dois dos principais canais catolicos de abrangéncia nacional

que temos atualmente: a Rede Século 21 e a TV Cancéo Nova.

A Associacao do Senhor Jesus - ASJ, precursora da agora Rede Século 21, foi fundada
em 1980 pelo Pe. Eduardo Doughterty, jesuita norte-americano, que até hoje se mantém
na presidéncia da entidade. Assmann (1986, p. 87-94) revela que o crescimento da
emissora fazia parte de um plano coordenado de internacionalizacdo da RCC na

Ameérica Latina que contou com ajuda de grandes empresarios.

Por um bom tempo a ASJ se especializou na producdo de programas religiosos seja de
auditorio a telenovelas, transmitidos em diversos canais abertos como TVE, Record e
Rede Vida. Em 1999 foi concedida outorga a Fundagdo Século Vinte e Um, entidade
controlada pela Associacdo do Senhor Jesus, para executar servigos de radiodifuséo de
sons e imagens, com fins educativos, em Campinas, no Canal 53-E. Em 2013, a entéo
criada TV Século 21 passou a ser designada Rede Século 21 — RS21, que congrega o

conteddo televisivo, impresso e digital produzido pela Rede.

A sustentagdo da RS21 procura seguir ainda a logica do “classico modelo de
teleevangelistas norte-americanos, com seus famosos clubes de contribuintes regulares”
(Assmann, 1986, p. 89.), por meio de campanhas mensais nos programas, pedindo
contribuicdo para quitar as despesas da emissora. Hoje, a RS21 tem uma extensa
programacdo, produzida em estudios proprios, voltada tanto para educacdo como para o

ambito religioso.

A TV Cancéo Nova possui uma historia semelhante a Rede Século 21 e, portanto, uma
estreita ligagdo com a RCC. A Comunidade de Alianga Cangdo Nova iniciou sua
producdo eletrénica no radio ainda na década de 1980. Utilizando-se do mesmo
esquema de marketing norte-americano, ela criou o “clube dos sdcios” para colaborem
mensalmente com o crescimento e manutencdo de seus veiculos. Segundo Carazza
Déavila (1998), s6 em 1989 o grupo recebeu concessdo para funcionar como

retransmissora da TVE e em 1997 passou a operar em canal aberto.
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Para dar suporte financeiro ao Sistema Cangéo Nova foi criada a Fundacdo Jodo Paulo
I1, cujo presidente é o Pe. Jonas Abib. Segundo o site da emissora, a TV Cangdo Nova
dispde de seis geradoras espalhadas pelo territério brasileiro: Aracaju-SE, Belo
Horizonte-MG, Brasilia-DF, Cachoeira Paulista-SP (sede da emissora), Curitiba-PR e
Floriandpolis-SC. Além disso, a emissora possui também produtoras em S&o Paulo-SP,
Rio de Janeiro-RJ, Cuiab4d-MT e Roma-Itélia.

A Rede Vida foi a primeira televisdo catdlica a atingir todo o territdrio nacional.
Fundada em 1995, a emissora € mantida pelo Instituto Brasileiro de Comunicacao Crista

— INBRAC, cujo presidente € o Sr. Jodo Monteiro de Barros Filho.

Apesar de ndo estar ligado juridicamente a Igreja Catdlica, o INBRAC é apoiado pela
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil — CNBB e aos bispos deve muito da
expansdo do canal. Com o esforco deles, as dioceses brasileiras tém procurado adquirir
as antenas retransmissoras, fazendo com que a Rede Vida alcance hoje 100% do

territério nacional.

A manutengdo financeira vem principalmente de publicidade e venda de espacgos na
programacéo para produtoras independentes seja de cunho empresarial, profissional ou
religioso. Foi criada também a “Familia Rede Vida”, a partir da qual os telespectadores

podem contribuir financeiramente para a sustentabilidade da emissora.

A TV Aparecida é a emissora catolica de abrangéncia nacional mais recente. De
propriedade dos padres redentoristas, que administram o Santuario Nacional de
Aparecida, a emissora foi inaugurada em 8 de setembro de 2005, tendo a frente o
jornalista e sacerdote Pe. César Moreira como Diretor Geral.

Diferente das emissoras citadas anteriormente, a TV Aparecida ndo foi pensada como
reacdo da Igreja Catdlica ao movimento pentecostal. Seu estilo diferenciado de fazer
televisdo procura mesclar programas religiosos, de entretenimento e de educacao para a
cidadania. Segundo o site Donos da Midia, a Rede Aparecida conta com 17

retransmissoras e 2 grupos afiliados (A Congrega¢édo Redentorista e OESP).

Na presente pesquisa optamos por analisar estas emissoras de televisao catdlicas por sua
relevancia e abrangéncia do territério nacional, deixando de lado a TV Horizonte e a TV
Nazaré, que possuem sinal mais restrito as regides especificas do Brasil. Cremos que

esta amostragem sera suficiente para cumprir os objetivos a que nos propomaos.
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2 O jornalismo e os valores de construcéo da noticia

Para conhecer melhor os telejornais das emissoras catolicas no Brasil optamos por
analisa-los a partir dos valores noticias. Para isso tomamos como pressupostos 0s
conceitos de Traquina (2005a) dos critérios de sele¢do das noticias por considerarmos

esta abordagem um processo essencial de todo fazer jornalistico.

Muitas foram as tentativas de se definir o jornalismo. Todas as respostas surgidas foram
condicionadas pelo lugar social de quem respondia. Para Traquina (2005a) um fator
preponderante e indispensavel para se pensar no jornalismo é a realidade. Para os
jornalistas, o jornalismo € a realidade, isto €, ndo se trata de ficcdo. Ha& um contrato
tacito entre jornalista e seu publico de que os acontecimentos ao seu redor ou 0s
personagens das noticias ndao sao invencdes.
Ao longo de séculos, as pessoas (muitas delas, pelo menos) tem desejado ser
informadas sobre o que as rodeia, usando o jornalismo (ou uma forma pré-
moderna de jornalismo) para se manterem em dia com o0s Ultimos
acontecimentos, para 0s combinarem com um conhecimento dos topicos que
Ihes permita participar das conversas pessoais e de grupo, talvez para se
sentirem reasseguradas de que através de varios produtos do jornalismo ndo

estdo a perder algo, ou para serem fascinadas pelas alegrias ou estratégias da
vida.” (Traquina, 2005a, p. 20).

Traquina afirma ainda que “o jornalismo é um conjunto de ‘estorias’, ‘estorias’ da vida,
‘estorias’ das estrelas, ‘estorias’ de triunfo e tragédia” (Traquina, 2005a, p. 21). Os
jornalistas seriam 0s modernos contadores destas estdrias na contemporaneidade, 0s

construtores de narrativas.

No dizer do autor, considerar a noticia como estéria ndo significa classifica-la como
ficcdo ou torna-la inferior. Pelo contrério, alerta para o fato de que as noticias, assim
como todos os documentos publicos, sdo realidades construidas.
Basta um olhar distraido aos diversos produtos jornalisticos para confirmar que
¢ uma atividade criativa, plenamente demonstrada, de forma periddica, pela
invengdo de novas palavras e pela constru¢do do mundo em noticias, embora
seja uma criatividade restringida pela tirania do tempo, dos formatos e das

hierarquias superiores, possivelmente do préprio dono da empresa. (Traquina,
20053, p.21).

Desta forma Traquina argumenta que a linguagem jornalistica nunca serd neutra e nem
conseguira transmitir por completo a densidade dos acontecimentos. Completa ainda

que os média noticiosos s8o marcados por diversos fatores na representacdo dos
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acontecimentos: “os aspectos organizativos do trabalho jornalistico (Altheide, 1976), as
limitagcGes orgamentais (Epstein, 1973), a propria maneira como a rede noticiosa é
colocada para responder a imprevisibilidade dos acontecimentos (Tuchman, 1978)”
(Traquina, 2005a, p.21).

Mas, afinal, como sdo construidas as noticias? Para Bourdieu “os jornalistas t€ém os seus
oculos particulares através dos quais véem certas coisas e nao outras, e véem de uma
certa maneira as coisas que veem. Operam uma selecdo e uma construgdo daquilo que é
selecionado” (Bourdieu, 1997, p. 12).

Bourdieu refere-se aos valores noticias, aos saberes partilhados pela comunidade dos
jornalistas para construgdo da noticia. Sobre este assunto Traquina (2005b, p. 74-79)
elenca varios estudiosos da area e procura sistematizar suas contribuicdes de forma a
tracar um panorama dos critérios de noticiabilidade até entdo. No entanto, ele alerta para
o0 fato de que nao existem “os valores noticias”, isto ¢, um padrdo Gnico seguido por
todos os jornalistas. Sdo valores que surgem com a pratica e mudam com o tempo de

acordo com o contexto especifico.

Os valores noticias podem ser agrupados em dois grandes blocos: valores noticias de
selecdo e valores noticias de construcdo. Interessa-nos, sobretudo em vista desta
pesquisa, 0s primeiros, isto €, aqueles valores utilizados para selecionar 0s
acontecimentos, para escolher o que vai ou ndo ao ar no telejornal. Os valores noticias
de construcdo nos seriam Uteis para um processo de observacdo participante da

construcdo de um telejornal, o que ndo contemplamos nesta pesquisa.

Os valores noticias de selecdo sdo agrupados por Traquina em dois subgrupos: segundo
os critérios substantivos, referentes a avaliacdo direta do acontecimento e sua

importancia, e segundo os critérios contextuais de producéo da noticia.

No primeiro grupo estdo os valores noticias de selecdo substantivos, aqueles critérios
que se referem ao conteudo do fato em si e que, por si sO, jA& 0 apresentam como
importante. S&o eles: a morte, a notoriedade (celebridade ou membro de hierarquia), a
proximidade geografica do acontecimento, a relevancia do fato, a novidade (o inédito, o
exclusivo), o tempo (a atualidade do acontecimento, uma data especifica ou aniversario,

um fato que ganha repercussao e torna-se discutido), a notabilidade (se um fato tem
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grande visibilidade), o inesperado ou surpreendente, fatos conflitivos ou contraditorios,
a infragdo ou transgresséo das regras e o escandalo.

No segundo grupo, dos valores noticias de selecdo segundo os critérios contextuais,
Traquina pontua que ha elementos significativos da organizagdo jornalistica que
norteiam seus modos de producdo. Estes valores podem ser: a disponibilidade do
veiculo de fazer a cobertura de determinado acontecimento considerando os custos e a
importéncia da noticia; o equilibrio na publicagdo de noticias quando j& foram cobertas;
sobretudo na televisdo, a existéncia de elementos visuais; a concorréncia com outros
veiculos (0 “furo” como maior valor noticia); e 0 dia noticioso, que provoca a
concorréncia entre as noticias, fazendo com que num dia um acontecimento com baixo
valor-noticia possa ser o principal assunto do jornal e em outro dia acontecimentos
considerados de alto grau de noticiabilidade tenham seu valor reduzido por um mega-

acontecimento.

Traquina considera ainda como a politica editorial de uma emissora de TV € parte da
organizagdo jornalistica na sele¢@o das noticias. “A dire¢ao da organizagdo jornalistica
(ou os seus donos) podem influenciar o peso dos valores-noticia com a sua politica
editorial, as vezes por razBGes pessoais, dando prioridade a certo assunto ou tema”
(Traquina, 2005b, 94).

A necessidade de que as rotinas jornalisticas sejam produtivas também é outro fator a
ser levado em conta. Muitos veiculos recorrem a subsidios de assessorias de imprensa
ou contetdos de agéncias de noticias para reduzir os custos, principalmente em

coberturas internacionais.

Neste sentido os géneros e formatos que compdem um telejornal sdo fundamentais para
sua caracterizacao, pois nos revelam os limites e possibilidades de construcéo da noticia

no que se refere aos critérios contextuais de selecao.

Marques de Melo e Assis (2010, p. 303) propoe a classificagdo do jornalismo em dois
géneros, o informativo e o opinativo, que prevalecem em determinada matéria, ainda
que ambos 0s géneros coexistam:
Os géneros opinativos, por exemplo, ndo excluem o que seria proprio do
informativo: o relato objetivo do fato, o dado bruto. Por outro lado, nas matérias

informativas, a opinido — mesmo quando ndo explicita — subjaz no decorrer de
todas as filtragens que compfem o processo de producdo jornalistica: a
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elaboracdo da pauta, a copidescagem, a edi¢cdo de noticias, a angulagdo,
inconsciente ou ndo, com que o jornalista v& o acontecimento.

O autor aponta ainda os formatos especificos para cada género. Segundo sua pesquisa, 0
jornalismo informativo é composto de cinco formatos: nota (podendo ser nota simples
ou coberta), noticia, entrevista, reportagem e indicador; enquanto no jornalismo
opinativo figuram os formatos: editorial, comentario, crénica e outros formatos menos
frequentes como coluna, charge e participacdo do telespectador. (Marques de Melo e
Assis, 2010, p. 304-312).

Nosso objetivo nesta pesquisa ndo € analisar o uso recorrente de um ou outro género e
formatos presente nos telejornais investigados. Estes conceitos, no entanto, seréo

relevantes, pois influenciam sobremaneira nos processo de selecdo de noticias.

3 O lugar do jornalismo as emissoras de televisdo catolicas

Para melhor contextualizar o universo do telejornalismo nas emissoras de televisao
catdlicas do Brasil procuramos identificar os espacos destinados ao jornalismo nas
grades de programacdo das emissoras catllicas. A partir das informaces
disponibilizadas nos seus respectivos sites, tracamos um percentual de horas dos
programas, classificando-os em quatro categorias base: religido ou espiritualidade,
entretenimento, educacdo e jornalisticos. Frisaremos os resultados dos programas de

jornalismo:

a) A Rede Século 21 reserva 5% das horas de programacdo para o jornalismo. A
emissora elenca entre estes um programa de entrevistas, um de reportagem, um de
jornalismo esportivo, e o telejornal diario que sera objeto de nossa pesquisa, o “Século
News”. O jornalismo aparece, portanto, de forma timida na programacdo da emissora,
especialmente no que tange ao telejornal diario, veiculado em horério pouco nobre, as

11h40min, e dispondo de menos tempo que o telejornal esportivo.

b) A TV Cancdo Nova &, entre as emissoras catélicas, a que apresenta uma programagao
mais religiosa (80% das horas), deixando ao jornalismo 6% das horas de programacéo.
Ainda assim, alguns programas de telejornalismo area tendem para temas religiosos,

como é o caso do “Terra Santa News”. Trata-se de um fronteira dificil de discernir.
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Além de flashes diarios de jornalismo de cinco minutos cada, a emissora produz o

telejornal “Cangdo Nova Noticias”, exibido de segunda a sexta-feira, as 19h.

b) A Rede Vida apresenta um consideravel nimero de programas ligados ao campo
jornalistico. A emissora exibe 5 telejornais, 2 deles ligados ao esporte, 4 programas de
reportagens e 5 programas de entrevistas, totalizando cerca de 28 horas de programacéo
semanal, a maior parte dela exibida em horario nobre. Tais programas representam 17%
da programacdo. Seu maior telejornal diario, o Jornal da Vida, tem duragdo média 45

minutos.

d) A TV Aparecida dedica assim 5% das horas de programagéo para o jornalismo com
um telejornal diério de noticias, o TJ Aparecida, e outro esportivo. O jornalismo na TV
Aparecida ndo aparece com grande destaque. Além do telejornal diario de 15 min, a
emissora apresenta também boletins regulares de 5 minutos tanto pela manha quanto

pela tarde, chegando a exibir até quatro boletins durante o dia.

4 O telejornal das emissoras catdlicas

Para tracarmos um perfil do telejornal nas emissoras de televisdo catélicas do Brasil,
analisamos algumas de suas producdes, investigando suas nuances e destacando aquilo
gue se mostrou mais recorrente tomando como ponto de partida os critérios de

noticiabilidade.

Para tanto, elegemos um telejornal de cada uma das quatro emissoras pesquisadas:
Século News, da Rede Século 21; Can¢do Nova Noticias, da TV Cancdo Nova; TJ
Aparecida, da TV Aparecida; e Jornal da Vida, da Rede Vida de Televisdo. No periodo
de 04/11/2013 a 08/11/2013 estes telejornais foram gravados, compondo uma amostra
de cinco edi¢des de cada um dos programas, cujos espelhos foram reconstituidos com o
objetivo de identificar os géneros e assuntos abordados, bem como apontar aquilo que
se apresentava com maior relevancia. Por fim, a partir deste material, procedeu-se a
analise dos dados coletados, procurando classificar as noticias veiculadas segundo os
critérios de noticiabilidade apontados por Traquina (2005b), mencionados

anteriormente. De forma geral, os resultados apresentaram-se da seguinte forma:

O programa Século News, telejornal da Rede Século 21, é formado de trés blocos, de

cerca de cinco minutos cada, com intervalos entre eles e veiculado de segunda a sexta as
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11h40min, sob a edicdo e apresentagdo da jornalista Renata Moretto, que num cenario

amplo e sem bancada, conduz o telejornal por cerca de vinte minutos.

Em cada um dos cinco programas analisado foram veiculadas entre dez a doze matérias,
sendo a maior parte dada no formato de noticias®. A escassez de reportagens no
telejornal se fez notar. No periodo analisado foram identificadas apenas trés reportagens
produzidas pela propria redacdo do Século News e outras trés produzidas pela TV NBR,

emissora do Governo Federal.

O uso de material de Agencias de Noticias, sobretudo da Agence France-Presse - AFP,
foi recorrente, o que faz com que o noticidrio do Século News se caracterizasse
predominantemente como internacional (cerca de 60% das noticias veiculadas). No
programa do dia 04/11/2013 apenas uma nota sobre as chuvas no Nordeste e uma
reportagem sobre o Santuario dos Martires do Rio Grande do Norte foram destaques

nacionais do telejornal.

Confirma-se, aqui o que Traquina (2005b, p. 92) diz a respeito da dependéncia de
Agéncia de Noticias nas rotinas produtivas e organizacionais do jornalismo, sobretudo
diante dos limites financeiros da emissora, ja que “a produ¢do de noticias fica muito
mais barata sempre que uma grande parte do trabalho é feita por organizadores no

exterior”.

Os valores-noticias que se destacaram foram o tempo (acontecimentos, datas
comemorativas, noticias ja veiculadas e que se prolongam), a morte, a novidade, a
notoriedade, a relevancia, o conflito e a proximidade, revelando um jornalismo de

carater mais informativo.

Em todos os programas analisados, categorizamos as noticias segundo a religido, a fim
de verificar até que ponto a politica editorial destas emissoras, confessadamente
catdlicas, influenciava na selecdo de noticias relacionadas a Igreja ou aos seus
organismos e personalidades. Nos programas analisados o Século News apresentou
cinco matérias com esta caracteristica (10% das noticias), revelando um jornalismo com

marcas do catolicismo, mas ndo circunscrito aos temas eclesiasticos.

* Segundo Marques de Melo e Assis (2010, p.306) a Noticia se diferencia da nota com imagens por ser
um relato mais completo do que aquela e ndo necessitar da presenga de reporter em cena.
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O telejornal Cancdo Nova Noticias, da TV Cancao Nova constitui-se de trés blocos, de
cerca de 9 minutos cada. Adelita Stoebel e Reinaldo César se revezam na condugdo das
noticias e reportagens por quase meia hora da bancada que compfe o cenario do

telejornal.

Cada programa apresenta entre 20 a 23 matérias, distribuidas de forma equilibrada entre
notas e reportagens. Diferentemente do telejornal Século News, o percentual de
reportagens produzidas pela propria emissora € bem maior (35% das noticias foram
dadas neste formato), apesar de matérias veiculadas no formato de notas somarem

pouco mais da metade do noticiario (56%).

Ao contrério ainda do Século News, o Cancdo Nova Noticias volta-se para o noticiario
nacional. Das noticias veiculadas 30% eram internacionais (a maioria no formato de
notas) contra 70% nacionais (incluindo a maior parte das reportagens). Pela facilidade
da emissora, que possui seis geradoras e cinco produtoras, boa parte dos fatos
apresentados possuem elementos visuais “fator de noticiabilidade fundamental no

telejornalismo” (Traquina, 2005b: 89).

Quanto aos critérios substantivos de valor-noticia o telejornal ancora-se, sobretudo, no
fator tempo. Justificando a discussdo de uma problematica foram utilizados como
gancho a atualidade dos fatos (a divulgacdo de dados do IBGE — Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica sobre as favelas no Brasil motivou uma reportagem com este
tema em 07/11/2013); uma data especifica, (0 denominado novembro-azul justificou a
producdo de uma reportagem sobre a prevencdo do cancer de prostata em 04/11/2013);
e como assunto que ganha destaque no noticiario ao longo do tempo pelo impacto do
acontecimento (como é o caso das Olimpiada de 2016 no Rio de Janeiro que motivou a
producdo de uma reportagem no dia 08/11/2013 sobre as obras e construgdes para o
evento). O telejornal apresenta ainda diferentes critérios de selecdo substantivos das
noticias como notoriedade, notabilidade, morte, proximidade, novidade, escéandalo,

infracdo e relevancia.

Na anélise de critérios de selecdo ligados a uma politica editorial catolica, verificamos
que, dos telejornais pesquisados, 0 Cancdo Nova Noticias é o que d& maior destaque a

noticias da Igreja. Das noticias veiculadas, 25% tinham cunho religioso.
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O TJ Aparecida, da TV Aparecida, é o telejornal de menor duracéo entre os analisados.
Sem intervalo, é organizado em um unico bloco de quinze minutos, e apresentado da
bancada que comp®&e o cenario por Eduardo Miranda, que também é o editor-chefe do

telejornal.

O TJ Aparecida apresenta uma média de dez matérias por dia. Cerca de 60% das
noticias foram dadas no formato de notas. Cada programa apresentava a média de duas
reportagens e um quadro de entrevista, seja ela enquete ou com especialista. Neste
ultimo formato a maioria das entrevistas realizadas foram por telefone, a maior parte do
tempo exibindo apenas o apresentador e o audio do especialista com suas credenciais
em caracteres na tela. O critério contextual de elementos visuais para a selecdo das

noticias foi desconsiderado neste caso.

Seja pelo escasso tempo de que dispde, seja pelo enfoque mais voltado para temas nédo
factuais como comportamento, economia e carreiras, 0 TJ Aparecida ndo prima por um
jornalismo informativo. No periodo analisado, por exemplo, constatamos reportagens de
mais de quatro minutos sobre gravidez na adolescéncia, seguido de uma entrevista no
formato enquete (povo-fala) ou com um especialista comentando sobre 0 assunto em

entrevista no estudio.

Neste sentido o critério contextual de selecdo das noticias segundo a disponibilidade,
isto ¢, segundo a facilidade da cobertura, mostra-se decisivo na organizacéo jornalistica.
Segundo o site da emissora seu telejornalismo dispdem de uma equipe formada por dois
editores, cinco reporteres e dois produtores para cobrir 0s principais acontecimentos do
dia. Por isso, a maior parte das reportagens foi realizada em Aparecida-SP e nas cidades
préximas do interior paulista como Taubaté e Guaratingueta. Alguns critérios de selecdo

substantivos das noticias foram: notabilidade, novidade, morte, conflito e relevancia.

Outro ponto de destaque é a insercdo de um quadro de opinido, onde o jornalista Felipe
Caetano, comenta os assuntos abordados nas reportagens, trazendo novos dados ou
entrevistando um especialista, ao vivo, no estadio do telejornal. As noticias ligadas a

Igreja Cat6lica somaram nove matérias (18% do total).

O TJ Aparecida ancorando-se num modelo de jornalismo opinativo, procurando discutir
mais as problematicas que apresentar somente a informagdo. O grande risco é que se

percam de vista os contetdos factuais, matéria prima de qualquer telejornal,
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transformando-o num programa de debates. Segundo Marques de Melo e Assis (2010,
p. 303), aquilo que se constitui exce¢do no telejornalismo ndo pode virar regra.

O Jornal da Vida, apresentado de segunda a sexta-feira as 21h30 pela Rede Vida de
Televisdo, é o de maior duracdo entre os telejornais analisados, com 45 minutos de
duracdo. Produzido em dois blocos, o programa é conduzido de um cenario com
bancada pelos jornalistas Paulo Junior e Luiz Antdnio Monteiro de Barros, que também

é editor-chefe do telejornal.

Em cada edicdo o Jornal da Vida apresenta uma média de 45 matérias. O inicio de cada
edicédo foge aos padrdes da maioria dos telejornais (apresentacdo de manchetes, vinheta
de abertura e matérias e notas do dia (Marques de Melo e Assis, 2010, p. 301). O Jornal
da Vida apresenta sempre um fato aleatério como primeira chamada (que ndo sera
explorado no decorrer do telejornal) com off de uma jornalista, que conclui a narracdo
em com o mesmo texto: “o Jornal da Vida comeca agora no Canal da Familia:
valorizando a informacdo, orientando a plena formacdo e exaltando a vida em
plenitude”. Somente a partir de entdo os apresentadores passam a dar algumas notas
que, em determinado momento, misturam-se as manchetes do dia, apresentadas com
trechos de imagens e chamadas dos repdrteres. Seguem-se mais notas, simples ou
cobertas, até os sete minutos de programa, quando normalmente é exibida a primeira

reportagem do dia.

Em uma semana, o jornal da Rede Vida exibiu 49 reportagens, niUmero expressivo se
comparado aos demais telejornais pesquisados, mas que representa apenas 20% das
noticias veiculadas, contra mais de 60% dadas sob o formato de notas. Boa parte das
notas cobertas apresentam imagens de Agéncias de Noticias. Este recurso é mais
utilizado no noticiario internacional, que representa 30% das informacdes veiculadas. O
Jornal da Vida utiliza-se de elementos visuais de forma consideravel, reforcando seu
conteddo noticioso, no entanto o apresenta de forma dispersa, sem veicula-lo a blocos

tematicos ou separa-los por editorias.

O telejornal mantém ainda alguns quadros fixos de carater opinativo, tais como
comentario politico (diario) e esportivo (duas vezes na semana), além de dois quadros
de cronicas semanais (Vida Sustentavel e Vida e Psicologia). E apresentado ainda um
quadro diario de charges chamado Humor na Vida.
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Os critérios de selecdo substantivos das noticias identificados no Jornal da Vida
revelaram uma predilecéo pelo factual. As maiores recorréncias destes critérios foram a
notabilidade, o tempo, a proximidade e a notoriedade. Registrou-se ainda a presenca de
noticias selecionadas por se tratar de novidade, morte ou acontecimento relevante. As

mateérias frias representaram 10% do conteudo do telejornal na pesquisa.

Em algumas noticias ndo foi possivel identificar os critérios de selecdo utilizados.
Citemos, por exemplo, as notas dadas na edigédo de 04/11/2013 sobre os investimentos
realizados pelo Frigorifico Minerva no Estado do Mato Grosso e a visita do Presidente
da Costa Rica a Franca; ou ainda as noticias veiculadas respectivamente em 06 e
07/11/2013 de que o Primeiro Ministro de Portugal fez viagem a Bélgica e que o
Ministro da Economia da Russia explicou planos para o equilibrio interno do pais. Sem
implicacOes diretas na vida do povo brasileiro, as ultimas trés noticias contrariam ainda

os valores de proximidade geogréafica do fato.

As influéncias de uma politica editorial nas rotinas de producdo do telejornal sdo
notaveis seja na selecdo de noticias ligadas a Igreja Catdlica (15% no periodo
pesquisado), seja em privilegiar noticias ligadas ao fundador da emissora, o jornalista
Jodo Monteiro de Barros Filho, que na semana de anélise estava fazendo aniversario e

foi destaque em quatro notas e uma reportagem do telejornal.

Consideracoes

Os telejornais das emissoras catélicas assumem-se como catdlicos, ndo se furtando a
noticiar acontecimentos e tematicas ligadas a religido. Apesar disso, este ndao é seu
objetivo principal. Sobressaem as noticias de interesse social, recortes da realidade,
daquilo que acontece dia-a-dia no Brasil e no mundo, bem como de problematicas que

afetam a vida de seu publico.

Se por um lado a selecdo das noticias revela a preocupacdo com aquilo que € o cerne do
jornalismo: a realidade e os acontecimentos diarios, por outro os limites dos veiculos na
captacdo de imagens e na produgdo de reportagens interferem sobremaneira no
resultado final. Ainda assim, a partir desta pesquisa podemos afirmar que a maioria dos
valores-noticias compartilhados pelos profissionais de jornalismo estd presente nos

telejornais das emissoras catolicas.
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Se o jornalismo é uma realidade construida, 0 modo de fazer jornalismo pelas emissoras
catolicas também o é. Seus profissionais constroem as noticias a partir do seu lugar
social, do qual faz parte também a dimensdo religiosa. Ainda que suas rotinas
produtivas e formas de organizacdo estejam permeadas de principios e valores cristaos,
0 compromisso que assumem Vvai além, envolve contextos amplos como o interesse
plblico e a realidade. E nessa interacdo que as narrativas construidas pelo
telejornalismo feito por catélico podem ser consideradas uma producao particular e ao

mesmo tempo universal.
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