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RESUMO

Nesta pesquisa ponderamos os interesses e as exigéncias dos campos da politica e da
midia. A politica j& ndo controla todo seu circuito de realizacdo social, pois 0 seu
momento de publicizagdo esta tornando-se cada vez mais midiatico. A comunicacéo de
mera intermediaria, agora esta hegemonizada pela midia e torna-se a producdo e
divulgagdo de bens simbdlicos. A Folha Junina, encarte publicitario da cidade de
Campina Grande - PB, foi distribuida aos visitantes do “Maior S&do Jodo do Mundo” no
Parque do Povo, a partir de 1986, na qual o poder municipal veiculava as acOes de
governo do entdo prefeito Ronaldo Cunha Lima, buscando identificar nessa peca de
publicidade as narrativas que personificaram a figura politica do personagem Ronaldo e
do seu grupo politico.

PALAVRAS-CHAVE: Encenacdo politica; espetacularizacdo; midia; publicidade.

INTRODUCAO

A politica tornou-se um espetaculo midiatico, onde os politicos deixaram de ser agentes
para serem atores da cena televisiva, sobre o fato de que os marqueteiros e 0s
consultores de comunicacdo é que afinal decidem as elei¢bes. Para isso, pbe-se a
examinar de perto cada uma das teses que tratam da interface entre comunicacdo e
politica: a profissionalizacdo da politica através das consultorias de comunicacédo, a
cobertura jornalistica da politica, a construcdo das imagens politicas e a luta pela
imposicdo da imagem predominante dos politicos, a fabricacdo da opinido publica, o
controle politico da comunicacdo, a espetacularizacao da politica. Depois, contrapde a
evidéncia presente o argumento histdrico: o que a politica se tornou parece muito
diferente daquilo que a politica sempre foi? Por exemplo, fala-se hoje que a competicédo
pela producdo de imagens publicas consome grande parte das energias no campo
politico, mas esquece-se que as prescricdes de Maquiavel aos principes incluiam
cuidadosos conselhos para a gestdo de imagens.
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A procura de examinar o que é de fato novidade e 0 que permanece constante na
atividade politica contemporanea. A politica, afinal, é atividade variada, dotada de
muitos sistemas de praticas e habilidades e com diversos propdsitos. Assim, parece
sensato perguntar-se se nas sociedades da comunicacdo de massa mudou a politica
como um todo ou apenas um dos seus sistemas? Aquilo que mudou na politica
contemporanea em funcdo da comunicacdo de massa € justamente uma dimensdo da
politica que, historicamente, se modifica em virtude das alteracbes do meio da
comunicacdo publica, permanecendo todo o resto inalterado.

Nos encartes publicitarios utilizados das edi¢cbes da Folha Junina, distribuida aos
visitantes do “Maior Sdo Joao do Mundo” no Parque do Povo na cidade de Campina
Grande — PB (ambos inaugurados em 1986), o material veiculava o poder municipal e
as acOes do prefeito Ronaldo Cunha Lima. A pesquisa busca identificar nessa peca de
publicidade, as narrativas que personificaram a figura politica do prefeito da época e dos
seus grupos politicos, avaliando e compreendendo através de recortes dos relatos
jornalisticos locais da época.

REFERENCIAL METODOLOGICO

A pesquisa analisou a construgdo da narrativa utilizada nas edi¢es da Folha Junina,
encarte publicitario de contetdo jornalistico da gestdo do Prefeito Ronaldo Cunha Lima.
O material foi distribuido aos visitantes do “Maior Sdao Jodo do Mundo” no Parque do
Povo, em 1986. A andlise das narrativas, imagens e personificagdes presentes veiculo de
comunicacdo mostra da figura politica de Ronaldo no palco da festa e da visibilidade
midiatica que esse personagem politico projetou na sua gestdo municipal, tomando a
festa como uma das suas maiores obras, enquanto lider politico com caracteristica
populista.

A primeira fase do trabalho foi a realizacdo de uma pesquisa bibliografica, a qual se
roteirizou através de atividades como leituras, fichamentos comentados e os debates
sobre as teorias que foram estudadas. Essas atividades aconteceram a partir de encontros
semanais. Diante disso, foi constituido a revisdo bibliografica a qual ja foi citada
anteriormente.

O projeto em sua segunda etapa, através da analise de contetido, onde foi utilizada como
técnica de ordenamento e método de interpretacdo, pois ela permite como técnica a
selecéo, classificacdo e organizagdo de documentos numa analise categorial temaética,
procedimento da pesquisa documental, e enquanto método a analise do conteddo das
mensagens possibilitando inferéncias sobre as construcGes textuais que criam
personagens notorios e celebres no campo da politica em Campina Grande. (BARDIN,
1977)

REFERENCIAL TEORICO

A politica é uma heranca deixada pela sociedade classica, Grécia antiga, onde a palavra
é derivada do termo polis que eram denominadas como as cidades gregas. O fazer
politica iniciou nos debates em locais pablicos, as chamadas Agoras, espacos livres de
edificacdes que serviam de palco para os debates politicos da época. Historicamente a
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ideia de politica esta associada ao exercicio do poder tanto na relacdo entre os soberanos
e suditos, como naquela entre governantes e governados, e entre autoridade e
obediéncia. (LIMA, 2006)

Os primeiros valores e significados do que seja a politica iniciou-se no periodo classico
e historicamente, portanto, a politica e 0s meios de comunicacao travaram relacoes j& no
advento da sociedade de massas e dos seus meios de comunicacdo. A politica
tradicionalmente se entende todas aquelas atitudes e decisdes que, de alguma sorte, se
referem a “polis”, entendida esta Gltima como uma metafora para o conjunto de
instituicdes juridicas, administrativas e legais que regram a vida civil ou publica de uma
determinada sociedade. Tais atitudes e decisbes, que chamamos de politica, sao,
portanto, aquelas relativas ao governo da dimensdo publica, as leis que regem a vida
civil e a aplicacdo da justica. E justamente em fungdo da “visibilidade” do campo
politico, a midia entra como mediador para atender as necessidades de conhecimento e
reconhecimento por parte dos sujeitos politicos. A propaganda, retoricamente
construida, seguramente representou 0 melhor dos modos no inicio da sociedade de
massas.

O fazer politico sempre existiu com todas as suas taticas e estratégias de convencimento
da populagdo, mas de acordo com as mudangas do “ambiente comunicacional” em que
ocorrera, passou por uma série de transformac6es (GOMES, 2004). Pode-se caracterizar
o “ambiente comunicacional” como o conjunto de estratégias e espagos de interacdo
entre profissionais do campo midiatico com vistas a trabalhar a construcdo da imagem
publica do politico que contratou o servico.

Com o progresso da humanidade houve um aperfeicoamento no modo de fazer politica,
embora sem nunca perder o seu poder de atuagdo, ela agregou aos meios de
comunicacdo e ganhou forgas, principalmente durante o periodo de evolugcdo das
grandes redes televisivas nos anos 70. Mesmo com duas formas de poderes distintos,
onde a politica constréi valores e a midia age com a manipulagdo, ambos se completam
na forma de governar que envolvem toda a sociedade.

Ao substituir “meios de comunicacdo de massa” por “ambientes comunicacionais”,
Gomes (op. cit.) sugere que os elementos pertencentes a comunicagdo politica vao
muito além das veiculagdes nos “meios”, e que o fazer politico contemporaneo exige
uma “profissionaliza¢do” de todos os envolvidos, inclusive dos proprios candidatos. “A
comunicacdo e a cultura de massa foram deixando de ser meios para se transformar em
ambientes fundamentais para a politica contemporanea” (GOMES, 2004 p. 60).

Entende-se como midia um conjunto de instituicdes que constitua simultaneamente um
meio de expressdo e um intermediério capaz de transmitir uma mensagem a um grupo;
meios de comunicacdo, comunicacdo de massa. Dentro dessa perspectiva, é possivel
destacar duas caracteristicas da comunicacdo midiatizada sdo sua unidirecionalidade e a
producdo centralizada, integrada e padronizada de seus contetdos.

O “espetaculo” da politica ¢ a agora montado fundamentalmente para
a “janela magica” da TV. E o que ¢ recuperado da arte politica
anterior, os comicios, a militincia, ou seja, a “politica ao vivo”, parece
sO ganhar significado na medida em que acrescentam as producdes
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televisivas os indispensaveis “toques” de ‘“naturalidade” e

“veracidade” nem sempre possiveis de serem obtidas em estudos.
(CARVALHO, 1993, p. 3)

A espetacularizacdo da politica diante dos meios de comunicacdo ganha impulso e os
interesses agregados nas formas discursivas, sejam elas realizadas através da oratoria ou
apenas na sedu¢do da imagem do “ator” politico, transforma a velha politica em teatro,
onde a figura de um politico € montada de tudo que € passageiro e de comogéo social. E
a comunidade por sua vez, segundo a “performance adotada”, se comporta apenas como
coadjuvante, aplaudindo e correspondendo ao investimento que o politico faz ao forjar
sua imagem.

Os primeiros parametros sdo formados através da ocupagdo da midia diante de um
posicionamento de centralidade na sociedade contemporanea, em decorréncia desses
estudos de midia e politica é possivel compreender que vem acontecendo mudancas no
universo simbdlico, onde para que haja sucesso durante a campanha eleitoral, ndo basta
ao politico estda munido apenas de linguagem e promessas, cabe a ele que parecer ser
capaz de cumpri-las, para legitimar sua imagem de candidato ideal.

A midia exerce grande interferéncia na dindmica da representacdo politica, toda a
estruturacdo da campanha se adéqua aos interesses de seduzir o eleitorado. Toda a fase
eleitoral é preparada minuciosamente, forjando o politico que se ajuste ndo as
necessidades de conteudo, mas de todo espetaculo montado durante esse periodo.

A politica é arte que se conhece bem em suas diferengas internas, suas
nuances, seus relevos e distingdes sutis, embora nem sempre o
pesquisador de comunicagdo revele a grande destreza no emprego
desse conhecimento para a compreensdo da interface entre
comunicacao e politica. (Gomes, 2004, p.42)

As transformacdes que acontecem neste universo se estabelecem numa estreita relacao
com a comunicagdo em massa. Como uma interface, a comunicagdo de massa
funcionaria apenas como um mediador da exibicdo, difusdo, circulacdo dos conteudos
que o “ato politico” lapidaria e formataria segundo seus propositos e conveniéncias.

1. Asinterfaces

As interfaces entre midia e politica, ndo se detém no carater puablico. Ambos buscam
parte significativa de sua legitimidade através da nocdo de “opinido publica”. A
midiatizacdo da politica, mesmo plena de dificuldades e tensdes, significa que a midia
no mundo contemporéneo funciona como elos essenciais de mediacgao entre a politica e
os cidaddos. A midia, no entanto, ndo se restringe a exibicdo da politica. Como campo
social especifico dotado de poderes, espacos e tempos proprios, ela constitui novos
lugares de disputa e exercicio de poder e, em consequéncia, queira-se ou ndo, de espaco
possivel da politica. Deste modo, a midia intrinsecamente desempenha o papel de ator
politico.

A midia torna-se o palco de apresentagcdes dos discursos politicos, referente a ideia da
“politica-espetaculo”. A linha de pesquisa, de maneira explicita, esta nos periodos
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eleitorais porque toda essa desenvoltura entre midia e politica transforma-se em um
carater publico, onde a populacdo participa diretamente das campanhas regionais ou a
nivel nacional. Para trabalhar esses discursos politicos entra o “marketing” que, por sua
vez, dedica-se na construcdo da personalidade do representante. A montagem de uma
pessoa dentro dos parametros que a sociedade exige, pois na contemporaneidade, a
politica esta voltada a imagem ou a figura do “ator” politico, enquanto nos primordios,
eram trabalhados seus discursos que expirassem a grandeza de seus atos como
representante da massa.

A espetacularizacdo, a atuacdo da publicidade como instrumento mais eficaz para a
racionalidade do sistema produtivo, os valores simbdlicos tomados para si mesmos
(hegemonizada) e a democracia entendida como processo de socializagdo do poder. Em
relacdo ao espetaculo se torna essencial para a nova comunicacdo politica e para a nova
politica habitante do mundo - media. O que quer dizer, nada mais, nada menos, do que
isto: adaptar-se a l6gica mediatica finda por significar, para a politica, transforma-se, de
algum modo, representacao, encenacao.

Estamos na época da politica por seducdo, do marketing politico, da midia-politica, da
politica show, enfim, da espetacularizacdo do poder. Os massmedia e 0S recursos,
particularmente a publicidade midiatica, tornaram-se o que sdo, sobretudo, porque sdo
essenciais as sociedades tardo-capitalismo, principalmente na resolucdo de um
problema-chave: a racionalizagdo do processo de producéo de forma a que 0 momento
produtivo técnico e industrial propriamente dito ndo ficasse submetido ao arbitrio do
mercado.

A publicidade massmediatica €, desde sempre, o instrumento mais eficaz para a
racionalidade do sistema produtivo, na medida em que por ela as demandas sé&o
construidas pela producdo. E por ela que os meios de comunicagdo se tornaram um
negocio extremamente vital para todo o sistema. Primeiro, porque todos 0s outros
sistemas apresentam-se nos meios de comunicacéo, particularmente nos meios privados,
como intervalos, mais ou menos longos, para a publicidade. Segundo, porque pela
publicidade o sistema produtivo constata e constroi a mentalidade do homem
contemporaneo, reforcando-a ou inibindo-a conforme e onde lhe sirva ou néo.

“No patamar politico analitico especifico das interagdes entre politica e midia podem
emergir momentos de tensdo em torno do operar a publicizagdo” (Rubim, 1999, p. 167).
Os interesses e as exigéncias dos dois campos podem entrar em colisdo e instaurar uma
disputa entre eles acerca do poder e de o que publicizar. Enquanto a midia deve
interessar tornar visivel a politica; esta busca resguardar segredos e luta para dar
transparéncia sempre aos atos e ideias que deseja expor. Mas a politica ja ndo controla
todo seu circuito de realizacdo social, pois 0 seu momento de publicizacdo cada vez
mais se torna midiatico. A comunicacdo midiatica deixa transparecer de imediato sua
mutacdo fundante: de mera intermediaria, a comunicacdo, agora hegemonizada (toma
para si mesma) pela midia, torna-se producéo e divulgacao de bens simbolicos.

Para trabalhar esses discursos politicos entra o “marketing” que, por sua vez, dedica-se
na construcdo da personalidade do representante. A montagem de uma pessoa dentro
dos parametros que a sociedade exige, pois na contemporaneidade, a politica esta
voltada a imagem ou a figura do “ator” politico, enquanto nos primoérdios, eram



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste — Jodo Pessoa - PB—15 a 17/05/2014

trabalhados seus discursos que expirassem a grandeza de seus atos como representante
da massa. O Estado, em sua visdo, adota a comunicacdo como um meio onde sua
mensagem é circulada.

A politica deixa de ser privilégio dos dominantes e passa a abarcar também os de baixo,
ainda que seja apenas como uma formalidade. O reconhecimento politico do conflito e
da tolerancia, formalizados em direitos civis como a liberdade de manifestacdo, de
opinido, de expressdo e de imprensa e posteriormente a luta dos trabalhadores, das
mulheres, das camadas médias, etc., por direitos politicos, tais como o sufragio
universal e a liberdade de organizacdo sindical e partidaria, superando os limites
individualistas e antidemocraticos do liberalismo classico, tornam-se essenciais nesta e
para esta viragem politica. A partir disso pode-se fazer uma ponte entre o conceito de
politica segundo Marx, o constante conflito entre classes. A politica passa a ser uma
atividade e a ter componentes também para além das fronteiras da instituicdo estatal, a
transferéncia do “Estado” para as classes sociais.

A propaganda de Estado e as campanhas eleitorais em sua vinculagdo com deciséo de
voto a opinido pablica, se trata em relacdo direta com recursos, institucionais e meios de
comunicacdo de massa. As praticas instruidas, de costumes e de habilidades que
formam um padrdo social, embora saiba que os padrdes em geral correspondem as
épocas e respondem a circunstancias historicas:

A. O universo politico conduzido pela esfera publica.

B. A massmedia é formada a partir da concepcdo que ndo vé nessas formas da
indUstria da cultura e da informacdo outra coisa, a ndo ser, os dispositivos de
emissdo e a capacidade de difundir contedos e mensagens para audiéncias
massivas.

C. Informacéo, entretenimento e cultura, a percepcdo social do que cinema, radio,
imprensa e televisdo sd@o meios de comunicacdo de massa perde quase
completamente o seu sentido. Seus dispositivos foram incluidos em um sistema
e controlados por ela.

2. A moldagem do jornalismo

No meio de tanta tecnologia, o risco de acontecer deslizes torna-se um campo maior. A
preocupacao com a filtragem das informacdes, ou seja, ndo deve haver erros para que
ndo destrua a visibilidade dos grupos para com o publico. Inclusdo da categoria
jornalistica para desvendar as mazelas de cada grupo, desde que ndo destaque os que
fazem parte da sua “linha editorial”.

O jornalismo como campo pode ser descrito, portanto, de forma imanente. Todo o seu
prestigio estd associado a capacidade de obter a informacdo com qualidade, rapidez e
que seja relevante, tudo gira ao redor disso. Campo de estratégia e propositos, essa € a
forma que o jornalismo se molda.
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O que é percebido como importante e interessante é o que tem chances
de ser reconhecido como importante e interessante pelos outros;
portanto, aquilo que tem a possibilidade de fazer aparecer aquele que
0 produz como importante e interessante aos olhos dos outros.
(Bourdieu, 1983: 125)

No caso das assessorias politicas, as vias de informacdes sdo deliberadamente positivas,
em relacdo a esse contingente de partidos e seus representantes. Cabe aos rivais e seus
interesses diferenciados, romper com essa imagem e caracteriza-los de forma negativa.
Saldos como este demonstram que no campo politico os conteudos se moldam
dependendo do grau de importancia das transacdes mercadoldgicas de cada grupo
politico.

N&o um campo, mas um meio de a¢Oes interativas representadas pela publicidade. Na
esfera politica, € aquela que faz com que o campo do jornalismo seja suspenso para que
o dispositivo se disponibilize como meio. Horario de propaganda politica e eleitoral de
radio e televisédo trata-se de uma atividade da irrupcéo arbitraria do Estado brutalizando
os campos da comunica¢do, mas de uma ‘aparéncia’ legal e democratica de reconstruir
para esfera da politica o controle da comunicacdo com a sociedade. Ideias, expressoes,
discursos, opinides, tudo isso esta relacionado ao processo comunicativo ‘de massa’ —
desde a televisdo até o campo virtual, a internet. Esferas sociais, econdémicas, cultural e
politica, estdo em dominios de acessos a visibilidade publica.

A noticia é objeto de um tratamento discursivo desenvolvido sob
diferentes formas textuais: de anuncio (os titulos), de notificacao
(as notas), de relatério (artigo) etc. E o que se denomina
acontecimento relatado. O acontecimento relatado compreende
fatos e ditos”. (CHARAUDEAU, p. 152).

A instancia midiatica esta colocada diante de um acontecimento exterior a si mesma, o
qual deve ser considerado segundo suas potencialidades de atualidade, casualidade e
dramatizacdo, que deve se transformado em narrativa de escolhas efetuadas a partir de
uma série de roteiros possiveis, ou seja, ha a chamada sistematizacdo. O trabalho
jornalistico, nesta posicdo, interpreta e analisa em funcdo de sua propria experiéncia,
racionalidade, entendimento cultural, as quais se combinam com as técnicas proprias do
oficio como relator da instancia.

A maquina é complexa, igualmente, pela tensdo permanente que existe entre as duas
finalidades de informacdo e de captacdo do seu contrato de comunicacdo. 1sso explica
por que ela esta marcada por um paradoxo: por um lado, pretende transmitir informacéao
da maneira mais objetiva possivel, e isso, em nome dos valores cidaddos, por outro, s6
pode atingir a massa se dramatizar a cena da vida politica e social. Sendo assim a
palavra jornalistica estd minada pela maquina que ela deve servir.
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TITULO - “O prefeito Ronaldo Cunha Lima juntou-se a0 povao

e brincou o Maior Sao Jodo do Mundo”. (Folha Junina, junho de
1986).

A imagem midiatizada esta atrelada a caracteristica de igualdade entre o lider politico e
0 “povao”, como foi chamado. O personagem de Ronaldo ¢ apresentado de maneira
humilde para que a massa se identifique e crie “afeto” pela sua personalidade simples e,
com esse tipo de comportamento, torna-se mais facil aumentar esse fato singelo em algo
espetacular. O homem comum é, finalmente, o prazer na igualdade, ainda que
puramente aparente. Ele corresponde a reflexos populistas. (SWARTZENBERG, 1977,
p. 52).

Os meios enquanto business tornam-se cada vez menos disponiveis a politica e as suas
necessidades discursivas fundamentais, mas se tornaram indisponiveis justamente
porque a sua destinacdo parece incompativel com a politica. Desse quadro resulta o
seguinte paradoxo: a natureza da atividade politica democratica em sociedades de
massas (a demanda cognitiva) faz com que a politica necessite essencialmente dos
meios de comunicacdo; a natureza dos meios de comunicacdo, enquanto meios de
exibicdo de produtos e promocdo de mercados e, por consequéncia, enquanto
entretenimento faz com que rejeitem a politica como contetdo preferencial. Afinal,
como todo mundo sabe, 0 comércio € a arte de agradar; a politica, a de disputar. Além
disso, os meios se motivam por célculos de entretenimento; a politica, por céalculos de
competigéo.

3. A Sociedade do Espetaculo

O espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre pessoas,
midiatizadas por imagens (DEBORD, 1967) e a vida das sociedades nas quais reinam as
condigbes modernas de producdo se anuncia como uma imensa acumulacdo de
espetaculos. Tudo o que era diretamente vivido se afastou numa representacdo. As
imagens que se desligaram de cada aspecto da vida fundem-se num curso comum, onde
a unidade desta vida ja ndo pode ser restabelecida. A realidade considerada
parcialmente desdobra-se na sua propria unidade geral enquanto pseudomundo a parte,
objeto de exclusiva contemplacéo.

Espetaculo autdbnomo surge da pratica social que apresenta o espetaculo como
finalidade que se utiliza de signos que séo simultaneamente principio e finalidade da
producdo. O espetaculo inverte a relacdo de modo que o que € vivido acaba invadido
pela contemplacdo do espeticulo fazendo a adesdo a ele. Espetaculo unifica e explica a
diversidade de fendmenos, ¢é a aparéncia e afirmacdo de toda vida como aparéncia, 0
espetaculo é a negacao invisivel da vida que se tornou visivel.

O espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma rela¢do social
entre pessoas, mediada por imagens. O espetidculo ndo pode ser
compreendido como o abuso de um mundo da visdo, o produto das
técnicas de difusdo massiva de imagens. Ele € bem mais uma
Weltanschauung tornada efetiva, materialmente traduzida. E uma
visdo do mundo que se objetivou. (DEBORD, 1967, p. 14)
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O “espetaculo” segundo Debord vai muito além da onipresenga dos meios de
comunicacdo de massa, que representam somente 0 seu aspecto mais visivel e mais
superficial. Ele explica que o espetaculo € uma forma de sociedade em que a vida real é
pobre e fragmentaria, e os individuos sdo obrigados a contemplar e a consumir
passivamente as imagens de tudo o que Ihes falta em sua existéncia real. Tém de olhar
para outros (estrelas, homens politicos etc.) que vivem em seu lugar.

A espetacularizagdo define um programa de classes dirigentes que presidem sua
constituicdo e revelam o terreno da economia abundante onde aparece 0 movimento
banalizado dos desejos supérfluos, onde o consumo desenvolvido das mercadorias
multiplica-se na aparéncia dos papeis que se desempenha e 0s objetos que se escolhe. A
sobrevivéncia de tradicbes e do poder faz viver também a repressdo moral que se
concentra na banalidade do viver aparente. O espetaculo mantém estilos de vida e de
compreensdo inacessivelmente social.

4. A midiatizacdo da realidade no universo politico

Hoje, pode-se relacionar os veiculos de comunicacdo de massa com as novas acgdes
realizadas dentro do universo politico. Na vivéncia que aparentemente ocorre longe dos
olofotes, existem pessoas especializadas para fazer com que o candidato para quem
trabalham apareca na midia, fazendo o seu marketing pessoal, orientando sobre como
deve se comportar frente as mais diversas situacfes ou em relacdo ao discurso a ser
adotado em determinada circunstancia.

Estes “marqueteiros” também podem entrar em contato com as empresas para negociar
aparicdes, entrevistas ou mencdes dentro da grade de programacao, no caso de radio e
televisdo, ou espacos em colunas ou em reportagens de jornais e revistas, isso quando 0s
proprios politicos ndo sdo os concessionarios dos veiculos. A pratica de promoc¢édo da
imagem de um determinado politico, contribui para a sua transformacéo em celebridade,
possibilitando a existéncia de um fazer politico espetacular.

A realidade torna-se uma imagem, e as imagens tornam-se realidade; a unidade que falta
a vida, recupera-se no plano da imagem. Enquanto a primeira fase do dominio da
economia sobre a vida caracterizava-se pela notéria degradacdo do ser em ter, no
espetaculo chegou-se ao reinado soberano do aparecer. O que o espetaculo apresenta
como perpetuo é fundado sobre a mudanca e deve mudar sua base, proclama a mascara
da divisdo de classes sobre a qual repousa a unidade de producdo capitalista que
constitui o poder abstrato da sociedade constitui a sua ndo liberdade concreta.

Para Debord, no entanto, a imagem ndo obedece a uma légica propria, como pensam, ao
contrario, 0s pos-modernos “a la Baudrillard”, que saquearam amplamente Debord. A
imagem é uma abstracdo do real, e o seu predominio, isto €, o espetaculo, significa um
“tornar-se abstrato” do mundo. A abstra¢do generalizada, porém, é uma consequéncia
da sociedade capitalista da mercadoria, da qual o espetaculo é a forma mais
desenvolvida.

A mercadoria se baseia no valor de troca, em que todas as qualidades concretas do
objeto sdo anuladas em favor da quantidade abstrata de dinheiro que este representa. No
espetaculo, a economia, de meio que era, transformou-se em fim, a que os homens
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submetem-se totalmente, e a alienagdo social alcangou o seu apice: o espetaculo é uma
verdadeira religido terrena e material, em que o homem se cré governado por algo que,
na realidade, ele proprio criou.

A politica antes vista como ideias e hoje, como personagens (pessoas), a qual se torna
uma encenacdo e o Estado, por sua vez, transforma-se em empresa (produtor) que
promove o0s espetaculos. O fazer politica contemporéneo volta-se ao exercicio do
governo na luta eleitoral — ator, momento e imaginario.

O palco utilizado pelos personagens para a encenacdo de uma suposta personalidade
adquirida a partir dos anseios da populacdo (BALANDIER 1982; DEBORD 1997) é
representado inicialmente pelos palanques propriamente ditos e pelos espacos de que
dispde os politicos nas plataformas midiaticas como radio, televisdo e impressos. Os
personagens criados pelos politicos a partir das peculiaridades dos anseios da populacéo
com quem pretendem estabelecer relagdes, transformam esses espagos em “teatros” para
a representacdo desses papeis, 0s caracterizando como cenarios politicos espetaculares.

O conceito de “cenario” a partir de Balandier (1982) refere-se aos ambientes no qual se
desenvolvem todos os processos classificados como espetaculares. O poder como um
jogo dramatico, uma “teatrocracia”. O autor mostra que as cenas € 0s personagens,
revelam as figuras imaginarias e os ritos do jogo da ordem e da desordem. Considera
que o0 mundo inteiro € uma cena. O imaginario ilumina o fenbmeno politico de dentro,
pois € dele uma parte constituinte.

Em Schwartzenberg (op. cit.) identifica-se que ndo € preciso a adocdo exclusiva de uma
das posturas descritas acima para se forjar um personagem, pois existem outros tipos
que estdo na ambiéncia do cotidiano da cultura politica local e que se inter-relacionam,
tornando-se mais contundentes na expectativa da relagdo que emerge entre os agentes
sociais no campo da politica. Dessa forma, desde que o contexto permita, é possivel
construir coerentemente um personagem com algumas das especificidades apresentadas
acima simultaneamente, havendo a possibilidade da incorporacao de outras posturas que
néo fazem parte da classificacdo estabelecida pelo autor.

No entanto para que ndo haja incoeréncia, Schwartzenberg (1978) estabelece que é
preciso observar os “elementos de regularidade” que sdo determinantes para estabelecer
qual seria a melhor, ou as melhores escolhas de posturas a serem adotadas. O contexto
historico-cultural — que pode ajudar na consolidacdo de novas figuras ou tipos ideais e a
configuracdo conjuntural politico-econdmica da vida social sdo alguns destes fatores.
Mesmo com o carater efémero da politica, essas idiossincrasias tendem a se perpetuar,
para que ndo haja incoeréncia por parte do personagem politico, que caso ndo as
mantenha, pode ser visto pelo povo como alguém sem postura definida.

Estes personagens se utilizam principalmente dos meios de comunicagdo de massa para
se promover, mas como j& discutido no inicio deste texto, suas agdes também
repercutem nos demais espacos pertencentes ao ambiente comunicacional politico. As
atividades, entrevistas ou declaragbes dadas pelos politicos nos veiculos de
comunicacdo, pautam esses dialogos que também podem colaborar no processo de
convencimento empreendido por partidarios ou simpatizantes com vistas a eleicdo de
seu candidato favorito no dia do pleito.
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Este mesmo poder s6 se realiza e se conserva pela transposi¢cdo, pela producdo de
imagens, pela manipulacdo de simbolos e sua organizagdo em um quadro cerimonial.
Da Idade Antiga a Contemporanea, o circo, o teatro, as telas apresentam personagens
que perturbam toda a logica social, contradizem as convencgdes e a moral comum,
revelam o que esta oculto, por meio do exagero e da farsa. O modo de producdo das
imagens politicas modificou-se profundamente. Elas podem ser feitas em grande
quantidade e, gracas aos meios audiovisuais e a imprensa escrita uma irradiacdo e uma
presenca jamais encontrada em sociedades do passado. Para Balandier, as técnicas
audiovisuais de que o poder dispde permitem uma dramatizacdo permanente. Os
governantes tém que aprender a dominar uma nova tecnologia do simbdlico e do
imaginario, uma nova forma de dramaturgia politica.

Por um lado, Charaudeau (2010) confere aos sujeitos uma dimensdo ativa e estratégica.
Um ato de linguagem se inicia no momento em que um sujeito motivado por um projeto
de fala definido em termo de objetivos comunicacionais (factivo, “fazer fazer”;
informativo, “fazer saber”; persuasivo, “fazer crer”; sedutor, “fazer prazer”) toma a
iniciativa da palavra. O contrato de comunicagao reserva a esse sujeito uma margem de
manobra dentro da qual ele pode escolher, com uma certa liberdade, as estratégias de
fala (as formas de organizagdo do discurso) que ele julgue mais apropriadas para
influenciar adequadamente os interlocutores.

“Campinenses, declaro aberto o festejo junino do ‘Maior Sao Jodo do
Mundo’, que fazemos em Campina Grande. Declaro inaugurado o
Parque do Povo, obra monumental e multifuncional, construido com
recursos proprios do municipio”, disse o prefeito Ronaldo Cunha
Lima na inaugura¢do em 1986”. (Folha Junina, junho de 1986).

Essa dimensdo ativa ou estratégica da acdo dos sujeitos encontra, por outro lado, uma
série de limitagcdes. Em primeiro lugar, o sujeito que constréi seu projeto de fala e que
seleciona suas estratégias discursivas ndo é um sujeito qualquer, um ser abstrato,
descolado de uma realidade social determinada, mas, ao contrario, é alguém que se
orienta em circunstancias materiais especificas e que se define por uma identidade
psicossocial particular. Sua intencionalidade € assim socialmente condicionada.

A entrada do mundo na era de um desenvolvimento tecnoldgico avancado nao termina
com a representacdao. O mistério pelo qual um poder se constitui e subordina permanece
intacto; préaticas rituais marcam o seu lugar — a parte — e o tornam espetacular. Como
ocorreu nas sociedades arcaicas ou tradicionais. No dominio politico tudo se sustenta
apenas por magia. A reivindicacdo de racionalidade e a tecnizacdo dos meios do poder
ndo atuam neste campo de acdo. Deste modo, razdo e a ciéncia pouco podem fazer.
Precisamente, porque a relacdo politica permanece de uma outra natureza ela se
estabelece sobre outra coisa realidade: os dispositivos simbolicos, as praticas
codificadas com base nas regras do ritual, o imaginario e suas projecdes dramatizadas. E
por meio destes artificios que se realiza o dominio da sociedade, eles produzem as
imagens de uma supra-realidade que néo se identificam com as da realidade social.

As técnicas de audiovisuais de que o poder dispde permitem uma dramatizacdo quase
permanente. Isto obriga aos governantes a aprenderem a dominar uma nova tecnologia
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do simbolico e do imaginério, uma nova forma de dramaturgia politica. Balandier
reforca a ideia de que qualquer universo politico € um cenario ou mais genericamente
um lugar dramatico em que séo produzidos efeitos.

O que mudou substancialmente foram as técnicas que podem ser utilizadas para tal
finalidade, cujo emprego se modifica conforme os tipos de sociedade. Balandier conclui
que ha necessidade de encontrar novas terapias capazes de tirar os homens do efeito das
fascinacOes e reensinar a eles a governar as imagens e a nao suportar que elas sirvam a
captura de sua liberdade.

CONCLUSAO

A comunicacao é trabalhada como uma interface, ou seja, ela funcionaria apenas como
um mediador da exibigdo, difusdo, circulacdo dos conteudos que o “ato politico”
lapidaria e formataria segundo seus propdésitos e conveniéncias. A midia torna-se o
palco de apresentacdes dos discursos politicos, referente a ideia da “politica-
espetaculo”.

A construgdo politica de Ronaldo José da Cunha Lima em Campina Grande comegou
em 1968, com dois mandatos como Deputado Estadual e entdo, eleito o prefeito da
cidade, também caracterizada como Rainha da Borborema. Em 1969, houve a cassacao
de seus direitos de politico, porém voltou a prefeitura municipal através do voto
popular, eleito em 1982 e assumindo seu cargo em 1983.

Através do acervo histérico da cidade, presente na biblioteca municipal e no Museu do
Telegrafo, foi a partir desse periodo de quatro anos de mandato que o senhor Ronaldo
inaugurou um dos espagos mais conhecidos pela cidade atualmente e que promove uma
das maiores festas juninas conhecidas pelo pais, a qual ele intitulou como o ‘Maior Sao
Joao do Mundo’.

A partir dessa inauguracdo percebe-se que O cendrio j& esta montado e a
espetacularizacdo comeca a ser trabalhada através da encenacdo politica com a
mediacdo dos meios comunicativos. O espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas
uma relacdo social entre pessoas, mediada por imagens. (DEBORD, 1997, p. 14).

Trabalhos como inauguracdes de grande espacos, sdo construidos para que seja m
lembrados e a figura politica, como € o caso de Ronaldo Cunha Lima, torne-se
eternizada naquela obra.

Para trabalhar esses discursos politicos entra o “marketing” que, por sua vez, dedica-se
na construcdo da personalidade do representante. A montagem de uma pessoa dentro
dos par@metros que a sociedade exige, pois na contemporaneidade, a politica esta
voltada a imagem ou a figura do “ator” politico, enquanto nos primordios, eram
trabalhados seus discursos que expirassem a grandeza de seus atos como representante
da massa.
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