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RESUMO

Este artigo propde uma reflexdo sobre a cobertura midiética dos trés maiores jornais
impressos em circulacdo do estado de Pernambuco (Jornal do Commercio, Diario de
Pernambuco e Folha de Pernambuco), envolvendo a Marcha das Vadias no Recife, entre
os anos de 2011 e 2013. Questdes ligadas ao processo de estereotipizacdo do
movimento e de seu sujeito, o feminino, foram levantadas e analisadas com base em
preceitos do jornalismo no que diz respeito a construcdo da noticia e seus critérios de
noticablidade, assim como nos estudos sobre as Teorias das Representagfes Sociais e
género.

PALAVRAS-CHAVE: Marcha das Vadias; Representacdes Sociais;. Estereotipizacao;
Género; Jornalismo.

1. INTRODUCAO

Pernambuco é o terceiro estado mais violento para as mulheres®. Num pais onde
15 mil mulheres séo estupradas anualmente e 12 feminicidios ocorrem a cada dois dias,
discutir questdes de género, midia e representacfes sociais € fundamental para
compreensdo da atual situacdo feminina.

Para reverter o quadro de desigualdades e violéncia, assim como debater
questdes ligadas a luta feminista e direitos humanos em varios paises, emerge a Marcha
das Vadias. O movimento, também conhecido como “Slukwalks”, inicia-se apés
declaracdo do policial canadense Michel Sanguinetti de que as mulheres ndo deveriam
se vestir como “vadias” para assim prevenirem-se de estupros. Sanguinetti palestrava no
ano de 2011 para estudantes de uma universidade no Canada sobre o recente estupro

sofrido por uma das alunas. Seu posicionamento acerca da violéncia sexual acarretou
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uma série de manifestacfes ao redor do mundo, sob a bandeira da ndo culpabilizagdo da
vitima pelo abuso e autonomia feminina em relagdo aos seus proprios corpos. No Brasil,
a pauta acrescentaram-se outras demandas, como a legalizacéo do aborto e o combate a
homofobia em 12 cidades brasileiras até setembro daquele ano (JUNQUEIRA e
GONCALVES, 2011). Ao chegar ao Recife, no dia 11 de junho de 2011, o0 movimento
foi organizado através das Redes Sociais pelo estudante de ciéncias sociais Pedro de
Jesus e contou com a colaboracdo de grupos feministas da cidade. Durante o primeiro
encontro, aproximadamente 200 pessoas se reuniram no centro da cidade. Na mais
recente edicio, aproximadamente duas mil pessoas compareceram ao local®. Apés o
evento, muitos grupos de mulheres voltados para reflexdes de género se multiplicaram
no pais e aqueceram a discussao sobre violéncia e politicas de promocao da igualdade
entre 0s sexos no Brasil (HELENE, 2013).

Diante dos conceitos de género na sociedade e seus reflexos para o
comportamento social, a analise midiatica da imprensa pernambucana na cobertura da
Marcha das Vadias, em Recife, é necessaria para a compreensdo da estrutura social
vigente. Estrutura esta, que pode trazer o ser feminino subjulgado e com participacdo
restrita nas pautas das principais redacdes do estado. Para estabelecer qual o real espaco
dado & tematica feminista na midia local serdo analisadas dez matérias relacionadas a
Marcha das Vadias em Recife nos anos de 2011, 2012 e 2013, através da Teoria da
Representacdo Social, conhecimento oriundo da Psicologia Social, que podera sugerir
respostas ao modo pelo qual as mulheres sdo retratadas nas paginas impressas. Serdo
analisados os veiculos Jornal do Commercio (JC), Diario de Pernambuco (DP) e Folha
de Pernambuco (FP) nas coberturas do movimento e testadas as ideias de

estereotipizacdo do feminino e distorcdo da sua imagem.
2. ANOTICIA

A compreensdo dos textos e conteldos analisados sobre a Marcha das Vadias
nos trés jornais de maior circulagdo em Pernambuco passa, necessariamente, pelo
entendimento do conceito de noticia, sua funcdo dentro do veiculo noticioso e sua
importancia na representacdo de fatos trazidos em suas paginas. A midia impressa

assume papel educadora e promotora do “bem comum”, ampliando as discussdes sociais

® Dado retirado da matéria referente & Marcha de 2013 no Jornal do Commercio (JC)
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através da veiculacio da noticia. (BELTRAO, 1960, p. 66). Entretanto, Pereira Junior
(2001), baseado em Park (1972) ressalta que as noticias refletem a l6gica econémica de
grupos detentores do jornal, priorizadas em funcdo da responsabilidade frente a
sociedade. Isso se da pelo carater de coeséo social e reforco de determinadas realidades,
adotados pela midia, que impulsiona ag¢fes e construgdes de identidades a seus leitores.
Tal processo de elaboracdo da noticia abre espacos para significados ideoldgicos
implicitos e conversa com as ideias de Alsina (apud PEREIA JUNIOR, 2001) ao
aproximar a noticia a “um produto da industria informativa” (PEREIRA JUNIOR, 2001,
p.66).

Desconsiderando-a como uma verdade, e sim a tendo como uma versao isolada
do fato, Marcondes Filho (1989) conversa com o pensamento de Fontcuberta (apud
PEREIRA JUNIOR, 2001) ao tratar a noticia como uma fragmentacao da realidade, um
modo de percepcéo do real. Para Fontcuberta, analisar os significados contidos em suas
entrelinhas é tracar caminhos para compreensdo do mundo que nos cerca. Sendo assim,
“a politica da noticia tende a incentivar permanentemente a passividade, a acomodagao
e a apatia em seus receptores” (MARCONDES FILHO, 1989, p.15). Este € um dos
pontos observado pelos autores, que tém na fragmentacdo do real o motivador para a
passividade social. Neste contexto, 0 modelo de producédo da noticia exerce fundamental
importancia na estruturacdo social. Uma série de critérios de relevancia para a presenca
ou auséncia dos acontecimentos das paginas do jornal podem ser retratados a partir de
determinadas restricbes convencdes profissionais, edicdo e apresentacdo do produto
midiatico aos leitores. (PEREIRA JUNIOR, 2001). Na etapa de apresentacdo, Wolf
(1994) ressalta o intuito dos veiculos de construir um significado reflexivo da realidade,
que dispense o 6rgdo informativo e traga a luz o contetdo representado pela noticia.
Dentro deste contexto de significacBes do veiculo, Pereira Junior (2001) destaca a
disponibilidade geografica dos profissionais em se deslocar geograficamente até o local
do fato, assim como sua especializacdo organizacional e temética, como pontos
relevantes para analise de conteddos. Sendo, portanto, a noticia um meio de
representacdo, ndo de transcricdo do real. (PEREIRA JUNIOR 2006). Entretanto, a
“manipulagdo jornalistica”, ou seja, a “adaptagdo ideoldgica, a estruturacdo da
informagdo com fins de valorizagdo ¢ de interesse de classes”, ndo se da
necessariamente como fruto de um processo consciente e intencional dos profissionais
de redacbes (MARCONDES FILHO, 1989, p. 39). Para o autor, o uso e desuso de

determinados assuntos/abordagens na matéria pode refletir autocensuras, reforcadas
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tanto no ambito individual quanto coletivo de um grupo social. Entretanto, quando ha
um rigoroso processo de planejamento da noticia e sua edicédo, é possivel obter maiores
niveis de qualidade do produto final (PEREIRA JUNIOR, 2006).

Na garantira da relevancia e credibilidade da noticia, outros fatores, para além da
fonte, se fazem essenciais. Dentre eles, estd o quantitativo e a precisdo dos dados
trazidos no texto, proporcionais a confianca e ao volume de informacdes relevantes
apresentadas ao leitor (PEREIRA JUNIOR, 2006). Ainda, o uso de personagens
constitue importante elemento ndo apenas para credibilidade do material, mas também
para humanizagdo do texto, além de uma maior participagdo das fontes na construcdo de
argumentos na noticia. A escolha de personagens que ilustrem a matéria cria vinculos,
ganchos com a pauta e amplia possibilidades de abordagens. Para tal, o jornalista deve
combater a reducdo de significados intrinsecos na matéria e abrir méo de esteredtipos e
analises precipitadas de seus entrevistados.

Outros elementos considerados essenciais para a produgdo jornalistica sdo o
fator tempo, que pode limitar o aprofundamento da pauta ou sua participacdo no
veiculo, e a “proeminéncia do ator”, ou seja, sua dada importancia hierarquica no
contexto social. (TRAQUINA, 2005, p.68).

3. AS REPRESENTACOES SOCIAIS E A COMUNICACAO

As representacfes sociais sdo guias para a interpretacdo do mundo por parte da
coletividade e dao referenciais cognitivos, comportamentais e sociais a vida cotidiana.
Elas podem se fazer presentes através do discurso e das mensagens verbais e nao
verbais, por meio da comunicacdo, afirmando condutas e pertencimentos materiais ou
espaciais do individuo, afirma Jodelet (1989). Para um dos pioneiros dos estudos em
representacdes sociais no mundo, o pesquisador Moscovici (2010), a compreensdo das
sociedades parte, necessariamente, pelas relacfes e interaces baseadas na comunicagéo
social.

Arruda (2002) reforga a fungédo das representacdes de refletir como os sujeitos
sociais constroem seus conhecimentos e realidades em processo de interagdo com a
sociedade por meio da comunicacdo. As representacdes sdo, pois, uma versdo,
interpretacdo da realidade e se encontram em constante processo de transformagao com o
objeto que pretende atribuir significado por meio da interiorizacdo das experiéncias,

normas de conduta e pensamento, transmitidas atraves da comunicagéo social.
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No entanto, a atribuicdo destes significados se da de modo desigual entre os
grupos, alega Moscovici (2010). Ao considerar as distor¢des das informacdes sobre o
objeto representado e o poder de persuasdo dos grupos em questdo, as representacoes,
exercem forte influéncia na legitimacdo do real, assim como dos comportamentos e
esteredtipos, devido sua veiculagdo nos sistemas de comunicacdo de midia.

Ao tratar da sexualidade como produto de estereotipizacdo, Jodelet (1989) traz a
desinformacdo sobre temas relacionados e a manutencdo de uma moral social na
construcdo da representacdo. Em contraponto entre os valores tradicionais e a liberdade
ao corpo e a mente, a autora destaca outro elemento: a regéncia das representaces,
legitimadas por autoridades morais e religiosas. Assim, a memoria popular,
heteronormativa e machista ainda vigora nos padrées comportamentais da atualidade
que limita a vivéncia a sexualidade livre através da coercdo e da marginalizacdo do
grupo. Muito embora, a definicdo de tais padrbes possa variar de acordo com o contexto
historico e social ao decorrer dos anos.

Tais variacOes, acordadas nas vivéncias e memoria popular, podem refletir
mudancas na construcdo ou reconstrucao de representaces sociais. Neste contexto de
intervencbes ao pensamento comum, por meio das representagdes sociais, a
comunicacdo mididtica se faz um divisor de &guas no processo de elaboracéo,
manipulacdo e aceitacdo de dada versao da realidade (JODELETE, 1989). Ja Moscovici
(2010), considera que as representagdes amplamente partilhadas exercem forte
influéncia na mente de cada um, mas ndo sdo pensamentos originados no universo
individual, visto que estas sdo lembrancas de outros pensamentos ja existentes. A estas

representacgdes o autor se refere:

Elas sdo impostas sobre nos, transmitidas e sdo produto de uma sequéncia
complexa de elaborac¢Bes e mudancas que ocorrem no decurso do tempo e séo
resultado de sucessivas geragoes (...) uma estratificagdo na memdria coletiva
e uma reproducdo na linguagem que, invariavelmente, reflete um
conhecimento anterior e que quebra as amarras da informacdo resente.
(Moscovici, 2010, p.37).

No entanto, apesar de sue forte influéncia impositiva sobre o pensamento
comum, o autor refor¢ca a dinamicidade das representagcdes sociais. “Existe uma
necessidade continua de re-construir (Sic) o ‘senso comum’ ou a forma de compreensao
que cria substrato das imagens e sentidos, sem a qual nenhuma coletividade pode
operar” (Moscovici, 2010, p. 48). E defende ainda que grupos ou individuos buscam

“compensagdes imaginarias”, ressalta, “para solucionar tensdes psiquicas e emocionais,
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devidas a um fracasso ou a uma falta de interagdo social”. Tais fatores, além da
manipulagdo do pensamento e comportamento individual, s&o apontados pelo
pesquisador como motivacdes para seu processo de construcdo, o qual se baseia na
familiarizacdo entre objetos, pessoas e acontecimentos, relacionando-o0s sob o aspecto
da memoria e das ideias pré-existentes (MOSCOVICI, 2010, p. 54). “O pensamento
social deve mais a convengdo e a memdria do que a razdo; deve mais as estruturas
tradicionais do que as estruturas intelectuais ou perceptivas correntes” (MOSCOVICI,
2010, p.57).

Embora Le Bom (apud MOSCOVICI, 2010) reforce a reproducdo e nédo a
criacdo de pensamentos das massas, por considera-las ndo pensantes e completamente
controladas por ideologias da elite organizada, Moscovici contrapde-se ao afirmar que
pessoas convergem em sociedade através de pensamentos consensuais. E traz a
necessidade de reconstrucdo dessas ideias sendo estas ideias comuns e ndo cientificas,
que pde por terra a antiga alusdo a passividade incondicional das massas. Este
pensamento converge com as ideias de Arruda (2002) ao trazer o sujeito como um
alguém dotado de criatividade para modificar a realidade. Entretanto, tais expressdes do
individuo em relagdo a significacdo de um objeto, quando obedecem a motivacGes de
interesse de alguns grupos em evidéncia, podem interferir na autonomia de outros. A
exemplo, a classificacdo de mulheres e criancas como uma categoria dominada em
contrapartida a homens e adultos como classe dominante. Com esta afirmacéo,
Chombart e Lauwe (apud JODELET, 1989) trazem a luz o carater de reducdo da
autonomia dos primeiros por parte dos segundos, com o fortalecimento dos estereo6tipos
de género ou faixa etéria através do discurso midiatico, sua linguagem e préaticas
memorizadas. Jodelet baseia-se nos estudos de Doise (1980) para trabalhar a ideia de
projecao de caracteristicas desfavoraveis do dominante sob o dominado. Com intuito de
valorizar a propria autoestima e a autoimagem.

Para Marcondes Filho (1989) destaca a fragmentagédo do real se configura como
elemento de construcdo de esteredtipos, pois a simplificacdo da realidade nas
abordagens de midia contribui com a coisificagdo do objeto, além de um “esvaziamento
critico” do publico (Marcondes Filho, 1989, p.41). Deste modo, a compreensao dos
processos de producdo e contextualizacdo dos individuos no todo se faz ineficaz e
deturpa valores de determinados grupos em detrimento ao aspecto sensacional retratado

na midia. Neste contexto, os estereétipos representam cargas de juizos de valor,
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baseados em aspectos emocionais, que criam uma interpretacdo prévia do fendmeno ou
objeto para o individuo.

Deve-se, entretanto, diferenciar as classificacdes do processo de estereotipizacao
e reconhecer o carater valorativo deste conceito, segundo Baccega (1998). Para ela, os
esteredtipos, quando auxiliam a orientar o individuo em seu grupo social quanto as
normas para seu equilibrio e a agilizacdo das percepgfes, podem ser categorizados
como conformidade. Porém, se 0s esteredtipos agem de modo a ceifar a participacdo e a
interacdo de certos grupos, limitando enquanto sujeitos em sua transformacéo do real. A
estes, Baccega (1998) denominou conformismo. Os estere6tipos no campo do
conformismo e da anulacdo de determinados grupos sociais carregam em si 0 germe de
discriminacdo e do preconceito, como formas de manifestacdo de poder, defende
Baccega (1898). Por tal razdo, a autora reforca a necessidade de uma imprensa livre e
irrestrita em sua expressdo, que assuma papel ndo apenas mediador, mas também
educador no processo de combate aos estere6tipos negativos, passados por geracdes ao

pensamento comum social.

4. A MARCHA DAS VADIAS NO RECIFE SOB UMA PERSPECTIVA
MIDIATICA

A Marcha das Vadias do Recife repercutiu nos trés principais jornais impressos
do estado de Pernambuco: Jornal do Commercio (JC), Diario de Pernambuco (DP) e
Folha de Pernambuco (FP). O modo como estes veiculos trataram a cobertura do evento
é 0 ponto de partida para a analise deste artigo. Como critério de sele¢do dos veiculos
impressos para compor este estudo, foi considerado o longo tempo de existéncia dos
mesmos, além dos expressivos numeros de exemplares em circulagcdo no estado. Dentre
os veiculos citados, O JC lidera com a média de 41.239 exemplares em circulacao,
sequido pelo DP com 24.243, de acordo com dados recorrentes a 2012° do Instituto
Verificador de Circulagdo (IVC). J& O FP, conta com 27.262 mil exemplares, entre
vendas avulsas e assinaturas’.

Para embasar este artigo, a metodologia de analise de conteddo, que leva a
sistematizacédo e interpretacdo do que de fato esta presente, de forma ampla ou velada,

nas mensagens midiaticas, assim como a andlise do discurso, aprofundamento

® Dados referentes a lista dos 50 maiores jornais brasileiros, publicada pela Associacdo Nacional dos Jornais (ANJ).
" Dado disponivel do site do jornal Folha de Pernambuco.
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qualitativo do conteddo por meio da interpretacdo de estruturas tematicas, foram
adotadas como métodos de estudo e compreensdo do material veiculado nos jornais.

Considerando a presenca ou auséncia de contetdos nas capas do veiculo de
acordo com seu grau de relevancia para 0 mesmo, nao houve mencdo do evento em
nenhum dos trés anos consecutivos por parte dos jornais analisados, com a excecao da
edicéo de 27 de maio do Jornal do Commercio, ano de 2012, apresenta uma chamada®
no inferior da pagina. No referido veiculo, o titulo da chamada “Critica ¢ humor na
Marcha das Vadias” apresenta um carater de dualidade semantica com o texto logo
abaixo dele. A suavizagdo do termo “critica” ¢ observada com a presenca da palavra
“humor” logo em seguida. O fato sugere, de antem&o para o leitor, que 0 evento
retratado nas paginas do jornal é produto de uma ideia ambigua e pouco delimitada
sobre o tema a ser reivindicado. De acordo com os estudos de Chombart e Lauwe (apud
JODELET, 1989) o sexo feminino, em companhia das criangas, é visto pelo senso
comum como uma categoria ndo dominante, portanto, incapaz de tratar temas téo
relevantes e decisivos para o coleteivo de modo “sério”.

Dentro das paginas noticiosas, chama a atencdo 0s espacos quantitativos dados
as matérias sobre a Marcha. Embora tenha alcancado, em linhas gerais, progressoes
quanto a sua presenca nos veiculos, tal fato ndo significa progressdo qualitativa nos

mesmaos.
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Gréfico 01 - Espaco dedicado a Marcha das Vadias no Recife nas matérias

A primeira noticia a analisada consiste na matéria publicada no JC, no dia 12 de
junho de 2011, um dia ap6s o acontecimento da primeira marcha no Recife. A matéria,

contida na se¢do “Rapidas”, da Capa Dois, apresenta-se no canto inferior da pagina,

® Elemento jornalistico que antecipa ao leitor alguns dos assuntos em destaque que 0 mesmo encontrara nas paginas
do jornal.
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espaco considerado no campo jornalistico como area de menor incidéncia Optica do
leitor. No titulo e subtitulo, as palavras “protesta” e ‘“machismo” contrapdem-se
semanticamente com o termo “humor”, descaracterizando a busca pela autonomia
feminina através de seu cunho sociopolitico, conforme defende o site oficial da Marcha
das Vadias °. Na mesma matéria, ndo é citada nenhuma lideranca feminina na cidade,
apenas a presenca do organizador da marcha, embora os principais sujeitos do evento
sejam as mulheres.

No material correspondente a marcha no jornal Diario de Pernambuco, o evento
também é publicado no dia posterior & primeira marcha, na secéo Ultimas™ e leva a crer
que a auséncia de tal contetdo dentro de outros cadernos reflete em um possivel
desinteresse do jornal em preencher um espaco maior com a tematica neste ano. E
importante considerar que, se 0 evento aconteceu sabado a tarde e o fechamento do
jornal se da ao fim da noite, seria compativel, desde que interesse do veiculo, trazer tal
matéria na mesma secdo, porém na propria data do ocorrido, ou seja, dia 11 de junho.
Sua presenca dentro das paginas noticiosas dos demais cadernos também refletiria
maior relevancia para o veiculo, pois nos leva a ideia de planejamento deste material,
tendo em vista que, como ¢ sabido, as edi¢bes de sdbado e domingo de um jornal séo
fechadas nas sextas-feiras.

Voltando as discordancias semanticas do discurso em questdo, a matéria do ano
de 2011 do DP utiliza o chapéu® “Facebook” remetendo assim a uma visdo branda,
inanimada e pouco representativa do movimento. “Poucas usavam meia arrastio”
(MARCHA, 2011, p. 2) ja na primeira frase apresentada ao leitor, remete a uma imagem
erotizada, considerando o valor simbélico do adereco e pode ser questionado gquanto a
sua relevancia no texto. Adiante, mais uma vez € sutilmente tocado no que diz respeito a
guerra dos sexos, com a ideia de que as mulheres protestam contra 0s abusos
masculinos por que, estes seriam, de acordo com o conceito embutido na expressao, 0s
seus inimigos. Essa nocdo de que ambos 0s sexos estdo em lados opostos €
significativamente visivel ao afirmar, com suposto ar de espanto, que “homens também”
estardo presentes no evento e que a iniciativa da organizagéo tenha partido de um com
“O organizador (sim, um homem), o estudante de ciéncias sociais Pedro de Jesus”

(MARCHA, 2011, p. 2). Assim, o veiculo pode inferir um carater dubio dos homens

® Encontrado no endereco: http://www.marchadasvadias.org/

10 Espaco do preenchido préximo ao horario de fechamento do jornal.

™ Termo jornalistico que remete ao espaco acima do titulo e que antecipa, através de uma palavra, assunto a ser
abordado no mesmo.
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para as mulheres diante do leitor. Ao afirmar primeiro como agressor e ndo aliado,
seguido da imagem de salvador e organizador da marcha em defesa feminina.

Ja na noticia veiculada no jornal Folha de Pernambuco, Unica veiculada no
préprio dia do evento, o chapéu “Protesto” adianta ao leitor que a marcha refere-se ao
tom de reivindicag&o, no entanto, em nada acrescenta ao seu significado logo abaixo, no
titulo. “Marcha das Vadias acontece nesse sabado” € meramente descritivo, objetivo e
direto, sem entretanto agregar significados ao evento. Considerando que o titulo ¢
elemento fundamental para atrair o interesse do leitor, o referido titulo em pouco ou
nada contribui para despertar o publico para a leitura. Ndo apenas isto, este elemento
textual passa, necessariamente pelo crivo de um editor, representante das ideologias e
interesses do jornal. A pouca visibilidade ou esmero na busca de um titulo atrativo
também sugere pouca causa do veiculo & tematica. No corpo do texto, ja no lead®?, é
dito que o movimento se configura como um ato “pelo direito das mulheres viverem de
acordo com suas vontades e desejos” (VERAS, 2011, p. 2). Entretanto, ndo é
explicitado nesta oracdo ou no decorrer do texto quais sdo os direitos que as mulheres
reivindicam, muito menos quais sdo suas vontades e desejos. Este abismo causa uma
falha no entendimento da mensagem, visto que ndo hé outras informagdes sobre este
aspecto, tampouco a existéncia de fontes que representem o grupo retratado. A restrigéo
no texto quanto a participacdo de “organizac6es que lutam pelos direitos das mulheres e
movimentos ligados a estudantes” (VERAS, 2011, p. 2) tende por limitar a participacao
de outros grupos, que ndo se encaixem neste campo citado. Todas as informacdes
tocantes a marcha sdo aglomeradas em um unico paragrafo. Na unidade seguinte, é
trazida outra iniciativa popular, no mesmo horario, porém sem ser informado o local,
portanto dubio quanto a simultaneidade com a Marcha das Vadias. Esta noticia, sem
relacdo direta com o evento analisado, pode causar associacdes errdneas com a tematica
da marcha e abrandar o movimento.

No ano seguinte, o JC continua na mesma linha semantica do ano de 2011 em
relacdo ao titulo, ao caracterizar novamente 0 evento como um acontecimento de
“protesto” e “humor”. No segundo pardgrafo, uma sensualizagcdo pode ser sugerida ao
leitor na descricdo das vestes (ou auséncia delas) pelas participantes: ‘“diversas
manifestantes despiram a parte de cima do corpo, cobrindo os seios apenas com tintas e

adesivos com dizeres contra o machismo” (grifo nosso) (PROTESTO, 2012, p.19). O

12 primeiro paragrafo de uma matéria jornalistica. Neste espago hierarquico, de acordo com os preceitos da profissao,
encontram-se as principais informagdes contidas no texto.
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detalhamento quanto as roupas e ao corpo das mulheres induz ao publico o refor¢o da
representacdo do corpo feminino enquanto objeto sexual, pertencente ao coletivo
patriarcal e sexista (JODELET, 1989). Tal enfoque no corpo ndo se apresenta em
relacdo a imagem masculina, reforcando a ideia de dominacédo proposta pela autora. S&o
as autocensuras individuais do profissional, relatadas por Marcondes Filho (1989), que
regem o trabalho do jornalista e impedem-no de esmiugar no inicio do texto, de modo
aberto e direto, as reivindicacfes do movimento, reservando essas explicacfes para o
seu fim. E ¢é ainda de acordo com o pensamento do proprio autor que o fator “lentiddo
no trafego” (PROTESTO, 2012, p.19), provocado pela aglomeragéo de manifestantes na
avenida é questionado. Segundo ele, as noticias sofrem adaptacdes ideoldgicas em sua
estrutura para contemplar valores e interesses de classes. Considerando que, a matéria
direciona-se para uma maioria de leitores que trafega nas vias da cidade, a informacéo
sobre transito assume larga importancia, até mesmo em reportagens onde ela compete
com outras tematicas. O jornal parte do pressuposto que a situacdo do transito em
acontecimentos como protestos e manifestacbes € algo esperado pelo leitor,
correspondendo deste modo ao senso comum.

No mesmo ano, o Diario de Pernambuco publicou duas matérias referentes a
marcha. A primeira, no dia 24 de maio, sexta-feira, portanto véspera do evento. E outra
no dia seguinte, 25 de maio, sabado, dia da passeata. Na sexta, a matéria intitulada
“Vadias pedem justi¢a e igualdade” (BRAGA, 2012, p. 6) contém uma carga seméantica
que pode levar o leitor a inferir uma nocdo errbnea sobre a marcha. “Vadia”, do
dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa, diz respeito a ociosidade e desocupacao. Ja no
senso comum, corresponde a mulher que ndo se enquadra nos valores heteronormativos,
sociais e morais aceitos pela coletividade. Ao trazer em destaque a palavra “vadia” sem
as devidas aspas, o veiculo provoca a deducdo de que as mulheres que integram o
movimento classificam-se na segunda definicdo citada logo acima. E mais. Também
enfraquece o objetivo do grupo de pedir “justica e igualdade” e sugere certo
sensacionalismo por parte do veiculo na utilizacdo do termo para atrair o olhar do
publico a matéria.

A presenca masculina, tdo enfadonhamente trazida pelo DP em todas as edigdes

1

da marcha traz a tona os estudos de Beauvoir ** sobre a necessidade feminina em

13 Simone de Beauvoir, escritora francesa, considerada uma das precursoras dos estudos de género na década de
1960. Suas pesquisas basearam avan¢os no campo académico e impulsionaram manifestagdes feministas ao longo da
histdria do feminismo ocidental moderno.
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formular uma autoimagem de acordo com a visdo de outro individuo (sendo este o
homem) sobre si. A constante afirmativa do jornal em questdo sobre o apoio masculino
a causa pode sugerir as leitoras e aos leitores que, assim como dita 0 senso comum, 0
sexo feminino é fragil e incapaz de mobilizar sozinho um evento de tal magnitude, que
discuta tematicas especificas e complexas. Portanto, passivel a condescendéncia
masculina em apoiar o evento. No ano de 2012, o combate a violéncia doméstica e ao
estupro sdo trazidos sem as devidas separacGes ou associacdes tematicas. Assim como
ndo o é detalhado a reivindicacdo pela descriminalizacdo do aborto, tema considerado
polémico e incomodo para as fatias mais conservadoras da sociedade. Por tal razéo, o
jornal opta por ndo aprofundar a tematica e ndo se contrapor ao senso comum no que diz
respeito aos seus valores pré-estabelecidos. No dia seguinte, a matéria dedicada a
marcha de 2012 apareceu bem menor (56 cm?) do que na edi¢cdo da sexta-feira (158,8
cm?). Com o titulo de “Hoje tem a Marcha das Vadias” (grifo nosso) (HOJE, 2012, p.8),
o jornal supracitado remete ao linguajar popular, associando a mensagem exposta a uma
ideia de convite e aproximacao com o leitor através da palavra “tem”. Entretanto, ndo ¢
abordado no lead da matéria quais os anseios do grupo e suas motivacGes de modo
amplo, uniformizando o discurso feminista em uma Unica pauta, a violéncia domestica.
Em contramdo ao titulo do DP, o jornal Folha de Pernambuco recorre a linha
meramente descritiva na edicdo de 2012 com “Marcha das Vadias ocorre hoje”
(GORGA, 2012, p. 3). Na matéria, as mencOes a roupas e fragilidade feminina podem
ser encaradas como um posicionamento inconsciente da repdrter em relacdo as causas e
justificativas que levam a violéncias contra a mulher. Este pensamento se baseia na
ideia de dominacdo do feminino pelo masculino, citada por Jodelet (1989). E
compreendido em culturas sexistas que o corpo da mulher € um pertence do dominante
(neste caso o homem adulto) e ndo um espaco individual e passivel a mulher. Ainda, a
afirmativa da mesma de que estes séo 0s questionamentos que regem a marcha de 2012
pode resultar numa simplificacdo das tematicas e direciona-las para o viés do estupro,
esquecendo assim todas as demais pautas envolvidas na mobilizacéo.

Na mais recente edi¢cdo da Marcha das Vadias do JC, em 2013, a matéria referida
ao acontecimento foi publicada na Capa Dois do dia seguinte ao evento, tal qual o ano
de 2011. O namero de participantes desta (trés mil pessoas, segundo o jornal) € 0 € 0

gancho * utilizado para despertar o interesse pela leitura e trazido como destaque no

14 Jargéo jornalistico para se referir & deixa ou direcionamento adotado na matéria.
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lead do texto. Nele, assim como nas demais estruturas da noticia ndo é tocado nas
teméticas de forma direta e precisa, apenas referindo-se de forma branda e ampla a
“direitos das mulheres” e “autonomias sobre nosso corpo”, como cita uma fonte. Logo
apos, o trecho “Muitas mulheres, apenas de calcinha, exibiram os corpos pintados com
frases de efeito.” (MARCHA, 2013, p.2). Aqui, é importante destacar o isolamento da
expressdo “apenas de calcinha” entre virgulas, que pode direcionar a uma énfase dada
pelo jornal a auséncia de vestimentas das mulheres. Uma das raz0es para que este fato
fosse retratado com tamanha distingdo pode ser associada a comum estereotipizacdo do
corpo feminino na midia como meio de fixar o olhar da audiéncia no texto. Em
sequéncia, o termo “exibiram” para se referir as mulheres que continham frases de
efeito - nenhuma delas com o conteddo mencionado na noticia — carrega consigo um ar
de exposicao, sensualizacdo e intencdo em mostrar, conguistar, despertar sexualmente a
atencdo para 0s corpos que se supostamente se exibem (grifo nosso).
Tal qual o JC, o Diario de Pernambuco volta a publicar a matéria sobre a marcha de
2013 no caderno de Ultimas, como no ano de 2011. Assim como ocorre na matéria
noticiada pelo FP no ano de 2012, o discurso descrito na matéria sobre a sexualidade
feminina remete a reproducdo e reafirmacdo dos conceitos e esteretipos ligados ao
tema. . “Entre os militantes (também havia homens), garotas com pouca roupa, seios de
fora e frases de protesto pintados no corpos (sic)” (VADIAS, 2013, p. 2). Na mesma
frase onde se reforga a existéncia masculina no evento, anula-a, pois somente “garotas”
sd0 mencionadas seminuas, instigando o protesto com palavras pintadas nos corpos. O
que nos leva a crer que, se 0s homens ndo acompanharam o ato, provavelmente néo
participaram do evento, o que € derrubado por terra ao enfatizar anteriormente sua
presenca. Outra hipdtese é que o corpo masculino ndo se configura com a mesma
importancia na estrutura da noticia para o veiculo. Sendo, portanto, passivel a
interpretacdo de que a midia exerce maior interesse pelos corpos das mulheres do que
dos homens, devido as representacdes discutidas anteriormente no tocante a
estereotipizacdo dos conceitos de género. Assim, a escolha por palavras, expressoes e
estruturas que evidenciam carater de dominagdo, exploracdo ou erotizacdo do corpo
feminino reforga, ao invés de combater, os esterOtipos que limitam e coibem a
autonomia do género.

Por fim, a cobertura desenvolvida pelo jornal Folha de Pernambuco para a
Marcha das Vadias de 2013 apresentou um consideravel crescimento nesta edigdo

(177,75 cm?), que agora assume espago de meia pagina no caderno de Grande Recife,
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muito embora tenha sido a Unica, dentre todas as analisadas nos trés jornais entre 2011 e
2013, a ser publicada na segunda-feira, 27 de maio, dois dias ap6s o ocorrido. Se nas
duas edicGes anteriores os titulos em pouco ou quase nada acrescentavam
semanticamente ao texto, nesta a escolha por “Mulheres unidas contra a opressdao”
(BEZERRA, 2013, p. 4) é dotada de significados relacionados a aglomeragdo, multiddo
e autonomia popular e reflete num possivel apoio do veiculo a causa, assim como o
termo “tomou as ruas do Recife”, logo no lead. Esta ¢ também a tnica matéria de 2013
que ndo menciona as pinturas no corpo, enfaticamente, nu (grifo nosso). Ao contrario, a
nudez se faz um elemento presente, mas como instrumento de contestacdo politica aos
padrbes de beleza pré-estabelecidos, cumprindo assim um papel educador e estimulador
do pensamento critico popular, capacitando deste modo os leitores a refletir e
reformular representacdes sociais acerca do tema. Também foi o Unico veiculo dos trés
que citou, entre outras pautas pouco contempladas pela imprensa, 0 combate ao racismo
e & homofobia.

O que se pode concluir, portanto, que o material com maior repeito as
reivindicacdes, assim como o de maior cautela na construcdo textual, evitando
esteredtipos contrarios a marcha, foi o publicado no dia 27 de maio de 2013, no jornal
Folha de Pernambuco. Pelas razdes supracitadas acima é possivel destacar esta edigdo
dentre as demais, por contribuir com a busca pela autonomia feminina. Seja por
coincidéncia ou por demais motivos, todas as matérias - assinadas - nos trés veiculos
foram produzidas por mulheres, levando a crer que a linha editorial dos mesmos
considera-as mais aptas para abordar o tema. Muito embora, mesmo sendo assinadas
por reporteres do sexo feminino, os conteldos ndo sdo isentos de esteredtipos e
pensamentos dominantes no senso comum em relacdo a autonomia das mulheres.

No que diz respeito a abordagem dos trés principais jornais da imprensa
pernambucana, foi detectado um carater semelhante entre o Jornal do Commercio e
Diario de Pernambuco na abordagem do corpo feminino, que abre margens para a
estereotipizacdo e erotizacdo da mulher. Somado a esta questdo, uma frequéncia quanto
a mencdo da participagdo masculina se fez presente nos trés veiculos, em especial no
Diario de Pernambuco, que enfatizou o fato em todas as suas quatro materias analisadas
e, assim, acabou por contribuir com o reforgo de representacGes sociais de género. Em
contrapartida, o jornal Folha de Pernambuco, que iniciou suas coberturas com espago
pouco expressivo, do ponto de vista semantico e visual das paginas, apresentou um

significativo crescimento da tematica no impresso.
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Embora o foco defendido pelos participantes da marcha se inicie na
conscientizacdo do coletivo para questdes de género e as relagdes sociais baseiem-se na
comunicacgdo, a midia em pouco contribuiu na construgdo da autonomia feminina. Mais
que isto. A Marcha das Vadias no Recife ainda é trada, em maioria das matérias, de
modo superficial e periférico, com destaque para a exploracdo do corpo feminino, tanto
em texto quanto em imagens, nas paginas dos principais jornais de Pernambuco. Em
poucos casos, a imprensa em observacdo transcendeu os esteredtipos sexistas e
patriarcais de dominacdo do feminino e contribuiu de forma positiva para 0s avangos
das lutas e conquistas femininas no espago coletivo e na reconstrucdo de representacoes
sociais. Embora seja ainda pouco relevante, o espaco dedicado a eventos desta natureza
tende a crescer nas paginas dos jornais. O numero de adeptos apresentou-se nestes
estudos como um dos fatores de destaque para as sutis mudancas de abordagens, agora
um pouco mais cautelosas, quanto & marcha. Ao visualizar-se a Marcha das Vadias
como um acontecimento mundial, que marcou a trajetéria de lutas feministas e vem
alimentando a uma série de pautas diversas e fundamentais a mulher contemporanea é
possivel apontar mudancas sociais locais e globais — ainda que lentas - através da

comunicagéo.
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