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RESUMO

O trabalho realizado tem como objetivo anunciar o jogo virtual, Garoto Vivo na Vila
Cemitério, produzido pela Kokku em parceria com a revista Recreio, da Abril. A
categoria escolhida pelo grupo foi de outdoor, dentro de nossa categoria, pretendemos
por meio desse trabalho apresentar uma forma de anunciar o determinado produto, a fim
de que, chame a atencdo ndo apenas dos leitores da revista Recreio, mas também de um

publico com idade mais elevada, que também se conecta ao mundo virtual.

PALAVRAS-CHAVE: Garoto Vivo na Vila o Cemitério; Jogo; Outdoor

INTRODUCAO

! Trabalho submetido ao Prémio Expocom 2013, na categoria Publicidade e Propaganda, modalidade
outdoor.
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O produto foi a partir da histéria de Caio, personagem principal do quadrinho veiculado
na revista Recreio. A fusdo desses dois produtos, virtual e grafico, resultou nesse novo
produto que em breve estara sendo disponibilizado a partir do Facebook, o jogador tem

como objetivo realizar missdes para passar de nivel.

OBJETIVO

Anunciar o jogo Garoto vivo na Vila Cemitério, produzido pela Kokku Games em

parceria com a revista Recreio, da editora Abril.

JUSTIFICATIVA

Visto que ultimamente o puablico infanto-juvenil tem buscado cada vez mais jogos
virtuais, disponiveis nas plataformas maveis, viabilizou-se a ideia da criacdo de um jogo
onde ndo houvesse como apelo a violéncia. Assim, 0 jogo proporciona momentos de
lazer para as criancas e adolescentes, que tem como missdo, ajudar o Caio, principal

personagem da historia, a espantar os zumbis do acampamento, completando missdes.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O anuncio foi idealizado a partir de elementos, que em conjunto, tornam o produto
capaz de possa impactar e atingir seus objetivos, através do método do Paradoxo
Dialogico da Publicidade. Segundo o professor Rodrigo Duguay, é a dualidade do

impacto e do objetivo, que esta na esséncia da construcdo da mensagem publicitéria e
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que deve ser observado por seu poder de agir em conjunto, nunca como pecas separadas
de uma ldgica persuasiva. presente nos recursos visuais utilizados fora do outdoor.

Outro método utilizado foi o tipo de andncio de ancoragem titulo/imagem, em que a

imagem para ser entendida necessita do titulo.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

S TUMBIS DA SUATEL!

GREDIO'

MA VILLA CEMITERIO

www . recrei.combr/garoto-vivo f /GarotoVivoNaVillaCemiiterio

Atraveés da leitura dos quadrinhos e da experiéncia com o jogo, foi possivel encontrar a
promessa base do produto: proporcionar ao publico-alvo momentos de diversao através
de um submundo virtual, em que se localiza 0 acampamento a Vila Cemitério. Notando
0 objetivo do jogo, espantar os zumbis do acampamento, formulamos o titulo, que em

juncéo com o outdoor o objetivo do jogo fosse entendido.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
mTerconm XX Prémio Expocom 2014 — Exposigdo da Pesquisa Experimental em Comunicagao

Apos a formulacdo do titulo, as imagem foram configuradas, a fim de, apresentar 0s
personagens, a partir da hierarquia apresentadas nos quadrinhos, os zumbis foram
postos por atribuir ao outdoor a missdo principal do jogo. Dessa forma, concluimos o
layout utilizando um titulo explicativo e posicionamentos de imagens que despertem o

interesse dos leitores pelo o andncio e, assim, persuadidos a jogar.

O processo de criacdo do outdoor primeiramente foi feita na escolha da frase "Espante
0s zumbis da sua tela", apds isto a arte foi feita no Photoshop, gerada a partir da jungédo
de imagens retiradas de um banco de dados (outdoor e background, icone do facebook e
0s zumbis). Os personagens presentes (Podrdo, Maria Vassoura, Caio, Eduardo,
Amélia) e a logomarca do jogo, foram baixados diretamente da pagina oficial do

Facebook.

No titulo do outdoor "ESPANTE OS ZUMBIS DA SUA TELA", foi utilizada a fonte
Showcard Gothic, na cor verde de tom claro (cdd: #b9d773), com os efeitos Stroke
(Borda, cdd: #5a1206) em um tom vermelho bem escuro e Satin (Textura ondulada da

fonte) com uma coloracéo preta.

Nas informaces adicionais, localizada na parte inferior do outdoor, foi utilizada a fonte

Kuro, de cor branca, sem efeitos.

Para finalizar a peca, os zumbis foram colocados em seus lugares e para dar um aspecto
de que ele esta por trds do outdoor, foi passado uma leve borracha outline, na parte

inferior de seu corpo.

CONSIDERACOES

O proposito do trabalho foi de divulgar,10, 0 mais novo servigo de duas empresas que
trabalharam em parceria (através do tipo de anuncio outdoor) mostrando elementos do
jogo para que o publico tenha o primeiro contato sobre o0 servigo.
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Teste do jogo no Facebook.


http://www.recreio.com.br/garoto-vivo

