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RESUMO

O presente trabalho constitui-se na Revista-Portfélio Ligado, produto da disciplina de
Comunicacdo Visual Il do Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade de
Fortaleza. Tendo como objetivo principal a exibicdo dos projetos executados durante a
disciplina, o processo consistiu na criacdo desde o projeto grafico (incluindo o Naming) e a
diagramacéo. A metodologia adotada foi baseada nos conceitos abordados na sala de aula e
contribuiram para que o resultado esperado fosse atingido.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo Visual. Revista customizada. Projeto grafico. Design
Editorial.

1 INTRODUCAO

A Revista Ligado nasceu de uma atividade avaliativa da disciplina de Comunicacao
Visual I, que pertence a grade curricular do Curso de Publicidade e Propaganda da
Universidade de Fortaleza. O produto proposto foi a criacdo de uma revista portfolio, que
consistia na criacdo do projeto grafico (incluindo o Naming’) e diagramagéo.

Tendo um caréater tedrico e préatico, a disciplina propde capacitar o aluno na
elaboracdo de projetos relacionados a area da publicidade e do design por meio de
atividades que permitam a criacdo de projetos variados como infogréaficos, cartazes, fontes
tipogréficas e revistas customizadas.

Conhecidas como custom publishing nos Estados Unidos e na Europa, onde o

mercado para este tipo de publicacdo ocupa uma posicdo de destaque, as revistas
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customizadas sdo consideradas veiculos de comunicacdo proprio e unem objetivos de
marketing de uma determinada empresa com o publico a quem se quer atingir. No mercado
editorial brasileiro, essas revistas costumam ser chamadas de revistas de bordo e s&o
bastante caracteristicas das empresas de linhas aéreas e inddstrias automobilisticas.

O projeto da Revista Ligado foi desenvolvido de acordo com base na leitura a
respeito de revistas customizadas e seguiu 0s passos metodoldgicos necessarios para a
criagdo desse tipo de produto grafico. O briefing® repassado pelo professor tinha como
objetivo principal exibir os trabalhos realizados no decorrer do semestre tanto para a
comunidade académica como para 0 mercado. A ideia da revista surgiu da inquietacdo de
dar visibilidade aos trabalhos produzidos que ndo sdo exibidos. Utilizando os diversos
conceitos abordados na disciplina, utilizamos a Revista Ligado para mostrar o que o

semestre 2014.2 produziu.

2 OBJETIVO

Criar um portfélio da disciplina por meio de uma revista, tornando-a elemento de
mostra da producdo da disciplina de Comunicacéo Visual Il e, por consequéncia, do Curso
de Publicidade e Propaganda da Universidade de Fortaleza.

Outros objetivos especificos:

e Aproximar o mercado de trabalho do que acontece no meio académico, por meio de
uma revista que funciona como portfélio de alunos;

e Documentar os trabalhos realizados ao longo do semestre, bem como produzir um
produto que possa ser reapropriado nos semestres vindouros;

e Exibir para as agéncias de publicidades e escritérios de design o que esta saindo de
novo na Universidade;

e Pensar questdes referentes a comunicacéo visual e divulga-las por meio das matérias
desenvolvidas na revista;

e Participar do processo de criagdo de um projeto grafico, bem como das fases

seguintes: producéo de contetido e diagramacao.

3 JUSTIFICATIVA
Portfolio € um produto gerado em suporte impresso ou digital e é considerado uma

das formas de evidenciar as principais caracteristicas do autor. Sua organizagdo deve

8Eum conjunto de informag6es passados o para o desenvolvimento de um projeto


http://pt.wikipedia.org/wiki/Informa%C3%A7%C3%B5es

INTERCOM

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXIl Prémio Expocom 2015 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunica¢do

valorizar os projetos e transmitir uma mensagem objetiva que possa ser visibilizada durante

a exibicéo.

O formato do portfolio - tamanho, forma e nimero de paginas - deve ser
definido apo6s a selecdo dos projetos, considerando a melhor forma de
exp0O-los. Porém, nem sempre é possivel escolher os projetos antes de
decidir o formato e, nestes casos, a selecdo precisa ser feita considerando
0 tipo de projeto a ser exposto ou selecionando um formato padréo.
Independentemente do formato escolhido, deve ser fécil de manusear.
(LINTON apud HETZEL, 2010, p. 35)

Por possibilitar a segmentacdo do publico a quem se deseja atingir, consolidar-se em

nichos especificos e por se adaptar ao meio digital, o portfélio foi desenvolvido em formato

de revista e tem carater institucional, pois objetiva-se a promover os projetos desenvolvidos

pelos alunos durante o semestre.
Hetzel (2010, p. 36) ainda observa:

Este modelo integra, basicamente, as principais caracteristicas das revistas
- formato, como a selecdo criteriosa dos trabalhos apresentados. Desta
forma, a revista-portfdlio torna-se um veiculo capaz de estabelecer uma
comunicagdo com o publico em um formato ja conhecido - revista - porém
utilizando uma linguagem mais profissional e valorizando 0s projetos
expostos.

A revista-portfélio atua como fator incentivador na producdo dos projetos, pois 0s

alunos passam a buscar maior aperfeicoamento para terem suas atividades expostas na

colecdo que exibird os melhores. O mercado de trabalho estd cada vez mais atento ao que

esta sendo produzido pelos alunos na Universidade e em busca de novos talentos. E nesse

sentido que a revista é utilizada como mediadora entre o aluno e o mercado de trabalho.

Para a area da Criacdo, isto €, aqueles que utilizam softwares graficos, o portfolio é

um dos fatores avaliativos nos processos seletivos de agéncias de publicidade e escritérios

de design. O portfélio tem seus primordios pedagdgicos a partir da Bauhaus, escola alema

de arte e arquitetura, da primeira metade do século XX. Os professores estimulavam aos

alunos a producdo dessas coletaneas que seriam avaliadas ao final do semestre ou ano

letivo, seguidos de comentarios criticos e construtivos.

Na escola Bauhaus, as disciplinas ligadas ao desenvolvimento de
projetos, muitas vezes davam preferéncia ao ensino através do fazer
pratico em detrimento de uma possivel contribuicdo tedrica; isso €
paradoxal, pois parece, inconcebivel a existéncia de uma producao
pratica dissociada de uma sustentacdo tedrica; toda a pratica deveria
ser seguida e/ou precedida de uma reflex@o; desse processo 0S Novos
conhecimentos, lembrando que o design, por mais pragmatico que
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possa parecer, é e continuara sendo uma atividade com consequencia
de algum tipo de reflexdo; é na sua relacdo com a tecnologia que isso
se apresenta de forma bastante clara, Enquanto a tecnologia pode ser
entendida como “a maneira de se fazer as coisas”, o design, ¢ nesta
relagdo, “a maneira de se pensar estas coisas”. (ZANELLATO, 2008,
p. 33)

Segundo Zanellato (2008, p. 33) “o programa proposto pela Bauhaus visava libertar
as forcas expressivas e criadoras do individuo através da pratica manual e artistica”, era
através do trabalho que o aluno desenvolvia sua personalidade ativa, espontanea, sem
inibicbes e geravam conhecimentos exercitando seus sentidos. A disciplina de
Comunicacédo Visual 1l herda da Bauhaus as influencias pedagdgicas, no sentido em que da
preferéncia a atividades praticas, isto €, aprende-se de forma pragmaética.

De acordo com o Portal Brasil Alemanha News, as revistas digitais ganham a
preferéncia de leitores, “segundo um estudo conduzido nos Estados Unidos pela Gtk MRI,
subsidiaria da empresa alema de pesquisa de mercado Gfk, 67% dos usuarios de tablets
entrevistados preferem ler a verséo eletronica de uma revista em vez da impressa” (SAES,
2015).

A leitura de revistas que antes sé era obtida por meios impressos, estdo cada vez
mais acessiveis. As informacGes se expandem digitalmente, por isso a leitura digital € um
aspecto a ser observado. Sobre tal, Moraes e Arena (2013) pontuam que trazem praticidade
na captacdo da mensagem pelo leitor, tendo em vista que cada vez menos as pessoas estao

tendo tempo para ler meios impressos.

A leitura digital é cada vez mais aceita como uma pratica extremamente
atil, haja vista que sua natureza imaterial permite que seja realizada em
qualquer parte do planeta, a qualquer hora do dia e por mais de um leitor
simultaneamente. E um contato com o mundo virtual rapido, pratico e
liberal que abarca cada vez mais navegadores. (MORAES; ARENA,
2013, p.237)

O formato digital segue os procedimentos adotados em Moraes e Arena (2013).
Contudo, se faz necessario trazer outras justificativas para esta escolha. No que tange a
distribuicdo do material, estipulou-se a publicacdo digital como uma forma de facilitar o
acesso do conteudo ao publico alvo. Ademais, estabeleceu-se também como critério o foco
sustentavel, que de acordo com Wheller (2012, p. 50) “uma nova gera¢do de empresas vé a
sustentabilidade como o objetivo principal de sua promessa de marca”, por iSS0, a revista

foi pensada para ter uma circulagéo digital.
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Em relacdo a outros aspectos, como 0 nome escolhido para a revista, a equipe
passou por um processo de criagdo de naming, que se conceitua como a pratica de
desenvolver nomes de marcas. O termo “Ligado” surgiu de uma das reunifes da equipe de
criacdo que utilizou a técnica da rede semantica para se obter o conceito da revista. O
desafio era unir design, publicidade e comunicagéo visual em uma palavra que transmitisse

significado, fosse orientada para o futuro, tivesse conotacéo positiva e fosse diferente.

O nome certo é atemporal, ndo cansa, é facil de dizer e lembrar; ele
representa alguma coisa e facilita as extensdes da marca. Seu som tem
ritmo. Ele € fantéastico no texto de um e-mail e no logotipo, Um nome bem
escolhido é um ativo de marca fundamental e estd sempre trabalhando.
(WHELLER, 2012, p. 30)

Ligado significa conectado, junto, unido, no contexto da revista quer dizer que esta
por dentro das tendéncias, atualizado com as referéncias no campo visual.

Um projeto dessa dimenséo é importante para qualquer estudante de Comunicagéo.
Conseguir unir conceitos tedricos e praticos € enriquecedor tanto para o aluno como para a
universidade. A pedagogia criada na escola de Bauhaus sobrevive ao tempo e consegue
influenciar alunos e professores a utilizar tanto seu método de ensino como a adocéo de

portfélio como objeto de mostra para a academia e 0 mercado de trabalho.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O processo de criacdo dividiu-se em quatro fases: projeto editorial, projeto gréafico,
producdo de contetido e diagramacao.

A revista trabalha produtos e discussdes acerca da Comunicacdo Visual, dando
visibilidade aos produtos da disciplina de Comunicacdo Visual. Ela é destinada tanto para o
publico da Universidade, interessado nessa discussao, quanto aqueles do mercado, que tém,
a partir desse projeto, acesso a producdo discente. Internamente, a revista foi dividida em
trés editorias tematicas: fio condutor, curto-circuito e alta tensdo. A coluna fio condutor
aborda temas relacionados a comunicacdo visual, ao design e a publicidade. Nela, o
professor da disciplina abordard questdes que merecam ser debatidas. Curto-circuito tem a
proposta de realizar um intercdmbio entre 0 mercado e a academia. Nela, profissionais da
area exploram tematicas interessantes aquela edicdo. Alta tensdo é onde sdo exibidos os
melhores trabalhos de cada projeto realizado no decorrer do semestre. Além dessas trés

divisbes, a revista conta ainda com um texto editoria, sumario, expediente e um mural
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nomeado de “compartilhe suas ideias” onde sdo expostos os processos criativos dos
projetos e comentarios de alunos que fizeram ou fazem parte da disciplina.

De acordo com Wheeler (2012), o logotipo utiliza seu proprio naming quando o
termo ja “transmite o posicionamento de uma marca”, e esse foi o objetivo tracado. A
referéncia adotada para a criacdo do logotipo foi da atividade infantil “ligue os pontinhos”.
Demarcando a palavra “ligado” foram feitas interligagdes de um ponto a outro, formando
uma grande conexdo. Assim como 0 curso de comunicacdo, a troca de conhecimentos é
mutua e com a ligacdo de um ponto a outro é possivel notar a semelhanga de um sistema
industrial de roldanas, todos conectados em busca de um ideal.

Figura 1 - Processo de construcéo do logotipo

Internamente, as editorias foram separadas por cores, pois segundo Samara (2010, p.
61) “as distingdes de cor podem realgar a percepcao de profundidade espacial e for¢ar uma
maior separagdo entre os niveis hierarquicos” (ver Figura 2). A paleta de cores utilizou-se
de cores quentes e de suas variagdes de matizes. Ainda de acordo com Samara (2011a, p.
56) “a codificagdo por cores - atribuir cores para identificar sessdes ou componentes - é
uma forma de usar a cor como sistema”. O amarelo foi utilizado no inicio da revista
desejando boas vindas aos leitores, laranja a coluna curto-circuito por ser intermediéria, € 0
vermelho por ser a cor mais forte, foi implantada na coluna alta tensdo, o portfélio. As cores
adicionais com tons de azul e verde e o laranja foram utilizadas para a se¢do “uma nova
revista”, uma coluna excepcionalmente criada para a primeira edi¢do, que aborda

explicacOes sobre a revista.

Figura 2 - Paleta de cores utilizadas no projeto grafico

As familias tipogréficas utilizadas apresentam contraste e hierarquia visual. Os
critérios de escolha adotados foram a contraposi¢édo de pesos e de estilo. Samara (2011b, p.

34) diz que “escolher uma fonte serifada classica em estilo antigo, em contraste com uma
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contemporanea sem serifa®, pode transmitir uma ideia de credibilidade e confiabilidade, ou
ainda nogOes de tradi¢ao ou significacdo historica”. Para titulos foi adotada a familia Museo
Slab, um tipo serifado. Por ser uma revista digital, para todo o restante da revista foi
adotada a familia tipogréafica Din Pro, uma fonte sem serifa. As duas familias apresentam

diversas variagdes de peso que também sdo utilizadas no projeto.
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Figura 3 - Mapa de caracteres das familias tipograficas utilizadas

Para a composicdo de um projeto editorial, faz-se necessario a utilizacdo de um grid,
uma ferramenta utilizada para transmitir clareza, eficiéncia, economia e identidade.
Segundo Hurlburt (1999, p. 44) quando o grid funciona, “permite ao designer criar
diferentes layouts contendo uma variedade de elementos, sem, todavia, fugir da estrutura
predeterminada”.

A partir de Samara (2001a), foi utilizado um grid modular, que por sua vez, pode ser
identificado por um grid de colunas com um grande numero de guias horizontais que
subdividem-se em linhas, formando as células chamadas de médulos. A autor ainda cita que
o grid modular ficou associado a ideias sociais e politicos, tendo suas raizes originadas do
pensamento racionalista da Bauhaus e do Estilo Internacional Suico, que celebram a
objetividade, a ordem e a clareza.

Ap0s a elaboracdo do projeto editorial e gréafico, o préximo passo a ser seguido foi a

produgdo do conteudo interno e a diagramacéo da revista

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Revista Ligado esta caracterizada no segmento das revistas customizadas e tem
uma periodicidade semestral. Tendo um formato de 21cmx26cm, a revista totalizou 72
paginas divididas em editorial, pagina de créditos, um mural de informacdes, indice e
quatro editorias tematicas. Utilizou-se um projeto grafico totalmente pensado para 0 meio

digital e foi hospedada na plataforma digital Issuu’®, portal que permite publicacdes digitais

% Serifas sdo pequenos tracos e prolongamentos em alguns caracteres.
10 A revista digital pode ser vista em: http://issuu.com/juliorodrigues50/docs/revista_ligado_2014.2_v5
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e d& ao leitor a sensacdo de folheamento de paginas por meio do mouse. A preocupagdo
com o meio ambiente foi um dos cuidados adotados pela equipe de criacdo, todas as
decisbes sobre contetido e formato da revista foram realizadas pela equipe mas seu projeto
grafico foi realizado por um integrante para garantir a unidade do projeto.

A capa da revista trouxe um mosaico com a juncdo de varias imagens que abordam
0 assunto retratado na revista. A cor cinza foi utilizada pois o foco principal é evidenciar o
logotipo, que se localiza parte direita inferior da pagina. A segunda e terceira, a
antepenultima e a penultima folhas trazem um rough®! do processo de criacdo do logo da
revista.

A primeira secdo trouxe a trajetéria do professor da disciplina, o objetivo € abordar
temas como comunicacdo visual e design. Curto-circuito, o bate papo, trouxe uma rapida
conversa com dois designers cearenses, Chico Neto (professor da UFC) e Alberto Gadanha
(socio da Opa! Escola de Design e da Vela). O portfélio inserido na coluna “alta tensdo”
coletou os projetos e distribuiu no grid modular. Por se tratar da primeira edicdo, a primeira
revista trouxe uma sessdo especial titulada “‘uma nova revista” que explica resumidamente o
processo de criacdo, que utilizou a cor laranja, intermediando a sessdo anterior e a seguinte.

Com o projeto finalizado, a diagramac&o ocorreu de forma rapida, pois como citado,
0 grid modular permite a criacdo de layouts diferentes numa mesma estrutura. A coluna fio
condutor dividiu-se em quatro paginas, tendo o texto distribuido em duas colunas, sempre
alinhado a esquerda. A capitular arredondada contrasta com os formatos das fotografias que
foram diagramadas em formatos retangulares.

A coluna curto circuito se posicionou em oito paginas. As paginas foram pensadas
como a interface do WhatsApp Messenger, um aplicativo de mensagens instantaneas, onde
as perguntas e respostas eram intercaladas por balGes de conversa com figuras
personalizadas, elementos caracteristicos do aplicativo.

A coluna Alta Tensdo abrangeu trinta e oito paginas divididas em cinco projetos:
infograficos; cartazes do filme “O Labirinto do Fauno” seguindo uma escola de arte;
cartazes de filmes escolhidos por sorteio seguindo uma estética artistica também escolhida
por sorteio; um livro ilustrado criado de uma cantiga infantil que oferecesse interacdes e por

fim uma fonte tipogréafica inspirada em cidades escolhidas por sorteio.

6 CONSIDERACOES

L A técnica de esbogo que faz parte do processo de criagdo. Por vezes pode ser chamada como rafe ou raff.
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Elaborar um projeto seguindo esses diversos passos é bastante enriquecedor pois
nota-se que para uma publicacdo, o conteudo é fator determinante para a escolha da
circulacdo, identidade visual e seu marco conceitual. De acordo com Samara (20114, p. 13),
“o papel do designer ¢ examinar o conteudo e comecar a pensar em sua aparéncia e
sensacdo, em relagdo as suas mensagens”, esse foi o conhecimento captado na realizagdo
desse projeto.

Esse projeto, cujo desenvolvimento foi incentivado pela necessidade de exibir as
produgdes da disciplina de Comunicagéo Visual 11 do curso de Publicidade e Propaganda da
Universidade de Fortaleza e pela realizacdo de um produto que contribuisse na pratica,
reuniu informacdes tedricas a criacdo de um projeto grafico para uma revista semestral que
teve sua linguagem determinada a partir dos conceitos estudados sobre layout, design
editorial, cores e tipografia durante a disciplina.

Essas definicdes nortearam a criacdo do projeto gréfico onde além da linguagem,
foram definidos o contetido, a forma de selecéo dos projetos publicados e as especificagdes
tecnicas, incluindo formato e meio de circulacdo, em que consistiu na criacdo do naming,
logotipo, projeto grafico e diagramacao, bem como a criacdo de contetddo da revista. Como
resultado, a revista foi publicada no site Issuu e contou com a visualiza¢do nao sé de alunos
da IES mas de profissionais do mercado de trabalho, um dos objetivo principais abordados
no briefing repassado pelo professor.

Como sugestdes para trabalhos futuros, pode-se citar o desenvolvimento de outras
plataformas transmidiaticas que possam contribuir com o desenvolvimento da revista, como
criacdo de website e pagina no Facebook. Espera-se também que a cada semestre seja

criada uma equipe, responsavel pelas novas edi¢des da revista.
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