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RESUMO

A revista Curioso? faz parte de um trabalho desenvolvido na disciplina Temas Especiais em
Planejamento Grafico em Jornalismo da Faculdade de Comunicacdo da Universidade
Federal da Bahia. O trabalho consiste na criacdo da marca, do projeto editorial e da prépria
revista. A cliente é uma empresa ficticia de calgados infantis. Por meio de pesquisa, foi
constatado que ndo existe no mercado uma variedade de revistas para o publico infantil, o
que serviu de base para a criacdo da revista com intuito de fortalecer a relacdo da empresa
com seu publico. Como publicacdo para criangas, a revista busca levar informacdes que
interessam a elas, como curiosidades sobre o universo que as cercam e discussdes presentes
na sociedade como um todo. Tudo isso através de imagens e desenhos coloridos e em
formato especial de 170mm x 220mm, que permite melhor manuseio por parte da crianca.

PALAVRAS-CHAVE: design grafico; revista infantil; criancas; educacdo; entretenimento.

1 INTRODUCAO

As revistas customizadas sdo ferramentas utilizadas por marcas ou organizagoes
como forma de intensificar o relacionamento com o publico. Sem realizar publicidade
ostensiva da marca, as revistas customizadas possibilitam aproximacdo com o consumidor
por meio de ofertas de conteudos informativos e de entretenimento. As revistas
customizadas agregam, d

esta forma, valor & imagem da organizacao.

“Para ser respeitada, reconhecida e, especialmente, desejada por seu publico, a
revista customizada deve ter contetdo jornalistico e ndo promocional, tendo um
perfil de 'independéncia relativa' em relacdo a empresa patrocinadora, publicando
majoritariamente matérias de interesse geral, ndo ligadas a produtos, servicos,
promogdes ¢ iniciativas”. (CEA, 2006)

! Trabalho submetido ao XXII Prémio Expocom 2015, na Categoria Produgdo Transdisciplinar, modalidade

Revista Customizada — Avulso.
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Segundo Catharina Epprecht (2005), as publicacGes customizadas, diferente das
institucionais, que tém como alvo o publico interno, sdo destinadas aos consumidores da
marca. Apesar de ndo proporcionar vendas imediatas, esse tipo de revista reforca os valores
da empresa. O uso de contetdo informativo é uma alternativa para atrair a atencdo do
consumidor e motiva-lo a interagir com a comunicagdo da marca.

A Revista Curioso? foi criada para uma marca de calcados infantis, visando as
criancas de até 10 anos de idade. A ideia do projeto € aproximar a crianca dos valores da
marca sem utilizar a propaganda de forma direta e ostensiva, oferecendo informagéo e
entretenimento que auxilia a formacéao de novos leitores.

O publico infantil é pouco valorizado pelo mercado de revistas periddicas. Em
comparacdo a outros nichos, a quantidade de revistas produzidas para criancas no Brasil é
pequena. Ao mesmo tempo, o numero de brasileiros leitores esta cada vez menor. Segundo
pesquisas da Federacdo do Comércio do Rio de Janeiro sobre os habitos culturais, a

quantidade de brasileiros que leem caiu de 35% para quase 30%, entre 2013 e 2014.

2 OBJETIVO

Criar uma revista customizada infantil divertida, que apresente informacdes curiosas
e/ou importantes para a sociedade. O veiculo deve ser atraente e compreendido para
criancas de até 10 anos, visando a promoc¢do da marca da cliente ficticia, uma empresa de

calcados infantis.

3 JUSTIFICATIVA

O uso de revistas customizadas pela empresa é uma forma de reforcar os valores da
organizagdo e fortalecer o relacionamento com o cliente. “Alberto Dines (2001, p. 116)
define o suplemento infantil como a concluséao Idgica de um esforco em prol da educacéo e
da crianga”. Seguindo essa premissa, sugeriu-se a criagdo de um produto impresso que
incentivasse o0 habito da leitura visando fortalecer os valores da marca, que preza pelo bem-
estar e pela educagéo das criangas.

Na ultima década, as revistas customizadas tém representado um recurso importante
na comunicacdo de empresas com seu publico mais direto, fazendo uso de uma
maior elaboracdo gréfico-visual e de matérias que também poderiam ser
vislumbradas em veiculos jornalisticos convencionais. O principio basico é seduzir
o leitor por meio de textos que tragam encantamento e que projetem uma imagem
positiva da empresa. A expressao customizar é uma espécie de adaptacdo do verbo
em inglés to customize, que quer dizer personalizar (para o usuario). Além disso, a
palavra cliente em inglés pode ser traduzida ainda para customer, completando
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assim a utilizag@o da expressao “revista customizada” para designar uma publicagio
criada e desenvolvida para clientes de uma empresa, isto €, uma publica¢do feita sob
medida para um publico especifico.(MARQUES, 2007)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A revista infantil Curioso? foi desenvolvida durante os meses de setembro e
dezembro de 2014 sob orientacdo da professora Carla de Araujo Risso, como projeto da
disciplina Temas Especiais em Planejamento Grafico em Jornalismo.

Como dito anteriormente, o trabalho consistia no desenvolvimento de uma revista
infantil para uma marca ficticia de calcados infantis. Faz parte deste trabalho o

desenvolvimento dos manuais da marca e editorial da revista, além da propria revista.

O nome Curioso faz alusio  fase na qual as criangas
Logotips Simbolo estdo descobrindo o mundo, onde tudo lhes parece novi-

-_ dade e precisa ser entendido.

A marca possui di
miticas que pos

A marca foi contruida na proporgio de 1:3 e 0 nome
,  Curioso sempre deve vir acompanhado do retingulo a0
{
M fundo.

Neste manual encontram-se todas as possiblidades de
aplicagio da marca, que devem ser seguidas para garantir
sua identidade visual.

Figura 1: Marca Curioso?

Como parte dos processos de planejamento grafico e editorial, foi necessario realizar
pesquisas que justificassem o uso de tamanho, cores, fontes e temas da revista, que tem
como destinatario o publico infantil, recém alfabetizado, devendo, portanto, ser de facil
leitura e apresentar interesse para a faixa etaria a qual se destina.

A partir das pesquisas, foi definido que a revista deveria abordar temas que fazem
parte da sociedade como um todo, como politica e educacdo, temas que envolvam o
imaginario infantil, como desenhos animados, e temas presentes no cotidiano e que
envolvam explicagBes cientificas, como experimentos quimicos e explicacbes para
acontecimentos na natureza. Esses assuntos sdo do interesse da crianga, que comeca a ser

apresentada ao mundo e quer saber como as coisas funcionam.
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capa

0 QUE VOCE VAL SER
QUANDO

CRESCERT

AINDA TEM MUITO MATS!

CHEFEDE COZINKA

Figura 2: Trecho da matéria sobre profissdes

Ainda a partir das pesquisas, definiu-se que a revista deve apresentar cores intensas,
fontes arredondadas para facilitar a leitura e trazer as criangas como protagonistas sempre
que possivel, seja nas matérias ou nas fotos, de modo a causar identificacdo com o publico.
Definiu-se o tamanho da revista como 170mm x 220m, formato que permite melhor
manuseio por parte das criangas.

Um liga-pontos deve fazer parte da pagina do editorial, de modo que a crianga possa
interferir na revista, e este deve ser acompanhado de informacdes que tragam novidades

para os leitores, mantendo o objetivo de informar e educar as criancas.

va6. 25 Vock sabe o que 5o as
EPiTORIAL cores complementares?

Voci sabe porque o nariz

do cachotro & gelodo? e PA6. 2 o iie o gue vai ser
Pa6. 4 ) ) . ® quando crescer?

\

sa revista. do
inferrogagso no final. E sabe
por qué?

Durante os iltimos meses

.

- —
L] S
Sobiaque P66 1 LLolid
\ Sabia que existem muitas falhas
as aves de rapina ‘/

so grandes cagadoras? T no jogo Minecreati?
PiG. 8
Advinha quantos anos a
Pequena Sereia fem?

Figura 3: Liga-pontos no editorial

Buscou-se também pesquisar publicacdes semelhantes existentes no mercado. As
que mais chamaram a atencdo foram Ciéncia Hoje das Criancas e Recreio. Ambas trazem
curiosidades e cores intensas. A pesquisa também afirmou que é grande a escassez de
revistas voltadas ao publico infantil, sendo que este é avido por informac&o, o que justifica
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mais uma vez o uso de revista infantil por parte da marca de roupas em busca de fortalecer

o relacionamento com o publico.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O titulo da revista Curioso? transmite as ideias centrais do projeto: despertar a
curiosidade, incentivar a leitura e a oferecer novas informacg6es. A interrogacao serve como
chamariz para o leitor: ele é ou esta curioso? O logotipo da revista foi criado para permitir
boa visualizagdo mesmo quando aplicado em fundos muito coloridos. No seu interior,
apesar do grid ser divido em seis colunas fixas, a organizacdo das imagens e textos é um
mais livre. Para os titulos das matérias existe a possibilidade da utilizacdo de fontes
diferentes, mas é permitida apenas uma Unica fonte e um Unico tamanho de letra para os

textos das matérias: fonte Futura BK BT Book e tamanho 11.

O formato 170mm x 220mm foi escolhido para que
as criangas possam manusear a revista
com mais facilidade.

== L

() =
220 mm A '4) ™
S el

170 mm

o

Figura 4: Formato 170mm x 220mm para facilitar o manuseio

Na capa, o logotipo € fixo no canto esquerdo superior e pode ser utilizado na cor
principal laranja ou nas alternativas azul e vermelha. Por ser uma revista de tamanho
pequeno e direcionado ao publico infantil, as imagens sdo tdo importantes quanto o texto.
Em relacdo ao texto, as letras que o compde ndo podem ser pequenas ou pouco espacadas.
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2.1. Marca 2.2 Fio data
A marca sempre deve Y “.u O fio data vem abaixo
aparecer no topo supe- cur-m i T do codigo de barras, ao
rior esquerdo lado da marca.

Sl

“ ™~

Os titulos das chamadas
devem aparecer com a
fonte Baveuse 3D tama-
nho 18

2.3. Manchete

O titudo da manchete
deve aparecer com a fon-
te Baveuse 3D em tama-
nho 382445

Figura 5: Elementos de capa

As editorias presentes em cada edicdo da revista podem variar. Na primeira edi¢éo
estdo presentes seis: Mundo Animal, Cinema, Video Games, Retrd, Md@ Na Massa e Sete
Passos. As trés primeiras sdo autoexplicativas; Retr0 refere-se a qualquer tema antigo
(herdis dos anos 60, programas de TV dos anos 90, etc), Mo na Massa € a editoria para

experimentos cientificos e Sete Passos & a editoria onde um assunto aparentemente

complicado € explicado em sete breves topicos.

Figura 6: Matéria sobre games

6 CONSIDERACOES
O projeto grafico da revista Curioso? foi pensado para divertir o publico infantil

consumidor de uma marca e servir como ferramenta de associacdo entre os valores da
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empresa e 0 incentivo ao hébito de leitura, oferecendo informagdes para um grupo

naturalmente curioso: as criancas.
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